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VERTĖJO 
PRATARMĖ 


Jums galbūt teko vartyti ne vieną mikroekonomikos vadovėlį, tačiau šis yra ypa- 
tingas — nors nerašytas kaip terminų ir faktų enciklopedija, bet tapo vadovėlio 
etalonu. Jo autorius tikisi, kad mikroekonominės analizės metodus išmoksite tai- 
kyti savarankiškai. 

Halas R. Varianas parašė ir kitą ne mažesnės sėkmės susilaukusį vadovėlį — 
Microeconomic Analysis'. Tai lyg ir šios knygos tęsinys. Iš jo mokėsi daugybė 
ekonomistų, įgijusių Ph. D. mokslinius laipsnius JAV universitetuose, o naujausias 
leidimas plačiai naudojamas visame pasaulyje. Pasakyk, kad mikroekonomiką mo- 
keisi iš kurio nors Variano vadovėlio, ir kitas ekonomistas — nesvarbu, ar jis būtų iš 
Indijos, JAV ar Europos, — puikiai supras, ką tuo nori pasakyti. 

Analitinis požiūris į ekonomiką reikalauja, jog mąstymas neprasilenktų su griež- 
ta logika. Daugelį reiškinių galima aprašyti žodžiais ar pavaizduoti brėžiniais, ta- 
čiau būtent matematika labai dažnai problemą padeda išspręsti lengviau. Bet tai 
visiškai nereiškia, kad turi būti taikomi vien aukštosios matematikos metodai - jie 
gali būti ne visiems vienodai priimtini. Dažnai taip pat galima išsiversti su papras- 
čiausiomis tiesinėmis paklausos ir pasiūlos funkcijomis bei vidurinėje mokykloje 
išmokta algebra. Ši knyga dar kartą patvirtina, jog perdėtas matematizavimas 
analitiniam griežtumui visiškai nebūtinas. | 

Vadovėlyje rasite daug teorijos taikymo pavyzdžių. Kitose knygose dažnai pa- 
teikiami tik brėžiniai, tačiau kaip tik algebrinių apskaičiavimų prireikia uždavinius 
sprendžiant praktiškai. Brėžiniai tepadeda suprasti, o tikroji galia - surastas kie- 
kybinis problemos sprendimas. Būsimasis ekonomistas privalo išmokti žodinį pa- 
sakojimą paversti formule ar skaitiniu pavyzdžiu. 


! Varian, Hal, Microeconomic Analysis, 3rd ed., New York: Norton, 1992. 
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Šioje knygoje medžiagos yra gerokai daugiau, nei dėstytojas galėtų nesunkiai 
pateikti per vieną semestrą. Tačiau parenkant temas praverčia Halo R. Variano 
vadovėlio modulinė sandara. JAV universitetuose mikroekonomikos dėstymo se- 
ka paprastai yra tokia: pirmajame semestre toje pačioje auditorijoje su ekonomi- 
kos pradmenimis susipažįsta įvairiausių specialybių studentai, o antrajame iš pa- 
našaus vadovėlio į šį mikroekonomikos teorijos mokosi būsimieji ekonomistai ir 
vadybininkai, siekiantys bakalauro laipsnio. Kiekvienas skyrius apytikriai atitinka 
vieną paskaitą ir gali būti perskaitytas vienu prisėdimu. Pats autorius atskirų sky- 
rių sąsajas pavaizdavo tokia schema?: 

Tamsesniuose stačiakampiuose esantys skyriai sudaro mikroekonomikos teori- 
jos „šerdį“ — be jų apsieiti negalima. Šviesesnių stačiakampių temas dėstytojai 





? Varian, Hal, Intermediate Microeconomics: A Modern Approach, Ath ed., New York: 
Norton, 1996. 
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gali pasirinkti savo nuožiūra — per vieną semestrą paprastai galima suspėti per- 
skaityti tik kai kurias iš jų. Baltųjų stačiakampių skyriai jau nebetelpa į vieno se- 
mestro trukmės kursą, tačiau juos galima pateikti kitose ekonomikos disciplinose. 
Ištisinės linijos su rodyklėmis rodo temų eiliškumą, o nutrūkstančios linijos reiškia, 
kad vėlesnės temos priklausomumas nuo ankstesniosios neesminis. 

Jei būsimieji ekonomistai ir vadybininkai privalo išklausyti dviejų semestrų truk- 
mės mikroekonomikos kursą - taip yra Vilniaus universitete — tai šis vadovėlis 
turėtų palaipsniui tapti pagrindine mokymo priemone jau pirmajame semestre. 
Gera mikroekonomikos pradmenų knyga studentams praverstų kaip pagalbinė 
mokymo priemonė. Pastarojoje jie rastų ūkio sandaros apžvalgą, sąvokų aiškini- 
mą vaizdingais pavyzdžiais, faktais ir problemomis, su kuriomis susiduria šiuolai- 
kinė visuomenė. Tokia knyga palengvina ne tik įžangą, bet ir kai kurių sąvokų bei 
problemų supratimą. Pirmojo semestro pradžioje galima vadovautis tokia temų 
seka, kuri pasitaiko beveik kiekviename pradmenų vadovėlyje: ekonomikos sam- 
prata, pagrindinės sąvokos, paklausa ir pasiūla, dalinė rinkos pusiausvyra ir t. t. 
Tačiau vėliau vertėtų laikytis šiame vadovėlyje pateiktos temų sekos bei meto- 
dologijos. Per du semestrus tikrai įmanoma apimti ir dalį pilkųjų stačiakampių 
temų. 

Pabaigoje norėčiau padėkoti Vilniaus universiteto studentams, kurie, lankydami 
paskaitas Eurofakultete, naudojosi amerikietišku šio vadovėlio leidimu ir padėjo 
versti šios knygos 1-25, 28 skyrius bei Priedą: Rūtai Abromavičiūtei, Giedriui 
Blažiui, Rasai Čižaitei, Gintarui Grikšui, Olgai Jakubovai, Mariui Jurgilui, Andriui 
Jurkoniui, Tomui Kakanauskui, Ingridai Liukomaitei, Vaidui Navickui, Linui Poz- 
nanskui, Ričardui Račinskiui, Linai Venckūnaitei, Dainai Virkšaitei ir Vitoldui Za- 
nevskiui. Kitus šios knygos skyrius vertė Jonas Čičinskas. 


Jonas Rasimavičius, Ph. D. 
Vilniaus universitetas 
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SKYRIUS 


RINKA 


Paprastai pirmajame mikroekonomikos vadovėlio skyriuje aptariama ekonomikos 
dalykas ir metodai. Nors tai ir gali būti labai įdomu, tačiau vargu ar tiktų pradėti 
mokytis ekonomikos nuo tokios medžiagos: nelengva perprasti šią temą dar nepa- 
nagrinėjus kokių nors ekonominės analizės taikymo pavyzdžių. 

Todėl ir pradėsime ekonominės analizės pavyzdžiu. Šiame skyriuje išgvildensi- 
me konkrečios — butų - rinkos modelį. Tuo pat metu susipažinsime su keliomis 
naujomis ekonomikos sąvokomis ir metodais. Nesijaudinkite, jei visa tai peršoksi- 
me greitosiomis. Šis skyrius sumanytas tik glaustai apžvelgti, kaip tos sąvokos 
gali būti pritaikytos. Vėliau jas nagrinėsime žymiai išsamiau. 


1.1. Modelio kūrimas 


Ekonomika prasideda nuo visuomenės reiškinių modelių kūrimo. Modelis — tai 
supaprastintas tikrovės vaizdas. Dar kartą įsiklausykite į žodį supaprastintas. 
Pagalvokite, ar būtų naudos iš 1:1 mastelio žemėlapio. Tas pat pasakytina ir dėl 
ekonominio modelio, kuris bandytų apimti kiekvieną tikrovės aspektą. Modelyje 
nėra nereikalingų detalių, kas duoda galimybę ekonomistui matyti esmines ekono- 
minės tikrovės, kurią jis stengiasi suprasti, savybes. 

Dabar mus domina, kas nulemia butų kainą, todėl reikia supaprastinto butų rin- 
kos vaizdo. Tinkamas supaprastinimas - tam tikras modelio kūrimo menas. Ap- 
skritai mums tinkamiausias modelis - pats paprasčiausias, tačiau galintis apibū- 
dinti nagrinėjamą ekonominę padėtį. Vėliau modelį galima daryti vis sudėtingesnį 
— vadinasi, jis bus tikroviškesnis. 

Konkretus pavyzdys, kurį nagrinėsime, yra butų rinka vidutinio dydžio vidurio Va- 
karų universitetiniame mieste. Jame yra dviejų rūšių butai. Vieni iš jų - universiteto 
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kaimynystėje, kiti — toliau. Studentams labiau patinka pirmieji, nes lengviau atvykti į 
universitetą. Iš tolimesnių tenka važiuoti autobusu arba ilgai - dviračiu, kai šalta, 
todėl dauguma studentų rinktųsi butą kaimynystėje, jeigu tik jis nebūtų per brangus. 

Įsivaizduokime, kad butai išdėstyti dviem dideliais žiedais, juosiančiais universite- 
tą. Artimesnieji butai yra vidiniame žiede; tik jo butų rinką ir nagrinėsime. Laikysi- 
me, jog išorinis žiedais — vieta, kur studentai eitų ieškoti butų, jei nerastų arčiau. 
Tarkime, išoriniame žiede daug butų ir jų kaina — tam tikro pastovaus ir žinomo 
dydžio. Mus tik domina, kas sąlygoja vidinio žiedo butų kainą ir kas juose gyvena. 

Skirtumą tarp dviejų rūšių butų kainų ekonomistas apibūdintų taip: išorinio žiedo 
butų kaina yra egzogeninis, o vidinio žiedo butų kaina - endogeninis kintama- 
sis. Manoma, kad išorinio žiedo butų kainą nulemia šiame modelyje neaptariami 
veiksniai, o vidinio žiedo — jame pavaizduotos jėgos. 

Pirmasis modelio supaprastinimas: darome prielaidą, kad abiejų rūšių butai yra 
tapatūs visais požiūriais, išskyrus jų geografinę padėtį. Todėl prasminga kalbėti 
apie tokią pačią kainą, nekreipiant dėmesio į tai, ar jie turi vieną miegamąjį, du, ar 
skiriasi dar kuo nors. 

Kas vis dėlto sąlygoja kainą? Kas - kurie asmenys gyvens vidinio žiedo butuo- 
se, kurie - toliau? Kurie iš įvairių butų paskirstymo būdų labiau pageidaujami? 
Kokias sąvokas galime vartoti norėdami įvertinti skirtingų butų paskirstymų pri- 
valumus? Tai klausimai, į kuriuos turėtų atsakyti mūsų modelis. 


-1.2. Optimizavimas ir pusiausvyra 


Žmonių elgesiui paaiškinti būtina schema, pagrindžianti analizę. Ekonomikoje sche- 
mai dažniausiai tarnauja du paprasti principai. 

Optimizavimo principas: Žmonės stengiasi rinktis pačias geriausias vartojimo 
galimybes, kurios jiems įmanomos. 

Pusiausvyros principas: kainos kinta tol, kol kiekis, kurio nori žmonės, tampa 
lygus pasiūlytam. Aptarkime šiuos du principus. Pirmasis yra beveik tautologiš- 
kas. Jei žmonės gali laisvai pasirinkti, ką daryti, tai neabejotina, kad jie stengiasi 
pasirinkti tuos daiktus, kurių nori, o ne tuos, kurių nenori. Žinoma, šio bendro 
principo išimčių yra, bet jos paprastai peržengia ekonominio elgesio srities ribas. 

„Antroji sąvoka kiek daugiau problemiška. Gali pasitaikyti, kad tam tikru metu 
atitikimo tarp paklausos ir pasiūlos nėra, ir todėl kažkas turi pasikeisti. Kol šie 
pasikeitimai baigsis, gali praeiti labai daug laiko. Dar blogiau - jų sukelti nauji 
pokyčiai galbūt „destabilizuotų“ visą sistemą. 

Nors tai ir gali atsitikti, tačiau paprastai neatsitinka. Kai dėl butų — nuomos 
kaina gana pastovi. Mus ir domina ši pusiausvyros kaina, o ne kaip ji nusistovi 
rinkoje ar kaip kaina gali pasikeisti po ilgo laiko. 

Vertėtų atkreipti dėmesį, kad skirtinguose modeliuose pusiausvyra apibūdinama 
skirtingai. Šiame skyriuje nagrinėjama paprasta rinka, ir paklausos bei pasiūlos 
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pusiausvyros sąvoka mūsų poreikiams tinka. Tačiau bendresniuose modeliuose 
prireiks bendresnių pusiausvyros apibrėžimų. Pusiausvyrai paprastai būtini dar- 
nūs ūkio dalyvių veiksmai. 

Kaip atsakyti į anksčiau iškeltus klausimus taikant šiuos du principus? Jau lai- 
kas susipažinti su kai kuriomis ekonomikos sąvokomis. 


1.3. Paklausos kreivė 


Tarkime, surasime visus galimus nuomininkus ir kiekvieno paklausime, kiek dau- 
giausia jis norėtų mokėti už išsinuomotiną butą. 

Pradėkime nuo viršaus. Vienas iš jų turėtų norėti sumokėti brangiausiai. Gal tas 
asmuo turi daugybę pinigų, o gal jis tiesiog didelis tinginys ir nenori toli vaikščioti 
ar pan. ... Darykime prielaidą, kad šis asmuo už butą kiekvieną mėnesį norėtų 
mokėti 500 dolerių. 

Jeigu yra tik vienas asmuo, norintis išsinuomoti butą už 500 dolerių per mėnesį 
ir nuomos kaina tokia, tai kaip tik vienas butas būtų išnuomotas tam vienam asme- 
niui, norinčiam sumokėti tokią sumą. 

Tarkime, kita didžiausia suma, kurią kas nors norėtų mokėti, yra 490 dolerių. 
Tada, jei rinkos kaina būtų 499 doleriai, būtų išnuomotas vis tiek tik vienas butas — 
asmuo, norintis mokėti 500 dolerių, butą išsinuomotų, o asmuo, norintis mokėti 
490) dolerių, - ne. Ir taip toliau. Tik vienas butas būtų išnuomojamas esant 498, 
497, 496 ir t. t. - kol pasiekiama 490 dolerių kaina. Esant šiai kainai, būtų išnuo- 
moti du butai: vienas — norėjusiam mokėti 500 dolerių, kitas - 490 dolerių. 

Du butai būtų išnuomoti, kol pasiektume didžiausią sumą, kurią norėtų mokėti 
trečias 18 eilės asmuo, ir taip toliau. 

Didžiausią sumą, kurią asmuo norėtų už ką nors sumokėti, ekonomistai vadina 
to asmens rezervavimo kaina. Ji yra aukščiausia, kuriai esant, asmuo norėtų 
pirkti prekę. Kitaip tariant, asmens rezervavimo kaina aukščiausia, kuriai esant, 
jam ar jai yra vis tiek — pirkti prekę ar ne. Panagrinėkime mūsų pavyzdį: jei as- 
mens rezervavimo kaina - p, vadinasi, jam ar jai bus vis tiek, ar gyventi vidiniame 
žiede ir mokėti kainą p, ar gyventi išoriniame žiede. 

Vadinasi, butų kiekis, kuris būtų išnuomotas, esant nustatytai kainai p*, yra kaip 
tik lygus Žmonių, turinčių rezervavimo kainą, ne mažesnę už p*, skaičiui. Juk 
Jeigu rinkos kaina - p*, tai kiekvienas, norintis už butą mokėti bent p*, norės buto 
vidiniame žiede, o kiekvienas, nenorintis mokėti p*, nuspręs gyventi išoriniame. 

Šio rezervavimo kainos pavaizduotos brėžinyje (žr. 1.1 pav.). 

Čia vertikalioji ašis žymi kainą, o horizontalioji - asmenų, norinčių mokėti tokią ar 
didesnę kainą, skaičių. 

1.1 paveikslą galima paaiškinti ir kitaip. Jis parodo, kiek asmenų norėtų išsinuo- 
moti butus, esant kiekvienai skirtingai kainai. Tai yra paklausos kreivės - susie- 
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REZERVAVIMO REZERVAVIMO 
KAINA KAINA 
500 


490 
480 


Paklausos kreivė 





1 2 3 BUTŲ SKAIČIUS BUTŲ SKAIČIUS 
Butų paklausos kreivė. Vertikalioji ašis žymi Butų paklausos kreivė esant dauge- 
rinkos kainą, horizontalioji žymi, kiek butų liui nuomininkų. Dėl didelio nuomi- 
išnuomota, esant kiekvienai kainai. ninkų skaičiaus kainų šuoliai bus 
nedideli, ir paklausos kreivė yra 
įprastai glodi. 


jančios pareikalautą kiekį su kaina - pavyzdys. Kai rinkos kaina viršija 500 dole- 
rių, išnuomotų butų skaičius lygus nuliui. Kai kaina tarp 500 ir 490 dolerių - išnuo- 
mojamas vienas butas. Kai ji - tarp 490 dolerių ir trečios aukščiausios rezervavi- 
mo kainos, - išnuomojami du butai 1r t. t. Paklausos kreivė vaizduoja pareikalautą 
kiekį, esant kiekvienai galimai kainai. 

Butų paklausos kreivė nuožulniai leidžiasi - sumažėjus butų kainai juos norėtų 1šsi- 
nuomoti daugiau Žmonių. Jei yra daug asmenų ir jų rezervavimo kainos skiriasi tik 
nežymiai, tai galime manyti, kad paklausos kreivė leidžiasi glodžiai kaip 1.2 paveiksle. 

1.1 paveikslo kreivė atrodytų kaip 1.2 paveikslo kreivė, jeigu būtų daug asmenų, 
norinčių išsinuomoti butus. „Šuoliai“ 1.1 paveiksle šiuo atveju rinkos dydžio atžvil- 
giu yra tokie maži, kad į juos galima visiškai nekreipti dėmesio, brėžiant rinkos 
paklausos kreivę. 


1.4. Pasiūlos kreivė 


Paklausos elgsena grafiškai jau pavaizduota, todėl imkimės pasiūlos elgsenos. Pagalvo- 
kime apie tiriamos rinkos prigimtį. Aptarsime padėtį, kai yra daug nepriklausomų savi- 
ninkų, siekiančių išnuomoti savo butus už aukščiausią rinkos kainą. Tai vadinsime kon- 
kurencine rinka. Rinkos sandara gali būti įvairi, keletą rūšių išnagrinėsime vėliau. | 
Iš pradžių pagvildenkime atvejį, kai yra daug nepriklausomai veikiančių savininkų. 
Jeigu jie visi stengiasi elgtis taip, kaip jiems geriausia, o visi nuomininkai žino kainas, 


1.1 pav. 


1.2 pav. 


1.3 pav. 
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kurių prašo savininkai, tai visų vidinio Žiedo butų kaina privalo būti tokia pati. Įrodyti 
nesudėtinga. Tarkime, už butus prašoma kokia nors aukšta kaina ir kokia nors žema. 
Nuomojantys butus už aukštą kainą galėtų susirasti savininką, išnuomojantį už žemą 
kainą, ir pasiūlyti mokėti kokią nors nuomą tarp p, ir p,. Toks sandoris būtų naudingas 
abiem - ir nuomininkui, ir savininkui. Kadangi abi pusės siekia didesnės naudos sau ir 
žino alternatyvias kainas, tai padėtis, kai kainos skirtingos, negali likti pusiausvira. 

Kokia gi bus ta vienintelė pusiausvyros kaina? Išbandykime metodą, taikytą 
sudaryti paklausos kreivei, - pasirinkime kainą ir paklauskime, kiek butų būtų 
pasiūlyta, esant tokiai kainai. 

Atsakymas kažkiek priklauso nuo laikotarpio, kuriuo nagrinėjame šią rinką. Per 
kelerius metus galima pastatyti naujų namų, todėl tokiu metu išnuomotų butų kiekis 
tikrai priklausytų nuo nuomos kainos. Tačiau „per trumpą laikotarpį“ - pavyzdžiui, 
per metus — butų kiekis yra daugmaž pastovus. Aptariant tik šį trumpo laikotarpio 
atvejį butų pasiūla bus tam tikro iš anksto nustatyto ir pastovaus dydžio. 

Vertikali tiesė 1.3 paveiksle rodo šios rinkos pasiūlos kreivę. Nesvarbu, kokia 
bebūtų kaina, išnuomojamas tas pat butų kiekis, t. y. visi tuo metu esantys. 


REZERVAVIMO Pasiūla 
KAINA 


Trumpo laikotarpio 
pasiūlos kreivė. Trumpu 
laikotarpiu butų pasiūla 
yra pastovi. 

S  BUTŲ SKAIČIUS 


1.5. Rinkos pusiausvyra 


Dabar jau žinome, kaip vaizduoti tiek butų rinkos paklausą, tiek pasiūlą. Sujunkime 
jas ir pažiūrėkime, kaip ši rinka elgiasi, būdama pusiausvyroje, t. y. ir paklausos, ir 
pasiūlos kreives nubrėžkime viename brėžinyje, kaip parodyta 1.4 paveiksle. 
Šiame brėžinyje p* rodo kainą, kuriai esant butų paklausa lygi jų pasiūlai. Ji yra 
butų rinkos pusiausvyros kaina: kiekvienas vartotojas, norintis sumokėti bent 
p*, butą gali išsinuomoti, o kiekvienas savininkas butą gali išnuomoti už rinkos 
kainą. Nėra jokių priežasčių, kurios skatintų tiek vartotojus, tiek savininkus elgse- 
ną keisti. Todėl tai ir vadiname pusiausvyra — nematyti jokio elgsenos pokyčio. 
Kad geriau tai suvoktume, pagalvokime, kas įvyktų, jei kaina skirtųsi nuo p*. Kaip 
pavyzdį paimkime kainą p < p*, kuriai esant paklausa didesnė už pasiūlą. Ar gali 
tokia kaina išlikti? Šiuo atveju pas kai kuriuos savininkus ateis daugiau nuomininkų, 
nei jie galėtų priimti. Susidarys eilės žmonių, laukiančių butų už tokią kainą; žmonių, 
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REZERVAVIMO Pasiūla 


KAINA 





p“ |L-AK5-- 55 Paklausa 





Butų rinkos pusiausvyra. 
Pusiausvyros kainą p* 
nulemia paklausos ir 


pasiūlos kreivių sankirta. 
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norinčių sumokėti kainą p, bus daugiau nei butų. Savaime suprantama, atsiras savi- 
ninkų, kurie supras, kad jiems naudinga pakelti išnuomojamų butų kainą. 

Panašiai įsivaizduokime, jog butų kaina yra p, didesnė už p*. Tada kai kurie 
butai liks neišnuomoti —- asmenų, norinčių sumokėti p, bus mažiau nei butų. Daliai 
savininkų grės pavojus nuomos iš viso negauti. Tai juos paskatins kainą sumažinti, 
kad galėtų pritraukti daugiau nuomininkų. 

Jei kaina už p* yra didesnė, tai nuomininkų per mažai, jei mažesnė — per daug. 
Tik esant p* kainai žmonių, norinčių išsinuomoti butus, skaičius lygus išnuomoja- 
mų butų skaičiui ir paklausa lygi pasiūlai. 

Esant p* kainai savininkai ir nuomininkai elgiasi darniai, nes pageidaujamų išsi- 
nuomoti butų skaičius lygus savininkų pasiūlytam skaičiui. Tai - butų rinkos pu- 
siausvyros kaina. 

Žinodami vidinio žiedo butų kainą, galime paklausti, kas apsigyvens jame ir kas 
— išoriniame. Pagal mūsų modelį - esant rinkos pusiausvyrai, kiekvienas, norintis 
sumokėti p* ar daugiau, apsigyvens vidiniame žiede, o norintis sumokėti mažiau 
už p* - išoriniame. Asmeniui, kurio rezervavimo kaina p*, bus vis tiek, kur apsi- 
gyventi — ar butą nuomoti vidiniame žiede, ar išoriniame. Kiti vidinio Žiedo gyven- 
tojai gaus butus už mažesnę kainą, nei jie būtų linkę sumokėti brangiausiai. Vadi- 
nasi, butų paskirstymą nulemia tai, kiek nuomininkai nori mokėti. 


1.6. Lyginamoji statika 


Butų rinkos ekonominį modelį galime taikyti pusiausvyros kainos elgsenai. Pavyz- 
džiui, galima nustatyti, kaip kinta butų kaina dėl įvairių rinkos pokyčių. Toks mo- 
delio panaudojimas vadinamas lyginamąja statika, nes lyginamos dvi „statiš- 
kos“ pusiausvyros, neatsižvelgus į tai, kaip rinka pereina iš vienos į kitą. 
Perėjimas iš vienos pusiausvyros į kitą gali užtrukti netrumpai, o vyksmas gali būti 
labai įdomus ir reikšmingas. Tačiau, prieš pradedant bėgioti, reikia išmokti vaikščioti. 


1.4 pav. 
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REZERVAVIMO Sena Nauja 
KAINA pasiūla pasiūla 
Sena p* 
Nauja p* Paklausa 





Butų pasiūlos didėjimas. 
Butų pasiūlai padidėjus 
pusiausvyros kaina 


1.5 pav. sumažėja. 
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Kol kas nekreipsime dėmesio į klausimus, susijusius su dinamika. Lyginamoji statika 
siejasi tik su pusiausvyrų lyginimu, ir vien šiuo atžvilgiu iškils gana daug klausimų. 

Pradėkime nuo paprasto atvejo. Tarkime, butų pasiūla padidėjo, kaip parodyta 
1.5 paveiksle. 

Šiame paveiksle nesunku pastebėti, kad butų pusiausvyros kaina sumažės. Jei 
būtų pasiūla būtų sumažėjusi, tai pusiausvyros kaina — padidėjusi. Panagrinėkime 
sudėtingesnį ir įdomesnį pavyzdį. Sakykime, išnuomojamų butų savininkas jam pri- 
klausančius butus nutaria parduoti. Kaip tai paveiks likusių butų kainą? 

Galbūt iškart pamanysite, kad butų kaina padidės, nes jų pasiūla sumažėjo. Bet 
taip pat sumažėjo butų paklausa, nes dalis buvusių nuomininkų galėjo sumanyti 
įsigyti nuosavus butus. 

Tikėtina, kad nuosavus butus įsigis gyvenantys vidiniame žiede, tie, kurie už butą 
norėtų mokėti daugiau kaip p*. Sakykim, pirkėjai, pasižymintys dešimt aukščiausių 
rezervavimo kainų, nutaria verčiau įsigyti nuosavus butus, nei toliau būti nuomininkais. 
Tada nauja paklausos kreivė yra tokia pat kaip ir anksčiau, tik, esant kiekvienai kainai, 
dešimčia nuomininkų yra mažiau. Tačiau ir išnuomojamų butų yra lygiai tiek pat ma- 
žiau, todėl naujoji pusiausvyros kaina tokia pat kaip ir ankstesnė, ir tie patys Žmonės 
gyvena vidinio Žiedo butuose. Tai parodyta 1.6 paveiksle. Ir paklausos, ir pasiūlos 
kreivė į kairę pasislenka dešimčia butų, todėl pusiausvyros kaina nepasikeičia. 

Daugeliui tai kelia nuostabą. Jie mato tik butų pasiūlos sumažėjimą ir nepastebi 
sumažėjusios paklausos. Mes aptarėme kraštutinį atvejį — visi įsigiję butus anksčiau 
juos nuomojo. Tačiau kitas kraštutinis atvejis — kai nė vienas nuomininkas buto 
neįsigyja — yra dar neįprastesnis. 

Paprastas modelis leido suprasti svarbų dalyką. Norėdami suprasti, kaip išnuo- 
mojamų butų pavertimas nuosavais paveiks butų rinką, privalome atsižvelgti, kokią 
įtaką tai darys ne tik butų paklausai, bet ir jų pasiūlai. 

Panagrinėkime butų nuosavybės mokesčio lyginamosios statikos pasekmę. Tar- 
kime, miesto savivaldybė nutarė apmokestinti butus 50 dolerių per metus. Vadinasi, 
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kiekvienas buto savininkas kasmet miestui privalo sumokėti 50 dolerių už kiekvieną 
turimą butą. Kaip tai paveiks butų kainą? 

Daugelis manytų, kad bent dalį šio mokesčio galiausiai sumoka nuomininkai. Kaip 
bebūtų keista, taip nėra. Iš tikrųjų netgi pusiausvyros kaina nepasikeis! 

Kad tai patvirtintume, reikia nustatyti, ar kis pasiūlos ir paklausos kreivės. Pirmoji 
nesikeis - po apmokestinimo butų yra tiek pat kaip ir anksčiau; antroji taip pat liks 
tokia pati, nes, esant kiekvienai kainai, butų bus išnuomota tiek pat kaip ir anksčiau. 
Jei nei paklausos, nei pasiūlos kreivė nepasislenka, tai mokestis kainai įtakos neturi. 

Mokesčio poveikį galėtume paaiškinti taip. Prieš apmokestinimą kiekvienas sa- 
vininkas prašo didžiausios nuomos kainos. Pusiausvyros kaina p* yra aukščiau- 
sia, kurios galima prašyti ir kuriai esant visi butai bus išnuomoti. Ar po apmokes- 
tinimo savininkai gali pakelti kainas mokesčiui kompensuoti? Ne, nes jei galėtų tai 
padaryti, jau būtų padarę. Jeigu prašė didžiausios įmanomos kainos, vadinasi, dau- 
giau kelti negali, ir jokia mokesčio dalis negali būti perkelta nuomininkams. Visą 
mokesčio sumą privalo sumokėti savininkai. 

Šiai analizei daro poveikį pastovios butų pasiūlos prielaida. Jeigu butų pasiūla ga- 
lėtų kisti, įvairuojant mokesčio dydžiui, tai nuomos kaina irgi neliktų pastovi. Tokią 
elgseną nagrinėsime vėliau, kai sukursime sudėtingesnius analizės metodus. 


1.7. Kiti butų paskirstymo būdai 


Ankstesniame poskyryje butų pusiausvyrą nagrinėjome konkurencinės rinkos po- 
žiūriu. Tačiau tai tik vienas iš daugelio išteklių paskirstymo būdų. Šiame poskyryje 
pateiksime keletą kitų būdų. Kai kurie iš jų gali pasirodyti kiek neįprasti, bet kiek- 
vienas išryškina svarbų ekonomikos aspektą. 


1.7 pav. 
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Diskriminuojantis monopolistas 


Iš pradžių apsvarstykime padėtį, kai yra tik vienas vyraujantis visų butų savinin- 
kas. Kita vertus, galime įsivaizduoti, kad visi individualūs savininkai susivienija ir, 
norėdami veikti kaip vienas asmuo, derina savo veiksmus. Kai rinkoje viešpatauja 
vienintelis prekės pardavėjas, tai vadinama monopolija. 

Butų savininkas galėtų nuomoti butus varžytynių būdu didžiausios kainos mokė- 
tojams. Vadinasi, skirtingi žmonės už butus galiausiai mokės įvairias kainas - tai 
vadinama diskriminuojančio monopolisto atveju. Kad būtų paprasčiau, įsivaiz- 
duokime, jog monopolistas žino kiekvieno asmens butų rezervavimo kainą (nors 
tai ir nelabai tikroviška, tačiau leis pagvildenti svarbų ekonomikos aspektą). 

Taigi pirmą butą jis išnuomos asmeniui, kuris sumokės daugiausiai, tai yra 500 
dolerių. Kitas butas atiteks už 490 dolerių ir taip toliau, paklausos kreive judant 
žemyn. Kiekvienas butas bus išnuomotas tam asmeniui, kuris už jį norės sumokėti 
daugiausiai. 

Įdomi diskriminuojančio monopolisto savybė: butus išsinuomos tie patys as- 
menys kaip ir esant butų rinkai, t. y. visi, kurie butus vertina daugiau negu p*. 
Paskutinis asmuo, kuris išsinuomos butą, sumokės p* sumą, tokią pačią kaip pu- 
siausvyros kaina konkurencinėje rinkoje. Diskriminuojančio monopolisto pastan- 
gos gauti kuo didesnį pelną pasibaigia tokiu pačiu butų paskirstymu, koks būtų 
veikiant pasiūlos ir paklausos mechanizmui konkurencinėje rinkoje. Žmonių su- 
mokėta suma skiriasi, bet asmenys, kuriems atitenka butai, tie patys. Pasirodo, tai 
ne atsitiktinumas, tačiau priežastis paaiškinsime vėliau. 


Paprastas monopolistas 


Darėme prielaidą, kad diskriminuojantis monopolistas kiekvieną butą galėjo išnuo- 
moti už skirtingą kainą. Tačiau kas atsitiktų, jeigu visus butus jis privalėtų išnuomoti 


KAINA Pasiūla 


Paklausa 


Pajamų stačiakampis. Monopolisto 
gaunamos pajamos yra kainos ir 
kiekio sandauga, kuri pavaizduota 
stačiakampio plotu. 
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už tą pačią kainą? Šiuo atveju susidurtų su mainais — pasirinkęs žemą kainą, išnuo- 
motų daugiau butų, tačiau uždirbtų mažiau pinigų, nei nustatęs aukštą kainą. 

Pažymėkime paklausos funkciją D(p), tai yra pareikalautas butų skaičius esant 
p kainai. Jeigu monopolistas nustato p kainą, tai jis išnuomos D(p) butų ir gaus 
pD(p) pajamų. Monopolisto pajamas galime pavaizduoti stačiakampio plotu - jo 
aukštis yra p kaina, pagrindas — butų kiekis D(p). Aukščio ir pagrindo sandauga - 
stačiakampio plotas — tai monopolisto gaunamos pajamos. Stačiakampis pavaiz- 
duotas 1.7 paveiksle. 

Jei monopolistui butų nuomojimas nieko nekainuoja, tai jis norės pasirinkti kainą, 
susijusią su pačiu didžiausiu pajamų stačiakampiu. Esant p kainai pajamų stačia- 
kampis 1.7 paveiksle pats didžiausias. Šiuo atveju monopolistas mato, kad išnuomoti 
visus butus neapsimoka. Pasirodo, jam taip bus visada. Monopolistas norės mažin- 
ti esamą prekės kiekį, kad gautų maksimalų pelną. Vadinasi, jis prašys didesnės 
kainos nei konkurencinės rinkos p* kaina. Paprastas monopolistas butų išnuomos 
mažiau ir kiekvieną jų už aukštesnę nei konkurencinės rinkos kainą. 


Nuomos reguliavimas 


Nuomos reguliavimas yra trečias ir paskutinis mūsų aptariamas atvejis. Tarkime, 
savivaldybė nutaria nustatyti didžiausią galimą nuomos dydį, p. „kuris yra žemesnis 
už konkurencinės rinkos kainą p*. Vadinasi, bus perteklinė paklausa - žmonių, 
norinčių išsinuomoti butus, esant kainai p. „skaičius viršys išnuomojamų butų skai- 
čių. Kam atiteks butai? 

Mūsų taikoma teorija į šį klausimą atsakyti nepadeda. Galime pavaizduoti, kas 
įvyks, kai paklausa bus lygi pasiūlai, tačiau šio modelio nepakanka analizuoti padė- 
čiai, kai pasiūla nelygi paklausai. Kam atiteks butai, kai nuoma reguliuojama, pri- 
klausys nuo to, kas turės daugiausiai laiko žvalgytis, kas pažįsta dabartinius nuomi- 
ninkus ir t. t. Visi šie veiksniai lieka už paprasto modelio ribų. Gali taip atsitikti, kad, 
nuomą reguliuojant, butai atitektų tiems patiems žmonėms kaip ir konkurencinėje 
rinkoje. Tačiau tai labai mažai tikėtina. Daugiau tikimybės, kad kai kurie asmenys, 
anksčiau gyvenę išoriniame žiede, pateks į vidinio žiedo butus ir išstums tuos, kurie 
čia apsigyventų esant rinkos sistemai. Todėl, nuomą reguliuojant, butų kiekis būtų 
išnuomotas toks pat, kaip ir esant konkurencinei kainai — tiktai kitiems asmenims. 


1.8. Kuris būdas geriausias? 


Išnagrinėjome keturis įmanomus butų paskirstymo būdus: 


e Konkurencinė rinka 
e Diskriminuojantis monopolistas 
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e Paprastas monopolistas 
e Nuomos reguliavimas 


Tai keturios skirtingos ekonominės institucijos, kurios gali paskirstyti butus. 
Kiekvienos jos veiklos rezultatas — butai atiteks kitiems Žmonėms, nes už juos 
bus prašoma kitokių sumų. O kuri ekonominė institucija yra geriausia? Tačiau iš 
pradžių privalome išsiaiškinti, kas yra „geriausia“. Kokiais kriterijais vadovauda- 
miesi galėtume lyginti skirtingus butų paskirstymo būdus? 

Galėtume tiesiog pažiūrėti į dalyvaujančių žmonių ekonominę padėtį. Akivaiz- 
du, kad butų savininkai gaus daugiausiai pinigų, jei elgsis kaip diskriminuojantys 
monopolistai. Nuomos reguliavimas yra turbūt blogiausia išeitis butų savininkams. 

O kaip dėl nuomininkų? Jiems vidutiniškai blogiausia turbūt diskriminuojančio 
monopolisto atveju - dauguma jų sumokės brangiau nei esant kitiems butų pa- 
skirstymo būdams. Ar vartotojams geriau, kai nuoma reguliuojama? Visiems — 
kurie gauna butus — yra geriau nei rinkos sąlygomis, kurie negauna - blogiau. 

Reikia rasti būdą visų susijusių šalių — visų nuomininkų ir visų savininkų — 
ekonominei padėčiai įvertinti. Kaip galėtume tirti skirtingų butų paskirstymo bū- 
dų gerumą atsižvelgdami į visus? Ką galime laikyti „gero“ butų paskirstymo būdo 
kriterijumi, visų susijusių šalių atžvilgiu? 


1.9. Pareto efektyvumas 


Patogus būdas įvairių ekonominių institucijų pasekmėms lyginti yra Pareto, arba 
ekonominis, efektyvumas!. Mūsų kontekste butų paskirstymo nuomininkams bū- 
das pagal Pareto yra efektyvus, jei nėra kito paskirstymo, kuriam esant niekam 
nebūtų blogiau, o kai kam - net griežtai geriau. Gali būti, kad Pareto efektyvu- 
mo sąvoką lengviau suprasti ją apsukus - jei galime rasti būdą, kaip kam nors 
padaryti geriau niekam kitam sąlygų nepabloginant, tai paskirstymas pagal Pareto 
neefektyvus. Jeigu negalime rasti tokio Pareto pagerinimo, tai paskirstymas 
pagal Pareto yra efektyvus. 

Pagal Pareto neefektyvaus paskirstymo neigiama savybė yra ta, kad galima kaž- 
kam padaryti geriau, nepabloginant niekam kitam. Toks paskirstymas gali turėti 
teigiamų ypatybių, tačiau Pareto neefektyvumas - neabejotinas trūkumas. Jei gali- 
ma kam nors padaryti geriau, nepakenkiant niekam kitam, tai kodėl to nepadaryti? 

Pareto efektyvumas yra svarbi ekonomikos sąvoka, ją išsamiau nagrinėsime 
vėliau. Ji pasižymi daugeliu subtilių sąsajų, kurias privalėsime ištirti nuodugniau, 
tačiau jau dabar susipažinkime su kai kuriomis užuominomis. 


' Sąvoka pavadinta XIX amžiaus ekonomisto ir sociologo Vilfredo Pareto (1848-1923) vardu. 
Parcto vienas pirmųjų išnagrinėjo šios idėjos sąsajas. 
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Štai patogus būdas pavaizduoti Pareto efektyvumą. Tarkime, nuomininkus į vidinį 
ir išorinį žiedą paskirstėme atsitiktinai, bet po to leidome jiems išnuomoti butus vienas 
kitam. Kai kurie Žmonės, norėję gyventi arčiau, neturėjo laimės ir atsidūrė išoriniame 
žiede. Tačiau dabar jie gali išsinuomoti vidinio žiedo butą iš asmens, jo nevertinančio 
tiek, kiek norintis čia apsigyventi. Jei asmenims butai atiteko atsitiktinai, tai paprastai 
bus kas nors, kas norėtų mainyti butus, jei už tai būtų pakankamai sumokėta. 

Tarkime, A asmuo mano patekęs į vidinio žiedo butą, vertą 200 dolerių, o išorinia- 
me žiede yra koks nors B asmuo, norįs sumokėti 300 dolerių už A butą. Mainai būtų 
nauding;, jei šie asmenys pasikeistų butais, ir B asmuo A asmeniui sumokėtų tarp 
200 ir 300 dolerių. Tiksli sandorio suma nereikšminga. Svarbiausia tai, kad asmenys, 
norintys sumokėti už butus, juos ir gauna - kitaip išliktų paskatos tiems, kurie vidinio 
žiedo butus mažai vertina, daryti mainus su tais, kurie juos vertina labiau. 

Įsivaizduokime, kad visi galimi savanoriški mainai įvyko ir visa jų nauda jau 
išseko. Galutinis paskirstymas pagal Pareto privalo būti efektyvus. Priešingu at- 
veju mainai dviejų Žmonių padėtį pagerintų ir niekam nepablogintų - tačiau tai 
prieštarautų pradinei prielaidai, kad visi savanoriški mainai jau įvyko. Paskirsty- 
mas, kuriame visi savanoriški mainai įvykę, pagal Pareto yra efektyvus. 


1.10. Butų paskirstymo būdų lyginimas 


Minėtas mainų vyksmas yra tokio bendro pobūdžio, kad, atrodytų, mažai ką ga- 
lima pasakyti apie jo išdavą. Tačiau yra vienas įdomus dalykas. O kam atiteks 
butai, kai visų mainų nauda bus išsekus1? 

Kad surastume atsakymą, atkreipkime dėmesį į tai, jog bet kuris, turintis butą 
vidiniame žiede, turi turėti ir didesnę rezervavimo kainą nei bet kas, turintis jį 
išoriniame, — kitaip jie galėtų pagerinti savo padėtį mainais. Vadinasi, esant S 
išnuomojamų butų, S Žmonių su aukščiausiomis rezervavimo kainomis gaus butus 
vidiniame žiede. Toks paskirstymas pagal Pareto yra efektyvus ir bet koks kitas 
toks nebūtų, nes leistų įvykti mainams, kurie pagerintų bent dviejų žmonių padėtį 
niekam jos nepablogindami. 

Šį Pareto efektyvumo kriterijų bandykime taikyti anksčiau minėtų įvairių ištek- 
lių paskirstymo būdų išdavoms. Pradėkime nuo rinkos mechanizmo. Nesunku pa- 
stebėti, kad žmones, pajėgiančius mokėti pagal S aukščiausias rezervavimo kai- 
nas, t. y. tuos, kurie už savo butus norėtų mokėti brangiau nei rinkos pusiausvyros 
p* kaina, jis apgyvendina vidiniame žiede. Todėl daugiau nebėra mainų naudos, 
jei butai išnuomoti konkurencinėje rinkoje. Konkurencinės rinkos išdava pagal 
Pareto yra efektyvi. 

Kaip yra diskriminuojančio monopolisto atveju? Ar toks būdas pagal Pareto yra 
efektyvus? Diskriminuojantis monopolistas butus skiria tiems patiems žmonėms, 
kurie juos gauna konkurencinėje rinkoje. Abiejose sistemose kiekvienas, norįs už 
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butą mokėti daugiau nei p*, jį gaus. Todėl ir diskriminuojančio monopolisto pa- 
skirstymas pagal. Pareto yra efektyvus. 

Nors tiek konkurencinės rinkos, tiek diskriminuojančio monopolisto paskirsty- 
mai pagal Pareto yra efektyvūs ta prasme, kad daugiau niekas nebepageidauja 
mainų, tačiau žymiai gali skirtis pajamų paskirstymas. Žinoma, kad diskriminuo- 
jančio monopolisto atveju vartotojams bus blogiau nei konkurencinėje rinkoje, o 
savininkams — geriau. Apskritai Pareto efektyvumas mažai ką sako apie mainų 
naudos pasiskirstymą. Jis yra susijęs tik su mainų efektyvumu — ar visi įmanomi 
mainai jau įvyko. 

O kaip paprastam monopolistui, privalančiam prašyti tik vienos kainos? Pasiro- 
do, pagal Pareto tai neefektyvi padėtis. Tam patvirtinti pakanka pasakyti, kad 
monopolistas visų butų neišnuomos, tačiau jis padidintų savo pelną išnuomodamas 
bent vieną butą bet kam, jo neturinčiam, už bet kokią teigiamą kainą. Yra tam 
tikra kaina, kuriai esant, ir monopolistui, ir nuomininkui būtų geriau. Visiems ki- 
tiems padėtis nesikeičia tol, kol monopolistas nekeičia kainos, pagal kurią jie mo- 
ka. Tokiu būdu suradome Pareto pagerinimą — būdą, kaip pagerinti dviejų šalių 
padėtį, nepabloginant jos niekam kitam. 

Nuomos reguliavimas yra paskutinis atvejis. Jis pagal Pareto taip pat neefekty- 
vus. Įrodymas grindžiamas tuo, kad laisvas butų paskirstymas nuomininkams pa- 
prastai baigiasi taip: kas nors, gyvenantis vidiniame žiede (pavyzdžiui, ponas Cen- 
tras), norėtų mokėti už butą mažiau nei kas nors, gyvenantis išoriniame žiede 
(sakykim, ponas Pakraštys). Tarkime, p. Centro rezervavimo kaina yra 300, o p. 
Pakraščio — 500 dolerių. 

Privalome rasti Pareto pagerinimą — būdą pagerinti p. Centro ir p. Pakraščio 
padėtį nepabloginant jos niekam kitam. O tai padaryti lengva - leiskime p. Centrui 
išnuomoti savo butą p. Pakraščiui. Pastarasis galimybę gyventi arčiau universiteto 
vertina 500 dolerių, tačiau pirmasis tai vertina tik 300 dolerių. Jei p. Pakraštys su- 
mokėtų, tarkim, 400 dolerių p. Centrui ir jie pasikeistų butais, tai jiems abiem būtų 
geriau — p. Pakraštys gautų butą, kurį jis vertina daugiau nei 400 dolerių, o p. Cen- 
tras gautų tai, ką jis vertina daugiau nei butą vidiniame žiede, tai yra 400 dolerių. 

Šis pavyzdys rodo, kad reguliuojamos nuomos rinkos išdava nebus pagal Pareto 
etektyvus paskirstymas, nes ir po rinkos sandorių mainų vis dar bus. Tol bus 
galima gauti naudos iš mainų, kol vidinio žiedo butus gaus žmonės, juos vertinan- 
tys Mažiau nei jų negaunantys. 


1.11. Ilgo laikotarpio pusiausvyra 
Nagrinėjome trumpo laikotarpio butų pusiausvyros kainos nustatymą - kai 


butų pasiūla yra pastovi. Tačiau ilgu laikotarpiu butų pasiūla gali keistis. Pa- 
siūlos kreivė rodo, kiek butų pasiūloma, esant skirtingoms kainoms, o paklausos 
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— kiek butų reikalaujama, esant skirtingoms kainoms. Galutinis butų rinkos kai- 
nos nustatymas priklauso nuo pasiūlos ir paklausos sąveikos. 

Kas gi lemia pasiūlos elgseną? Naujų butų kiekis, kurį pasiūlys privatus sekto- 
rius, priklausys nuo to, kiek tai yra pelninga; tai iš dalies priklausys nuo kainos, už 
kurią savininkai galės išnuomoti butus. Butų rinkos elgsenai ilgu laikotarpiu išnag- 
rinėti privalome ištirti ir pirkėjų, 1r pardavėjų elgseną. 

Esant kintamai pasiūlai, galime pasidomėti ne tik tuo, kas gauna butus, bet ir 
kiek jų pasiūlys įvairios rinkos institucijos. Ar monopolistas pasiūlys daugiau ar 
mažiau nei konkurencinė rinka? Kurios institucijos pasiūlys pagal Pareto efekty- 
vų butų kiekį? Atsakymams į šiuos ir panašius klausimus privalome sukurti siste- 
mingesnius ir galingesnius ekonominės analizės metodus. 


Santrauka 


1. Ekonomika prasideda nuo visuomenės reiškinių modelių, kurie yra supapras- 
tinti tikrovės vaizdai, kūrimo. 


2. Spręsdami šį uždavinį, ekonomistai vadovaujasi optimizavimo principu, kuris 
teigia, kad žmonės paprastai stengiasi pasirinkti tai, kas jiems geriausia, ir 
pusiausvyros principu, - t. y. kad kainos kinta tol, kol pasiūla ir paklausa 
susilygina. 


3. Paklausos kreivė rodo, kiek žmonės nori nusipirkti, esant kiekvienai kainai. 
Pusiausvyros kaina sulygina paklausą su pasiūla. 


4. Tyrimas, kaip kinta pusiausvyros kaina ir kiekis kintant jų susidarymo sąly- 
goms, vadinamas lyginamąja statika. 


5. Ekonominė padėtis pagal Pareto yra efektyvi, jei negalima pagerinti sąlygų 
kokiai nors grupei žmonių, nepabloginant jų kuriai nors kitai grupei. Pareto 
efektyvumo sąvoką galima taikyti įvertinant skirtingus išteklių paskirstymų 
būdus. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Tarkime, kad yra 25 asmenys, turintys 500 dolerių rezervavimo kainą, o 26- 
asis turi rezervavimo kainą, lygią 200 dolerių. Kaip atrodytų paklausos kreivė? 


2. Kokia būtų pusiausvyros kaina ankstesniame pavyzdyje esant 24 išnuomoja- 
miems butams? Esant 26 butams? Esant 25 butams? 


3. Kodėl rinkos paklausos kreivė leidžiasi žemyn, jei asmenų rezervavimo kainos 
skiriasi? 
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4. Šiame skyriuje darėme prielaidą, kad nuosavų butų pirkėjai bus vidinio žiedo 
gyventojai, anksčiau buvę nuomininkai. Kaip kistų vidinio žiedo butų kaina, 
Jei visi nuosavų butų pirkėjai būtų išorinio žiedo gyventojai? 


5. Dabar tarkime, kad nuosavų butų pirkėjai buvo iš vidinio žiedo, bet kiekvienas 
parduodamas butas yra sudarytas iš dviejų anksčiau nuomotų butų. Kaip tai 
veiks butų kainą? 

6. Kokią įtaką, jūsų nuomone, turės butų mokestis ilgo laikotarpio butų kiekiui? 

7. Sakykim, paklausos kreivė yra tokia pati kaip ankstesniame klausime. Kokią 
kainą monopolistas nustatytų turėdamas 60 butų? Kiek jų išnuomotų? Kokią 


kainą monopolistas nustatytų turėdamas 40 butų? Kiek jų išnuomotų? (Norė- 
dami išspręsti šį uždavinį, pasinaudokite ankstesnio klausimo atsakymu.) 


8. Pagal nuomos reguliavimo modelį, leidžiantį nevaržomai pernuomoti, kas gautų 
butus vidiniame žiede? Ar rezultatas pagal Pareto būtų efektyvus? 
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SKYRIUS 


BIUDŽETINIS 
APRIBOJIMAS 


Ekonomikos teorija vartotoją apibūdina labai paprastai: jis pasirenka geriausią pa- 
siekiamą gėrybių rinkinį. Kad tokia teorija būtų turiningesnė, turime tiksliau pasa- 
kyti, ką mums reiškia žodžiai geriausias ir pasiekiamas. Šiame skyriuje išnagri- 
nėsime, kaip apibūdinti tai, ką vartotojas gali pasiekti, kitame sutelksime dėmesį į 
tai, kaip vartotojas išsirenka, kas jam yra geriausia. Paskui galėsime išsamiai tirti 
šio paprasto vartotojo elgsenos modelio sąsajas. 


2.1. Biudžetinis apribojimas 


Pradėsime nuo biudžetinio apribojimo sąvokos. Įsivaizduokime, kad vartotojas 
gali rinktis iš kažkokios gėrybių aibės. Tikrovėje galima vartoti daug prekių, tačiau 
mums patogiau aptarti tik dviejų gėrybių atvejį, nes tada vartotojo pasirinkimo 
elgseną galėsime pavaizduoti grafiškai. 

Vartotojo vartojimo rinkinį pažymėkime (x,,x,). Tai dviejų skaičių sąrašas, ku- 
ris rodo, kiek vartotojas pasirenka vartoti pirmos prekės, x, , ir kiek - antros pre- 
kės, x, . Kartais patogu vartotojo rinkinį pažymėti vienu simboliu, pavyzdžiui, X, 
čia AX yra dviejų skaičių sąrašo (x,,x;) santrumpa. 

Manome, kad galime stebėti dviejų prekių kainas (p,,p;) ir pinigų kiekį, kurį 
vartotojas gali išleisti (72). Tada užrašome vartotojo biudžetinį apribojimą: 


PiX, T Px; S M. (2.1) 
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Čia p,x, yra pinigų suma, vartotojo išleista pirmai prekei, 0 p,x, — pinigų su- 
ma, išleista antrai prekei. Pagal vartotojo biudžetinį apribojimą pinigų suma, kurią 
išleidžia, neturi viršyti visų jo turimų pinigų. Vartojimo rinkiniai, nekainuojantys 
daugiau už m, yra įperkami rinkiniai. Tokią įperkamų vartojimo rinkinių aibę, es- 
ant kainoms (p,,p;) Ir pajamoms m, vadiname vartotojo biudžetine aibe. 


2.2. Dažnai pakanka dviejų prekių 


Dviejų prekių prielaida yra bendresnė, nei gali pasirodyti iš pirmo žvilgsnio. Galime 
įsivaizduoti, kad viena iš prekių išreiškia visa kita, ką vartotojas galėtų norėti vartoti. 

Pavyzdžiui, norėdami ištirti vartotojo paklausą pienui, x, galėtume pažymėti jo 
ar jos suvartojamo pieno kiekį ketvirčiais galono per mėnesį. Tada x, pažymėtu- 
me visa kita, ką vartotojas norėtų vartoti. 

Taip įsivaizduojant antrąją gėrybę patogu laikyti doleriais, kuriuos vartotojas 
norėtų išleisti kitoms prekėms. Tada antros prekės kaina bus 1, nes vienas doleris 
kainuoja vieną dolerį. Vadinasi, biudžetinis apribojimas toks: 


P,X TX, S M. (2.2) 


Pagal šią išraišką pinigų, išleistų pirmai prekei, arba p,x,, ir pinigų, išleistų visoms 
kitoms prekėms, arba x,, suma negali viršyti visų pinigų m, kuriuos vartotojas gali 
išleisti. 

Sakome, kad antra prekė - tai sudėtinė prekė, apimanti visa kita, ką vartotojas 
norėtų vartoti, išskyrus pirmą prekę. Tokia sudėtinė prekė visada matuojama 
pinigais, išleidžiamais kitoms prekėms, ne pirmai. Biudžetinio apribojimo algebrinio 
pavidalo atžvilgiu (2.2) lygtis yra ypatingas (2.1) lygties atvejis, kai p,= 1. Todėl 
viskas, kas galioja biudžetiniam apribojimui, apskritai galios ir sudėtinei prekei. 


2.3. Biudžetinės aibės savybės 


Biudžetinė tiesė yra aibė rinkinių, kurie kainuoja kaip tik m: 
PiX T PiXpS M. (2.3) 


Šiems vartojimo rinkiniams vartotojas išleidžia visas savo pajamas. 

Biudžetinė aibė pavaizduota 2.1 paveiksle. Stora linija yra biudžetinė tiesė — 
vartojimo rinkiniai, kainuojantys kaip tik m, o žemiau jos esantys rinkiniai kainuoja 
griežtai mažiau už m. 

Pertvarkę biudžetinės tiesės (2.3) lygtį, gausime formulę: 

m Pi 


X)=———- Xi. 2.4 
ž P) P) | 2 
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Xx2 


Vertikalioji 
atkarpa 
= m/p, 





Biudžetinės tiesės 
nuolydis = - p/p, 





Biudžetinė aibė. Ją sudaro 

visi įperkami vartojimo 

rinkiniai esant tam tikroms 

kainoms ir pajamoms. 2.1 pav. 





X, 


Horizontalioji atkarpa = m/p, 

Ši formulė išreiškia tiesę su vertikaliąja atkarpa m/ p, ir nuolydžiu -p, / p, . Ji 
nurodo, kiek vartotojas turi vartoti antros prekės vienetų, jei vartoja pirmos pre- 
kės x, vienetų, kad tiksliai patenkintų biudžetinį apribojimą. 

Visiškai nesunku nubrėžti biudžetinę tiesę, kai nurodytos kainos (p,,p;) ir pa- 
jamos m. Kiek vartotojas galėtų nusipirkti antros prekės, išleidęs visus savo pini- 
gus? Žinoma, kad m/ p; . O kiek pirmos prekės, išleidęs jai visus savo pinigus? 
Aišku, m/ p, . Vadinasi, horizontalioji ir vertikalioji atkarpos rodo, kiek vartotojas 
galėtų nupirkti, jei visus savo pinigus išleistų pirmai arba antrai prekei. Šiuos du 
taškus pažymėję ant atitinkamų brėžinio ašių ir juos sujungę nubrėšime biudžetinę 
tiesę. 

Biudžetinės tiesės nuolydis turi tikslią ekonominę prasmę. Tai santykis, rodan- 
tis, kiek rinka sutinka „atiduoti“ antros prekės už pirmą. Tarkime, pirmos prekės 
vartotojas nori vartoti daugiau dydžiu Ax,!. Kiek jis turi pakeisti antros prekės 
vartojimą, kad patenkintų savo biudžetinį apribojimą? Antros prekės vartojimo 
pokytį pažymėkime Ax,. 

Atkreipkite dėmesį, kad jei savo biudžetinį apribojimą vartotojas patenkina prieš 
1r po vartojimo pokyčio, tai jis turi patenkinti 


P,X, + P)X) = M 


P, (X, + Ax, ) + Pyl(X3 + Ax;) = m. 
Pirmąją lygtį atėmę iš antrosios gausime 


p, M, + p;M3 = 0. 


' Graikiška raidė A, tariama „delta“. Ax, - pirmos prekės pokytis. Apie pokyčius ir jų 
santykius daugiau galite sužinoti Matematiniame priede. 


2.2 pav. 
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Vadinasi, bendroji vartojimo pokyčio vertė privalo būti lygi nuliui. Išreikšdami 
Ax, / Ax,, santykį, kuriuo antra prekė gali būti mainoma į pirmą prekę nepažei- 
džiant biudžetinio apribojimo, gauname 

M = — Pi 

Ax, Pi 


Tai yra kaip tik biudžetinės tiešės nuolydis. Jis turi neigiamą ženklą, nes Ax, ir 
Ax, visada privalo turėti priešingus ženklus. Kai vartojama daugiau pirmos pre- 
kės, privalu mažiau vartoti antros, ir atvirkščiai, nes kitaip būtų pažeistas biudže- 
tinis apribojimas. 

Ekonomistai kartais sako, kad biudžetinės tiesės nuolydis rodo pirmos prekės 
vartojimo galimybės (alternatyvinius) kaštus. Norint daugiau vartoti pirmos pre- 
kės, privalu kažkiek atsisakyti antros. Antros prekės vartojimo galimybės praradi- 
mas yra tikrieji didesnio pirmos prekės vartojimo ekonominiai kaštai, ir juos rodo 
biudžetinės tiesės nuolydis. 


2.4. Kaip keičiasi biudžetinė tiesė 


Pasikeitus kainoms ir pajamoms, kinta ir vartotojo įperkamų prekių aibė. Kaip 
tokie pokyčiai veikia biudžetinę aibę? 

Pirmiausia išnagrinėkime pajamų pokyčius. Iš (2.4) lygties matyti, kad pajamų 
didėjimas ilgina vertikaliąją atkarpą, tačiau tiesės nuolydžio nepakeis. Todėl pa- 
jamų didėjimas biudžetinę tiesę lygiagrečiai pastums išorėn (žr. 2.2 pav.), o 
sumažėjimas — lygiagrečiai vidun. 

Kas atsitiks, pasikeitus kainoms? Pirmiausia aptarkime pirmos kainos padidėjimą, 
kai antra ir pajamos nekinta. Pagal (2.4) lygtį, p, padidėjimas vertikaliosios atkar- 
pos nepakeis, tačiau biudžetinė tiesė bus statesnė, nes p,/p, padidės. 






Biudžetinės tiesės 


m/p, 


Nuolydis = - p/ p, 





Pajamų didėjimas. Biudžetinę 
tiesę lygiagrečiai jis pastumia 
išorėn. 


m/p, m'/p, X, 
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Biudžetinės tiesės pasikeitimą dar galėtume nustatyti pritaikę anksčiau aprašytą 
biudžetinės tiesės grafinio vaizdavimo metodą. Jei visus pinigus išleidžiate antrai 
prekei, tai pirmos prekės kainos padidėjimas didžiausio jūsų nuperkamo antros 
prekės kiekio nepakeis — vertikalioji biudžetinės tiesės atkarpa nekinta. Tačiau jei 
visus savo pinigus išleidžiate pirmai prekei, o ji pabrangsta, tai jos turėsite vartoti 
mažiau. Todėl horizontalioji biudžetinės tiesės atkarpa privalo pasislinkti į vidų, ir 
biudžetinė tiesė pakrypsta (žr. 2.3 pav.). 







Biudžetinės tiesės 


Nuolydis = - p, / p, 
Nuolydis = - p,'/ p, 
m/p, m/P, X, 


Kas atsitiktų biudžetinei tiesei, jei abi kainas pakeistume vienu metu? Įsivaizduo- 
kime, kad abiejų prekių kainas padvigubinome. Tada ir vertikalioji, ir horizontalioji 
atkarpos turi sumažėti perpus, o biudžetinė tiesė — tiek pat pasislinkti į vidų. Padau- 
ginti abi kainas iš dviejų, — tai tas pat, kas iš dviejų padalyti pajamas. 

Tas pat išeina atlikus algebrinius veiksmus. Tarkime, pradinė biudžetinė tiesė yra 


Px, T PyX5 > M. 
Darome prielaidą, kad abi kainos padidėjo + kartų. Padauginę abi kainas iš /, 
gausime 

IP,X, +IP;)X>) = M 
Tačiau ši lygtis yra ekvivalentiška lygčiai 

PX, t PAX, = mlt. 
Todėl padauginti abi kainas iš pastovaus dydžio *, tai tas pat, kas iš to paties 
pastovaus dydžio / padalyti pajamas. Vadinasi, jei abi kainas ir pajamas padaugin- 
tume iš /, tai biudžetinė tiesė visiškai nepasikeistų. 


Kainų ir pajamų pokyčius taip pat galime nagrinėti kartu. Kas atsitiktų, jei abi 
kainos padidėtų, o pajamos sumažėtų? Kaip pakistų vertikalioji ir horizontalioji 


2.3 pav. 


32 BIUDŽETINIS APRIBOJIMAS 


atkarpos? Jei m sumažėja, o p, ir p, padidėja, tai ir abi atkarpos - m/ p, bei 
m/ p, - privalo sumažėti. Vadinasi, biudžetinė tiesė pasislinks vidun. Kaip pasikeis 
jos nuolydis? Jei antros prekės kaina padidėja daugiau už pirmos tiek, kad -p, /p; 
sumažėja (absoliučiuoju didumu), tai biudžetinė tiesė bus gulstesnė, jei antros prekės 
kaina padidėja mažiau už pirmos, ji statesnė. 


2.5. Atsiskaitomoji prekė 


Nors biudžetinę tiesę sudaro pajamos ir dvi kainos, tačiau vienas iš šių kintamųjų 
yra nereikalingas. Vieną iš kainų ar pajamas galėtume prilyginti kažkokiam pasto- 
viam dydžiui, o kitus kintamuosius atitinkamai pakeisti, kad turėtume lygiai tą pačią 
biudžetinę aibę. Vadinasi, biudžetinė tiesė . 


Px, t DX) = M 


„ 


yra lygiai tokia pati kaip ir 


P; P) 
ar 
P; P) 1 


m m 


nes pirmąją gauname viską padaliję iš p,, o antrąją — iš m. Pirmuoju atveju darėme 
prielaidą, kad p, = 1, o antruoju - kad m = 1. Vienos iš prekių kainą ar pajamas 
prilyginus vienetui ir atitinkamai pakeitus kitus kintamuosius biudžetinė aibė nepa- 
kinta. 

Kainą, prilygintą vienetui, dažnai vadiname atsiskaitomąja. Atsiskaitomąja kaina 
matuojame visas kitas kainas ir pajamas. Kartais bus naudinga vieną iš prekių 
laikyti atsiskaitomąja, nes tada reikės atsižvelgti į mažesnį skaičių kainų. 


2.6. Mokesčiai, subsidijos ir prekių normavimas 


Ekonominėje politikoje dažnai naudojamos priemonės, kurios veikia vartotojo 
biudžetinį apribojimą, pavyzdžiui, mokesčiai. Jei vyriausybė įveda kiekio mokestį, 
tai reiškia, kad vartotojas jai turi sumokėti tam tikrą sumą už kiekvieną nupirktą 
prekės vienetą. Sakykim, JAV tenka sumokėti 15 centų už galoną benzino kaip 
federalinį benzino mokestį. 

Kaip kiekio mokestis veikia vartotojo biudžetinę tiesę? Vartotojo požiūriu, mokes- 
tis panašus į aukštesnę kainą. Todėl kiekio / mokestis, mokamas už kiekvieną 
pirmos prekės vienetą, tiesiog pakeičia prekės kainą nuo p, iki p, +. Kaip žinome 
iš anksčiau, tai reiškia, kad biudžetinė tiesė turi tapti statesnė. 
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Kitokio pobūdžio yra vertės mokestis. Pats pavadinimas rodo, jog apmokes- 
tinama prekės vertė, tai yra kaina, o ne nupirktas prekės kiekis. Vertės mokestis 
paprastai yra procentinis dydis. Daugumoje JAV valstijų yra pardavimo mokesčiai: 
kai jis 6 procentai, už 1 dolerį kainuojančią prekę teks sumokėti 1,06 dolerio. 
(Vertės mokesčiai dar vadinami ad valorem mokesčiais.) 

Jei pirma prekė kainuoja p, ir dar tenka mokėti vertės mokestį, kurio normos 
dydis yra T , tai vartotojo sumokama suma yra (1+7)p, 2. Vartotojas pardavėjui 
sumoka p,, vyriausybei —- p, už kiekvieną prekės vienetą, todėl kaina vartotojui 
yra (1+7)p,. 

Subsidija yra mokesčio priešingybė. Esant kiekio subsidijai vyriausybė duoda 
vartotojui sumą, priklausančią nuo nupirkto prekės kiekio. Pavyzdžiui, jei būtų 
subsidijuotas pieno vartojimas, tai vyriausybė kiekvienam vartotojui sumokėtų tam 
tikrą pinigų sumą, kuri priklausytų nuo įsigyto prekės kiekio. Jei subsidijos dydis 
yra s dolerių už suvartotą pirmos prekės vienetą, kai šios prekės kaina vartotojui 
yra p, —s. Todėl biudžetinė tiesė bus gulstesnė. 

Vertės subsidija grindžiama subsidijuojamos prekės kaina. Jei vyriausybė jums 
grąžina 1 dolerį už kiekvienus 2 dolerius, paaukotus labdarai, tai jūsų aukos lab- 
darai subsidijuojamos 50 procentų. Apskritai, jei pirmos prekės kaina yra p, ir 
šios prekės vertės subsidijos norma yra O , tai galutinė prekės kaina vartotojui yra 
(1-0)p,". 

Galite įsitikinti, kad mokesčiai ir subsidijos kainas veikia taip pat tik su priešingu 
algebriniu ženklu: vartotojo mokamą sumą mokestis padidina, o subsidija mažina. 

Vyriausybė dar gali taikyti pastovų mokestį arba subsidiją. Toks mokestis - tai 
tam tikro pastovaus dydžio vyriausybės imama pinigų suma nekreipiant dėmesio į 
asmens elgseną, todėl vartotojo biudžetinę tiesę pastumtų vidun, nes jo piniginės 
pajamos sumažėtų. Pastovaus dydžio subsidija vartotojo biudžetinę tiesę pastumtų 
išorėn. Kiekio ir vertės mokesčiai vienaip ar kitaip pakreipia biudžetinę tiesę prik- 
lausomai nuo to, kuri prekė apmokestinama, o pastovus mokestis pastumia ją 
vidun. 

Vyriausybės kartais nustato prekių normavimo apribojimus, t. y. kokios nors 
prekės vartojimas negali viršyti tam tikro nustatyto dydžio. Pavyzdžiui, Antrojo 
pasaulinio karo metais JAV vyriausybė normavo tokias maisto prekes kaip svies- 
tas ir mėsa. 

Tarkime, dėl normavimo vartotojas negali firmos prekės įsigyti daugiau kaip x,. 
Vartotojo biudžetinę aibę rodo 2.4 paveikslas: apipjauta ankstesnė biudžetinė aibė. 
Nupjautą dalį sudaro visi įperkami vartojimo rinkiniai, tačiau turintys x, > Xį.. 

Kartais sujungiama ir mokesčiai, ir subsidijos, ir normavimas. Pavyzdžiui, galėtų 
pasitaikyti, kad vartotojas už pirmą prekę moka p, kainą iki tam tikro x, kiekio 


2 Graikiška raidė T, tariama „tau“. 


3 Graikiška raidė O , tariama „sigma“. 
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Biudžetinė tiesė 





Nuolydis = - 
Biudžetinė tiesė —— P,/P; 





Nuolydis = - (p, + )/p, 





2.4 pav. 


2.5 pav. 


Ž X 


1 


Normavimo biudžetinė aibė. Jei normuoja- Vartojimo, viršijančio X, , apmokestinimas. 

ma pirma prekė, tai biudžetinės aibės dalis Esant tokiai biudžetinei aibei vartotojas 

už nuomojamo kiekio bus nupjauta. privalo mokėti mokestį tik už pirmos prekės 
vartojimą, viršijantį X, , todėl biudžetinė 
tiesė darosi statesnė dešiniau X,. 


imtinai, o paskui moka dar ir / mokestį už suvartotą kiekį, viršijantį X, . Šio varto- 
tojo biudžetinė aibė pavaizduota 2.5 paveiksle. Jos nuolydis kairiau X, yra lygus 
p, /p;, o dešiniau X, lygus (p, +1)/ p>. 


PAVYZDYS: maisto kortelių programa 


JAV federalinė vyriausybė 1964 metais priėmė Maisto kortelių įstatymą ir pradė- 
jo subsidijuoti maistą neturtingiems žmonėms. Ši programa buvo peržiūrėta keletą 
kartų. Pavaizduosime vieno peržiūrėjimo ekonomines pasekmes. 

Iki 1979 metų namų ūkiai, atitinkantys tam tikrus kriterijus, galėdavo įsigyti maisto 
kortelių ir jomis sumokėti už maisto prekes parduotuvėse. Pavyzdžiui, 1975 metų 
sausio mėnesį šioje programoje dalyvaujanti keturių asmenų šeima galėjo gauti 
mėnesinį maisto kortelių davinį, neviršijantį 153 dolerių. 

Tokių maisto kortelių kaina priklausė nuo namų ūkio pajamų. Keturių asmenų 
šeima su pakoreguotomis 300 dolerių mėnesio pajamomis už maisto kortelių mė- 
nesio davinį mokėjo 83 dolerius. Jei šeimos pajamos būtų buvusios 100 dolerių per 
mėnesį, tai ji būtų mokėjusi 25 dolerius“. 

Maisto kortelių programa, gyvavusi iki 1979 metų, buvo maisto vertės subsidija, 
Subsidijavimo norma priklausė nuo namų ūkio pajamų. Keturių asmenų šeima, 


* Duomenys paimti iš Kenneth Clarkson, Fo00d Stamps and Nutrition, American Enterprise 
Institute, 1975. 
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mokėjusi 83 dolerius už mėnesio davinį, sumokėdavo 1 dolerį už maistą, vertą 1,84 
dolerio (153 : 83 = 1,84). Šeima, mokėjusi 25 dolerius, sumokėdavo 1 dolerį už 
maistą, vertą 6,12 dolerio (153 : 25 = 6,12). 

Kaip Maisto kortelių programa veikė namų ūkio biudžetinę aibę, pavaizduota 
2.6A paveiksle. Čia horizontalioji ašis rodo išlaidas maistui, o vertikalioji - visoms 
kitoms prekėms. Kiekvienos „prekės“ kaina lygi vienetui, nes jų kiekį matuojame 
joms išleistų pinigų kiekiu, todėl biudžetinės tiesės nuolydis -1. 

Namų ūkis, įsigydamas maisto kortelių 153 doleriams už 25 dolerius, apytiksliai gau- 
na 84 procentų (= 1 — 25/153) maisto subsidiją. Todėl biudžetinės tiesės nuolydis 
apytiksliai bus -0,16 (= 25/153) iki tol, kol šeima maistui išleis 153 dolerius. Iki tol 
kiekvienas doleris, išleistas maistui, kitų prekių vartojimą sumažina apytiksliai 16 centų. 
Biudžetinė tiesė vėl įgauna nuolydį, lygų —1, kai šeima maistui išleidžia 153 dolerius. 

Toks poveikis sukelia „lūžį“, pavaizduotą 2.6 paveiksle. Didesnes pajamas tu- 
rinčios šeimos už savo maisto kortelių davinį turėjo mokėti daugiau, todėl, 
padaugėjus šeimos pajamoms, biudžetinė tiesė tapdavo statesnė. 

1979 metais Maisto kortelių programa buvo peržiūrėta: maisto korteles imta 
dalyti namų ūkiams, kurie atitiko kriterijus. 2.6B paveiksle matyti, kaip tai veikia 
biudžetinę aibę. 

Tarkime, dabar šeima gauna 200 dolerių vertės maisto kortelių kas mėnesį. 
Vadinasi, per mėnesį ji gali pirkti maisto už 200 dolerių daugiau nesvarbu, kiek ji 
išleistų kitoms prekėms. Tai reiškia, kad biudžetinė tiesė pasislinks į dešimę per 
200 dolerių. Nuolydis nepasikeis, nes 1 doleris, sutaupytas maistui, atitiks 1 dolerį, 
išleistą kitoms prekėms. Tačiau namų ūkis negali parduoti maisto kortelių, 
nepažeisdamas įstatymo, todėl didžiausia suma, kurią galima išleisti visoms ki- 
toms prekėms, nepasikeis. Maisto kortelių programa - tarsi pastovi subsidija, išsky- 
rus tai, kad maisto kortelių negalima parduoti. 


Biudžetinė 
tiesė esant 
maisto 
kortelėms 
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153 doleriai MAISTAS 200 dolerių MAISTAS 
A B 


Maisto kortelės. Maisto kortelių programos poveikis biudžetinei tiesei: A dalis - iki 1979, 
B dalis - po 1979 metų. 
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2.7. Biudžetinės tiesės pokyčiai 


Kitame skyriuje išnagrinėsime, kaip iš savo biudžetinės aibės vartotojas išsirenka 
optimalų vartojimo rinkinį. Tačiau jau dabar galime paminėti keletą dalykų, rem- 
damiesi biudžetinės tiesės pokyčiais. 

Pirmiausia, jei biudžetinė tiesė nepasikeičia visas kainas ir pajamas padauginus 
iš teigiamo skaičiaus, tai ir optimalus pasirinkimas negali kisti. Netgi neanalizavę, 
kaip įvyksta pats pasirinkimas, padarėme svarbią išvadą: tobulai subalansuota in- 
fliacija - kai visos kainos ir pajamos didėja vienodai — biudžetinio apribojimo niekam 
nekeičia ir todėl negali pakeisti niekieno optimalaus pasirinkimo. 

Be to, kai ką galime pasakyti apie vartotojo gerovę esant skirtingoms kainoms 
ir pajamoms. Tarkime, vartotojo pajamos padidėja, o kainos lieka tokios pačios. 
Žinome, kad tada biudžetinė tiesė pasislenka lygiagrečiai išorėn. Todėl visus rin- 
kinius, kuriuos vartotojas galėjo vartoti esant mažesnėms pajamoms, galima var- 
toti ir dabar. Tačiau vartotojui negali būti blogiau ir tada, kai jo pajamos padidėja, 
nes ne tik išlieka visos ankstesnės vartojimo galimybės, bet dar atsiranda ir nau- 
jų. Vienai iš kainų sumažėjus, o visoms kainoms likus tokioms pačioms, vartotojui 
irgi negali būti blogiau. Šie paprasti teiginiai mums vėliau labai pravers. 


Santrauka 


1. Biudžetinę aibę sudaro visi prekių rinkiniai, kuriuos vartotojas gali įpirkti esant 
tamt tikroms kainoms ir pajamoms. Įsivaizduosime, kad tėra dvi prekės, tačiau 
ši prielaida yra bendresnė, nei gali pasirodyti. 


2. Biudžetinė tiesė px, + px; =m. Jos nuolydis yra lygus - p,/p,, vertikalioji 
atkarpa - m/p,, horizontalioji — m/p,. 

3. Pajamų didėjimas biudžetinę tiesę pastumia išorėn. Padidėjus pirmos prekės 
kainai, biudžetinė tiesė bus statesnė, padidėjus antros — gulstesnė. 


4. Mokesčiai, subsidijos ir normavimas, pakeisdami kainas vartotojui, keičia 
biudžetinės tiesės nuolydį ir padėtį. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 

1. Iš pradžių vartotojo biudžetinė tiesė buvo p,x, + px, =m. Paskui pirmos 
prekės kaina padvigubėjo, antros padidėjo 8 kartus, o pajamos padidėjo 4 kartus. 
Parašykite naujos biudžetinės tiesės lygį, naudodami pradines kainas ir pajamas. 


2. Kaip kistų biudžetinė tiesė, jei antros prekės kaina padidėtų, o pirmos prekės 
kaina ir pajamos nepasikeistų? 
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„ Ar biudžetinė tiesė būtų statesnė ar gulstesnė, jei pirmos prekės kaina pa- 
dvigubėtų, o antros — patrigubėtų? 


„ Koks atsiskaitomosios prekės apibrėžimas? 

„ Įsivaizduokime, kad vyriausybė apmokestina benziną 15 centų už galoną, o 
vėliau nutaria subsidijuoti 7 centais už galoną. Koks grynas mokestis būtų ek- 
vivalentiškas tokiam deriniui? 

„ Tarkime, biudžetinė lygtis yra p,x, + p;x; = m. Vyriausybė nutaria nustatyti 
pastovų mokestį u, pirmą prekę apmokestinti kiekio mokesčiu +, o antrą prekę 
— subsidijuoti kiekio subsidija s. Kokia naujos biudžetinės tiesės formulė? 

„ Ar vartotojo padėtis būtinai bent jau nepablogės, jei jo pajamos padidės, o 
viena iš kainų tuo pat metu sumažės? 
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SKYRIUS 


PIRMENYBĖS 


2 skyriuje matėme, kad ekonominis vartotojo elgesio modelis labai paprastas: žmonės 
renkasi geriausius įperkamus daiktus. Ankstesniame. skyriuje aiškinomės, ką reiš- 
kia įperkamas. Šiame išnagrinėsime, ką ekonomikos teorijai reiškia sąvoka ge- 
riausi daiktai. 

Vartotojo pasirinkimo objektus vadinsime vartojimo rinkiniais. Tai pilnas prekių 
ir paslaugų, susijusių su tiriama pasirinkimo problema, sąrašas. Pabrėžiame žodį 
pilnas - nagrinėdami vartotojo pasirinkimo uždavinį, įsitikinsime, kad į vartojimo 
rinkinio apibrėžimą įtraukėme visas susijusias prekes. 

Vartotojo pasirinkimą nagrinėjant apskritai, reiktų ne tik pilno sąrašo prekių ir 
paslaugų, kurias vartotojas galėtų vartoti, bet taip pat ir aprašymo, kada, kur ir 
kokiomis aplinkybėmis jos būtų. Galų gale žmonėms rūpi, kiek jie turi maisto šian- 
dien ir kiek turės rytoj. Plaustas vidury Atlanto vandenyno labai skiriasi nuo plausto 
vidury Sacharos dykumos, o skėtis, kai lyja, yra kitokia gėrybė nei skėtis saulėtą 
dieną. Apie „tą pačią“ prekę, esančią skirtingose vietose ar skirtingomis aplinky- 
bėmis, dažnai naudinga galvoti kaip apie skirtingą prekę, nes vartotojas tokią prekę 
gali vertinti esant skirtingoms aplinkybėms. 

Tačiau kai apsiribojame nesudėtinga pasirinkimo problema, paprastai akivaizdu, 
kokios prekės svarbios. Dažniausiai taikysime anksčiau aprašytą būdą, kai nau- 
dojamos tik dvi prekės, iš kurių viena vadinama „visomis kitomis prekėmis“. Tada 
galima sutelkti dėmesį į mainus tarp vienos ir visų kitų prekių. Vadinasi, daugelio 
prekių vartojimo pasirinkimą galime nagrinėti pagal dvimačius brėžinius. 

Taigi tarkime, kad mūsų vartojimo rinkinys susideda iš dviejų prekių. Vienos 
jų kiekį pasižymėsime x,, kitos — x,. Visas vartojimo rinkinys tada žymimas 
(x,,x;). Kaip jau minėjome anksčiau, retkarčiais šį užrašą sutrumpinsime ir var- 
tosime X. 
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3.1. Vartotojo pirmenybės 


Sakykime, kai yra bet kurie du rinkiniai (x,,x;) ir (x,, y;), vartotojas gali juos išrikiuoti 
pagal tai, kuris iš jų jam patinka labiau. Tai yra vartotojas gali nustatyti, kad vieną 
rinkinį jis mėgsta griežtai labiau negu kitą, arba nutarti, jog mėgsta vienodai. 

Simbolis > reiškia, kad vienam rinkiniui suteikiama griežta pirmenybė kito 
atžvilgiu. Pavyzdžiui, užrašas (x,,x;) > (y,, y;) turėtų būti suprantamas taip: rinki- 
niui (x,,x,) vartotojas teikia griežtą pirmenybę rinkinio (y,,y;) atžvilgiu, jei jis 
tikrai nori X rinkinio, o ne Y. Toks pirmenybės santykis pastebimas ir tikrovėje. 
Jeigu vartotojas vieną rinkinį mėgsta labiau nei kitą, tai reiškia, kad, gavęs galimy- 
bę, jis pasirinks tą, kurį mėgsta labiau. Taigi pirmenybės idėja remiasi vartotojo 
elgesiu. Norėdami nustatyti, kuris rinkinys mėgstamas labiau, Žiūrime, kaip var- 
totojas elgiasi turėdamas galimybę iš dviejų rinkinių pasirinkti vieną. Jeigu jis visa- 
da pasirenka (x,,x,), nors gali rinktis ir (y,,y;), tai galima sakyti, kad šiam rinki- 
niui (x,,x;) vartotojas teikia pirmenybę (y,, y,) atžvilgiu. 

Jei vartotojui abu rinkiniai yra vienodai geri, jis abejingas, tada vartojame sim- 
bolį — ir rašome (x,,x;) —(y,,y,). Abejingumas reiškia, kad savo pomėgius varto- 
tojas patenkina rinkiniu (x,,x,), tačiau taip pat patenkintų kitu rinkiniu (jy,, y;). 

Jei vartotojas teikia pirmenybę vienam iš rinkinių ar yra abejingas, tai sakome, 
kad vartotojas silpnai teikia pirmenybę rinkiniui (x,,x5) rinkinio (y,,y;) atžvilgiu, 
ir užrašome (x,,x5)>( y, V). 

Šie griežtos, silpnos pirmenybės ir abejingumo santykiai — ne savarankiškos 
sąvokos, jos glaudžiai susijusios! Pavyzdžiui, jeigu (x,,x5)>(y,,y5) IT (yp57>)>(X1,X2), 
tai galima daryti išvadą, kad (x,,x;) —(y,,y;). Kitaip tariant, jei vartotojas mano, 
JOg (x,,x;) yra ne blogesnis už (j,,y;), O (y,,y;) yra ne blogesnis už (x,,x;), tai jis 
abejingas. 

Jeigu (x1,x5)>(7,,y>), tačiau Žinome, kad ne (x,,x5)—(x,,y>), tai galime daryti 
išvadą, jog privalo būti (x,,x;) > (y,,y,). Vadinasi, jei vartotojas mano, kad (x,,x;) 
yra ne blogesnis už (j,,y,) ir jis neabejingas, tai gali būti tik taip, jog vartotojui 
(x,,*;) yra griežtai geresnis už (j,,y;). 


3.2. Pirmenybių prielaidos 


Ekonomistai paprastai daro kelias vartotojo teikiamų pirmenybių „nuoseklumo“ 
prielaidas. Pavyzdžiui, pasirodytų neprotinga ir net prieštaringa, jei būtų 
(x5*5) > (J,,»>) Ir tuo pačiu metu (y,,y;) > (x,,x5). Tai reikštų, kad X rinkinį var- 
totojas mėgsta griežtai labiau už Y, ir atvirkščiai. 

Taigi paprastai daromos kelios pirmenybės santykių prielaidos. Kai kurios prie- 
laidos yra tokios svarbios, kad jas galime vadinti vartotojo teorijos aksiomomis. 
Pateikiame tris vartotojo pirmenybės aksiomas. 
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Visiška. Tarkime, kad bet kurie du rinkiniai gali būti palyginti. Tai yra, esant bet 
kuriems rinkiniams X ir Y, laikome, jog (x,,x5)>(y,,y>) arba (y,,y>)>(x,,x;), arba 
(15*5)>-(1,Y>) Ir (y1,»>)>(x1,x5) — tada vartotojas abejingas. 


Refleksyvi. Sakykime, kiekvienas rinkinys yra ne blogesnis už save: 


(*15X5)-(1,X2). 


Tranzityvi. Jeigu (x,*5)>(0157>) Ir (9,,/>)>(2,,22), tai tariame, kad (x4,x3)>(z1,22). 
Kitaip sakant, jei vartotojas mano, jog X yra ne blogesnis už Y, o Yne blogesnis už 
Z, tada jis taip pat manys, kad X ne blogesnis už Z. 


Vargu ar galima užginčyti pirmą aksiomą (visiškos pirmenybės) bent jau pa- 
prastai ekonomistų tiriamuose pasirinkimuose. Pasakyti, kad bet kokie du rinkiniai 
gali būti palyginti, reiškia, jog vartotojas gali pasirinkti vieną rinkinį iš dviejų. Gali- 
ma sugalvoti kraštutinį atvejį, susijusį su gyvybiškai svarbiu pasirinkimu, kai išrikiuoti 
alternatyvas būtų sunku arba iš viso neįmanoma. Tačiau tokie pasirinkimai į 
ekonominės analizės sritį dažniausiai neįeina. 

Antra aksioma, refleksyvumas, yra labai paprasta. Bet koks rinkinys tikrai ne blo- 
gesnis už tapatų rinkinį. Kartais mažų vaikų tėvai gali pastebėti vaikų elgesį, pažei- 
džiantį šią prielaidą, tačiau daugumos suaugusiųjų elgesį tokia prielaida atitinka. 

Trečia aksioma, tranzityvumas, yra problemiškesnė. Ne visai aišku, kodėl pir- 
menybės būtinai privalo būti tranzityvios. Prielaida, kad jos tranzityvios, neatro- 
do esanti paremta vien tik logika. Tranzityvumas tėra hipotezė apie Žmonių pasi- 
rinkimo elgseną, o ne grynos logikos teiginys. Tačiau visai nesvarbu, ar tai yra 
logikos tvirtinimas, ar ne, svarbu, kad jis gana tiksliai apibūdina žmonių elgesį. 

Ką jūs pamanytumėte apie žmogų, kuris pasakytų, kad X rinkinį jis mėgsta la- 
biau už Y, o Y- labiau už Z, tačiau po to taip pat teigtų, jog Z jam patinka labiau už 
X? Toks elgesys iš tikrųjų būtų keistas. 

Mums dar svarbiau, kaip šis vartotojas elgtųsi, jeigu jam tektų rinktis iš X, Yir Z 
rinkinių. Paprašytas išsirinkti mėgstamiausią, jis susidurtų su sunkumais, nes kokį 
rinkinį bepasirinktų, visada būtų kitas, mėgstamesnis. Jeigu norime turėti teoriją, 
pagal kurią žmonės daro „geriausius“ pasirinkimus, pirmenybės privalo tenkinti 
tranzityvumo aksiomą arba ką nors į ją labai panašaus. Jeigu pirmenybės nebūtų 
tranzityvios, galėtų būti rinkinių aibė, iš kurios geriausio pasirinkimo nebūtų. 


3.3. Abejingumo kreivės 
Pasirodo, kad visą vartotojo pasirinkimo teoriją galima kurti, remiantis pirmeny- 


bėmis, tenkinančiomis minėtas tris aksiomas ir dar kelias technines prielaidas. Tačiau 
pirmenybes patogu vaizduoti grafiškai taikant abejingumo kreivių metodą. 
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X 

2 Silpnos pirmenybės aibė: rinkiniai, 
kuriems teikiama silpna pirmenybė 
(x,, X,) atžvilgiu 

X —--———-—-— 


Silpnos pirmenybės aibė. 
Abejingumo kreivė:  Užbrūkšniuotas plotas 
rinkiniai mėgstami: susideda iš visų rinkinių, 
tiek pat kaip (x, x) ne blogesnių už rinkinį 
(1542). 





Panagrinėkime 3.1 paveikslą, kuriame dvi ašys rodo, kiek vartotojas vartoja 
pirmos ir antros prekių. Pasirinkime kurį nors vartojimo rinkinį (x,,x;) 1r 
užbrūkšniuokime visus vartojimo rinkinius, kuriems teikiama silpna pirmenybė 
(x, ,x;) atžvilgiu. Tai pavadinsime silpnos pirmenybės aibe. Rinkiniai, esantys 
jos krašte, - tokie, kuriuos vartotojas mėgsta tiek pat kiek ir (x,,x;), — sudaro 
abejingumo kreivę. 

Ją galima nubrėžti per bet kurį vartojimo rinkinį. Abejingumo kreivė, einanti per 
kurį nors vartojimo rinkinį, susideda iš visų prekių rinkinių, kuriuos vartotojas mėgsta 
tiek pat. 

Abejingumo kreivių taikymas pirmenybėms turi trūkumą: jos parodo tik tuos 
rinkinius, kuriems vartotojas abejingas, tačiau nerodo, kurie rinkiniai yra geresni, 
o kurie - blogesni. Todėl kartais naudinga ant abejingumo kreivių nupiešti mažas 
rodykles, kuria kryptimi pirmenybė didėja. Tai darysime kai kuriuose painesniuo- 
se pavyzdžiuose, bet ne visada. 

Jeigu daugiau prielaidų dėl pirmenybių nepadarytume, tai abejingumo kreivės 
galėtų įgauti labai keistą pavidalą. Tačiau net ir nepadarę papildomų prielaidų, 
galime teigti, kad abejingumo kreivės turi labai svarbią savybę: skirtingus pir- 
menybės lygius rodančios abejingumo kreivės negali kirstis. Tai yra negali 
atsitikti taip, kaip pavaizduota 3.2 paveiksle. 

To įrodymui paimkime tokius tris prekių rinkinius A, Y ir Z, kad X priklau- 
sytų tik vienai abejingumo kreivei, Y - tik kitai, o Z būtų tų dviejų kreivių 
susikirtimo taškas. Pagal prielaidą, abejingumo kreivės rodo skirtingus pir- 
menybės lygius, todėl vienam iš rinkinių, tarkime, A, yra teikiama griežta pir- 
menybė kito rinkinio — Y - atžvilgiu. Žinome, kad X-Z ir Z-Y, todėl pagal 
tranzityvumo aksiomą X-Y. Tačiau tai prieštarauja prielaidai, kad X> Y. Šis 


3.1 pav. 


3.2 pav. 
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prieštaravimas įrodo, kad skirtingus pirmenybės lygius vaizduojančios abejin- 
gumo kreivės negali kirstis. 
Kokios kitos abejingumo kreivių savybės? Apskritai jų nedaug. Abejingumo 


kreivės - tai pirmenybių vaizdavimo būdas. Beveik bet kokios „priimtinos“ pir- 


menybės, kokias tik sugalvotume, gali būti pavaizduotos abejingumo kreivėmis. 
Tačiau reikia įsidėmėti, kokius pavidalus įgauna abejingumo kreivės esant įvai- 
rioms pirmenybėms. 






Tariamos 
abejingumo 
kreivės 


Abejingumo kreivės negali kirstis. Jei 
jos susikirstų, tai vartotojas vienodai 
mėgtų A, Yir Z, ir todėl šie rinkiniai 
negalėtų būti skirtingose abejingumo 
kreivėse. 


3.4. Pirmenybių pavyzdžiai 


Keliais pavyzdžiais pabandykime pirmenybes susieti su abejingumo kreivėmis. 
Aprašysime kelias pirmenybes ir tada pamatysime, kaip atrodo jas vaizduojančios 
abejingumo kreivės. 

Turėdami „žodinį“ pirmenybių apibūdinimą ir norėdami pavaizduoti abejingumo 
kreives galime taikyti šį bendrąjį metodą. Iš pradžių pasirenkame paveiksle kokį 
nors vartojimo rinkinį (x,,x;). Dabar „duokime“ vartotojui truputį daugiau pirmos 
prekės Ax,, perkeldami jį į tašką (x + Ax, x,). O kiek turėtume pakeisti x; 
vartojimą, kad vartotojas liktų abejingas? Tokį pokytį pažymėkime Ax,. Toliau — 
kaip turi pasikeisti antros prekės suvartojimas pakeitus pirmos vartojimo kiekį, 
kad vartotojas liktų abejingas rinkinio (x,,x;) pakeitimui į (x, + Ax, x, + Ax;)? 
Surasdami tokį vieno vartojimo rinkinio pakeitimą nubrėžiame dalį abejingumo 
kreivės. Tą patį padarykime su kitu rinkiniu, dar su kitu ir taip toliau, kol išaiškės 
visos abejingumo kreivės. 
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Tobulieji pakaitalai 


Dvi prekės vadinamos tobulaisiais pakaitalais, jei vartotojas nori vieną iš jų 
keisti kita pastoviu santykiu. Paprasčiausia, kai vieną prekę jis nori keisti kita 1:1. 

Pavyzdžiui, vartotojas renkasi iš raudonų ir mėlynų pieštukų. Pieštukai jam pa- 
tinka, tačiau jų spalva jam visai nerūpi. Paimkime kokį nors vartojimo rinkinį, 
pavyzdžiui, (10, 10). Tada šiam vartotojui bet kuris kitas rinkinys, susidedantis iš 
20 pieštukų, būtų tiek pat geras kaip ir (10, 10). Matematiškai bet koks rinkinys 
(x,,x;), Kuriame x, + x, = 20, būtų ant šio vartotojo abejingumo kreivės, einan- 
čios per (10, 10). Taigi šio vartotojo abejingumo kreivės - lygiagrečios tiesės, 
kurių nuolydis yra —1. Tai pavaizduota 3.3 paveiksle. 


MĖLYNI 
PIEŠTUKAI 





Abejingumo kreivės; 
nuolydis = -1 


Tobulieji pakaitalai. Vartotojui 
rūpi tik pieštukų skaičius, o ne jų 
spalva. Todėl abejingumo kreivės 
yra tiesės su nuolydžiu -1. 


RAUDONI PIEŠTUKAI 


Rinkiniai, kuriuose pieštukų yra daugiau, mėgstamesni už tuos, kuriuose jų mažiau, 
taigi pirmenybė didėja judant aukštyn 1r į dešinę, kaip pavaizduota 3.3 paveiksle. 

Kaip nubrėžti abejingumo kreives taikant bendrąjį metodą? Pradedame nuo taško 
(10, 10), vienetu padidiname pirmos prekės kiekį iki 11 vienetų. Kiek dabar reikėtų 
pakeisti x,, kad liktume toje pačioje abejingumo kreivėje? Atsakymas labai aiškus: 
antros prekės kiekį reikia sumažinti vienetu. Taigi per tašką (10, 10) einančios 
abejingumo kreivės nuolydis yra -1. Tą patį galima atlikti su bet kuriuo prekių 
rinkiniu ir visada gausime tą patį atsakymą — šiuo atveju visos abejingumo kreivės 
turi pastovų nuolydį -1. 

Pastovus abejingumo kreivių nuolydis yra svarbi tobulųjų pakaitalų savybė. 
Pavyzdžiui, įsivaizduokime, kad tiriame vartotojo teikiamas pirmenybes mėlyniems 
pieštukams ir raudonų pieštukų poroms. Tokių pirmenybių abejingumo kreivių 
nuolydis būtų —2, nes vartotojas norėtų atiduoti du mėlynus pieštukus, kad gautų 
vieną raudonų pieštukų porą. 


3.3 pav. 


3.4 pav. 
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Šioje knygoje dažniausiai nagrinėsime atvejus, kuriuose tobulieji pakaitalai 
keičiami 1:1, o kitus rasite spręsdami uždavinius. 


Tobulieji papildiniai 


Tobulieji papildiniai yra prekės, kurios visada vartojamos kartu ir pastoviu san- 
tykiu. Tam tikra prasme prekės „papildo“ viena kitą. Geras tobulųjų papildinių 
pavyzdys - dešiniosios ir kairiosios kojų batai. Vartotojas mėgsta batus, tačiau 
kairįjį ir dešinįjį jis visada avi kartu. Jei iš batų poros turi tik vieną batą, jam iš to 
nieko gero. 

Nubrėžkime tobulųjų papildinių abejingumo kreives. Paimkime kokį nors varto- 
jimo rinkinį, pavyzdžiui, (10, 10). Pridėję vieną dešinįjį batą, turime (11, 10). Pagal 
prielaidą, vieno rinkinio pakeitimui kitu vartotojas yra abejingas: papildomas batas 
jokio gėrio jam neduoda. Jeigu vartotojui duotume ne dešinįjį, o kairįjį batą, viskas 
būtų taip pat: rinkinio (10, 11) pakeitimui į (10, 10) jis yra abejingas. 

Taigi abejingumo kreivės yra L formos. L viršūnės yra taškuose, kuriuose de- 
šiniųjų ir kairiųjų batų skaičius sutampa (žr. 3.4 pav.). 

Tuo pat metu padidinę ir kairiųjų, ir dešiniųjų batų kiekį, vartotoją pastumsime į 
padėtį, kuriai teikiama didesnė pirmenybė, todėl jo pirmenybė didėja judant aukš- 
tyn ir dešinėn (žr. 3.4 pav.). 

Svarbi tobulųjų papildinių savybė yra ta, kad vartotojas visada nori vartoti prekes 
pastoviu santykiu, tačiau jis nebūtinai turi būti 1:1. Jei vartotojas į arbatos puodelį 
visada įberia du šaukštelius cukraus ir cukraus nenaudoja niekam kitam, tai abe- 
jingumo kreivės vis tiek bus L formos. Tačiau šiuo atveju L viršūnės bus taškuose 
(2 šaukšteliai cukraus, 1 puodelis arbatos), (4 šaukšteliai cukraus, 2 puodeliai 
arbatos) ir taip toliau, o ne (1 dešinysis batas, 1 kairysis batas), (2 dešinieji batai, 
2 kairieji batai) ir taip toliau. 





KAIRIEJI 
BATAI 
Abejingumo 
kreivės 
Tobulieji papildiniai. Vartotojas 
prekes nori vartoti pastoviu 
santykiu. Todėl abejingumo 
kreivės yra L formos. 


DEŠINIEJI BATAI 
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Šioje knygoje dažniausiai nagrinėsime atvejus, kuriuose tobulųjų papildinių var- 
tojimas 1:1, o kitus santykius aptiksite uždaviniuose. 


Blogybės 


Blogybė yra vartotojo nemėgstama prekė. Pavyzdžiui, jis gali vartoti itališką pipirinę 
(pepperoni) dešrą ir ančiuvius. Pipirinę mėgsta, o ančiuvių — ne. Tačiau įsivaiZ- 
duokime, kad pipirinę būtų galima mainyti į ančiuvius. Tai yra tam tikras pipirinės 
kiekis picoje kompensuotų vartotojui ančiuvių sukeltą nemalonumą. Kaip tokias 
pirmenybes pavaizduotume abejingumo kreivėmis? 

Paimkime rinkinį (x, 5) sudarytą iš pipirinės ir ančiuvių. Kaip reikėtų pakeisti 
pipirinės kiekį, jei vartotojui duotume daugiau ančiuvių ir siektume jį išlaikyti toje 
pačioje abejingumo kreivėje? Žinoma, reikės duoti papildomai pipirinės ančiuvių 
sukeltam nemalonumui kompensuoti. Taigi šis vartotojas privalo turėti abejingu- 
mo kreives, kylančias aukštyn ir į dešinę (žr. 3.5 pav.). 

Pirmenybė didėja žemyn ir į dešinę - ta kryptimi, kuria sumažiname ančiuvių 
kiekį ir padidiname pipirinės kiekį (žr. rodykles 3.5 paveiksle). 


ANČIUVIAI 


Abejingumo 
kreivės 


Blogybės. Šiam vartotojui 

ančiuviai yra „blogi“, o 

pipirinė - „gera“. Taigi 

abejingumo kreivių nuolydis 

teigiamas. 3.5 pav. 
PIPIRINĖ DEŠRA 


Neutraliosios prekės 


Prekė vadinama neutraliąja, jei vartotojui ji visiškai nerūpi. Kas būtų, jei vartoto- 
jas būtų neutralus ančiuvių atžvilgiu?! Šiuo atveju abejingumo kreivės bus ver- 
tikalios tiesės (3.6 pav.). 

Vartotojui tik rūpi, kiek jis turi pipirinės, o ančiuvių kiekis jam visai nesvarbus. 
Kuo daugiau pipirinės, tuo jam geriau, o daugiau ančiuvių vartotojo nepaveikia 
niekaip. 


! Ar yra neutralių ančiuviams žmonių? 


3.6 pav. 
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ANČIUVIAI 





Abejingumo 
kreivės 





Neutralioji prekė. Vartotojas 
mėgsta pipirinę, 0 ančiuvių 
atžvilgiu jis neutralus, todėl 
abejingumo kreivės yra 
vertikalios tiesės. 


PIPIRINĖ DEŠRA 


Prisisotinimas 


Kartais gali tekti nagrinėti atvejį, susijusį su prisisotinimu, kitaip tariant, kai var- 
totojui yra kažkoks geriausias rinkinys iš visų, ir kuo „arčiau“ prie to rinkinio jis 
yra, tuo jam geriau. Pavyzdžiui, vartotojas teikia didžiausią pirmenybę rinkiniui 
(x,,X,), ir kuo jis nuo jo toliau, tuo jam blogiau. Tokiu atveju taškas (x,,x,) vadi- 
namas prisisotinimo, arba palaimos, tašku. Tokio vartotojo abejingumo kreivės 
pavaizduotos 3.7 paveiksle. Geriausias taškas yra (x,,x,), 0 visi toliau nuo jo 
esantys taškai yra „žemesnėse“ abejingumo kreivėse. 

Abejingumo kreivių nuolydis neigiamas, kai abiejų prekių vartotojas turi „per 
daug“ arba „per mažai“, o teigiamas — kai „per daug“ vienos prekės. Kai jis turi 
per daug vienos prekės, ji tampa blogybe — blogos prekės vartojamo kiekio 
sumažėjimas vartotoją perkelia arčiau prisisotinimo taško. Jei jis turi per daug 
abiejų prekių, tai jos abi yra blogybės, vadinasi, mažindamas abiejų kiekį vartoto- 
jas artėja prie prisisotinimo taško. 

Pavyzdžiui, įsivaizduokime, kad vartotojo naudojamos prekės yra šokoladinis 
pyragas ir ledai. Tada galėtų būti optimalus pyrago 1r ledų kiekis, kurį vartotojas 
norėtų suvalgyti per savaitę. Bet koks kitas kiekis, mažesnis ar didesnis už opti- 
malų, vartotoją padarytų nelaimingesnį. | 

Dauguma prekių panašios į šokoladinį pyragą ir ledus — beveik visko gali būti 
per daug. Tačiau žmonės savanoriškai per daug vienos prekės nepasirinks pa- 
prastai. Argi jūs rinktumėtės ko nors daugiau, nei norite? Taigi ekonomistus domi- 
na tik tokie atvejai, kai daugumos prekių turima mažiau, nei norima turėti. Tik 
tokio pasirinkimo problema rūpi žmonėms, tad mes irgi domėsimės tik tokiu pasi- 
rinkimu. 
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Abejingumo 
kreivės 


= 


Prisisotinimo Prisisotinimo pirmenybės. 
taškas Rinkinys (x,,X;) yra 
prisisotinimo, arba palai- 
mos, taškas. Abejingumo 
kreivės jį apsupa. 





Diskrečiosios prekės 


Dažniausiai galvojame apie prekes, kurias galima vartoti trupmeniniais kiekiais, 
pavyzdžiui, 12,43 galono pieno per mėnesį, net jei jis perkamas ketvirčiais galono. 
Tačiau kartais norime ištirti pirmenybes, teikiamas prekėms, kurios paprastai var- 
tojamos diskrečiaisiais vienetais. 

Išnagrinėkime vartotojo paklausą automobiliams, kurią galėtume apibūdinti kaip 
laiką, praleistą automobilyje, tada kintamasis būtų tolydinis. Tačiau dažnai mus 
domina, kiek buvo nupirkta automobilių. 

Visai nesunku taikyti pirmenybes tokių diskrečiųjų prekių pasirinkimui. Tarkime, 
kad x, - pinigai, kuriuos galima išleisti visoms kitoms prekėms, o x, - diskrečioji 
prekė, kurios kiekis gali būti tik sveikasis skaičius. Tokių prekių abejingumo 
„kreivės“ ir silpnosios pirmenybės aibė pavaizduota 3.8 paveiksle. 

Šiuo atveju rinkiniai, kuriems vartotojas abejingas, yra atskirų diskrečiųjų taškų 
aibė. Rinkinių, ne blogesnių už tam tikrą rinkinį, aibė yra sudaryta iš tiesių dalių. 

Ar prekę laikyti diskrečiąja ar tolydžiąja, priklauso nuo mūsų tyrimo pobūdžio. 
Jeigu per analizuojamą laiko tarpą vartotojas pasirenka tik vieną ar du prekės 
vienetus, tai prekę patogu laikyti diskrečiąja, 30 ar 40 vienetų - tolydžiąja. 


3.5. „Geros elgsenos“ pirmenybės 


Ką tik susipažinome su kai kuriais abejingumo kreivių pavyzdžiais. Kaip matėte, 
daug įvairių pirmenybių, tikroviškų ir ne, gali būti pavaizduotos tokiais paprastais 
grafikais. Tačiau apskritai apibūdinant pirmenybes, dėmesį verta sutelkti į kelis 
abejingumo kreivių pavidalus. Šiame skyrelyje aprašysime dar kelias bendras prię- 
laidas, kurias taikysime dažniausiai, bei jų įtaką abejingumo kreivių pavidalui. Šios 
prielaidos nėra vienintelės įmanomos, kai kuriais atvejais gali norėtis pasirinkti 
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ANTRA PREKĖ ANTRA PREKĖ 







Rinkiniai, kuriems 
teikiama silpna 

pirmenybė (1, x,) 
atžvilgiu 





3.8 pav. 
1 2 3 PIRMA 1 2 3 PIRMA 
PREKĖ PREKĖ 

A Abejingumo „kreivės“ B Silpnos pirmenybės aibė 


Diskrečioji prekė. Pirma prekė gali būti vartojama tik sveikaisiais kiekiais. A dalyje punk- 
tyrinėmis linijomis sujungti rinkiniai, kuriems vartotojas abejingas. B dalyje vertikalios 
linijos vaizduoja rinkinius, kurie yra ne blogesni už tam tikrą rinkinį. 


kitokias. Tačiau tų, kurias aprašysime, visiškai pakanka „geros elgsenos“ abe- 
jingumo kreivėms. 

Pirmiausia tarsime, kad daugiau yra geriau, tai yra kalbėsime apie gėrybes, o 
ne apie blogybes. Tiksliau, jeigu (x,,x;) yra vienas prekių rinkinys, 0 (x,,y>) — 
kitas, kuriame abiejų prekių yra ne mažiau nei pirmajame, o vienos iš jų daugiau, 
tai (y,,7>) > (x4,x5). Ši prielaida kartais vadinama pirmenybių monotoniškumu. 
Tačiau, kaip jau aptarėme apie prisisotinimą, daugiau yra geriau tik iki tam tikro 
taško. Taigi monotoniškumo prielaida rodo, kad tirsime atvejus, kuriuose tas taškas 
dar nepasiektas, ir daugiau vis dar yra geriau. Ekonomikos teorija vargiai ką 
sudomintų pasaulyje, kuriame visi būtų prisisotinę visų prekių. 

Kokią įtaką monotoniškumas turi abejingumo kreivių nuolydžiui? Dėl jo nuolydis 
yra neigiamas. Išnagrinėkime 3.9 paveikslą. Jeigu esame taške (x,,x,) ir einame 
bet kur aukštyn ir į dešinę, tai tikrai einame į geresnę padėtį. Jei einame žemyn ir 
į kairę, tai patenkame į blogesnę padėtį. Todėl eidami į abejingumo padėtį privalo- 
me eiti arba aukštyn ir į kairę, arba žemyn ir į dešinę: abejingumo kreivės nuolydis 
privalo būti neigiamas. 

Antra, sakysime, kad vidurkiai labiau mėgstami už kraštutinumus. Tai yra, jeigu 
ant tos pačios abejingumo kreivės pasirinksime du rinkinius — (x,,x5) bei (j,,y;) — 
ir sudarysime jų svertinį vidurkį 


Žas S 
3 1: + 220 322 + „a 
tai vidutinis rinkinys bus neblogesnis arba jam bus teikiama griežta pirmenybė 
abiejų kraštutinių rinkinių atžvilgiu. Šis svertinio vidurkio rinkinys turi vidutinį kra- 
štutinių rinkinių pirmos prekės kiekį ir vidutinį antros prekės kiekį. Taigi jis yra 
atkarpos, jungiančios Xir Yrinkinius, vidurio taškas. 
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Geresni 
rinkiniai 


Blogesni 


OES30 Monotoninės pirmenybės. Šiam vartotojui 
rinkiniai 


geriau, kai abiejų prekių yra daugiau; jei 
abiejų prekių mažiau, vartotojui blogiau. 





X 


Iš tikrųjų, tokią prielaidą taikysime bet kokiam / svoriui tarp O ir 1, ne tik "4. Taigi 
laikome, kad jei (x,,x5) — (jį, y»), tai 


(r +(1- y, o + (1 —!)y;) > (41,49), 


kur 0 < £ < 1. Toks dviejų rinkinių svertinis vidurkis suteikia / svorį Xrinkiniui, o 
Yrinkiniui - (1 — £) svorį. Taigi atstumas nuo X rinkinio iki vidutinio rinkinio yra 
atkarpos, jungiančios AX ir Yrinkinius, o ne £ ilgio dalis. 

Kokia šios pirmenybių prielaidos geometrinė prasmė? Geometriškai ji reiškia, 
kad rinkiniai, kuriems suteikiama silpna pirmenybė rinkinio (x,,x,) atžvilgiu, sudaro 
iškiląją aibę. Tarkim, vartotojas abejingas rinkiniams (x,,x;)1r (y,,y;). Tada jeigu 
vidurkiai labiau patinka už kraštutinumus, visiems rinkinių (x,,x;) ir (y,,y;) sverti- 
niams vidurkiams yra teikiama silpna pirmenybė (x,,x;) ir (y,,y,) atžvilgiu. Jei 
iškilojoje aibėje pasirinksite bet kokius du taškus ir juos sujungsite tiesės atkarpa, 
tai toje aibėje bus visa atkarpa. 

3.10A paveiksle - iškilųjų pirmenybių pavyzdys, 3.10B ir 3.10C - neiškilųjų. 
3.10C paveiksle pavaizduotos pirmenybės yra tokios neiškilos, kad jas net galima 
pavadinti „įgaubtomis“. 

Ar galite įsivaizduoti neiškiląsias pirmenybes? Vienas pavyzdys galėtų būti toks: 
aš mėgstu ir ledus, ir alyvas, tačiau nemėgstu jų valgyti kartu! Man tas pat, ar 
suvalgyti 8 uncijas ledų ir 2 uncijas alyvų, ar 8 uncijas alyvų ir 2 uncijas ledų. Bet 
abu šie rinkiniai būtų geresni, nei rinkinys, sudarytas iš 5 uncijų ledų ir 5 uncijų 
alyvų! Tokios pirmenybės ir yra pavaizduotos 3.10C paveiksle. 

Kodėl norime remtis prielaida, kad „geros elgsenos“ pirmenybės yra iškilosios? 
Todėl, kad prekės dažniausiai vartojamos kartu. 3.10B ir 3.10C paveikslų pir- 
menybės rodo, vartotojas linkęs vartoti tik vieną iš prekių. Tačiau paprastai būna 


3.9 pav. 
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(y; V) (y,» Y;) Suvidurkintas 
rinkinys 
Suvidurkintas y 


rinkinys 





Suvidur- 






kintas (X,, X,) 
3.10 pav. rinkinys 
X, X, X, 
A Iškilosios B Neiškilosios C Įgaubtosios 
pirmenybės pirmenybės pirmenybės 


Įvairios pirmenybės: A - iškilosios, B - neiškilosios, C - įgaubtosios. 


dvi prekės, ir vartotojas linkęs mainyti vieną į kitą, galiausiai — vartoti abidvi prekes, 
o ne specializuotis ir vartoti tik kurią nors vieną prekę. 

Jeigu pažiūrėtume į mano teikiamą pirmenybę mėnesiniam alyvų ir ledų varto- 
jimui, o ne vienkartiniam, tai pamatytume, kad abejingumo kreivės būtų panašes- 
nės į tas, kurios pavaizduotos 3.10A paveiksle, o ne 3.10C. Kiekvieną mėnesį 
verčiau vartočiau ir alyvas, ir ledus, o vieną iš šių prekių — visą mėnesį. 

Galiausiai iškilumo prielaidą galime pratęsti griežto iškilumo prielaida. Ji reiš- 
kia, kad iš dviejų rinkinių, kuriems vartotojas yra abejingas, sudarytam svertiniam 
vidurkiui teikiama griežta pirmenybė kraštutinių rinkinių atžvilgiu. Iškilųjų pirmeny- 
bių abejingumo kreivės gali turėti tiesias vietas, o griežtai iškilųjų pirmenybių 
abejingumo kreivės privalo būti „suapvalintos“. Tobulųjų pakaitalų pirmenybės yra 
iškilosios, bet ne griežtai. 


3.6. Ribinė pakeitimo norma 


Dažnai naudinga Žinoti abejingumo kreivės nuolydį tam tikrame taške. Tai taip 
naudinga, kad net sugalvotas pavadinimas: abejingumo kreivės nuolydis vadina- 
mas ribine pakeitimo norma (MRS - /he Marginal Rate of Substitution). 
Šis pavadinimas kilo dėl to, kad MRS nusako normą (santykį), kuria vartotojas 
kaip tik nori vieną prekę keisti į kitą. 

Tarkime, iš vartotojo paimame truputį pirmos prekės, Ax,. Tada jam duodame 
Ax;, kiekį, kurio pakanka, kad vartotojas liktų ant pradinės abejingumo kreivės, — 
tada po pakeitimo jam būtų taip pat gerai kaip ir prieš pakeitimą. Ax,/ Ax, san- 
tykis yra norma, kuria vartotojas antrą prekę nori keisti į pirmą. 

Įsivaizduokime, kad Ax, yra labai mažas — ribinis — pokytis. Tada Ax, / Ax 
santykis yra ribinė antros prekės pakeitimo į pirmą norma. Kuo Ax, mažesnis, 
tuo Ax;/ Ax, dydis artimesnis abejingumo kreivės nuolydžiui (3.11 pav.). 
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Rašydami Ax,/ Ax, santykį, visada galvokime, kad ir skaitiklis, 1r vardiklis yra 
labai maži skaičiai, išreiškiantys ribinius pradinio rinkinio pokyčius. Todėl šis san- 
tykis, apibūdinantis MRS, visada rodo abejingumo kreivės nuolydį: normą, kuria 
vartotojas truputį antros prekės nori keisti į truputį pirmos prekės. 

MRS dažniausiai yra neigiamas skaičius. Jau matėme, kad monotoninės pir- 
menybės reiškia, jog abejingumo kreivių nuolydis turi būti neigiamas. Kadangi 
MRS yra abejingumo kreivės nuolydžio skaitinė reikšmė, ji turi būti neigiama. 

Ribinė pakeitimo norma nusako įdomų vartotojo elgesio aspektą. Tarkime, varto- 
tojo pirmenybės yra „geros elgsenos“, tai yra monotoninės ir iškilosios, o vartotojas 







Abejingumo kreivė 





A 
Nuolydis = - ss = ribinė pakeitimo norma 
X; 





Ribinė pakeitimo norma (MRS). Ji 
rodo abejingumo kreivės nuolydį. 


iš pradžių vartoja kažkokį rinkinį (x,,x;). Dabar pasiūlysime jam mainus: bet kokiu 
kiekiu keisti pirmą prekę į antrą arba antrą į pirmą esant E „mainų santykiui“. 

Tai reiškia, kad jei vartotojas atiduoda Ax, vienetų pirmos prekės, tai už tai gali 
gauti E Ax, vienetų antros prekės. Arba atvirkščiai: jeigu jis atiduoda Ax, vienetų 
antros prekės, tai už tai gali gauti Ax,/£E vienetų pirmos prekės. Geometriškai 
vartotojui siūlome galimybę pasirinkti bet kurį rinkinį, esantį tiesėje, kurios nuoly- 
dis —E ir kuri eina per rinkinį (x,,x;) (3.12 pav.). Nuo (x,,x;) judant aukštyn ir į 
kairę, pirma prekė keičiama į antrą, o judant žemyn ir į dešinę, antra prekė keičia- 
ma į pirmą. Bet kuriuo atveju mainų santykis yra £. Kadangi keičiant viena prekė 
visada keičiama į kitą, mainų E santykis atitinka -E nuolydį. 

Kokia turi būti keitimo norma, kad vartotojas ir toliau norėtų vartoti (x,,x;,)? 
Norint atsakyti į šį klausimą, reikia žinoti, kad kiekvieną kartą, kai keitimo tiesė 
kerta abejingumo kreivę, toje tiesėje visada bus kažkiek rinkinių, kurie labiau 
mėgstami už (x,,x,), — tai taškai, esantys virš abejingumo kreivės. Taigi, jei savo 
vartojamo rinkinio (x,,x,) vartotojas nenori keisti, tai keitimo tiesė privalo būti 
abejingumo kreivės liestinė. Tai yra mainų tiesės —E nuolydis privalo būti abejin- 
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Abejingumo kreivės 


Nuolydis = - E 


Mainai, esant keitimo normai. 
Čia vartotojui leidžiama keisti 
prekes vieną į kitą E keitimo 
norma, tai yra vartotojas gali 
pasirinkti bet kurį rinkinį, esantį 
ant tiesės, kurios nuolydis -E. 





3.12 pav. 


gumo kreivės nuolydis taške (x,,x;). Jei pakeitimo norma būtų ne E, o koks nors 
kitas skaičius, tai mainų tiesė kirstų abejingumo kreivę ir leistų vartotojui pasirinkti 
geresnį rinkinį. 

Taigi abejingumo kreivės nuolydis (MRS) rodo normą, kuriai esant vartotojas 
priėjęs mainymo ribą. Esant bet kokiai kitai normai, vartotojas norėtų vieną prekę 
keisti į kitą. O jeigu ta norma lygi MRS, tai vartotojas nieko nenori keisti. 


3.7. Kitos MRS interpretacijos 


Mes sakėme — MRS nusako normą, kuriai esant vartotojas priėjęs mainymo ribą. 
Taip pat galima pasakyti, jog vartotojas priėjo ribą norėdamas „sumokėti“ kažkiek 
viena preke, idant galėtų nusipirkti daugiau kitos prekės. Taigi kartais sakoma, 
kad abejingumo kreivės nuolydis rodo ribinį norą mokėti. Jeigu antra prekė 
reiškia „visų kitų prekių“ vartojimą ir yra išreikšta doleriais, išleidžiamais visoms 
kitoms prekėms, tai ribinio noro mokėti interpretacija yra gana natūrali. Ribinė 
antros prekės pakeitimo į pirmą norma lygi pinigų kiekiui, kurį vartotojas norėtų 
atiduoti, kad galėtų vartoti daugiau pirmos prekės. Taigi MRS nusako ribinį norą 
atiduoti kažkiek pinigų už šiek tiek didesnį pirmos prekės vartojimą. Bet šių pinigų 
atsisakymas yra tas pat, kas jų sumokėjimas, kad pirmos prekės būtų galima var- 
toti truputėlį daugiau. 

MRS interpretuojant kaip ribinį norą mokėti, reikia pabrėžti abu aspektus - „ribinį“ 
ir „norą“. MRS rodo, kokiu antros prekės kiekiu vartotojas nori sumokėti, kad 
papildomai galėtų suvartoti ribinį pirmos prekės kiekį. Pinigų kiekis, kurį iš tikrųjų 
reikia sumokėti, gali skirtis nuo to, kurį vartotojas nori mokėti. Kiek reikia mokėti, 
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priklauso nuo prekės kainos. Kiek vartotojas nori mokėti, nuo kainos nepriklauso 
— tai lemia vartotojo pirmenybės. 

Beto, pinigų kiekis, kurį vartotojas nori mokėti už didelį vartojimo pasikeiti- 
mą, gali skirtis nuo to, kurį jis nori mokėti už ribinį pasikeitimą. Kiek vartotojas 
prekės galiausiai perka, priklauso nuo jo teikiamų pirmenybių tai prekei ir kai- 
nų. Kiek vartotojas nori mokėti už papildomą prekės kiekį, yra tik jo pirmeny- 
bių ypatybė. 


3.8. MRS elgsena 


Abejingumo kreivių pavidalą kartais patogu apibūdinti remiantis MRS elgsena. 
Pavyzdžiui, „tobulųjų pakaitalų“ abejingumo kreivėms būdinga tai, kad MRS visa- 
da yra pastovi ir lygi -1. Neutraliųjų prekių MRS visada yra begalinė. „Tobulųjų 
papildinių“ MRS lygi arba nuliui, arba begalybei, arba iš viso neapibrėžta. 

Kaip jau nurodėme, monotoniškumo prielaida nulemia tai, kad abejingumo kreivių 
nuolydis turi būti neigiamas, taigi MRS monotoninėms pirmenybėms reiškia, jog, 
norint padidinti vienos prekės suvartojimą, reikia sumažinti kitos prekės suvarto- 
jimą. 

Iškilųjų pirmenybių atvejis rodo kitą MRS ypatybę. Griežtai iškilųjų abejingumo 
kreivių MRS — abejingumo kreivės nuolydis — absoliutine reikšme mažėja, jei pa- 
didėja x,. Taigi abejingumo kreivės pasižymi mažėjančia ribine pakeitimo nor- 
ma. Vadinasi, norma, kuria vartotojas x, nori keisti į x,, mažėja, jeigu padidina- 
mas x, kiekis. Taigi abejingumo kreivių iškilumas atrodo labai natūraliai: kuo daugiau 
kokios nors prekės vartotojas turi, tuo daugiau jis nori jos atiduoti, kad turėtų 
daugiau kitos prekės. (Tačiau nepamirškite pavyzdžio apie ledus ir alyvas - kai 
kurioms prekių poroms ši prielaida gali netikti!) 


Santrauka 


1. Ekonomistai taria, kad vartotojas gali išrikiuoti įvairias vartojimo galimybes. 
Kaip vartotojas išrikiuoja vartojimo rinkinius, rodo jo pirmenybės. 

2. Abejingumo kreivėmis galima pavaizduoti įvairias pirmenybių rūšis. 

3. „Geros elgsenos“ pirmenybės yra monotoninės (daugiau yra geriau) ir iškilo- 
sios (vidurkiams teikiama pirmenybė kraštutinumų atžvilgiu). 

4. Ribinė pakeitimo norma (MRS) rodo abejingumo kreivės nuolydį. MRS gali 


būti interpretuojama kaip antros prekės kiekis, kurio vartotojas pasiryžęs atsi- 
sakyti, kad gautų daugiau pirmos prekės. 
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KARTOJIMO KLAUSIMAI 


l. 


Ar galima teigti, kad (x,,x5) > (y,,y>), jeigu pastebime, kad vartotojas vieną 
kartą pasirinko (x,,x4), kai galėjo rinktis (y,, >)? 


„ Yra žmonių A, Bir C grupės bei santykis, „ne žemesnis už“, pavyzdžiui, „A 


ne žemesnis už B“. Ar šis santykis tranzityvus? Ar visiškas? 


„ Įsivaizduokite tą pačią Žmonių grupę ir santykį „griežtai aukštesnis už“. Ar 


toks santykis tranzityvus? Ar refleksyvus? Ar visiškas? 


„ Futbolo komandos treneris sako, kad iš dviejų žaidėjų —- A ir B- jis pasirinktų 


tą, kuris yra didesnis ir greitesnis. Ar šis pirmenybės santykis tranzityvus? 
Ar visiškas? 


„ Ar gali abejingumo kreivė kirsti save? Pavyzdžiui, ar 3.2 paveikslas gali vaizdu- 


oti vieną abejingumo kreivę? 


„ Ar gali būti, kad 3.2 paveiksle pavaizduota tik viena abejingumo kreivė, jei 


pirmenybės yra monotoninės? 


„ Kokį nuolydį, teigiamą ar neigiamą, turėtų abejingumo kreivės, jei pipirinė ir 


ančiuviai būtų blogybės? 


„ Paaiškinkite, kodėl iškilosios pirmenybės reiškia, kad „vidurkiams teikiama 


pirmenybė kraštutinumų atžvilgiu“. 


„ Kokia jūsų ribinė pakeitimo norma 1 dolerio ir 5 dolerių banknotų atžvilgiu? 
10. 
11. 


Kokia ribinė pakeitimo norma keičiant pirmą prekę, kuri yra neutrali, į antrą? 


Sugalvokite, kokioms prekėms jūsų pirmenybės galėtų būti įgaubtos. 
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SKYRIUS 


NAUDINGUMAS 


Karalienės Viktorijos laikais filosofai ir ekonomistai apie „naudingumą“ kalbėjo 
kaip apie Žmogaus visapusiškos gerovės rodiklį. Naudingumas buvo laikomas skai- 
čiais išreikštos asmeninės laimės matu. Tada visiškai paprasta įsivaizduoti, kad 
vartotojai renkasi, ką daryti, lyg siektų maksimizuoti savo naudingumą, kitaip ta- 
riant, siektų kuo didesnės laimės. 

Bėda ta, jog ekonomistai klasikai niekad neapibūdino, kaip naudingumą išma- 
tuoti. Kaip skaičiais turėtume išreikšti naudingumo „kiekį“, susijusį su skirtingais 
pasirinkimais? Ar vieno asmens naudingumas yra toks pat kaip ir kito? Ką reikštų 
pasakymas, kad papildomas saldainis duoda dvigubai didesnį naudingumą nei papil- 
doma morka? Ar naudingumo sąvoka turi kokią nors kitokią savarankišką reikšmę, 
nesusijusią su tuo, ką Žmonės maksimizuoja? 

Dėl šių supratimo sunkumų ekonomistai atsisakė senamadiško požiūrio į naudin- 
gumą kaip į laimės matą. Vartotojo elgsenos teorija buvo visiškai naujai suformu- 
luota pagal vartotojo pirmenybes, o naudingumas suprantamas tik kaip pir- 
menybių vaizdavimo būdas. 

Ekonomistai palaipsniui pripažino, kad viskas, ką reiškė naudingumas, kiek tai 
susiję su pasirinkimo elgsena, buvo tai, ar vienas rinkinys turėjo didesnį naudin- 
gumą nei kitas - kiek didesnį, iš tikrųjų neturėjo reikšmės. Iš pradžių pirmenybės 
buvo apibrėžtos turint galvoje naudingumą: sakyti, kad (x,,x,) rinkiniui teikiama 
pirmenybė (y,,y,) rinkinio atžvilgiu, reiškė, jog X rinkinys teikė didesnį naudin- 
gumą nei Y rinkinys. Bet dabar esame linkę manyti atvirkščiai. Vartotojo pir- 
menybės yra pagrindinis metodas pasirinkimui nagrinėti, o naudingumas - tik pa- 
prastas pirmenybių išraiškos būdas. | 


4.1 lentelė 


56 NAUDINGUMAS 


Naudingumo funkcija yra toks skaičiaus priskyrimo kiekvienam galimam 
vartojimo rinkiniui būdas, kai mėgstamesniems rinkiniams priskiriami didesni 
skaičiai nei mažiau mėgstamiems. Tai yra (x,,x;) rinkiniui teikiama pirmenybė 
(»,,y;) rinkinio atžvilgiu tada ir tik tada, jei (x,,x,) naudingumas didesnis už 
(»,,7;) naudingumą; užrašant simboliais: (x,,x;) > (y,,v>) tada ir tik tada, jei 
u(X15X3) > U(YL5Y2). 

Vienintelė svarbi naudingumo priskyrimo savybė yra ta, kaip jis išrikiuoja prekių 
rinkinius. Naudingumo funkcijos dydis yra svarbus tik skirtingų vartojimo rinkinių 
išrikiavimui,; kiek skiriasi bet kokių dviejų vartojimo rinkinių naudingumas, nes- 
varbu. Toks naudingumas vadinamas ordinaliuoju — norint pabrėžti prekių rinkinių 
išrikiavimą. 

Kaip pavyzdį panagrinėkime 4.1 lentelę, kur pavaizdavome keletą skirtingų 
būdų, kuriais priskiriame naudingumus trims prekių rinkiniams ir kurių kiek- 
vienas išrikiuoja rinkinius tokia pat tvarka. Šiame pavyzdyje 4 rinkinį vartoto- 
jas mėgsta labiau už B, 0 B - už C. Visi nurodyti būdai yra pagrįstos naudin- 
gumo funkcijos, apibūdinančios tas pačias pirmenybes, nes pagal juos visus A 
priskiriamas didesnis skaičius nei B, kuriam savo ruožtu priskiriamas didesnis 
skaičius nei C. 


Naudingumų priskyrimo būdai 


Rinkinys U, U, U, 


A 3 17 -1 
B 2 10 -2 
C 1 0,002 -3 


Kadangi svarbu tik rinkinių išrikiavimas, tai priskirti jiems naudingumus negali 
būti vienintelio būdo. Jeigu galima surasti vieną būdą priskirti naudingumo skai- 
čius prekių rinkiniams, tai galime surasti ir neribotą skaičių būdų, kaip tai padaryti. 
Jeigu u(x,,x;) yra naudingumo skaičių priskyrimo būdas rinkiniams (x,,x;), tai 
u(x,,X;) daugyba iš 2 (arba bet kokio kito teigiamo skaičiaus) yra lygiai tiek pat 
geras būdas priskirti naudingumus. 

Daugyba iš 2 yra monotoninės transformacijos pavyzdys. Monotoninė trans- 
formacija yra būdas transformuoti vieną skaičių aibę į kitą skaičių aibę išsaugant 
skaičių tvarką. 

Monotoninę transformaciją paprastai užrašome funkcija fu), kuri kiekvieną u 
skaičių transformuoja į kokį nors kitą skaičių /(u) - ji išsaugo skaičių tvarką taip, 
kad jei u, > u3, tai f(ų) > f(u,). Monotoninė transformacija ir monotoninė 
funkcija iš esmės nesiskiria. 
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Monotoninės transformacijos pavyzdžiai yra daugyba iš teigiamo skaičiaus (pvz., 
Ju) = 3u), bet kokio skaičiaus pridėjimas (pvz., 1u) =u + 17), u pakėlimas nely- 
giniu laipsniu (pvz., f(u) = u3) ir taip toliau!. 

Galime apskaičiuoti funkcijos fu) kitimo greitį, kintant u, surasdami / pokytį 
esant dviem u reikšmėms ir jį padalydami iš u pokyčio: 

A Jlu>)- Jų) 


Au = U) —- VU 


Esant monotoninei transformacijai, f(u;)- f(u,) visada yra to paties ženklo kaip 
ir us; —ų,. Taigi monotoninė funkcija visada turi teigiamą pokyčių santykį. Tai reiš- 
kia, kad monotoninės funkcijos grafikas visada turės teigiamą nuolydį, kaip pa- 
vaizduota 4.1 A paveiksle. 


v= f(u) 





A B 


Teigiama monotoninė transformacija. A brėžinys vaizduoja monotoninę funkciją, kuri 
visada didėja. B brėžinys vaizduoja funkciją, kuri ne monotoninė todėl, kad ji kartais 
didėja, kartais mažėja. 


Jei f(u) yra bet kokia naudingumo funkcijos, kuri vaizduoja kokias nors pir- 
menybes, monotoninė transformacija, tai tada f(v(x,,x;)) taip pat yra naudingu- 
mo funkcija, kuri vaizduoja tas pačias pirmenybes. 

Kodėl? Įrodysime trimis žemiau pateiktais teiginiais: 


1. Tvirtinti, kad vu(x,,x,) vaizduoja kokias nors pirmenybes, reiškia, jog u(x,,x;) 
> u(y,„y>) tada ir tik tada, jei (x,,x5) > (4, V). 
! Tai, ką vadiname monotonine transformacija, griežtai kalbant, vadinama teigiama 


monotonine transformacija todėl, kad ją būtų galima atskirti nuo neigiamos monotoninės 
transformacijos, kuri skaičių cilę apgręžia. 
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2. Tačiaujei f(u) yra monotoninė transformacija, tai w(x,,x5) > u(y1,»>) tada ir 
tik tada, jei J (u(xj,X>)) 2 fu(y;sY>))- 

3. Todėl f(u(x,x;)) > f(u(y,,y;)) tada ir tik tada, jei (x,,x5) > (»1, y), taigi funk- 
cija f(u) vaizduoja pirmenybes tokiu pat būdu, kaip pradinė naudingumo funk- 
cija u(x,,X;). 


Aptarimą glaustai apibendrinsime suformuluodami išvadą: naudingumo funk- 
cijos monotoninė transformacija yra naudingumo funkcija, kuri vaizduoja 
tas pačias pirmenybes kaip ir pradinė naudingumo funkcija. 

Geometriškai naudingumo funkcija yra būdas paženklinti abejingumo kreives. 
Kadangi kiekvienas rinkinys, esantis ant abejingumo kreivės, turi turėti tokį pat 
naudingumą, tai naudingumo funkcija — toks skaičių priskyrimo skirtingoms abe- 
jingumo kreivėms būdas, kai aukštesnėms abejingumo kreivėms priskiriami dides- 
ni skaičiai. Šiuo požiūriu monotoninė transformacija yra tik naujas abejingumo 
kreivių paženklinimas. Jei abejingumo kreivės, kuriose yra mėgstamesni rinkiniai, 
turi aukštesnį ženklą negu abejingumo kreivės, kuriose yra mažiau mėgstami rin- 
kiniai, tai paženklinimas vaizduos tas pačias pirmenybes. 


4.1. Kardinalusis naudingumas 


Egzistuoja keletas naudingumo teorijų, kuriose naudingumo dydis laikomas svar- 
biu dydžiu. Jos žinomos kaip kardinaliojo naudingumo teorijos. Šios teorijos 
teigia, kad dviejų prekių rinkinių naudingumų skirtumo dydis turi tam tikrą svarbą. 

Žinome, kaip pasakyti, kai konkretus žmogus teikia pirmenybę vienam ar kitam 
prekių rinkiniui: tiesiog siūlome rinktis iš dviejų rinkinių ir matome, kurisYš jų pasi- 
renkamas. Taigi žinome, kaip ordinalųjį naudingumą priskirti dviem prekių rinki- 
niams: didesnį naudingumą tiesiog priskiriame 1šsirinktam rinkiniui, o ne atsisakytam. 
Bet kuris toks priskyrimas 1r bus naudingumo funkcija. Taigi turime stebėjimu 
paremtą kriterijų, kuris leidžia nustatyti, ar kokiam nors asmeniui vienas rinkinys 
naudingesnis nei kitas. 

Bet kaip pasakysime, kad žmogus dvigubai labiau mėgsta vieną rinkinį už kitą? 
Kaip dar galėtume pasakyti, jog vieną rinkinį Jūs mėgstate dvigubai labiau nei 
kitą? 

Tokios rūšies užduočiai galima pasiūlyti įvairių apibrėžimų: .aš mėgstu vieną 
rinkinį dvigubai labiau nei kitą, jei noriu už jį mokėti dvigubai daugiau. Arba — 
mėgstu vieną rinkinį dvigubai labiau nei kitą, jei noriu dvigubai toliau bėgti, kad 
gaučiau jį, arba laukti dvigubai ilgiau, arba lošti esant perpus mažiau galimybių 
laimėti. 

Nei vienas iš šių apibrėžimų neklaidingas. Kiekvienas iš jų leistų surasti būdą, 
kaip priskirti naudingumo lygius, kurių dydis turi kokią nors taikomąją svarbą. 
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Tačiau jie nelabai prasmingi. Net jei kiekvienas jų gali paaiškinti, ką reiškia norėti 
vieno daikto dvigubai labiau nei kito, nei vienas iš jų neatrodo esąs įtikinamiausias. 
Net jeigu ir rastume ypač įtikinantį būdą naudingumo dydžiams priskirti, kuo jis 
mums praverstų apibūdinant pasirinkimo elgseną? Kad pasakytume, vienas ar 
kitas rinkinys bus pasirinktas, užtenka žinoti, kuris yra mėgstamesnis - kuris turi 
didesnį naudingumą. Jei ir žinosime, kiek naudingumas didesnis, tai vis tiek nieko 
nepridėsime prie mūsų pasirinkimo apibūdinimo. Kadangi kardinalusis naudingu- 
mas pasirinkimo elgsenai apibūdinti nereikalingas ir vis tiek nėra įtikinančio būdo 
priskirti kardinaliuosius naudingumus, apsiribosime tik grynai ordinaliuoju. 


4.2. Naudingumo funkcijos sudarymas 


Tačiau ar galime būti įsitikinę, kad iš viso yra koks nors būdas priskirti ordinaliuosius 
naudingumus? Ar, žinodami pirmenybės išrikiavimą, visada galime rasti naudingu- 
mo funkciją, kuri išrikiuos prekių rinkinius tokiu pat būdu kaip ir šios pirmenybės? 
Ar yra naudingumo funkcija, kuri apibūdintų bet kokį priimtiną pirmenybių išdėstymą? 

Ne visos pirmenybių rūšys gali būti pavaizduotos naudingumo funkcija. 
Pavyzdžiui, įsivaizduokite, kažkas turi tokias netranzityvias pirmenybes, kad 
A>B>C> A Tada naudingumo funkcija šioms pirmenybėms susidarys iš tokių 
skaičių u(4), u(B) ir u(C), kad w(A) > u(B) > u(C) > u(A). Bet tai neįmanoma. 

Tačiau atmetus ydingus, tokius, kaip netranzityvių pirmenybių, atvejus, paaiškė- 
ja, kad. naudingumo funkciją, kuri vaizduotų pirmenybes, galima rasti paprastai. 
Vieną konstrukciją pavaizduosime čia, o kitą - 14 skyriuje. 

Įsivaizduokime, kad duotas toks abejingumo kreivių brėžinys kaip 4.2 paveiksle. 


Atstumas nuo 
koordinačių pradžios 


3 Abejingumo 
kreivės 


1 Naudingumo funkcijos išvedimas iš 
abejingumo kreivių. Nubrėžkite 
įstrižainę ir paženklinkite kiekvieną 
abejingumo kreivę atstumu, atidėtu 
tiesėje nuo koordinačių pradžios. 


4.2 pav. 
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Žinome, kad naudingumo funkcija yra būdas paženklinti abejingumo kreives taip, 
kad aukštesnėms abejingumo kreivėms būtų priskiriami didesni skaičiai. Kaip tai 
galėtume padaryti? 

Vienas lengvas būdas: nubrėžti įstrižainę ir paženklinti kiekvieną abejingumo 
kreivę atstumu, matuojamu išilgai tos tiesės nuo koordinačių pradžios. 

Kaip žinome, kad tai naudingumo funkcija? Nesunku pastebėti, kad jei pirmeny- 
bės monotoninės, tada tiesė, einanti per koordinačių pradžios tašką, kiekvieno 
abejingumo kreivę privalo kirsti tik vieną kartą. Taip kiekvienas rinkinys 
paženklinamas, o rinkiniai ant aukštesnių abejingumo kreivių gauna didesnes žymes 
— to ir pakanka naudingumo funkcijai. 

Tai mums parodo vieną būdą, kaip surasti abejingumo kreivių paženklinimą bent 
tol, kol pirmenybės yra monotoninės. Tai ne visada bus pats lengviausias būdas 
bet kokiu atveju, tačiau jis parodo, kad ordinaliojo naudingumo funkcijos sąvoka 
labai bendra: beveik bet kokia „priimtinų“ pirmenybių rūšis gali būti išreikšta pasi- 
naudojant naudingumo funkcija. 


4.3. Keletas naudingumo funkcijų pavyzdžių 


3 skyriuje apibūdinome keletą pirmenybių ir jas išreiškiančių abejingumo kreivių 
pavyzdžių. Šias pirmenybes galima išreikšti ir naudingumo funkcijomis. Jei duota 
funkcija v(x,,x;), tai nubrėžti abejingumo kreives gana lengva: atidėkite visus 
taškus (x,,x;) taip, kad u(x,,x,) reikšmė būtų pastovi. Matematikoje aibė visų 
(x,,x5), tokių, kad u(x,,x,) reikšmė lygi konstantai, vadinama lygio aibe. Kiek- 
vienai skirtingai konstantos reikšmei gausite skirtingą abejingumo kreivę. 


PAVYZDYS: abejingumo kreivių išvedimas 1š naudingumo 


Tarkime, kad naudingumo funkcija tokia: u(x,,x;) = x1x;. Kaip atrodys abejingu- 
mo kreivės? 

Žinome, kad būdinga abejingumo kreivė yra aibė visų x, ir x;, kurių k = x5x5, 
kur k — kokia nors konstanta. x, išreikšdami kaip x, funkciją, matome, kad 
tipiška abejingumo kreivė užrašoma formule: 

X) = —, 
A 
Ši kreivė pavaizduota 4.3 paveiksle, kai k = 1, 2,3... 

Aptarkime kitą pavyzdį. Įsivaizduokime, kad duota naudingumo funkcija 
v(*1,45) = xp xz. Kaip atrodys jos abejingumo kreivės? Iš įprastų algebros taisyklių 
žinome, kad: 

vk t)= XX = (422) = U(x41,x5)". 
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Abejingumo 
kreivės 


Abejingumo kreivės. Abejingumo 
kreivės k = x,X;, esant skirtin- 
goms k reikšmėms. 





Todėl naudingumo funkcija v(x,,x,) yra tik naudingumo funkcijos v(x,,x;), pa- 
kelta kvadratu. Kadangi vu(x,,x,) negali būti neigiamas, iš to išeina, kad v(x,,x;) 
yra pirmesnės naudingumo funkcijos u(x,,x,;) monotoninė transformacija. Tai reiš- 
kia, jog naudingumo funkcijos v(x,,x;) = xx; abejingumo kreivės turi atrodyti lygiai 
taip, kaip parodyta 4.3 paveiksle. Dabar ženklinimas bus kitas —- abejingumo kreivių 
žymės, kurios buvo 1, 2, 3..., bus 1, 4, 9, bet rinkinių, kur v(x,,x,)= 9, aibė bus 
lygiai tokia pat kaip ir rinkinių aibė, kurios naudingumo funkcija u(x,,x;) = 3. Taigi 
v(x,,x;) vaizduoja lygiai tokias pat pirmenybes kaip v(x,,x,), kadangi išrikiuoja 
visus rinkinius tokia pat tvarka. 

Eiti kitu keliu - siekti rasti naudingumo funkciją vaizduojančias kažkokias abe- 
jingumo kreives — yra kiek sunkiau. Yra du būdai. Pirmasis - matematinis. Jei 
duotos abejingumo kreivės, tai siekiame rasti funkciją, kuri išlaiko pastovią reikšmę 
išilgai kiekvienos abejingumo kreivės ir priskiria didesnes reikšmes aukštesnėms 
abejingumo kreivėms. 

Antrasis būdas yra daugiau paremtas intuicija. Žinodami pirmenybių apibūdi- 
nimą bandome sugalvoti, ką vartotojas stengiasi maksimizuoti, - koks prekių deri- 
nys apibūdina vartotojo pasirinkimo elgseną. Iš pradžių tai gali atrodyti kiek neaišku, 
bet taps prasminga, kai aptarsime keletą pavyzdžių. 


Tobulieji pakaitalai 


Ar pamenate raudonų ir mėlynų pieštukų pavyzdį? Vartotojui rūpėjo tik bendras 
pieštukų skaičius. Todėl naudingumą būtų paprasta matuoti bendru pieštukų skai- 
čiumi. Iš pradžių parenkame naudingumo funkciją u(x,,x5) = x, + x,. Ar tai teisin- 
ga? Paklauskite tik dviejų dalykų: ar ši naudingumo funkcija išlaiko pastovią reikšmę 


4.3 pav. 
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išilgai abejingumo kreivių? Ar paženklina didesne žyme mėgstamesnius rinkinius? 
Į abu klausimus galime atsakyti taip, todėl ir turime naudingumo funkciją. 

Žinoma, tai ne vienintelė naudingumo funkcija, kurią galėtume taikyti. Taip pat 
galime naudoti pieštukų skaičiaus kvadratą. Todėl naudingumo funkcija 
v(x1,X5) = (x, +x5)" = x; +2xx) +x3 tobuluosius pakaitalus taip pat išreikš, kaip ir 
bet kuri kita u(x,,x;) monotoninė transformacija. 

Kas, jei vartotojas pasirengęs keisti pirmą prekę į antrą santykiu, kitokiu nei 
vienas su vienu? Pavyzdžiui, jei vartotojas pareikalautų dviejų vienetų antros prekės 
dėl to, kad galėtų kompensuoti pirmos prekės 1 vieneto atsisakymą. Tai reiškia, 
kad pirma prekė vartotojui yra dvigubai vertingesnė nei antra prekė. Todėl naudin- 
gumo funkcija įgyja formą v(x,,x;) = 2x, + x,. Atkreipkite dėmesį, kad tokio naudin- 
gumo abejingumo kreivių nuolydis yra -2. 

Apskritai tobulųjų pakaitalų pirmenybės gali būti užrašomos tokiu naudingumo 
funkcijos pavidalu: 


u(x ,X>) = ax, + ba). 


Čia a ir b yra teigiami skaičiai, kurie matuoja pirmos ir antros prekių „vertin- 
gumą“ vartotojui. Atkreipkite dėmesį, kad būdingos abejingumo kreivės nuolydis 
paprastai yra — a/b. 


Tobulieji papildiniai 

Tai kairiojo ir dešiniojo batų atvejis. Esant šioms pirmenybėms, vartotojui rūpi tik 
turimų batų porų skaičius, todėl paprasta batų porų skaičių pasirinkti kaip naudin- 
gumo funkciją. Turimų pilnų batų porų skaičius yra dešiniųjų batų skaičiaus x, ir 
kairiųjų batų skaičiaus x, minimumas. Todėl naudingumo funkcija tobuliesiems 
papildiniams turi pavidalą v(x,,x;) = min|x,,x5,) 

Kad įsitikintume, jog tokia naudingumo funkcija visiškai pagrįsta, pasirinkime 
prekių rinkinį (10, 10). Jei pridėsime vieną vienetą pirmos prekės, tai turėsime 
rinkinį (11, 10), kuris išliks ant tos pačios abejingumo kreivės. Ar tikrai taip bus? 
Taip, nes min(10,10)= min(1 1,10) = 10. 

Taigi u(x4,,x;) = minlx,,x;,; yra galima naudingumo funkcija, apibūdinanti tobu- 
luosius papildinius. Kaip paprastai, taip pat tiks ir bet kokia jos monotoninė trans- 
formacija. 

O kaip bus tada, kai vartotojas norės vartoti prekes kokiu nors kitokiu santykiu 
nei vienas su vienu? Pavyzdžiui, kaip bus su vartotoju, kuris visada deda 2 šaukš- 
telius cukraus į kiekvieną puodelį arbatos? Jei x, yra arbatos puodelių skaičius, o 
x, - cukraus šaukštelių skaičius, tada tinkamai pasaldintų arbatos puodelių skai- 
čius yra minfx, , x;| 

Čia nedidelė gudrybė, taigi turime sustoti ir ją aptarti. Jei arbatos puodelių skai- 
čius didesnis nei pusė cukraus šaukštelių skaičiaus, tada žinome, kad 2 šaukštelių 
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cukraus į kiekvieną puodelį įdėti negalėsime. Tada gausime tik L x, tinkamai 
pasaldintų puodelių arbatos. (Įrašykite keletą reikšmių vietoj x, ir x,, kad įsitikin- 
tumėte patys.) 

Žinoma, bet kokia šios naudingumo funkcijos monotoninė transformacija apibū- 
dins tas pačias pirmenybes. Pavyzdžiui, užsimanėme padauginti iš 2, kad atsikra- 
tytume trupmenos. Tada naudingumo funkcija bus u(x,,x,) = min(2x,,x5,) 

Apskritai naudingumo funkcija, kuri apibūdina tobulųjų papildinių pirmenybes, 
užrašoma taip: 


u(X1,X5) = minax, „bx,|, 


čia a ir b yra teigiami skaičiai, rodantys prekių vartojimo santykį. 


Kvazitiesinės pirmenybės 


Su tokiu abejingumo kreivių pavidalu dar nebuvome susipažinę. Tarkime, vartoto- 
jo abejingumo kreivės yra viena kitos vertikalus postūmis, kaip pavaizduota 4.4 
paveiksle. Tai reiškia, kad visos abejingumo kreivės gaunamos vertikaliai pas- 


X; 


Abejingumo 
kreivės 


Kvazitiesinės pirmenybės. Kiekviena 
abejingumo kreivė gaunama vertikaliai 


pastumiant kitą abejingumo kreivę. 
X 


tumiant vieną iš abejingumo kreivių, vadinasi, abejingumo kreivės lygtis turi pavi- 
dalą x, = k —v(x,), kur k yra skirtinga konstanta kiekvienai abejingumo kreivei. Ši 
lygybė rodo, kad kiekvienos abejingumo kreivės aukštis yra kažkokios x, funk- 
cijos —v(x,) ir konstantos k suma. Kuo didesnė k reikšmė, tuo aukštesnė abejin- 
gumo kreivė. (Minuso ženklas yra tik susitarimas; vėliau pamatysime, kodėl jis 
patogus.) 

Lengva paženklinti abejingumo kreives panaudojant k, kitaip sakant, abejingu- 
mo kreivės aukščiu išilgai vertikaliosios ašies. Išreiškę k ir prilyginę naudingumui, 
gauname: 

u(x,,x>) = k = V(x) + Xą. 


— 


4.4 pav. 


4.5 pav. 
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Šiuo atveju naudingumo funkcija yra tiesinė antros prekės atžvilgiu, bet (gali- 
mas daiktas) netiesinė pirmosios atžvilgiu, iš čia ir kilęs kvazitiesinio naudingu- 
mo pavadinimas, reiškiantis „iš dalies tiesinį“ naudingumą. Būdingi kvazitiesinio 
naudingumo pavyzdžiai būtų u(x,,x;) = Jr +x, arba u(x,,x,) = Inx, + x,. Kvazi- 
tiesinio naudingumo funkcijos nelabai tikroviškos, bet su jomis labai lengva dirbti, 
kaip vėliau pamatysime keliuose šios knygos pavyzdžiuose. 


Cobbo-Douglaso pirmenybės 


Kita dažnai taikoma naudingumo funkcija yra Cobbo-Douglaso naudingumo 
funkcija: 


d 
U(X,,X)) = X, X) . 


čia c ir d yra teigiami skaičiai, apibūdinantys vartotojo pirmenybes*. 
Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija bus patogi įvairiems pavyzdžiams. Pir- 

menybės, užrašomos Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija, turi bendrą pavi- 

dalą, pavaizduotą 4.5 paveiksle. 4.5A paveiksle pavaizdavome abejingumo 


X, 
A c=1/2 d=1/2 Bc=1/5 d=4/5 


IL 


Cobbo-Douglaso abejingumo kreivės. A brėžinyje parodytas atvejis, kai c= 1/2, d= 1/2, o 
B brėžinyje atvejis, kai c= 1/5, d= 4,5. 


kreives, kai c = 1/2, d= 1,2, 4.5B paveiksle - kai.c = 1/5, d= 4/5. Atkreipkite 
dėmesį, kaip skirtingos parametrų c ir d reikšmės daro įtaką abejingumo kreivių 
pavidalui. | 
Cobbo-Douglaso abejingumo kreivės panašios į gražiai iškiląsias monotonines 
abejingumo kreives, kurias 3 skyriuje pavadinome „geros elgsenos abejingumo 


* Paulas Douglas buvo XX amžiaus Čikagos universiteto ekonomistas, vėliau tapo Jungtinių 
Valstijų senatoriumi. Charlesas Cobbas buvo Amherst koledžo matematikas. Cobbo-Douglaso 
funkcinė forma iš pradžių buvo taikoma studijuojant gamintojų elgseną. 
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kreivėmis“. Cobbo-Douglaso pirmenybės yra įprastinis gerai bėsielgiančių abejin- 
gumo kreivių pavyzdys. Iš tikrųjų jų užrašymo formulė turbūt yra paprasčiausia 
algebrinė gerai besielgiančių pirmenybių išraiška. Įsitikinsime, kad Cobbo-Doug- 
laso pirmenybėmis patogu pateikti ekonominių idėjų, kurias studijuosime vėliau, 
algebrinius pavyzdžius. 

Žinoma, Cobbo-Douglaso naudingumo funkcijos monotoninė transformacija 
išreiškia lygiai tokias pat pirmenybes. Todėl naudinga susipažinti su keletu šių 
transformacijų pavyzdžių. 

Pirmiausia, jei naudingumą logaritmuotume, tai narių sandauga pavirstų į sumą: 


v(x,,x;) = In(x7x3) = cinx, +dInx,. 


Šios naudingumo funkcijos abejingumo kreivės atrodys lygiai kaip ir pirmosios 
Cobbo-Douglaso funkcijos abejingumo kreivės, nes natūralusis logaritmas yra 
monotoninė transformacija. (Norėdami glaustai pakartoti natūraliuosius logarit- 
mus skaitykite Matematinį priedą knygos pabaigoje.) 

Kitu atveju pradedame nuo Cobbo-Douglaso pavidalo: 


d 
v(X,, X) = X X; Ž 


Tada, naudingumą pakėlę 1/(c+d) laipsniu, gauname: 
a 
Kt it. 
Dabar apibrėžiame naują skaičių: 
C 
c+d 





a 


Galime užrašyti mūsų naudingumo funkciją: 
v(X155) = XXIV. 

Tai reiškia, kad Cobbo-Douglaso naudingumo funkciją monotonine transforma- 
cija visada galime pakeisti į tokią funkciją, kurios laipsnių rodiklių suma lygi 1. 
Vėliau paaiškės, kokia to prasmė. 

Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija gali būti išreiškiama įvairiais būdais; 
jūs turite išmokti atpažinti juos, nes ši pirmenybių šeima labai patogi pavyz- 
džiams. 


4.4. Ribinis naudingumas 


Įsivaizduokite vartotoją, kuris vartoja kažkokį prekių rinkinį (x,,x;). Kaip pasikeis 
šio vartotojo naudingumas, kai jam duosime šiek tiek daugiau pirmos prekės? Šis 
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pokyčių santykis vadinamas pirmos prekės ribiniu naudingumu. Jį žymime MU, 
ir įsivaizduojame kaip santykį: 

ys > DES) 

Ax, Ax, 
kuris išmatuoja naudingumo pokyčio (AU), susijusio su mažu pirmos prekės pokyčiu 
(Ax,), greitį. Atkreipkite dėmesį, kad šiame skaičiavime antros prekės kiekis laiko- 
mas nekintančiu?. 

Iš šio apibrėžimo matyti, kad, norint apskaičiuoti naudingumo pokytį, susijusį su 

nedideliu pirmos prekės suvartojimo pokyčiu, vartojimo pokytį užtenka padauginti 
iš prekės ribinio naudingumo: 


AU= MU Ax,. 
Antros prekės ribinis naudingumas apibrėžiamas panašiai: 


„AU | ulxj,Xp + Axp) - U(,X2) 
Ax; Ča “ Ax; 





MU, 


Atkreipkite dėmesį, kad, skaičiuodami antros prekės ribinį naudingumą, pirmos 
kiekį laikome nekintančiu. Galime apskaičiuoti ir naudingumo pokytį, susijusį su 
antros prekės suvartojimo pokyčiu, pagal formulę: 


AU = MU,Ax,. 


Svarbu suprasti, kad ribinio naudingumo dydis priklauso nuo naudingumo dydžio. 
Todėl jis priklauso nuo pasirinkto būdo naudingumui matuoti. Jei naudingumą 
padaugintume iš 2, tai ribinis naudingumas taip pat būtų padaugintas iš 2. Vis dar 
turėtume pilnai galiojančią naudingumo funkciją, kuri vaizduotų tokias pat pir- 
menybes, tik matuotų kitu masteliu. 

Tai reiškia, kad pats savaime ribinis naudingumas vartotojo elgsenos neapibūdi- 
na. Kaip būtų galima apskaičiuoti ribinį naudingumą, žinant vartotojo pasirinkimo 
elgseną? Niekaip. Pasirinkimo elgsena tik suteikia Žinių apie būdą, kuriuo vartoto- 
jas išrikiuoja skirtingus prekių rinkinius. Ribinis naudingumas priklauso nuo konk- 
rečios naudingumo funkcijos, kurią naudojame pirmenybės išrikiavimui pavaiz- 
duoti, ir jos dydis ypatingos reikšmės neturi. Tačiau pasirodo, kad ribinis 
naudingumas gali būti naudojamas apskaičiuoti kažkam, kas apibūdina vartotojo 
elgseną, kaip pamatysime kitame skyrelyje. 


* Pažiūrėkite į šio skyriaus priedą, kad suprastumėte ribinio naudingumo diferencialinį 
skaičiavimą. 
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4.5. Ribinis naudingumas ir MRS 


Naudingumo funkcija u(x,,x,) galime išmatuoti ribinę pakeitimo normą (MRS), 
apibrėžtą 3 skyriuje. Atminkite, kad MRS atitinka abejingumo kreivės nuolydį 
esant tam tikram prekių rinkiniui; ją galime paaiškinti kaip santykį, kuriuo vartoto- 
jas pasirengęs pakeisti nedidelį antros prekės kiekį į pirmą prekę. 

Šis aiškinimas rodo paprastą MRS apskaičiavimo būdą. Atsižvelkite į kiekvienos 
prekės suvartojimo pokytį (Ax,, Ax,), kuris išlaiko pastovų naudingumą, t. y. varto- 
jimo pokytį, kuris perkelia išilgai abejingumo kreivės. Tada privalo būti: 


Išreiškę abejingumo kreivės nuolydį, gauname: 


ali 


MRS = | 
An MU, 


(4.1) 


(Atkreipkite dėmesį, kad kairėje lygybės pusėje — antra prekė virš pirmos, o de- 
šinėje — pirma virš antros. Nesupainiokite!) 

Algebrinis MRS ženklas yra neigiamas: jei pirmos prekės gaunate daugiau, tai 
antros turite gauti mažiau todėl, kad išlaikytumėte tą patį naudingumo lygį. Tačiau 
minuso ženklo išlaikymas tampa varginančiu dalyku, todėl ekonomistai dažnai 
nurodo absoliutųjį MRS dydį, t. y. teigiamą reikšmę. Mes irgi laikysimės šio susi- 
tarimo, jei tai nekels painiavos. 

Štai įdomi MRS skaičiavimo ypatybė: MRS gali būti apskaičiuotas, stebint 
žmogaus elgseną tikrovėje, - randame tą mainų santykį, kuriam esant jis nori likti 
ten, kur yra, kaip aprašyta 3 skyriuje. 

Naudingumo funkcija, taigi ir ribinio naudingumo funkcija neapibrėžiamos vie- 
ninteliu būdu. Bet kokia naudingumo funkcijos monotoninė transformacija sutei- 
kia kitą tiek pat pagrįstą naudingumo funkciją. Todėl jei naudingumą padaugin- 
sime iš 2, tai ribinis naudingumas taip pat bus padaugintas iš 2. Todėl pastarojo 
funkcijos reikšmė priklauso nuo gana laisvo naudingumo funkcijos pasirinkimo. Ji 
nepriklauso vien tik nuo elgesio, ji priklauso nuo naudingumo funkcijos, kurią nau- 
dojame elgesiui apibūdinti. 

"Tačiau ribinių naudingumų santykis tikrovėje yra stebimas dydis, tai ribinė pa- 
keitimo norma. Ribinių naudingumų santykis nepriklauso nuo naudingumo funk- 
cijos, kurią pasirenkate naudoti, konkrečios transformacijos. Pažiūrėkite, kas at- 
sitiks, jei naudingumą padauginsite iš 2. MRS taps: 


2MU, 


MRS =- | 
2MU, 





Suprastinus 2, MRS lieka nepakitusi. 
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Tas pat atsitinka, kai padarome bet kokią naudingumo funkcijos monotoninę 
transformaciją. Ji yra naujas abejingumo kreivių paženklinimas, o aprašytas MRS 
apskaičiavimas susijęs su judėjimu išilgai šios abejingumo kreivės. Net jei mono- 
toninė transformacija ir pakeistų ribinius naudingumus, jų santykis nepriklauso 
nuo konkretaus būdo, kurį pasirenkame pirmenybių išraiškai. 


4.6. Kelionės į darbą naudingumas 


Naudingumo funkcijos yra būdai pasirinkimo elgsenai apibūdinti: jei pasirenkamas 
prekių rinkinys X, kai prekių rinkinys Y irgi įperkamas, tada X turi turėti didesnį 
naudingumą nei Y. Nagrinėdami vartotojų pasirinkimus, galime statistiškai įvertinti 
naudingumo funkciją jų elgesiui apibūdinti. 

Tai plačiai taikoma transporto ekonomikos srityje vartotojų keliavimo į darbą 
elgsenai tirti. Daugelyje didmiesčių keliaujantys gali pasirinkti, ar į darbą važiuoti 
viešuoju, ar nuosavu transportu. Kiekviena alternatyva gali būti suprantama kaip 
skirtingų savybių: kelionės ir laukimo laiko, išlaidų, patogumų ir t. t. rinkinys. x, 
laikykime kiekvienos kelionės rūšies laiko trukme, x, - laukimo trukme ir t. t. 

Jei (x,,x5,...,x„,) reiškia n skirtingų savybių važiavimo nuosavu automobiliu 
reikšmes, 0 (y,,Y2,---,y„) — važiavimo autobusu reikšmes, tai galima aptarti mo- 
delį, kai vartotojas sprendžia, ar važiuoti nuosavu automobiliu, ar autobusu, prik- 
lausomai nuo to, ar jam labiau patinka vienas savybių rinkinys, ar kitas. 

Tarkime, vidutinio vartotojo pirmenybės savybėms gali būti išreiškiamos tokio 
pavidalo naudingumo funkcija: 


U(x Xp, X) = By, T P,x; Put B. 


kur koeficientai /,, „0, ir t. t. yra nežinomi parametrai. Bet kokia šios naudingumo 
funkcijos monotoninė transformacija pasirinkimo elgseną apibūdintų taip pat, tačiau 
su tiesiniu pavidalu ypač lengva dirbti taikant statistinius metodus. 

Dabar įsivaizduokite, kad stebime panašius vartotojus, kurie renkasi, kaip ke- 
liauti, - nuosavu automobiliu ar autobusu, atsižvelgdami į kelionės trukmę, išlaidas 
ir visa kita, su kuo jie susiduria. Egzistuoja statistiniai metodai, kurie gali būti 
taikomi tokiems koeficientų 5, įvertinimams, kai i= 1, ...., n; jie labiausiai atitiktų 
tiriamos vartotojų aibės pasirinkimo pobūdį. Šie statistiniai metodai parodo būdą, 
kaip įvertinti skirtingų kelionės būdų naudingumo funkciją. 

Vienas mokslinis tyrimas pateikė tokį naudingumo funkcijos pavidalą“: 


U(TW TT, C) =-0,147TW -0,0411TT-2,24C, (4.2) 


4“ Žr. Thomas Domenich, Daniel McFadden, Urban Travel Demand, North-Holland Publish- 
ing Company, 1975. Statistinio įvertinimo procedūra šioje knygoje, be apibūdintų grynai 
ekonominių kintamųjų, taip pat papildomai įtraukia įvairias namų ūkių demografines 
charakteristikas. 
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TW = bendras ėjimo laikas iki ir nuo autobuso ar automobilio, 
TT = bendra kelionės trukmė minutėmis, 
C =bendra kelionės kaina doleriais. 


Domenich-McFaddeno knygoje įvertinta naudingumo funkcija tiksliai apibūdino 
9374 namų ūkių pasirinkimų tarp kelionės automobiliu ir autobusu. 

Koeficientai prie kintamųjų (4.2.) lygybėje apibūdina svorį, kurį vidutinis namų ūkis 
priskiria įvairioms susisiekimo savybėms; tai yra kiekvienos savybės ribinį naudin- 
gumą. Vieno koeficiento santykis su kitu rodo ribinę pakeitimo normą tarp vienos ir 
kitos savybės. Pavyzdžiui, ėjimo ir bendro kelionės laiko ribinių naudingumų santykis 
rodo, kad ėjimo laikas reikalauja apytiksliai 3 kartus daugiau pastangų nei bendras 
vidutinio vartotojo kelionės laikas. Kitaip sakant, vartotojas bus linkęs sutikti su 3 
minutėmis papildomo kelionės laiko, kad išvengtų 1 minutės ėjimo pėsčiomis. 

Panašiai kelionės kainos ir trukmės santykis rodo, kaip vidutinis vartotojas sutinka 
juos mainyti. Šiame pavyzdyje vidutinis keleivis 1 minutę kelionės vertina 0,0411/ 
2,24 = 0,0183 dolerio už minutę ir 1,10 dolerio už valandą. Plg.: valandinis vidutinio 
keleivio uždarbis 1967-aisiais (tyrimo metais) buvo apie 2,85 dolerio per valandą. 

Toks naudingumo funkcijos statistinis įvertinimas gali labai praversti, nustatant, 
ar verta daryti kokius nors pakeitimus visuomeninio transporto sistemoje, ar ne. 
Pavyzdžiui, minėtoje naudingumo funkcijoje vienas reikšmingiausių veiksnių, paaiš- 
kinančių kelionės būdo pasirinkimą, yra jos trukmė. Miesto transporto vadovybė 
gali už tam tikrą kainą autobusų skaičių padidinti, kad sutrumpėtų kelionės truk- 
mė. Bet ar padengs padidėjusias išlaidas papildomi keleiviai? 

Jei žinoma naudingumo funkcija ir vartotojų aibė, tai galime prognozuoti, kurie 
vartotojai važiuos nuosavu automobiliu, o kurie pasirinks kelionę autobusu. Tai 
leistų suprasti, ar pajamos padengs papildomus kaštus. 

Be to, galime naudoti ribinę pakeitimo normą, kad apskaičiuotume, kiek varto- 
tojas vertina kelionės trukmės sutrumpinimą. Jau matėme, kad Domenich-Mc- 
Faddeno tiriamajame darbe vidutinis keleivis 1967 m. vieną važiavimo valandą 
įvertino 1,10 dolerio. Taigi vartotojas turėtų būti linkęs sumokėti apie 0,37 dolerio, 
kad sutrumpintų savo kelionės laiką 20 minučių. Šis skaičius rodo naudos dydį 
doleriais, padarius greitesnį susisiekimą autobusu. Nauda turi būti lyginama su 
greitesnio susisiekimo autobusu kaina norint nustatyti, ar verta tokį projektą įgy- 
vendinti. Kiekybiškai išmatuota nauda neabejotinai padės priimti racionalų trans- 
porto politikos sprendimą. 


Santrauka 


1. Naudingumo funkcija yra tik būdas išreikšti arba apibūdinti pirmenybės išrikia- 
vimą. Naudingumo lygių skaitiniai dydžiai esminės reikšmės neturi. 
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Todėl jei yra bet kokia naudingumo funkcija, tai bet kokia jos monotoninė trans- 
formacija išreiškia tas pačias pirmenybes. 

Ribinė pakeitimo norma, MRS, gali būti apskaičiuojama iš naudingumo funk- 
cijos pagal formulę: MRS = Ax,/Ax, = -MU,/MU,. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


Tekste buvo pasakyta, kad skaičiaus kėlimas nelyginiu laipsniu yra monoto- 
ninė transformacija. O kas bus, jei skaičių pakelsime lyginiu laipsniu? Ar tai 
monotoninė transformacija? (Užuomina: apsvarstykite atvejį /(u) = u7.) 


„ Kurios iš nurodytų funkcijų yra monotoninės transformacijos? (1) u = 2v- 13; 


(2)u=-1/2; (3)u= 14; (4)u=1Inv; (5)u=-e";(60)u=v4;(7)u=v?, kai 
v>0;(8)u=v?, kaiv< 0. 


„ Tekste tvirtinome, kad jei pirmenybės monotoninės, tai įstriža tiesė, einanti per 


koordinačių pradžios tašką, kiekvieną abejingumo kreivę kirs tik vieną kartą. 
Ar galite tai griežtai įrodyti? (Užuomina: kas atsitiks, jei ji kirs kelias abejingumo 
kreives du kartus?) 


„ Kokios rūšies pirmenybės išreiškiamos naudingumo funkcijos pavidalu: 


u(x, ,X>)= J +x;7 Kokias pirmenybes išreiškia naudingumo funkcija 
v(x,,X5) = 13x, +13x37 


„ Kokios rūšies pirmenybės išreiškiamos naudingumo funkcijos pavidalu: 


u(x,,X>) = x +4)x57 Ar naudingumo funkcija v(x,,x5) = x; +2x,Xx; + X; Yra 
u(x,,x;) Monotoninė transformacija? 

Aptarkime naudingumo funkciją u(x,x5) = | x1x;. Kokios rūšies pirmenybes ji 
išreiškia? Ar funkcija v(x,,x5) = x£x5 yra u(x,,x;) monotoninė transformacija? 
Ar funkcija v(x,,x;) = xx yra u(x,,x5) mMonotoninė transformacija? 


Ar galite paaiškinti, kodėl naudingumo funkcijos monotoninė transformacija 
ribinės pakeitimo normos nepakeičia? 


PRIEDAS 


Pirmiausia išsiaiškinkime „ribinio naudingumo“ prasmę. Kaip ir kitur ekonomikoje, „ribinis“ tiesiog 
reiškia išvestinę. Todėl ribinis pirmos prekės naudingumas yra tiesiog 


MU 2 lia u(x, + Ax, ,X>)— Up, X5) „Du, X5) 


Ax, >0 Ax 0X, 


Priedas 71 


Atkreipkite dėmesį, jog čia pritaikėme dalinę išvestinę, nes ribinis pirmos prekės naudingumas 
apskaičiuojamas nekeičiant antros prekės. 

Dabar, taikydami diferencialinį skaičiavimą, MRS galime išvesti kitaip nei šio skyriaus tekste. Tai 
padarysime dviem būdais: iš pradžių taikysime diferencialus, o paskui - neišreikštines funkcijas. 

Pirmuoju būdu norime padaryti pokytį (dx,,dx;), kuris išlaikytų pastovų naudingumą. Taigi 
norime, kad 


jy Suo) dx, „Ou22) dx, = 0. 
Ox 0 


l 2 


Pirmasis narys rodo naudingumo pokytį dėl mažo pokyčio dx,, o antrasis — dėl dx,. Šiuos du 
pokyčius norime parinkti taip, jog pilnasis naudingumo pokytis du būtų lygus nuliui. Išreikšdami 
dx,/dx , gauname 

dx; | Oulx,X>)/0x, 


dx, Ou(x,X;)/0x; 


o tai - (4.1) lygties skyriaus tekste esančio diferencialinio skaičiavimo atitikmuo. 

Antruoju būdu abejingumo kreivę aprašome funkcija x;(x,). Tai reiškia, jog kiekvienai x, reikš- 
mei funkcija x>(x,) rodo, kiek reikia x,, kad išlaikytume tam tikrą abejingumo kreivę. Taigi funkcija 
Xx(x,) privalo tenkinti tapatybę 


u(x; ,X5(x,)) = k, 


čia k yra nagrinėjamos abejingumo kreivės naudingumas. 
Galime diferencijuoti abi šios tapatybės puses x, atžvilgiu ir gauti 


Ou(xj,X;) „Ou(žjX2) O) () 
Ox, Ox, 0x; 


Atkreipkite dėmesį, jog x, yra dviejose tapatybės vietose, todėl, keisdami x,, funkciją keičiame 
dvejopai ir privalome surasti išvestines visur, kur pasitaiko x. 
Paskui iš šios lygties išreiškiame 0x;(x,)/0x,: 


0x3(X; ) „Oulx,X;)/0x, 


Ox, Ou(x1,X;)/0X2 


kaip ir anksčiau. 

Neišreikštinės funkcijos būdas yra šiek tiek griežtesnis, tačiau diferencialų būdas — tiesesnis, jei 
nedarome kvailysčių. 

Monotoniškai transformuokime naudingumo funkciją, pavyzdžiui, v(x,,x5) = f (u(xj,x>)). 
Suraskime šios naudingumo funkcijos MRS. Pritaikome sudėtinės funkcijos taisyklę 


„Ov/ax,  Of/dudu/dx, Ūu/dx, 


3 Ov/Ox; | Of/JuDu/MxX; Ou/OX; 





nes 0f/0u narys susiprastina tiek vardiklyje, tiek skaitiklyje. Matome, jog nuo naudingumo 
išraiškos būdo MRS nepriklauso. 

Tai geras būdas atpažinti pirmenybes, išreikštas skirtingomis naudingumo funkcijomis: turėdami 
dvi naudingumo funkcijas tiesiog surandame ribines pakeitimo normas ir jas palyginame. Jei jos 
tokios pat, tai dviejų naudingumo funkcijų abejingumo kreivės yra tos pačios. Jei abiejose naudin- 
gumo funkcijose pirmenybės didėja ta pačia kryptimi, tai ir už naudingumo funkcijų slypinčios 
pirmenybės privalo būti tos pačios. 
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PAVYZDYS: Cobbo-Douglaso pirmenybės 


Cobbo-Douglaso pirmenybių MRS lengva apskaičiuoti pagal anksčiau išvestą for- 
mulę. 
Pasirinkę logaritminę išraišką 


u(x, ,X)) = cInx  +dlnx,, 


gausime 
„Oulx,x5)/0X lo M 


MRS =— — — —1——-= i 
Ju(x,X;)/0xX; | d/x, dx, 





Atkreipkite dėmesį, jog šiuo atveju MRS priklauso tik nuo dviejų parametrų ir 
dviejų prekių kiekių santykio. 
Ar kas pasikeistų, jei pasirinktume tokią išraišką 


d 
u(X,,X)) = X X) ? 


Tada gautume 


MRS DG) a 
Ou(x,,X;)/0x3 dxį x5 dx, 





o tai visiškai tas pat kas ir anksčiau. Žinoma, jūs visą laiką žinojote, kad monoto- 
ninė transformacija ribinės pakeitimo normos pakeisti negali! 


D 


SKYRIUS 


PASIRINKIMAS 


Optimaliam vartotojo pasirinkimui išnagrinėti šiame skyriuje sujungsime biudžetinį 
apribojimą ir vartotojo pirmenybių teoriją. Anksčiau sakėme, kad vartotojo pasi- 
rinkimo ekonominiame modelyje žmonės pasirenka geriausius prieinamus rinki- 
nius. Kalbėdami profesionaliau, galime pasakyti, kad „iš savo biudžetinių aibių 
vartotojai pasirenka mėgstamiausius rinkinius“. 


5.1. Optimalus pasirinkimas 


Būdingas atvejis pavaizduotas 5.1 paveiksle. Čia nubrėžėme vartotojo biudžetinę 
aibę ir keletą abejingumo kreivių. Norime surasti biudžetinės aibės rinkinį, esantį 
aukščiausioje abejingumo kreivėje. Pirmenybės yra „geros elgsenos“, vadinasi, 
daugiau yra geriau nei mažiau, todėl galime sutelkti dėmesį į prekių rinkinius, 
esančius biudžetinėje tiesėje, ir nesirūpinti rinkiniais, esančiais žemiau jos. 

Dabar iš dešiniojo biudžetinės tiesės krašto pajudėkime kairėn. Judėdami išilgai 
biudžetinės tiesės pastebime, kad pasiekiame vis aukštesnes abejingumo kreives. 
Sustojame pasiekę aukščiausią abejingumo kreivę, kuri biudžetinę tiesę tik liečia. 
Paveiksle prekių rinkinys, susijęs su aukščiausia abejingumo kreive, tik liečiančia 
biudžetinę tiesę, pažymėtas (x; x;). 

Vartotojo pasirinkimas (x, x;) yra optimalus. Aibė rinkinių, kuriems jis teikia 
pirmenybę rinkinio (x; x;) atžvilgiu, — aibė rinkinių, esančių virš jo abejingumo 
kreivės, — nesikerta su jo įperkamais rinkiniais, esančiais žemiau jo biudžetinės 
tiesės. Taigi rinkinys (x, ,x;) yra geriausias vartotojo įperkamas rinkinys. 
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Abejingumo 
kreivės 


Optimalus 
pasirinkimas 


Optimalus pasirinkimas. Opti- 
malus vartojimo taškas yra ten, 
kur biudžetinė tiesė liečia abejin- 


5.1 pav. gumo kreivę. 


* 
X, X, 


Įsidėmėkite svarbią optimalaus rinkinio savybę: esant šiam pasirinkimui, biudžetinė 
tiesė yra abejingumo kreivės liestinė. Truputį pagalvokite apie tai ir pamatysite, 
kad taip ir privalo būti: jeigu abejingumo kreivė biudžetinės tiesės neliestų, tai ją 
kirstų, o jeigu biudžetinę tiesę kirstų, joje būtų kažkoks taškas, kuris yra aukščiau 
šios abejingumo kreivės, o tai reiškia, kad pradėjome ne nuo optimalaus rinkinio. 


Abejingumo 
kreivės 


Biudžetinė tiesė 


„Laužytosios“ pirmenybės. 
Optimalus vartojimo rinkinys, kai 


5.2 pav. abejingumo kreivė neturi liestinės. 
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Ar iš tikrųjų lietimosi sąlyga visada turi galioti optimaliam pasirinkimui? Ji ga- 
lioja ne visais atvejais, bet būdinga įdomiausiems. Visada teisinga tai, kad optimu- 
mo taške abejingumo kreivė biudžetinės tiesės kirsti negali. Taigi kada „nesikirti- 
mas“ reiškia lietimąsi? Pirmiausia pažiūrėkime į išimtis. 

Pirmiausia, abejingumo kreivė gali neturėti liestinės, kaip pavaizduota 5.2 pa- 
veiksle. Čia abejingumo kreivė lūžta optimalaus pasirinkimo taške ir liestinė yra 
tiesiog neapibrėžta, nes matematinis liestinės apibrėžimas reikalauja, kad kiekvienas 
kreivės taškas turi turėti vienintelę liestinę. Šis atvejis nelabai svarbus ekonomine 
prasme — tai greičiau mums nepageidaujamas sutrikdymas. 

Kita išimtis įdomesnė. Tarkime, optimumo taškas yra ten, kur vienos iš prekių 
vartojimas lygus nuliui, kaip 5.3 paveiksle. Tada abejingumo kreivės ir biudžetinės 
tiesės nuolydžiai yra skirtingi, bet abejingumo kreivė vis dar nekerta biudžetinės 







Abejingumo 
kreivės 


Kraštinis optimumas. Optimalus vartojimas 
susijęs su nuliniu antros prekės vienetų 
vartojimu. Abejingumo kreivė nėra 
biudžetinės tiesės liestinė. 





Biudžetinė 
tiesė 


x" X 


tiesės. Sakome, kad 5.3 paveikslas vaizduoja kraštinį optimumą, o 5.1 paveikslas 
— vidinį. 

Jeigu „laužytas“ pirmenybes norime atmesti, tai pavyzdį 5.2 paveiksle galime 
užmiršti. Jei norime apsiriboti tik vidiniais optimumais, tai galime atmesti ir kitą 
pavyzdį. Jeigu turime vidinį optimumą su glodžiosiomis abejingumo kreivėmis, tai 
abejingumo kreivės ir biudžetinės tiesės nuolydžiai turi sutapti, nes jeigu jie būtų 
skirtingi, tai abejingumo kreivė kirstų biudžetinę tiesę ir tai nebūtų optimalus taškas. 

Taigi radome būtinąją sąlygą, kurią turi tenkinti optimalus pasirinkimas. Jeigu jis 
apima abiejų prekių vartojimą — tai yra vidinis optimumas — biudžetinė tiesė būti- 
nai bus abejingumo kreivės liestinė. Bet ar lietimosi sąlyga yra pakankamoji, 
kad rinkinys būtų optimalus? Jeigu surasime tokį rinkinį, kur abejingumo kreivė 
biudžetinę tiesę liečia, ar galime būti tikri, kad tai optimalus pasirinkimas? 


5.3 pav. 


5.4 pav. 


76 PASIRINKIMAS 







Abejingumo 


kreivės | 
Optimalūs 
rinkiniai 


Daugiau kaip vienas lietimosi 
taškas. Čia yra trys lietimosi 
Biudžetinė taškai, tačiau tik du optimu- 
tiesė mai, todėl lietimosi sąlyga yra 
būtinoji, bet ne pakankamoji. 








Neoptimalus 
rinkinys 


X 


t 


Pažiūrėkime į 5.4 brėžinį. Čia turime tris rinkinius, kur lietimosi sąlyga bus pa- 
tenkinta, visi jie yra vidiniai taškai, bet tik du iš jų optimalūs. Taigi apskritai lieti- 
mosi sąlyga yra tik būtinoji, bet ne pakankamoji optimalumo sąlyga. 

Vis dėlto yra vienas svarbus atvejis, kur ši sąlyga pakankamoji, iškilųjų pir- 
menybių atvejis. Šiuo atveju bet koks taškas, kuris tenkina lietimosi sąlygą, priva- 
lo būti optimalus. Tai matyti geometriškai: kadangi iškilosios abejingumo kreivės 
nuo biudžetinės tiesės turi nusisukti, jos negali atsigręžti ir vėl ją paliesti. 

5.4 paveikslas taip pat rodo, kad daugiau kaip vienas optimalus rinkinys, tenki- 
nantis lietimosi sąlygą, apskritai gali būti. Vis dėlto iškilumas vėl numato apribo- 
jimą. Jeigu abejingumo kreivės yra griežtai iškilosios (neturi jokių tiesių atkarpų), 
tai kiekvienoje biudžetinėje tiesėje bus tik vienas optimumas. Tai aišku iš brėžinio, 
nors gali būti įrodyta ir matematiškai. 

Sąlyga, kad vidiniame optimume MRS turi būti lygi biudžetinės tiesės nuolydžiui, 
akivaizdi grafiškai, bet kokia ekonominė prasmė? Atsiminkite, kad viena iš jos 
naudojamų MRS interpretacijų yra mainų norma, kuriai esant vartotojas nori likti 
ten, kur jis yra. Šiam vartotojui rinka siūlo mainų normą -p,/p; - atsisakydami 
vieno pirmos prekės vieneto, jūs galite nusipirkti p, /p, antros prekės vienetų. Jei 
vartotojas vartoja rinkinį, kurio pakeisti jis nenori, tai turi būti rinkinys, kur MRS 
yra lygi šiai mainų normai: 


MRS=-ŽL 
P; 
Dar galėtume įsivaizduoti, kas atsitiktų, jeigu MRS ir kainų santykis skirtųsi. 
Tarkime, MRS yra Ax, /Ax, =-1/2 , o kainų santykis yra 1/1. Tai reiškia - vartoto- 
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jas nori atsisakyti dviejų pirmos prekės vienetų todėl, kad gautų vienetą antros prekės, 
bet rinka sutinka mainyti santykiu vienetas už vienetą. Todėl vartotojas neabejotinai 
norėtų atsisakyti trupučio pirmos prekės, kad nupirktų šiek tiek antros. Jei MRS ir 
kainų santykiai skiriasi, tai vartotojas pasirinkti optimaliai negalėjo. 


5.2. Vartotojo paklausa 


Optimalus pirmos ir antros prekių pasirinkimas, esant kokioms nors kainoms ir 
pajamoms, vadinamas vartotojo pasirinktu rinkiniu. Apskritai, besikeičiant kai- 
noms ir pajamoms, keisis ir optimalus vartotojo pasirinkimas. Paklausos funk- 
cija susieja optimalų pasirinkimą - pasirinktus kiekius - su skirtingomis kainų ir 
pajamų reikšmėmis. 

Rašydami paklausos funkcijas, parodome, kad jos priklauso nuo abiejų kainų ir 
pajamų: x,(p,,p,,m) ir x,(p,,p,,m) . Kiekvienam skirtingų kainų bei pajamų 
deriniui atsiras skirtingas prekių rinkinys, kuris bus optimalus vartotojo pasirinki- 
mas. Skirtingos pirmenybės yra susijusios su skirtingomis paklausos funkcijomis; 
netrukus pamatysime keletą pavyzdžių. Keliuose kituose skyriuose visų pirma 
sieksime tirti šių paklausos funkcijų elgseną - kaip kinta optimalūs pasirinkimai 
besikeičiant kainoms ir pajamoms. 


5.3. Keletas pavyzdžių 


Mūsų išdėstytą vartotojo pasirinkimo modelį pritaikykime pirmenybių pavyzdžiams 
3 skyriuje. Pagrindinė procedūra bus ta pati kiekviename pavyzdyje: nubrėžkime 
abejingumo kreives, biudžetinę tiesę ir suraskime tašką, kur aukščiausia abejingu- 
mo kreivė liečia biudžetinę tiesę. 


Tobulieji pakaitalai 


Tobulieji pakaitalai pavaizduoti 5.5 paveiksle. Turime tris galimus atvejus. Jeigu 
p, > p, , biudžetinės tiesės nuolydis už abejingumo kreivės nuolydį yra gulstesnis. 
1u0 atveju vartotojas visus savo pinigus išleidžia pirmai prekei. Jeigu p, > p, 
perka tik antrą prekę. Pagaliau, jeigu p, = p; , tai yra ištisa optimalių pasirinkimų 
sritis — bet koks pirmos ir antros prekių kiekis, tenkinantis biudžetinį apribojimą, 
šiuo atveju yra optimalus. Taigi pirmos prekės paklausos funkcija bus 
m/ p,, kai p,< p); 


x, =4 bet koks skaičius tarp O ir m/p,, kai p, = p;; 
0, kai p, > P). 
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Abejingumo 
kreivės 


Nuolydis = -1 


Biudžetinė 
tiesė 


Optimalus tobulųjų pakaitalų 
pasirinkimas. Jeigu prekės yra 
tobulieji pakaitalai, tai optimalus 
pasirinkimas paprastai bus ašyje. 


Optimalus 
pasirinkimas 






5.5 pav. 


x,* = m/p, X, 


Ar šie rezultatai neprieštarauja sveikam protui? Jie tik rodo, kad jeigu tos dvi 
prekės yra tobulieji pakaitalai, tai vartotojas pirks pigesnę. Jeigu abiejų prekių 
kainos vienodos, jam nerūpi, kurią pirkti. 


Tobulieji papildiniai 


Tobulieji papildiniai yra pavaizduoti 5.6 paveiksle. Įsidėmėkite, kad optimalus pa- 
sirinkimas visada turi būti įstrižainėje, kur vartotojas perka vienodus abiejų prekių 
kiekius, kokios kainos bebūtų. Iš mūsų pavyzdžio matyti, kad žmonės su dviem 
kojomis avalynę visada pirks poromis. 











X; 
Abejingumo 
kreivės 
Optimalus pasirinkimas 
X * 


Optimalus tobulųjų papildinių 
pasirinkimas. Jeigu prekės yra 
tobulieji papildiniai, pasirinkti 
Biudžetinė kiekiai visada bus įstrižainėje, 
tiesė nes optimalus pasirinkimas yra 
ten, kur x, ir x; lygūs. 






5.6 pav. 


2 Vėliau bus dar įdomiau. 
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Optimalų pasirinkimą suraskime algebriškai. Žinome, kad vartotojas perka vie- 
nodus pirmos ir antros prekės kiekius, kokios kainos bebūtų. Šį kiekį pažymėkime 
kaip x. Pirmiausia turi būti patenkintas biudžetinis apribojimas 


PX+ p)X= m. 


Išreikšdami x surandame optimalius pirmos ir antros prekių kiekius: 


m 


= =A=——. 
P, * P) 


Šią optimalaus pasirinkimo paklausos funkciją galima nesunkiai paaiškinti. Dvi 
prekės visada vartojamos kartu ir tai prilygsta atvejui, kai vartotojas išleistų visus 
savo pinigus vienintelei prekei, kurios kaina p, + p). 


Neutraliosios prekės ir blogybės 


Neutraliosios prekės atveju vartotojas išleidžia visus savo pinigus prekei, kuri jam 
patinka, ir neperka neutraliosios. Tas pat atsitinka, jeigu viena iš prekių yra „blo- 
gybė“. Taigi, jeigu pirma prekė yra „gėrybė“, o antra — „blogybė“, paklausos funk- 
cijos bus 


m 
Xi = 

P; 
X; = (). 


Diskrečiosios prekės 

Sakykime, kad pirma prekė yra diskrečioji, esanti tik sveikų skaičių vienetais, o 
antra prekė — pinigai, kurie gali būti išleisti viskam kitam. Jeigu vartotojas pasiren- 
ka 1,2, 3... pirmos prekės vienetus, tai reikš, kad jis pasirinks vartojimo rinkinius 
(Lm- p,), (2,m-2p,), (3,m-3p,) irt. t. Norėdami pamatyti, kurio šių rinkinių 
naudingumas didžiausias, galime juos palyginti. 


Biudžetinė tiesė 


Optimalus pasirinkimas 





5.7 pav. 





1 Ž 3 X, 

A Nulinė paklausa | B Pareikalautas 1 vienetas 
Diskrečiosios prekės. A brėžinyje pirmos prekės paklausa yra 0, o B brėžinyje bus 
pasirinktas 1 vienetas. 


5.8 pav. 
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Kita vertus, abejingumo kreivių analizę galime panaudoti 5.7 paveiksle.Kaip 
įprasta, optimalus rinkinys yra aukščiausioje abejingumo „kreivėje“. Jeigu pirmos 
prekės kaina labai aukšta, vartotojas jos nevartos; kainai mažėjant nuspręs, kad 
optimalu vartoti vieną pirmos prekės vienetą. Kainai mažėjant toliau, pirmos prekės 
jis vartos daugiau. 


Įgaubtosios pirmenybės 


Apsvarstykime situaciją, pavaizduotą 5.8 paveiksle. Ar X yra optimalus pasirinki- 
mas? Ne! Optimalus tokių pirmenybių pasirinkimas visada kraštinis, toks, kaip Z 






Abejingumo 
kreivės 





Neoptimalus 
pasirinkimas 












X 





Optimalus pasirinkimas esant 
įgaubtosioms pirmenybėms. 
Optimalus pasirinkimas yra 
kraštinis taškas Z, o ne vidinis 
liestinės taškas X, nes Z yra 
aukštesnėje abejingumo 
kreivėje. 


Biudžetinė 
tiesė 






rinkinys. Pagalvokite, ką reiškia neiškilosios pirmenybės. Turėdami pinigų ir le- 
dams, ir alyvoms, bet nemėgdami jų vartoti kartu, išleisite visus savo pinigus vie- 
nai ar kitai prekei. 


Cobbo-Douglaso pirmenybės 


Tarkime, naudingumo funkcija yra Cobbo-Douglaso pavidalo u(x,,x5)= xx . Šio 
skyriaus Priede diferencialinį skaičiavimą panaudosime, išvesdami optimalius pa- 
sirinkimus šiai naudingumo funkcijai. Pasirodo, jie yra 





6 m 

X, - — 
c+d p 

d m 

X, = =— 





c4dp;," 
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Šios paklausos funkcijos dažnai patogios algebriniams pavyzdžiams, todėl turė- 
tumėte jas įsiminti. 

Cobbo-Douglaso pirmenybės turi patogią savybę. Apsvarstykime Cobbo-Doug- 
laso vartotojo pajamų dalį, kurią jis išleidžia pirmai prekei. Jeigu jis vartoja x, 
pirmos prekės vienetų, tai kainuoja jam p,x, ir sudaro p,x,/m visų jo pajamų. 
Vietoj x, įrašę jos paklausos funkciją gauname 


Pilis. S „M 6 
m mc+dp c4d“ 








Vartotojo pajamų dalis, kurią jis išleidžia antrai prekei, yra d c + d). 
Taigi Cobbo-Douglaso vartotojas visada išleidžia pastovią savo pajamų dalį kiekvie- 
nai prekei. Dalies dydis priklauso nuo Cobbo-Douglaso funkcijos laipsnių rodiklių. 
Todėl dažnai patogu pasirinkti Cobbo-Douglaso naudingumo funkciją, kurios 
laipsnių rodiklių suma lygi 1. Jeigu u(x,,x;)=x7x£" , tai iš karto galime pasakyti, 
kad a yra pirmai prekei išleidžiamų pajamų dalis. Dėl to Cobbo-Douglaso pir- 
menybes rašysime būtent taip. 


5.4. Naudingumo funkcijų įvertinimas 


Jau matėme keletą skirtingų pirmenybių ir naudingumo funkcijų pavidalų bei na- 
grinėjome šių pirmenybių sukeliamą elgseną. Tačiau tikrovėje paprastai turime 
dirbti atvirkščiai: stebime pasirinkimus, tačiau siekiame nustatyti, kokios pirmeny- 
bės nulėmė stebėtą elgesį. 

Pavyzdžiui, stebime vartotojo pasirinkimus esant keletui skirtingų kainų ir pa- 
jamų lygių. Pavyzdys pateiktas 5.1 lentelėje. Tai dviejų prekių paklausos lentelė 
esant įvairiems kainų ir pajamų lygiams, vyravusiems skirtingais metais. Pagal 
formules s, = px /m ir s, = p;x,/ m taip pat apskaičiavome pajamų dalį, išleistą 
kiekvienai iš šių prekių. 


Kai kurie duomenys, apibūdinantys vartojimo elgesį 


Metai p, P) m X, X Sį S) Naudingumas 


„Al Lis 1. 100 25 75 0,25 0,75 57,0 
2 1 2 100 24 38 0,24 0,76. 33,9 
3 2 1 100 13 74 0,26 0,74 47,9 
4 1 2 200 48 76 0,24 0,76 67,8 
5 2 1 200 25 150 0,25 0,75 95,8 
6 1 4 400 100 75 0,25 0,75 80,6 
7 4 1 400 24 304 0,24 0,76 161, 1 


5.1 lentelė 
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Pagal šiuos duomenis, išlaidų dalys santykinai pastovios. Tarp skirtingų ste- 
bėjimų yra pokyčių, bet gali būti, kad jie ne tokie dideli, jog kreiptume į juos dėmesį. 
Vidutinė išlaidų dalis pirmai prekei yra apie 1/4, antrai - apie 3/4. Atrodo, naudin- 

13 


gumo funkcija u(x,,x;)=x„x4 gan gerai tinka šiems duomenims. Tai reiškia, kad 


tokio pavidalo naudingumo funkcija nulemtų elgesį, kuris labai panašus į stebimą. 
Patogumo dėlei apskaičiavome naudingumą, susietą su kiekvienu stebėjimu, pri- 
taikę šią statistiškai įvertintą Cobbo-Douglaso funkciją. 
Nagrinėjamas elgesys, atrodo, sakytų, kad vartotojas maksimizuoja funkciją 
1 3 


u(X,,X;) = x x4 „Gali atsitikti, kad tolesni stebėjimai priverstų šią hipotezę atmes- 
ti. Bet, remiantis mūsų turimais duomenimis, atitikimas optimizavimo modeliui yra 
gan geras. 

Tai labai svarbu, nes šią „parinktą“ naudingumo funkciją dabar galime taikyti 
siūlomo politikos pakeitimo pasekmėms įvertinti. Tarkime, vyriausybė ketina įves- 
ti mokesčių sistemą, pagal kurią vartotojas mokėtų kainas (2, 3) ir turėtų paja- 
mas, lygias 200. Pagal mūsų įvertinimus, pasirinktas rinkinys, esant šioms kai- 
noms, bus 


as 
4 

X) L akgi 
43 


Įvertintas šio rinkinio naudingumas — 


3 
u(x,,X;)= 254504 =42. 

Tai reiškia, kad, esant naujai mokesčių politikai, vartotojui būtų geriau, negu 
antraisiais metais, bet blogiau negu trečiaisiais. Stebėtas elgesys padėtų įvertinti 
siūlomo politikos pakeitimo pasekmes šiam vartotojui. 

Ši mintis ekonomikai labai svarbi, todėl dar kartą peržvelkime jos logiką. Turėdami 
keletą pasirinkimų stebėjimų, stengiamės nustatyti, ar kas nors maksimizuojama. 
Statistiškai įvertinę, kas yra maksimizuojama, galime tai naudoti tiek pasirinki- 
mams prognozuoti, esant naujoms aplinkybėms, tiek siūlomiems ekonominės 
aplinkos pokyčiams įvertinti. 

1n0ma, aprašėme labai paprastą situaciją. Iš tikrųjų, duomenų paprastai netu- 
rime apie individualius vartojimo pasirinkimus, tačiau jų yra apie Žmonių grupes — 
paauglius, vidutinius namų ūkius, senyvo amžiaus žmones ir t. t. Šios grupės skirtin- 
goms prekėms gali teikti nevienodas pirmenybes, kurios matyti iš jų vartojimo 
išlaidų sandaros. Galime įvertinti naudingumo funkciją, išreiškiančią jų vartojimo 
pobūdį, ir šią įvertintą naudingumo funkciją taikyti paklausai prognozuoti ir poli- 
tikos pasiūlymams įvertinti. 
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“ 


Paprastame ką tik aprašytame pavyzdyje buvo aišku, kad pajamų dalys santyki- 
nai pastovios, vadinasi, Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija tiko gan gerai. Kitais 
atvejais galėtų prireikti sudėtingesnės naudingumo funkcijos. Skaičiavimai galbūt 
pasidarytų painesni ir mums prireiktų kompiuterio, bet metodo esmė yra ta pati. 


5.5. MRS sąlygos prasmė 


Paskutiniame poskyryje aptarėme svarbią mintį, kad, stebint paklausos elgesį, 
matyti vartotojų pirmenybės, kurios nulėmė tokį elgesį. Turėdami pakankamai 
vartotojo pasirinkimo stebėjimų, dažnai galime statistiškai įvertinti naudingumo 
funkciją, kuri sąlygojo šiuos pasirinkimus. 

Bet netgi vieno vartotojo pasirinkimo, esant vienoms kainoms, stebėjimas leidžia 
padaryti keletą naudingų išvadų dėl to, kaip vartotojo naudingumas keisis be- 
sikeičiant vartojimui. Pažiūrėkime, kaip tai galima padaryti. 

Išsivysčiusiose rinkose visi vartotojai paprastai susiduria su tomis pačiomis prekių 
kainomis. Paimkime, pavyzdžiui, dvi prekes, tokias, kaip sviestas ir pienas. Jeigu 
kiekvienas moka tą pačią sviesto ir pieno kainą, kiekvienas optimizuoja, ir jo opti- 
mumas yra vidinis, tai kiekvienas turi turėti vienodą ribinę sviesto ir pieno pakei- 
timo normą. 

Tai matyti iš anksčiau išdėstytos analizės. Rinka kiekvienam siūlo vienodą sviesto 
bei pieno mainų santykį ir kiekvienas savo prekių vartojimą taiko tol, kol „vidinis“ 
ribinis dviejų prekių vertinimas prilygsta „išoriniam“ rinkos vertinimui. 

Šis teiginys įdomus tuo, kad nepriklauso nuo pajamų ir pomėgių. Visą savo var- 
tojimą Žmonės gali vertinti labai skirtingai. Vieni gali vartoti daug sviesto ir mažai 
pieno, kiti - atvirkščiai. Kai kurie turtingi žmonės gali vartoti daug sviesto ir daug 
pieno, kiti - pasitenkinti mažais abiejų prekių kiekiais. Bet kiekvienas, kas vartoja 
dvi prekes, turi turėti tą pačią ribinę pakeitimo normą ir sutikti su tuo, kiek viena 
prekė yra verta kitos: kiek jis norėtų atsisakyti vienos prekės, kad gautų truputį 
daugiau kitos. 

Tai, kad kainų santykiai matuoja ribines pakeitimo normas, labai svarbu, nes tai 
reiškia, jog turime būdą įvertinti galimus vartojimo rinkinių pasikeitimus. Sakykime, 
pieno kaina yra 1 doleris už kvortą, sviesto - 2 doleriai už svarą. Tada visų žmonių, 
vartojančių pieną ir sviestą, ribinė pakeitimo norma turi būti lygi 2; jie turi gauti 
2 kvortas pieno, kad atsisakytų 1 svaro sviesto. Arba atvirkščiai, jie turi gauti 
1 svarą sviesto, idant būtų verta atsisakyti 2 kvortų pieno. Vadinasi, kiekvienas, 
kas vartoja abi prekes, ribinį vartojimo pasikeitimą vertins tuo pačiu būdu. 

Dabar tarkime, kad išradėjas sugalvojo naują būdą, kaip pieną paversti į sviestą: 
į Šią mašiną kiekvienoms trims įpilto pieno kvortoms gausite 1 svarą sviesto be 
jokių naudingų šalutinių produktų. Klausimas: ar šis įrenginys ras savo rinką? 
Atsakymas: verslininkai tikrai nepramins tako iki išradėjo durų. Jei kiekvienas iš 
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jų nori parduoti kaip tik 2 kvortas pieno už 1 svarą sviesto, tai kodėl jie turėtų 
keisti 3 kvortas pieno į 1 svarą sviesto? Jie to nenorėtų, šis išradimas yra nieko 
nevertas. 

Tačiau kas atsitiktų, jeigu išradėjui pavyktų padaryti atvirkščiai, — iš vieno svaro 
sviesto gauti 3 kvortas pieno? Ar ši mašina rastų savo rinką? Taip! Pieno ir svies- 
to rinkos kainos sako, kad žmonės nori mainyti kaip tik 1 svarą sviesto į 2 kvortas 
pieno. Todėl gauti 3 kvortas pieno už svarą sviesto yra geresnis sandoris, negu 
šiuo metu siūlomi rinkoje. Palikite tūkstantį akcijų man! (Ir keletą svarų sviesto.) 

Rinkos kainos rodo, kad pirma mašina yra nepelninga: ji gamina sviesto už 
2 dolerius sunaudodama pieno už 3 dolerius. Tai, kad ji nepelninga, yra tik kitas 
būdas pasakyti, jog sąnaudas žmonės vertina labiau nei gaminį. Kita mašina pa- 
gamina pieno už 3 dolerius sunaudodama sviesto tik už 2 dolerius. Ši mašina yra 
pelninga, nes gaminys vertingesnis už sąnaudas. 

Esmė ta, kad jei kainos matuoja normą, kuriai esant, žmonės kaip tik nori keisti 
vieną prekę į kitą, tai jos gali būti panaudotos įvertinti politikos siūlymams, susiju- 
siems su vartojimo pokyčiais. Tai, kad kainos ne laisvi dydžiai, bet atspindi nibinius 
žmonių vertinimus, yra viena iš esminių ir svarbiausių minčių ekonomikoje. 

Jeigu stebime vieną pasirinkimą esant vienoms kainoms, tai gauname MRS 
viename vartojimo taške. Jeigu kainos kinta ir stebime kitą pasirinkimą, tai gau- 
name kitą MRS reikšmę. Stebėdami daugiau ir daugiau pasirinkimų, vis daugiau 
sužinome apie pirmenybes, kurios galėtų nulemti tokį elgesį. 


5.6. Apmokestinimas 


Netgi iš mažos iki šiol aptartos vartotojo teorijos dalelės galime padaryti įdomias ir 
svarbias išvadas. Štai puikus pavyzdys, aprašantis pasirinkimą tarp dviejų mokesčių 
tipų. Matėme, kad kiekio mokestis yra mokestis už suvartotą kiekį, pavyzdžiui, 
15 centų mokestis už galoną benzino. Pajamų mokestis yra tiesiog pajamų 
apmokestinimas. Kaip vyriausybei geriau gauti pajamų - ar panaudojant kiekio, 
ar pajamų mokestį, jei ji nori gauti tam tikrą jų kiekį? Norėdami atsakyti į šį klausimą, 
pasinaudokime tuo, ką jau išmokome. 

Pirmiausia išnagrinėsime kiekio mokestį. Sakykime, pradinis biudžetinis apribo- 
jimas yra 


P,X, + P)X) = M. 


Koks biudžetinis apribojimas, jei pirmos prekės vartojimą apmokestiname / nor- 
ma? Atsakymas paprastas. Vartotojo požiūriu, tai tas pat, lyg pirmos prekės kaina 
padidėtų /. Todėl naujas biudžetinis apribojimas yra 


(p, +1)x, + p;X; = m. (5.1) 
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X; 
Abejingumo 
kreivės 
Optimalus 
pasirinkimas 
esant kiekio Apmokestintų . a 
mokesčiui pajamų Pajamų ir kiekio 
Pradinis biudžetinio mokesčiai. Cia 
SAS Hinkiiias apribojimo nagrinėjame kiekio : 
nuolydis = -p,/p, mokestį, duodantį R 
k pajamas ir tas pačias 


pajamas duodantį 

pajamų mokestį. 

Vartotojui bus geriau 

esant pajamų 

mokesčiui, nes jis gali 
pasirinkti tašką 

aukštesnėje abejingu- 

mo kreivėje. 5.9 pav. 


X Biudžetinio apribojimo X, 
nuolydis esant kiekio 
mokesčiui 


Taigi kiekio mokestis prekei padidina vartotojo suvokiamą kainą. 5.9 paveiksle 
pateiktas pavyzdys, kaip kainos pasikeitimas galėtų veikti paklausą. Šiame etape 
tiksliai nežinome, ar šis mokestis padidins, ar sumažins pirmos prekės vartojimą, 
nors spėjame, kad sumažins. Kas beatsitiktų, žinome, jog optimalus pasirinkimas 
(x,,x) turi tenkinti biudžetinį apribojimą 

(p, +1)x, + px; = m. (5.2) 


Esant šiam mokesčiui surinktos pajamos yra R“ = ix. 
Dabar apsvarstykime pajamų mokestį, kuris duotų tas pačias pajamas. Šio 
biudžetinio apribojimo pavidalas 


* 
PiX, + PX) =m-R 
mu 2 MES 
arba, įrašius R išraišką, 
* 
PX + PX7 = M- A. 


Kur pasislenka biudžetinė tiesė 5.9 paveiksle? 

Lengva pamatyti, kad ji turi tokį pat nuolydį, kaip 1r pradinė biudežtinė tiesė 
—p,/p,, tačiau reikia nustatyti jos padėtį. Pasirodo, esant pajamų mokesčiui, 
biudžetinė tiesė turi eiti per tašką (x; ,x;). Tai galime patikrinti rinkinį (x; ,x;) 
įrašę į biudžetinį apribojimą su pajamų mokesčiu ir pažiūrėję, ar jis tenkinamas. 
Ar tiesa, kad 

Pi + Px > mt 7 
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Taip, nes tai tik pertvarkyta (5.2) lygtis, kuri, kaip žinome, teisinga. 

Tai nustato, kad (x; ,x;) yra pajamų mokesčio biudžetinėje tiesėje — vartotojo 
įperkamas rinkinys. Bet ar tai optimalus pasirinkimas? Lengva pamatyti, kad ne. 
Taške (x; ,x;) MRS yra (p, +/)/ p, . Bet pajamų mokestis leidžia prekiauti san- 
tykiu -p, /p,. Taigi biudžetinė tiesė kerta abejingumo kreivę taške (x,,x;), kas 
reiškia, kad biudžetinėje tiesėje yra taškas, kuris bus mėgstamesnis už (x,,x;). 

Todėl pajamų mokestis tikrai pranašesnis už kiekio mokestį todėl, kad iš varto- 
tojo galima surinkti tą patį pajamų kiekį, bet jo padėtis bus geresnė, nei būtų esant 
kiekio mokesčiui. 

Tai rezultatas, kurį verta įsidėmėti, tačiau taip pat reiktų suvokti ir jo ribotumą. 
Pirmiausia, jis pritaikomas tik vienam vartotojui. Pagal įrodymą, kiekvienam tam 
tikram vartotojui yra toks pajamų mokestis, kuris surinks iš šio vartotojo tiek pat 
pinigų, kaip ir kiekio mokestis, bet jo padėtis bus geresnė. Tačiau paprastai šio 
pajamų mokesčio dydis įvairiems žmonėms nevienodas. Todėl vienodas pajamų 
mokestis visiems vartotojams nebūtinai geresnis už vienodą kiekio mokestį (pa- 
galvokite apie atvejį, kai koks nors vartotojas išvis nevartoja pirmos prekės - šis 
žmogus tikrai teiks pirmenybę kiekio, o ne pajamų mokesčiui). 

Be to, tarėme, kad, taikant pajamų mokestį, vartotojo pajamos nesikeičia. Įsi- 
vaizdavome, jog šis mokestis pastovus, tai yra keičia vartotojo pinigų kiekį, bet 
nepaveikia jokio jo daromo pasirinkimo. Tai neįtikinanti prielaida. Jei vartotojas 
savo pajamas užsidirba, tai galima tikėtis, kad jų apmokestinimas sumažins norą 
jas uždirbti. Todėl pajamos, likusios atskaičiavus mokestį, gali sumažėti netgi dau- 
giau negu kiekiu, paimamu mokesčiams. 

Galiausiai visiškai praleidome pasiūlos atsaką į apmokestinimą. Parodėme, kaip 
paklausa reaguoja į mokesčio pasikeitimą, bet pasiūla irgi reaguos, todėl išsami 
analizė turėtų įvertinti ir tuos pokyčius. 


Santrauka 


1. Optimalus vartotojo pasirinkimas yra vartotojo biudžetinės aibės rinkinys, esantis 
aukščiausioje abejingumo kreivėje. 

2. Optimalų rinkinį paprastai apibūdina sąlyga, kad abejingumo kreivės nuolydis 
(MRS) yra lygus biudžetinės tiesės nuolydžiui. 


3. Jeigu stebime keletą vartotojo pasirinkimų, gali būti įmanoma įvertinti naudin- 
gumo funkciją, kuri galėjo nulemti tokią jo elgseną. Tokia naudingumo funkcija 
gali būti panaudota būsimiems pasirinkimams prognozuoti ir naujos politikos 
naudingumo vartotojams įvertinti. 


4. Jeigu kiekvienas susiduria su vienodomis prekių kainomis, tai kiekvienas turės 
tą pačią ribinę pakeitimo normą ir norės mainyti prekes tuo pačiu santykiu. 
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KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Jeigu dvi prekės yra tobulieji pakaitalai, kokia antros prekės paklausos funk- 
cija? 

2. Tarkime, abejingumo kreivės yra tiesės su nuolydžiu -b. Kaip atrodys opti- 
malus vartotojo pasirinkimas esant bet kokioms kainoms p,, p, ir piniginėms 
pajamoms m? 


3. Sakykime, vartotojas visada įsideda 2 šaukštelius cukraus į kiekvieną kavos 
puodelį. Kiek jis norės nusipirkti kavos ir cukraus, jei šaukštelis cukraus kainuoja 
p,, kavos puodelis — p,, o vartotojas turi m dolerių? 


4. Tarkime, turite labai neiškilas pirmenybes ledams ir alyvoms, taip, kaip aprašyta 
knygoje, ir mokate pagal kainas p, ir p,, turėdami m dolerių. Išvardykite 
optimalius rinkinius. 


5. Kokią savo pajamų dalį vartotojas išleis antrai prekei, jei jo naudingumo funk- 
cija u(x,,x;)= x x5 7 


6. Esant kokioms pirmenybėms vartotojui nebus skirtumo tarp pajamų ir kiekio 
mokesčių? 


PRIEDAS 


Labai naudinga mokėti išspręsti pirmenybių maksimizavimo uždavinį ir surasti algebrines tikrų 
paklausos funkcijų išraiškas. Pagrindinėje knygos dalyje tai padarėme lengviems atvejams, tokiems, 
kaip tobulieji pakaitalai ir tobulieji papildiniai. Šiame priede mes pamatysime, kaip tai daryti 
bendresniais atvejais. 

Visų pirma, vartotojų pirmenybes paprastai norime išreikšti naudingumo funkcija v(X,,x;). 
4 skyriuje matėme, kad tai nelabai varžanti prielaida; dauguma „geros elgsenos“ pirmenybių gali būti 
išreikštos naudingumo funkcija. 

Pirmiausia reikėtų pažymėti, kad jau žinome, kaip išspręsti optimalaus pasirinkimo uždavinį. 
Turime tik sudėti dalykus, kuriuos išmokome trijuose paskutiniuose skyriuose. Iš 5 skyriaus 
žinome, kad optimalus pasirinkimas u(x,,x;) turi tenkinti sąlygą 


MRS (x,,15)=- LL, (5.3) 
P; 
o 4 skyriaus Priede matėme, kad MRS gali būti išreikšta kaip naudingumo funkcijos išvestinių 
santykis su priešingu ženklu. Tai įrašę ir supaprastinę neigiamus ženklus, gauname: 
Ou(x,,X5)/0X, | pi 
Ou(x,X5)/0X pp (5.4) 


Iš 2 skyriaus žinome, kad optimalus pasirinkimas taip pat turi tenkinti biudžetinį apribojimą: 


P,X, T P2X2 = M. (5.5) 
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Tai duoda dvi lygtis - MRS sąlygą ir biudžetinį apribojimą — ir du nežinomuosius, x, ir x; . Tik 
turime išspręsti šias dvi lygtis, kad rastume optimalius x, ir x; pasirinkimus, kaip kainų ir pajamų 
funkcijas. Yra daug įvairių būdų išspręsti dvi lygtis su dviem nežinomaisiais. Vienas būdas — nors ne 
visada lengviausias, bet visada sėkmingas — išspręsti biudžetinį apribojimą vieno iš pasirinkimų 
atžvilgiu ir įrašyti jį į MRS sąlygą. 

Perrašę biudžetinį apribojimą, gauname 


m 
= t; (5.6) 
P; P) 
ir, įrašę tai į (5.4) lygtį, gauname 


du(x,„m/ p; -(p, / P2)x,)/0x: Lb 
Oulx„m/p; -(p,/P2)x)/0x2 pp 


Ši gana grėsmingai atrodanti išraiška turi tik vieną nežinomą kintamąjį, X, , ir X, paprastai gali būti 
išreikštas (p,, p», m) atžvilgiu. Tada iš biudžetinio apribojimo gauname x; sprendinį, kaip kainų 
ir pajamų funkciją. 

Taip pat galime gauti naudingumo maksimizavimo uždavinio sprendinį sistemingiau, maksimiza- 
vimui taikydami diferencialinio skaičiavimo metodus. Pirmiausia formuluojame maksimizavimo su 
apribojimu uždavinį: 

max u(X,, X; ) 
X1,X2 


kai D,X, + P)X; = M 


Šis uždavinys reikalauja, kad išsirinktume x, ir x; reikšmes, pasižyminčias dviem savybėmis: 
pirma, jos turi tenkinti apribojimą, antra, jos duoda didesnę naudingumo funkcijos u(x,, X; ) reikšmę, 
negu bet kokios kitos apribojimą tenkinančios x, ir X; reikšmės. 

Šį uždavinį patogu spręsti dviem būdais. Pirmas būdas: išreiškiame vieną kintamąjį per kitą, 

patogu Sp al P 

pritaikę biudžetinį apribojimą, ir įrašome jį į tikslo funkciją. 

Pavyzdžiui, esant duotai bet kokiai X, reikšmei, x; kiekį, kurio reikia patenkinti biudžetiniam 
apribojimui, rodo tiesinė funkcija 

P; 


m 
X1(x,)=——-——xX 
i (5.7) 


Dabar į naudingumo funkciją vietoj x; įrašykime x; (x, ) , kad gautume maksimizavimo be apribo- 
jimo uždavinį 


max v(xX,,m/ D, — (P, / P;)X, ) . 
4; 


Tai yra maksimizavimo be apribojimo uždavinys pasirenkant x, , nes pritaikius x;(x,) funkciją 
X; reikšmė visada tenkina biudžetinį apribojimą, koks bebūtų x,. 

Tokio tipo uždavinį galime išspręsti tiesiog diferencijuodami x, atžvilgiu ir, "kaip visada, prily- 
gindami rezultatą nuliui. Ši procedūra duos tokią pirmosios eilės sąlygą: 


du(x,,x;(x,)) „OUA> (x1)) dx; | 
M 0 (5.8) 


Čia pirmasis dėmuo yra tiesioginis efektas to, kaip x, didina naudingumą. Antrasis dėmuo susideda 
iš dviejų dalių: naudingumo didėjimo greičio didėjant x; , Ju / Ox,, padauginto iš dx; / dx, x; 
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kitimo greičio, kai padidėja x, , kad ir toliau būtų patenkintas biudžetinis apribojimas. (5.7) lygtį 
galime diferencijuoti, kad galėtume apskaičiuoti šią išvestinę: 

5-6 

dx, P; 


Įrašę tai į (5.8) lygtį, gauname 


Ou(x;,x5)/0x! pi 
* 5 

Ou(x,,x;)/0x! P 
o tai tiesiog rodo, kad x, ir x, ribinė pakeitimo norma turi prilygti kainų santykiui esant optima- 
liam pasirinkimui (x “ X; ). Tai yra kaip tik anksčiau išvesta sąlyga: abejingumo kreivės ir biudžetinės 
tiesės nuolydžiai turi būti lygūs. Žinoma, optimalus pasirinkimas turi taip pat tenkinti biudžetinį 
apribojimą p,x; + p„x; = m . Vėl turime dvi lygtis su dviem nežinomaisiais. 

Spręsdami antru būdu galime pasinaudoti Lagrange daugikliais. Pirmiausia apibrėžiame pagal- 

binę funkciją, vadinamą Lagrange funkcija: 


L=u(x,x5)- APjX, + P2x; - m). 


Naujas kintamasis A yra vadinamas Langrange daugikliu, nes jį padauginame iš biudžetinio 
apribojimo*. Langrange teorema teigia, kad optimalus pasirinkimas (x, ,x;) turi tenkinti tris pir- 
mosios eilės sąlygas: 


3L  Oulxį „X>) 50 


Ox! Ox 
OL Ou(xį ,X;) A 
0x2 0x2 2 


OL * + 
221 +D)X; -m=0, 


Šios trys lygtys įdomios keletu atžvilgių. Pirmiausia, atkreipkime dėmesį į tai, kad jos yra dalinės 
Lagrange funkcijos išvestinės X, , X; ir Ą atžvilgiu, visos prilygintos nuliui. Paskutinė išvestinė — 
Ą atžvilgiu — kaip tik yra biudžetinis apribojimas. Antra, dabar turime tris lygtis su trimis 
nežinomaisiais, X, , X ir Ą . Tikimės, kad iš jų gausime X, ir x; sprendinius, kaip p,, p; ir m 
funkcijas. 

Lagrange teorema įrodoma bet kokiame išsamesniame diferencialinio skaičiavimo vadovėlyje. Ji 
yra gan plačiai taikoma aukštesniuose ekonomikos kursuose, bet mums užtenka žinoti šios teore- 
mos formulavimą ir tai, kaip ją taikyti. | 

"Mūsų atveju naudinga pažymėti, kad jei pirmą lygtį padalysime iš antros, gausime 

Dux x), Bi 
u(x ,x7)/0x, P; 


o tai reiškia, kad MRS ir kainų santykis turi būti lygus kaip ir anksčiau. Biudžetinis apribojimas 
duoda kitą lygtį. Taigi sugrįžome prie dviejų lygčių su dviem nežinomaisiais. 


3 Graikiška raidė A „tariama „liambda“. 
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Pavyzdys: Cobbo-Douglaso paklausos funkcijos 


4 skyriuje supažindinome su Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija 
u(X1,x5) = xIxI. 
Patogu padaryti monotoninę transformaciją šią išraišką logaritmuojant, nes tai nedaro įtakos varto- 
tojo elgsenai ir dirbti su 
Inu(x,,xX>)=cInx, +dInx,. 
Raskime Cobbo-Douglaso naudingumo funkcijos X, ir X; paklausos funkcijas. Norime išspręs- 
ti uždavinį 
maxclinx, +dlnx, 
X, ,X4 3 
kai p,X, + p)X; = M. 
Jį galima spręsti mažiausiai trimis būdais. Vienas jų - parašyti MRS sąlygą ir biudžetinį apribo- 
jimą. Panaudoję 4 skyriuje išvestą MRS išraišką, gauname 
P 
dx, P) 
P,X, + D2X3 = M. 
Tai dvi lygtys su dviem nežinomaisiais, iš kurių galima gauti optimalaus x, ir X; pasirinkimo 
sprendinius. Pagal pirmąjį sprendimo būdą antrąją lygtį įrašome į pirmąją ir gauname 


c(m/ P; - XP, / P2) „Pi 
dx, P; 


Sudauginę kryžmai, gauname 
c(m — piX,) = dpį Aj. 
Pertvarkę šią lygtį, gauname 
CM = (c + d)p,X, 


arba 
Cc m 


"c+d Pi 
Tai ir yra x, paklausos funkcija. x; paklausos funkcijai rasti į biudžetinį apribojimą įrašome x, 
paklausos funkciją ir gauname 





X; 


Spręsdami antru būdu į maksimizavimo uždavinį biudžetinį apribojimą įrašome iš pat pradžių. Tai 
padarius, uždavinys tampa 


maxclnx, +dIn(m/ p» -x p, / p>). 


X, 
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Šio uždavinio pirmosios eilės sąlyga yra 
Žiugj--2—- S Eo 





x; HER 
Šiek tiek algebros - turėtumėte sugebėti tai padaryti - leidžia rasti sprendinį 
c m 
Xi = -—-— 
c+dp," 


Įrašykime tai atgal į biudžetinį apribojimą 
x; =m/ p, - x p, /p,, kad gautume 
Cc m 
c+d P, i 
Tai ir yra dviejų prekių paklausos funkcijos, kurios, laimei, yra tos pačios, kaip ir gautos kitu būdu. 
Dabar Lagrange būdas. Užrašykime Langrange funkciją 


X, = 





L=clnx, +dInx,-A(p,x, + p)X> - m) 


ir diferencijuokime taip, kad gautume tris pirmosios eilės sąlygas: 


p =() 
X, Xį 
0L d 
—=—-4p; = () 
0x, X; 


OL 
=P +P)X)-mM=0. 


0A 


Dabar spręsdami pasinaudosime gudrybe. Geriausia iš pradžių surasti Ą , paskui x, ir X; . Todėl 
pirmas dvi lygtis pertvarkome ir kryžmai sudauginame taip, kad gautume 


c= ApyX; 
d =4p;X). 
Šias lygtis tiesiog norisi sudėti: 
c+d= Mpyx, + P;x5) = An, 
Iš Čia gauname T 
= P 


Ą 





Įrašykime tai atgal į dvi pirmas lygtis ir išreikškime x, ir X; , kad gautume 








Cc m 
X, = — 
c4d p, 
d m 
X, = =—=— 
c4+d p)? 


tokius pat kaip ir prieš tai. 


6 


SKYRIUS 


PAKLAUSA 


Praeitame skyriuje pateikėme pagrindinį vartotojo pasirinkimo modelį. Parodėme, 
kaip galime rasti optimalius pasirinkimus, maksimizuodami naudingumą ir tuo pat 
metu tenkindami biudžetinį apribojimą. Išsiaiškinome, kad optimalūs vartotojo pa- 
sirinkimai priklauso nuo jo pajamų bei prekių kainų. Taip pat išnagrinėjome opti- 
malų pasirinkimą esant kai kurioms paprastoms pirmenybių rūšims. 

Vartotojo paklausos funkcijos rodo optimalų kiekvienos prekės kiekį. Šios 
funkcijos priklauso nuo prekių kainų bei vartotojo pajamų. Užrašome paklausos 
funkcijas: 


Xį = X (P, P>, m) 


X; = Xx(P1, Pp M). 


Kairioji šių lygybių pusė reiškia pareikalautą kiekį. Dešiniojoje yra parašyta funk- 
cija, kainas bei pajamas susiejanti su pareikalautu kiekiu. 

Šiame skyriuje išnagrinėsime, kaip kinta prekės paklausa, keičiantis kainoms 
bei pajamoms. Pasirinkimo priklausomybės nuo ekonominės aplinkos pokyčių ty- 
rimas vadinamas lyginamąja statika. Tai jau apibūdinome 1 skyriuje. „Lyginamoji“ 
reiškia, kad norime lyginti dvi padėtis: prieš ekonominės aplinkos pasikeitimą ir po 
Jo, „statika“ — jog mums nerūpi joks prisitaikymo procesas, kuris gali vykti perei- 
nant nuo vieno pasirinkimo prie kito. Nagrinėsime tik pasirinkimo pusiausvyrą. 

Mūsų modelyje vartotojui svarbūs tik du dalykai, darantys įtaką optimaliam pa- 
sirinkimui: kainos ir pajamos, todėl vartotojo teorijoje lyginamoji statika susijusi su 
tyrimu, kaip kinta paklausa, keičiantis kainoms bei pajamoms. 
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6.1. Normalioji ir blogesnės kokybės prekė 


Pradėsime nagrinėdami, kaip kinta vartotojo paklausa prekei, keičiantis jo pa- 
jamoms. Norime palyginti optimalų pasirinkimą esant vienoms bei kitoms pajamoms. 
Šio uždavinio metu kainų nekeisime ir nagrinėsime paklausos kitimą tik dėl pa- 
jamų pokyčio. 

Žinome, kaip pajamų didėjimas veikia biudžetinę tiesę, jei kainos nekinta, - ji 
lygiagrečiai pasislenka į išorę. Kaip tai veikia paklausą? 

Paprastai manytume, kad, didėjant pajamoms, kiekvienos prekės paklausa iš- 
augs, kaip parodyta 6.1 paveiksle. Ekonomistai, kuriems trūksta tik vaizduotės, 








Abejingumo 
kreivės 


Optimalūs pasirinkimai 


Biudžetinės 

tiesės 

Normaliosios prekės. Didėjant 
pajamoms, abiejų prekių 


paklausa išauga, todėl abi 
prekės yra normaliosios. 


tokias prekes vadina normaliosiomis. Jeigu pirma prekė yra normalioji, tai jos 
paklausa didėja, pajamoms padidėjus, ir mažėja, joms sumažėjus. Jei prekė nor- 
malioji, tai pareikalautas kiekis visada kinta ta pačia linkme kaip ir pajamos: 
Žž > 0. 
Am 
Jeigu kurį nors daiktą vadiname normaliu, tai galite būti tikri, kad yra ir nenor- 
malumo galimybė. Iš tikrųjų taip ir yra. Pajamų didėjimas lemia vienos iš prekių 
vartojimo sumažėjimą, esant geros elgsenos abejingumo kreivėms, pavaizduotoms 
6.2 paveiksle. Tokia prekė vadinama blogesnės kokybės preke. Ji gali būti 
„nenormali“, bet jei pagalvosite, tai pasirodys, kad blogesnės kokybės prekės nėra 


6.1 pav. 


6.2 pav. 
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Abejingumo 
kreivės 


Blogesnės kokybės 
prekė. Pirma prekė 
Biudže- yra blogesnės 
tinės kokybės, kadangi, 


Optimalūs 


pasirin- LM didėjant pajamoms, 
kimai 5 prekės paklausa 
mažėja. 





jau tokios neįprastos. Tokių prekių, kurių paklausa sumažėja, padidėjus pajamoms, 
yra gausu. Pavyzdžiui, tokia prekė galėtų būti avižinė košė, virta dešra, lūšnos 
arba beveik visos žemos kokybės prekės. 

Ar prekė yra blogesnės kokybės, ar ne, priklauso nuo nagrinėjamo pajamų 
dydžio. Pavyzdžiui, labai neturtingi žmonės, didėjant jų pajamoms, vartoja dau- 
giau virtos dešros. Tačiau, peržengus tam tikrą ribą, tokios dešros vartojimas 
greičiausiai sumažėtų pajamoms didėjant ir toliau. Iš tikrųjų prekių vartojimas 
gali ir padidėti, 1r sumažėti, todėl gera Žinoti, kad ekonomikos teorija pripažįsta 
abi galimybes. 


6.2. Pajamų poveikio ir Engelio kreivės 


Įsitikinome, kad pajamų didėjimas reiškia lygiagretų biudžetinės tiesės pasislinkimą 
išorėn. Paslinkdami biudžetinę tiesę į išorę, gauname pareikalautus rinkinius, ku- 
riuos jungdami, sudarome pajamų poveikio kreivę. Ji rodo pareikalautus prekių 
rinkinius, esant skirtingoms pajamoms (6.3A pav.). Pajamų poveikio kreivė dar 
vadinama pajamų didėjimo keliu. Jei abi prekės normalios, tai pajamų didėjimo 
kelias turės teigiamą nuolydį, kaip pavaizduota 6.3A paveiksle. 

Kiekvienam m pajamų dydžiui gausime optimalų kiekvienos prekės pasirinkimą. 
Sutelkime dėmesį į pirmą prekę ir apsvarstykime optimalų pasirinkimą, esant 
kiekvienai kainų ir pajamų aibei x,(p,,p,,m). Tai yra pirmos prekės paklausos 
funkcija. Jeigu pirmos ir antros prekės kainų nekeičiame, o tik stebime, kaip 
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Pajamų 
poveikio 
kreivė 






Engelio 
kreivė 


Abejingumo 
kreivės 


6.3 pav. 
X, X, 
A Pajamų poveikio kreivė B Engelio kreivė 
Kaip kinta paklausa, keičiantis pajamoms. Pajamų poveikio kreivė (arba pajamų 
didėjimo kelias) A brėžinyje rodo optimalų pasirinkimą, esant skirtingoms pajamoms ir 
pastovioms kainoms. Grafiškai pavaizdavę pirmos prekės optimalaus pasirinkimo 
priklausomybę nuo m pajamų B brėžinyje gauname Engelio kreivę. 


kinta paklausa, keičiant pajamų dydį, tai gauname Engelio kreivę. Ji yra 
vienos iš paklausų grafikas paklausą laikant tik pajamų funkcija ir nekeičiant 
visų kainų (6.3B pav.). 


6.3. Keletas pavyzdžių 


Pagvildenkime keletą 5 skyriuje nagrinėtų pirmenybių ir išsiaiškinkime, kaip atro- 
do jų pajamų poveikio bei Engelio kreivės. 

Tobulieji pakaitalai 

Tobulieji pakaitalai pavaizduoti 6.4 paveiksle. Jei p,< p, t. y. vartotojas naudoja 


tik pirmą prekę, tai, padidėjus pajamoms, jis padidins pirmos prekės naudojimą. 


Abejingumo 44 
kreivės 












Engelio 
kreivė 


Pajamų 
poveikio 


Tipiška saE 
biudžetinė Nuolydis = p, 
tiesė 6.4 pav. 


X, X 


t 
A Pajamų poveikio kreivė B Engelio kreivė 


Tobulieji pakaitalai. Pajamų poveikio kreivė (A) ir Engelio kreivė (B), esant tobuliesiems 
pakaitalams. 


6.5 pav. 
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Vadinasi, pajamų poveikio kreivė sutampa su horizontaliąja ašimi, kaip parodyta 
6.4A paveiksle. 

Šiuo atveju pirmos prekės paklausa yra x, = m/p,, todėl Engelio kreivė bus 
tiesė su nuolydžiu p,, kaip pavaizduota 6.4B paveiksle. (Vertikalioji ašis rodo m, 
o horizontalioji ašis x,, todėl galime parašyti: m = px, iš kurios aišku, kad nuoly- 
dis yra p,.) 


Tobulieji papildiniai 


Paklausos elgsena tobulųjų papildinių atveju pavaizduota 6.5 paveiksle. Vartoto- 
jas prekes visuomet vartos pastoviu santykiu, todėl pajamų poveikio kreivė bus 
įstriža tiesė, einanti per ašių pradžios tašką, kaip pavaizduota 6.5A paveiksle. Jau 
žinome, kad pirmos prekės paklausa yra x, = m/(p, + p,), todėl Engelio kreivė yra 
tiesė su p, + p, nuolydžiu, kaip parodyta 6.5B paveiksle. 







Abejingumo 
kreivės 





Pajamų 
poveikio 


kreivė Eisc lo 


kreivė 





Nuolydis = p, + p, 





Biudžetinės 
tiesės 
X, X 
A Pajamų poveikio kreivė B Engelio kreivė 


Tobulieji papildiniai. Pajamų poveikio kreivė (A) ir Engelio kreivė (B), esant tobuliesiems 
papildiniams. 


Cobbo-Douglaso pirmenybės 


Cobbo-Douglaso atveju lengviausia tiesiog žvilgtelėti į algebrinę paklausos funk- 
cijų išraišką, kad galėtume įsivaizduoti, koks bus grafikas. Jei u(x,,x,) = x xį"“, 
tai Cobbo-Douglaso paklausa pirmai prekei yra x =am/p,. Kai p, pastovi, tai 
yra tiesinė m funkcija. Todėl, m padidinus du kartus, paklausa padvigubės, m 
padidinus tris kartus — patrigubės ir t. t. m padauginus iš bet kokio teigiamo skai- 
čiaus /, paklausa pakils : kartų. 

Paklausos funkcija antrai prekei yra x, =(1-a)m/p, ir ji taip pat tiesinė. 
Kiekvienos prekės paklausa yra tiesinė pajamų funkcija, todėl pajamų didėjimo 
keliai bus tiesės, einančios per ašių pradžios tašką, kaip pavaizduota 6.6A 
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Abejingumo 
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Nuolydis = p,/a 





Biudžetinės 
tiesės 6.6 pav. 


X 
A Pajamų poveikio kreivė | B Engelio kreivė 


Cobbas-Douglas. Pajamų poveikio kreivė (A) ir Engelio kreivė (B), esant Cobbo-Douglaso 
naudingumui. 


paveiksle. Engelio kreivė pirmai prekei bus tiesė su p,/a nuolydžiu, kaip pa- 
vaizduota 6.6B paveiksle. 


Homotetinės pirmenybės 


Visos nagrinėtos pajamų poveikio ir Engelio kreivės — tiesės, kadangi mūsų 
pavyzdžiai buvo labai paprasti. Iš tikrųjų Engelio kreivės neprivalo būti tiesės. 
Apskritai, didėjant pajamoms, tam tikros prekės paklausa galėtų padidėti daugiau 
arba mažiau nei pajamos. Jei tam tikros prekės paklausa padidėja didesne propor- 
Cija nei pajamos, ją vadiname prabangos preke, jei mažesne proporcija - būti- 
niausia. 

Takoskyra įvyksta tada, kai prekės paklausa padidėja ta pačia proporcija kaip 1r 
pajamos. Tai ir atsitiko aptartais atvejais. Kokia vartotojo pirmenybių savybė tai 
nulemia? 

Tarkime, vartotojo pirmenybės priklauso tik nuo pirmos ir antros prekių san- 
tykio: jei jis teikia pirmenybę (x,,x,), o ne rinkiniui (y,,y,), tai teiks pirmenybę 
(2x,,2x5), o ne (2y,,2y5), (3x,,3x5), o ne (3y,,3y;) Ir t. t., nes pirmos ir antros 
prekių santykis yra tas pat visuose rinkiniuose. Vadinasi, vartotojas teikia pir- 
menybę rinkiniui (:x,,/x;), o ne (5,,4v;), kur t - bet koks teigiamas skaičius. Pir- 
menybės, turinčios šią savybę, vadinamos homotetinėmis. Nesunku parodyti, 
kad trys minėti pirmenybių tipai - tobulieji pakaitalai, tobulieji papildiniai, Cobbas- 
Douglas — yra homotetinės pirmenybės. 

Jeigu vartotojo pirmenybės homotetinės, tai pajamų poveikio kreivės yra tiesės, 
einančios per ašių pradžios tašką, kaip parodyta 6.7 paveiksle. Kitaip sakant, jei 
pirmenybės yra homotetinės, tai, pajamas padidinus arba sumažinus bet kokiu 
mastu / > 0, pareikalautas rinkinys padidėja arba sumažėja tiek pat. Tai galime 
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kreivės 









Engelio 
kreivė 





Biudžetinės 
tiesės 





Pajamų 
poveikio 
kreivė 





X, i X, 
A Pajamų poveikio kreivė B Engelio kreivė 


Homotetinės pirmenybės. Pajamų poveikio kreivė (A) ir Engelio kreivė (B), esant homote- 
tinėms pirmenybėms. 


įrodyti, tačiau viskas gana aišku iš paveikslo. Jeigu biudžetinė tiesė yra abejingu- 
mo kreivės liestinė taške (x,,x;), tai biudžetinė tiesė, rodanti / kartų didesnes 
pajamas ir tas pačias kainas, yra abejingumo kreivės liestinė taške (1x;,1;). Tai 
reiškia, kad Engelio kreivės taip pat yra tiesės. Jeigu pajamas padidinate du kar- 
tus, kiekvienos prekės paklausą tiesiog padvigubinate. 

Homotetinės pirmenybės yra labai patogios, nes pajamų poveikiai gana papras- 
ti. Deja, dėl tos pačios priežasties homotetinės pirmenybės ne visai tikroviškos! 
Tačiau savo pavyzdžiuose jas taikysime dažnai. 


Kvazitiesinės pirmenybės 


Kita pirmenybių rūšis, nulemianti ypatingą pajamų poveikio ir Engelio kreivių pavi- 
dalą, yra kvazitiesinės pirmenybės. Prisiminkime jų apibrėžimą, pateiktą 4 skyriu- 
je. Čia kiekviena abejingumo kreivė gaunama „pastumiant“ vieną abejingumo kreivę 
(žr. 6.8 pav.). Šias pirmenybes išreiškiančios naudingumo funkcijos pavidalas yra 
u(x,,X>) = V(x, ) + x. Kas atsitiks, jei biudžetinę tiesę pastumsime į išorę? Jei ji yra 
abejingumo kreivės liestinė taške (x;,x;), tai nauja biudžetinė tiesė bus kitos abejin- 
gumo kreivės liestinė taške (x;,x; + k), kur k- bet koks pastovus skaičius. Pajamų 
didinimas visiškai nekeičia pirmos prekės paklausos, o visos papildomos pajamos 
atitenka antros prekės vartojimui. Jeigu pirmenybės yra kvazitiesinės, kartais sa- 
kome, kad turime „nulinį pajamų efektą“ pirmai prekei. Todėl Engelio kreivė yra 
vertikali tiesė — kai keičiasi pajamos, pirmos prekės paklausa lieka ta pati. 

Kada taip galėtų atsitikti tikrovėje? Tarkime, pirma prekė yra pieštukai, antra — 
pinigai, išleidžiami kitoms prekėms. Iš pradžių galėčiau išleisti savo pajamas tik 
pieštukams, bet, joms pakankamai padidėjus, pieštukų daugiau nebeperku - visas 
papildomas pajamas išleidžiu kitoms prekėms. Druska arba dantų pasta taip pat 
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Paprastosios ir Giffeno prekės 
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6.8 pav. 


Kvazitiesinės pirmenybės. Pajamų poveikio kreivė (A) ir Engelio kreivė (B), esant kvazitie- 
sinėms pirmenybėms. 


galėtų būti tinkamas pavyzdys. Kvazitiesinės pirmenybės, bent jau esant gana 
didelėms vartotojo pajamoms, gali būti visiškai priimtinos, kai nagrinėjame pasi- 
rinktą tarp visų kitų prekių ir tam tikros vienos prekės, kuri nėra labai didelė var- 
totojo biudžeto dalis. 


6.4. Paprastosios ir Giffeno prekės 


Panagrinėkime kainos pasikeitimus. Tarkime, sumažiname pirmos prekės kainą, o 
antros kainos ir pajamų nekeičiame. Kaip šiuo atveju keisis pareikalautas pirmos 
prekės kiekis? Nuojauta sako, kad, krintant pirmos prekės kainai, pareikalautas 
jos kiekis turėtų padidėti. Iš tikrųjų taip dažniausiai ir atsitinka (žr. 6.9 pav.). 


Ap 






Abejingumo kreivės 


Optimalūs 


/ pasirinkimai 





Kainos 
sumažėjimas 





Paprastoji prekė. Kainai krintant, 
prekės paklausa paprastai didėja. 


6.9 pav. 


6.10 pav. 
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Pirmos prekės kainai nukritus, biudžetinė tiesė tampa gulstesnė. Kitaip sakant, 
vertikali atkarpa lieka pastovi, o horizontali pasislenka dešinėn. Iš 6.9 paveikslo 
matome, kad optimalus pirmos prekės pasirinkimas taip pat pasislenka dešinėn: 
pareikalautas pirmos prekės kiekis padidėjo. Tačiau galėtume paklausti, ar visada 
taip atsitinka. Ar visada, kokias pirmenybes vartotojas beturėtų, paklausa privalo 
padidėti prekės kainai krintant? 

Pasirodo, ne visada. Logiškai įmanoma rasti geros elgsenos pirmenybes, ku- 
rioms esant pirmos prekės kainos sumažėjimas nulemtų pirmos prekės paklausos 
sumažėjimą. Tokia prekė vadinama Giffeno preke (Giffenas — žymus XIX a. 
ekonomistas, kuris pirmas pastebėjo šį reiškinį). 6.10 paveiksle matome Giffeno 
prekės pavyzdį. 

Kas čia vyksta ekonomine prasme? Kokios turėtų būti pirmenybės, kad atsitik- 
tų toks keistas dalykas, koks pavaizduotas 6.10 paveiksle? Tarkime, vartojate dvi 










Abejingumo 
kreivės 


Optimalūs 
pasirinkimai 


Biudžetinės 


Giffeno prekė. Pirma 
prekė yra Giffeno, nes 
jos paklausa, krintant 
kainai, sumažėja. 


“r Pirmos prekės paklausos 4 
sumažėjimas 


prekes — avižinę košę bei pieną ir per savaitę jos suvartojate 7 dubenėlius bei 
7 puodelius pieno. Sakykime, avižinės košės kaina nukrinta. Jei per savaitę jos 
suvartojate 7 dubenėlius, tai dar liks pinigų, už kuriuos galėsite įsigyti daugiau 
pieno. Jūs sutaupote pinigų, sumažėjus avižinės košės kainai, todėl galite vartoti 
dar daugiau pieno ir mažiau avižinės košės. Jos kainos sumažėjimas duoda ga- 
limybę papildomus pinigus išleisti kitoms prekėms - bet vienas dalykas, kurį norė- 
tumėte padaryti - tai sumažinti avižinės košės vartojimą! Todėl kainos pasikeiti- 
mas tam tikra prasme panašus į pajamų pasikeitimą. Netgi jei piniginės pajamos 
nepakinta, prekės kainos pokytis pakeis perkamąją galią ir kartu paklausą. 
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Vadinasi, Giffeno prekė nėra logiškai nepagrįsta, nors tikrovėje jų pasitaiko mažai. 
Daugelis prekių yra paprastosios - jų paklausa mažėja, kainai kylant. Šiek tiek 
vėliau išsiaiškinsime, kodėl taip dažniausiai atsitinka. 

Beje, tai, kad avižinė košė — ir blogesnės kokybės, ir Giffeno prekės pavyzdys, 
ne atsitiktinumas. Šios prekių rūšys yra artimai susijusios. Kodėl taip pasitaiko, 
išnagrinėsime vėlesniame skyriuje. 

Vartotojo teorija kol kas gali palikti įspūdį, kad gali įvykti bet kas: didėjant pa- 
jamoms, prekės paklausa gali kilti arba kristi, kylant kainai, prekės paklausa taip 
pat gali didėti arba mažėti. Ar ekonomikos teorija su bet kokio pobūdžio elgesiu 
suderinama? Ar įmanomas koks nors elgesys, kurio vartotojo elgesio ekonominis 
modelis neleistų? Pasirodo, maksimizavimo modelis elgseną suvaržo. Tačiau 
turėsime palaukti iki kito skyriaus, kad galėtume pamatyti, kaip. 


6.5. Poveikio ir paklausos kreivės 


Tarkime, keičiame pirmos prekės kainą, o p, ir pajamas laikome pastoviomis. 
Geometriškai tai atitinka biudžetinės tiesės pasisukimą. Sujungę optimalius taškus 
taip, kaip pavaizduota 6.11A paveiksle, gausime kainos poveikio kreivę. Ši 
kreivė rodo pareikalautus prekių rinkinius, esant skirtingoms pirmos prekės kai- 
noms. 

Tai galime parodyti ir kitaip. Antros prekės kainos ir piniginių pajamų nekeičiame, 
o kiekvienai p, reikšmei pažymime optimalų pirmos prekės vartojimą. Taip gau- 
nama paklausos kreivė (6.11B paveikslas). Paklausos kreivė yra paklausos 
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X 
A Kainos poveikio kreivė B Paklausos kreivė 


Kainos poveikio ir paklausos kreivės. A dalyje pavaizduota kainos poveikio kreivė, rodanti 
optimalius pasirinkimus, esant skirtingoms pirmos prekės kainoms. B dalyje pavaizduota: 
susijusi paklausos kreivė, rodanti optimalų pirmos prekės pasirinkimą, kaip jos kainos 
funkciją. 


6.12 pav. 
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funkcijos x,(p,, p;,m) grafinė išraiška, kai p, ir m reikšmės yra nustatyti pastovūs 
dydžiai. 

Prekės kainai pakilus paklausa paprastai sumažėja. Todėl prekės kaina ir kiekis 
juda priešingomis kryptimis. Tai reiškia, kad paklausos kreivė turės neigiamą 
nuolydį. Išreikšdami kitimo greičiu, gausime 


Mg 


Ap; 
o tai reiškia, jog paklausos kreivių nuolydis yra neigiamas. 
Tačiau matėme, kad paklausa sumažėja nukritus Giffeno prekės kainai. Todėl 
įmanoma, nors ir nelabai tikėtina, ir paklausos kreivė, kurios nuolydis teigiamas. 


6.6. Keletas pavyzdžių 


Panagrinėkime keletą paklausos kreivių, taikydami 3 skyriuje aptartas pirmenybes. 


Tobulieji pakaitalai 


Poveikio ir paklausos kreivės, esant tobulųjų pakaitalų pirmenybėms - raudonų 
1r mėlynų pieštukų pavyzdys - pavaizduotos 6.12 paveiksle. Kaip išsiaiškinome 
5 skyriuje, pirmos prekės paklausa yra nulis, kai p, > p,, bet kuris taškas — 
biudžetinėje tiesėje, kai p, = p, ir m/p,, kai p, < p,. Remdamiesi tuo, gauname 
poveikio kreivę. 

Norėdami rasti paklausos kreivę, išlaikome pastovią antros prekės kainą p; ir, 
keisdami pirmos prekės kainą, gauname pastarosios paklausos kreivę (6.12 pav.). 







Abejingumo 
kreivės 


Kainos 
poveikio 
kreivė 





X, np, = m/p,* X, 
A Kainos poveikio kreivė B Paklausos kreivė 


Tobulieji pakaitalai. Kainos poveikio kreivė (A) ir paklausos kreivė (B), esant tobuliesiems 
pakaitalams. 
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Tobulieji papildiniai 


Tobulųjų papildinių atvejis — dešiniosios ir kairiosios kojų batų pavyzdys — yra 
pavaizduotas 6.13 paveiksle. Žinome, kad kokios bebūtų kainos, pirmos ir antros 
prekės vartotojas pageidaus po lygiai. Todėl jo poveikio kreivė bus įstriža tiesė, 
kaip pavaizduota 6.13A paveiksle. 
5 skyriuje išsiaiškinome, kad pirmos prekės paklausa yra 
m 


x = ———. 
P, * P) 


Jei nekeisime m ir p, bei nubrėšime x, ir p, priklausomybę, tai gausime 6.13B 
paveiksle pavaizduotą kreivę. 


Abejingumo 

kreivės Kainos 
poveikio 
kreivė 





Paklausos 
kreivė 


6.13 pav. 





A Kainos poveikio kreivė B Paklausos kreivė 


Tobulieji papildiniai. Kainos poveikio kreivė (A) ir paklausos kreivė (B), esant tobulųjų 
papildinių pirmenybėms. 


Diskrečioji prekė 


Tarkime, kad pirma prekė yra diskrečioji. Jei p, labai aukšta, tai vartotojas griežtai 
teiks pirmenybę O vienetų vartojimui; jei p, gana žema, vartotojas griežtai teiks 
pirmenybę 1 vieneto vartojimui. Esant tam tikrai kainai r,, dėl pirmos prekės var- 
totojas bus abejingas. Kaina, kuriai esant, vartotojas dėl prekės vartojimo yra kaip 
tik abejingas, vadinama rezervavimo kaina!'. Abejingumo kreivės ir paklausos 
kreivė pavaizduotos 6.14 paveiksle. 

Iš grafiko aišku, kad paklausą apibūdina rezervavimo kainų seka, tai yra kainų, 
kurioms esant, vartotojas kaip tik nori įsigyti dar vieną prekės vienetą. Jei kaina 


'! Rezervavimo kainos kilmė susijusi su aukcionų rinkomis. Paprastai asmuo, norįs parduoti 
kokį nors daiktą aukcione, nustatydavo mažiausią kainą, kuriai esant jis sutiktų parduoti. Jei 
geriausia kaina būdavo mažesnė nei nustatyta, pardavėjas turėdavo teisę prekę įsigyti pats. Ši 
kaina buvo pavadinta pardavėjo rezervavimo kaina. Galiausiai šiuo terminu imta apibūdinti 
kainą, kuriai esant, kas nors kaip tik nori pirkti ar parduoti kokį nors daiktą. 


6.14 pav. 
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ANTRA kasisias PIRMA 
PREKĖ nag KAINA 
Optimalūs 
N . . . . 
M pasirinkimai 
k esant r, 
3 [ 
/ Nuolydis = -r, : 
Optimalūs S 
pasirinkimai e £ 
esant r, "e 





PIRMA PREKĖ PIRMA PREKĖ 


A Optimalūs pasirinkimai esant B Paklausos kreivė 
nevienodoms kainoms 


Diskrečioji prekė. Krintant pirmos prekės kainai, atsiras tokia kaina, rezervavimo, kai dėl 
pirmos prekės vartojimo vartotojas bus abejingas. Kainai krintant toliau, diskrečiosios 
prekės bus pareikalauta daugiau. 


yra r,, tai vartotojas pageidauja nusipirkti vieną prekės vienetą; jei kaina nukrinta 
iki r,, jis pageidauja nusipirkti dar vieną vienetą, ir t. t. 

Šias kainas galime išreikšti taikydami pradinę naudingumo funkciją. Pavyzdžiui, 
esant r, kainai, vartotojui vis tiek, ar vartoti nulį, ar vieną pirmos prekės vienetą, 
todėl privalo patenkinti lygtį 

u(0,m) = u(I, m - n). (6.1) 
Panašiai ir r, tenkina 
u(1,m—r,) = u(2,m - 2r,). (6.2) 
Kairioji šios lygybės pusė rodo naudingumą, vartojant vieną vienetą prekės, esant 
r, kainai, dešinioji — vartojant du prekės vienetus, kai kiekvienas iš jų parduoda- 
mas UŽ r,. 

Jei naudingumo funkcija yra kvazitiesinė, tai formulė, apibūdinanti rezervavimo 
kainas, kažkiek supaprastėja. Jei v(x,,x;) = v(x,) + x; ir v(0) = O, tada galime užrašyti 
(6.1) lygtį: 

v(0)+m=m=vV1)+m-r.. 
Kadangi v(0) = 0, tai, išreikšdami r,, gausime 
r. = XI). 
Panašiai galime užrašyti ir (6.2): 


v1) +m-r,=v(2) + m- 2r.. 
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Suprastinę ir pertvarkę gausime 
F, = V(2) - v(I). 

Tęsdami randame trečiojo vartojimo vieneto rezervavimo kainą: 
Fr, = V(3) - v(2) 


1r taip toliau. 

Kiekvienu atveju rezervavimo kaina rodo naudingumo padidėjimą, kuris būtinas 
paskatinti vartotoją rinktis dar vieną prekės vienetą. Paprasčiau kalbant, rezervavi- 
mo kainos matuoja ribinius naudingumus, susijusius su skirtingais pirmos prekės 
vartojimo kiekiais. Mūsų priimta mažėjančio ribinio naudingumo prielaida reikštų, 
kad rezervavimo kainos privalo mažėti: r, > r, > r,... 

Dėl ypatingo kvazitiesinės naudingumo funkcijos pavidalo rezervavimo kainos 
nepriklauso nuo to, kiek vartotojas turi antros prekės. Žinoma, tai yra ypatingas 
atvejis, tačiau labai palengvina paklausos elgsenos aprašymą. Esant tam tikrai bet 
kokiai kainai p, tiesiog randame, tarp kokių rezervavimo kainų ji atsiduria. Tarkime, 
kad p yra tarp r, ir r,. Kadangi r, > p, tai vartotojas nori atiduoti p dolerių už 
kiekvieną vienetą, kad nusipirktų šešis pirmos prekės vienetus, ir kadangi p > r., 
tai vartotojas nenori atiduoti p dolerių už septintą pirmos prekės vienetą. 

Toks nagrinėjimas gana suprantamas, tačiau pasinaudokime ir matematika, kad 
įsitikintume, jog jis tikrai aiškus. Tarkime, vartotojas perka šešis pirmos prekės 
vienetus. Mes norime parodyti, kad privalo būti r4 2 p 2 ry. 

Jei naudingumą vartotojas maksimizuoja, tai privalo būti 


v(6)+ m-6pžZv(x)+ m- px, 
esant bet kokiam įmanomam x,. Konkrečiu atveju privalo būti 
v(6)+m-6pžZv(5)+m-5p. 
Pertvarkę nelygybę, gauname, kad 
re = u(6)-u(5) 3 p, 


1r jau esame padarę pusę darbo. 
Tokia pat logika sako, kad 


v(6)+m-6p2v(7)+m-7p. 
Pertvarkę gauname 
P2(7)-v(6)= p, 


o tai likusioji mums rūpimos nelygybės dalis. 
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6.7. Pakaitalai ir papildiniai 


Pakaitalų bei papildinių sąvokas vartojome ir anksčiau, tačiau jau būtų laikas jas 
apibrėžti formaliai. Keletą kartų susidūrėte su tobulaisiais pakaitalais ir tobulai- 
siais papildiniais, todėl dabar vertėtų aptarti netobulus. 

Pirmiausia pagalvokime apie pakaitalus. Sakėme, kad raudoni ir mėlyni pieštu- 
kai galėtų būti laikomi tobulaisiais pakaitalais, jei nekreiptume dėmesio į spalvą. O 
jei turėtume pieštukus ir plunksnakočius? Tai jau „netobulų“ pakaitalų pavyzdys. 
Tai reiškia, jog plunksnakočiai ir pieštukai iki tam tikro laipsnio pakeičia vienas 
kitą, nors ir ne taip tobulai kaip raudoni ir mėlyni pieštukai. 

Panašiai sakėme, kad dešinysis ir kairysis batai buvo tobulieji papildiniai. O jei 
turėtume porą batų ir porą kojinių? Dešinysis ir kairysis batai beveik visada nešio- 
jami kartu, o batai ir kojinės paprastai nešiojami kartu, nors ir ne visada. 

Dabar, kai aptarėme pagrindinę papildinių ir pakaitalų mintį, galime pateikti tikslų 
ekonominį apibrėžimą. Prisiminkime, kad pirmos prekės paklausa paprastai yra ir 
pirmos, ir antros prekių kainų funkcija, todėl rašome x,(p,, p,,m). Galime paklaus- 
ti, kaip, keičiantis antros prekės kainai, pakis pirmos prekės paklausa: sumažės ar 
padidės? 

Jei pirmos prekės paklausa padidėja pakilus antros prekės kainai, tai sakome, 
kad pirma prekė yra antros pakaitalas. Išreiškiant pokyčių santykiu, pirma prekė 
yra antros pakaitalas, jei 


i, 


Ap; 


Esmė ta, kad, pabrangus antrai prekei, vartotojas 1ma daugiau vartoti pirmos: 
brangesnę prekę pakeičia pigesne. 

Kita vertus, jei pirmos paklausa sumažėja padidėjus antros prekės kainai, tai 
sakome, kad pirma yra antros papildinys. Tai reiškia, kad 


Ei 


2 


Papildiniai yra kartu vartojamos prekės, panašiai kaip kava ir cukrus. Todėl jei 
vienos prekės kaina pakyla, tai abiejų prekių vartojimas turėtų sumažėti. 

Tai puikiai rodo tobulieji pakaitalai ir tobulieji papildiniai. Atkreipkite dėmesį, 
Ax,/Ap; yra teigiamas (arba nulis) tobuliesiems pakaitalams ir Ax,/Ap; —- neigia- 
mas tobuliesiems papildiniams. 

Reikėtų perspėti dėl kelių dalykų. Visų pirma, dviejų prekių atvejis yra gana 
ypatingas dėl papildinių ir pakaitalų. Pajamos laikomos pastoviomis, todėl, dau- 
giau pinigų išleidžiant pirmai prekei, mažiau lieka antrai. Galimą elgseną tai šiek 
tiek suvaržo. Kai turime daugiau nei dvi prekes, tokie suvaržymai per daug sun- 
kumų nesudaro. 
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Antra, nors atrodo ir priimtina pakaitalus ir papildinius apibrėžti pagal vartotojo 
paklausos elgseną, tačiau iškyla sunkumų bendresnėse aplinkose. Pavyzdžiui, jei 
šį apibrėžimą taikome esant daugiau nei dviem prekėms, visiškai įmanoma, kad 
pirma prekė gali būti trečios pakaitalas, o trečia - pirmos papildinys. Dėl šios 
ypatybės nuodugnesniame tyrime paprastai vartojamas kiek kitoks pakaitalų ir 
papildinių apibrėžimas. Apibūdinome tik bendrųjų pakaitalų ir bendrųjų 
papildinių sąvokas, nes mūsų poreikiams jų pakanka. 


6.8. Atvirkštinė paklausos funkcija 


p, ir m laikydami pastoviais ir brėždami p, ir x, priklausomybės grafiką, gausime 
paklausos kreivę. Kaip užsiminėme anksčiau, paprastai manome, kad paklau- 
sos kreivė turi neigiamą nuolydį, tai yra padidėjusios kainos sumažina paklausą, 
nors Giffeno prekės pavyzdys rodo, kad gali būti ir atvirkščiai. 

Jei tikrai yra mažėjanti paklausos kreivė, kaip dažniausiai ir pasitaiko, tai pras- 
minga kalbėti apie atvirkštinę paklausos funkciją. Ji apibūdina paklausą, jei į 
kainą žiūrime kaip į kiekio funkciją. Kiekvienam pareikalautam pirmos prekės 
kiekiui atvirkštinė paklausos funkcija rodo, kokia turėtų būti pirmos prekės kaina, 
kad vartotojas nuspręstų vartoti tokį kiekį. Taigi ši funkcija išreiškia tą pačią prik- 
lausomybę, kaip ir tiesioginė paklausos funkcija, tik kitu požiūriu. 6.15 paveikslas 
vaizduoja atvirkštinę paklausos funkciją, arba tiesioginę, priklausomai nuo jūsų 
požiūrio. 

Kaip pavyzdį prisiminkime Cobbo-Douglaso paklausą pirmai prekei x, = am/ pį. 
Šią priklausomybę tarp kainos ir kiekio galime parašyti ir kitaip: p, = am/ x,. Pir- 
moji lygybė yra tiesioginė paklausos funkcija, antroji - atvirkštinė. 


P, 





Atvirkštinės paklausos 
kreivė p,(x,) 





Atvirkštinės paklausos kreivė. 
Įsivaizduodami, kad paklausos 
kreivė išreiškia kainą kaip kiekio 
funkciją, gausime atvirkštinę 
paklausos funkciją. 


6.15 pav. 
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Atvirkštinės paklausos funkcijos ekonominė prasmė mums praverčia. Pri- 
siminkime: kol abi prekės vartojamos teigiamais kiekiais, optimalus pasirinkimas 
privalo tenkinti sąlygą, kad absoliutusis MRS didumas ir kainų santykis yra lygūs: 

ĮRS| = ŽL. 
P; 
Tai reiškia, kad jei pirmos prekės paklausa optimali, privalo būti: 


P, = P>|MRS). (6.4) 


Todėl, esant pareikalautam optimaliam pirmos prekės kiekiui, jos kaina yra tiesio- 
giai proporcinga absoliučiajam pirmos ir antros prekių MRS didumui. 

Kad būtų paprasčiau, tarkime, jog antros prekės kaina yra vienas. Tada, pagal 
(6.4) lygybę, esant optimaliai paklausai, pirmos prekės kaina matuoja, kiek varto- 
tojas nori atsisakyti antros prekės, kad gautų šiek tiek daugiau pirmos. Šiuo atveju 
atvirkštinė paklausos funkcija tiesiog matuoja absoliutųjį MRS didumą. Kiekvie- 
nam optimaliam x, kiekiui atvirkštinės paklausos kreivė rodo, kiek vartotojas norėtų 
gauti antros prekės kaip kompensacijos už nedidelį pirmos prekės kiekio 
sumažėjimą. Kita vertus, atvirkštinė paklausos funkcija matuoja, kiek vartotojas 
norėtų paaukoti antros prekės, kad liktų abejingas šiek tiek didesniam pirmos prekės 
vartojimui. 

Jeigu antrą prekę laikome pinigais, išleidžiamais kitoms prekėms, tai galime sakyti, 
kad MRS rodo, kiek žmogus norėtų sumokėti pinigų už šiek tiek didesnį pirmos 
prekės vartojimą. Anksčiau tokiu atveju MRS siūlėme laikyti ribiniu noru mokėti. 
Čia MRS yra pirmos prekės kaina, todėl ribinį norą mokėti ji ir matuoja. 

Kiekvienam x, kiekiui atvirkštinė paklausos funkcija rodo, kiek vartotojas nori 
atsisakyti dolerių už šiek tiek didesnį pirmos prekės vartojimą, kitaip sakant, kiek 
vartotojas nori atsisakyti dolerių už paskutinį įsigytą pirmos prekės vienetą. Gana 
mažam pirmos prekės kiekiui tai reiškia tą patį. 

Šiuo požiūriu neigiamo nuolydžio paklausos kreivė įgyja naują reikšmę. Kai x, 
labai mažas, vartotojas nori atsisakyti daug pinigų — tai yra daug kitų prekių, kad 
galėtų įsigyti šiek tiek daugiau pirmos prekės. Kai x, didesnis, vartotojas nori 
atsisakyti mažiau pinigų, kad galėtų įsigyti šiek tiek daugiau pirmos prekės. Todėl 
ribinis noras mokėti, tai yra ribinis noras atiduoti antrą prekę už pirmą, mažėja, 
pirmos prekės vartojimą didinant. 


Santrauka 


1. Vartotojo paklausos funkcija prekei apskritai priklausys nuo visų prekių kainų 
1r pajamų. 


2. Normaliosios prekės paklausa išauga, jei pajamos padidėja. Blogesnės koky- 
bės prekės paklausa sumažėja, jei pajamos padidėja. 
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3. Paprastosios prekės paklausa sumažėja, jei jos kaina padidėja. Giffeno prekės 
paklausa auga, jei kaina kyla. 


4. Jei pirmos prekės paklausa didėja, kylant antros prekės kainai, tai pirma prekė 
yra antros pakaitalas. Jei pirmos prekės paklausa sumažėja, tai ji yra antros 
prekės papildinys. 


5. Atvirkštinė paklausos funkcija rodo kainą, kuriai esant, bus pareikalautas tam 
tikras kiekis. Paklausos kreivės aukštis, esant tam tikram suvartotam kiekiui, 
matuoja ribinį norą mokėti už papildomą prekės vienetą. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Ar abi vartojamos prekės gali būti blogesnės kokybės, jei vartotojas naudoja 
tik dvi prekes ir visada išleidžia visus savo pinigus? 


2. Parodykite, kad tobulieji pakaitalai yra homotetinių pirmenybių pavyzdys. 
3. Parodykite, kad Cobbo-Douglaso pirmenybės homotetinės. 


4. Pajamų poveikio kreivė atitinka Engelio kreivę taip, kaip kainos poveikio kreivė 
atitinka...? 


5. Ar kada nors vartotojas naudos abi prekes kartu turėdamas įgaubtąsias pir- 
menybes? 


6. Koks yra pirmos prekės atvirkštinės paklausos funkcijos pavidalas tobulųjų 
papildinių atveju? 


PRIEDAS 


Jei yra būdingos pirmenybės, tai iš jų gautos paklausos funkcijos taip pat bus būdingos. 4 skyriuje 
apibūdinome kvazitiesines pirmenybes. Jos susijusios su viena kitai lygiagrečiomis abejingumo 
kreivėmis ir gali būti išreiškiamos tokia naudingumo funkcija: 


u(x,,X>) = V(x, ) + X,. 
"Tokios naudingumo funkcijos maksimizavimo uždavinys — 


max v(x,) + X), 
x, „X, 


kai p,X, + P5X; = M. 
Iš biudžetinės lygties išreiškiame x;, įrašome į pradinę funkciją ir gauname: 


maxv(x,) + m/ p, - pa, / Do. 
X 
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Diferencijuodami šią funkciją, gauname pirmosios eilės sąlygą: 


V (4 JĖ Li 
P; 
Ši paklausos funkcija pasižymi įdomia savybe. Pirmos prekės paklausa negali priklausyti nuo 
pajamų — būtent tai ir matėme nagrinėdami abejingumo kreives. Atvirkštinės paklausos kreivę 
išreikš 
Pr) = V (4) Po. 


Tai reiškia, kad atvirkštinė pirmos prekės paklausos funkcija yra naudingumo funkcijos išvestinė, 
padauginta iš p,. Turėdami pirmos prekės paklausos funkciją, antrosios surandame iš biudžetinio 
apribojimo. 

Raskime paklausos funkciją, kaip pavyzdį paimdami naudingumo funkciją 


u(x,,X;) = Inx, + X;. 


Naudodamiesi pirmosios eilės sąlyga, gauname: 


2 pa žĖ 
o P) 
todėl tiesioginė pirmos prekės paklausos funkcija yra 
X, — Br 
P; 
o atvirkštinė — 
P) 
Pr) = —. 
x 


1 
Tiesioginę antros prekės paklausos funkciją gauname, x, = p, / p, įrašę į biudžetinį apribojimą: 
m 


X) = -|. 
P) 


Reikėtų perspėti dėl keleto dalykų, susijusių su šiomis paklausos funkcijomis. Atkreipkite dėmesį, 
kad pavyzdyje pirmos prekės paklausa nuo pajamų nepriklauso. Tai bendra kvazitiesinės naudin- 
gumo funkcijos savybė — pajamoms keičiantis, pirmos prekės paklausa nekinta. Pasirodo, tai galioja 
tik esant tam tikroms pajamų reikšmėms. Paklausos funkcija negali nepriklausyti nuo bet kokio 
pajamų dydžio; galų gale, kai pajamos — nulis, visos paklausos yra nulis. Išvesta kvazitiesinė 
paklausos funkcija teisinga, kai vartojame teigiamą kiekvienos prekės kiekį. Turint mažas pajamas, 
paklausa įgyja kitokią išraišką. Kvazitiesinių paklausos funkcijų aptarimą žr.: Hal R. Varian, Mic- 
roeconomic Analysis, 3rd ed., New York: Norton, 1992. 
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SKYRIUS 


ATSKLEISTO)JI 
PIRMENYBĖ 


6 skyriuje matėme, kaip galima pasinaudoti vartotojo pirmenybių ir biudžetinio 
apribojimo duomenimis ir nustatyti jo paklausą. Šiame skyriuje parodysime, kaip 
iš vartotojo paklausos duomenų sužinoti apie jo pirmenybes. Iki tol ieškojome, 
kaip pirmenybės apibūdina vartotojų elgesį. Tačiau tikrovėje tiesiogiai matyti pir- 
menybių neįmanoma - jas galima atskleisti stebint vartotojų elgesį. Šiame skyriu- 
je sukursime keletą priemonių tam padaryti. 

Kalbėdami apie pirmenybių nustatymą stebint vartotojų elgesį, turėtume laikyti, 
kad stebėjimo metu pirmenybės nepasikeis. Nelabai gerai, kai stebima labai ilgą 
laiką. Tačiau ekonomistai paprastai nagrinėja mėnesio ar metų ketvirčio laikotar- 
pius ir neatrodo, kad jų metu kokio nors vartotojo pomėgiai pasikeistų iš esmės. 
Todėl laikysimės hipotezės, kad kol stebime vartotojo pasirinkimo elgseną, jo pir- 
menybės nekinta. 


7.1. Atskleistosios pirmenybės sąvoka 


Prieš pradėdami nagrinėti sutarkime, kad šiame skyriuje kalbėsime tik apie griežtai 
iškiląsias pirmenybes. Vadinasi, kiekvienam biudžetiniam apribojimui teks vienin- 
telis pareikalautas rinkinys. Ši prielaida nėra būtina atskleistosios pirmenybės te- 
orijai, tačiau pastarosios pateikimą supaprastina. 
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Išnagrinėkime 7.1 paveikslą. Jame pavaizdavome vartotojo pasirinktą rinkinį 
(x,,x>) ir bet kurį kitą rinkinį (y,, y;) , esantį žemiau vartotojo biudžetinės tiesės. 
Tarkime, norime postuluoti, jog šis vartotojas optimizuoja. Ką galėtume pasakyti 
apie vartotojo pirmenybes šių dviejų prekių rinkinių atžvilgiu? 





Biudžetinė tiesė 


Atskleistoji pirmenybė. Vartotojo 
pasirinktas rinkinys (x,,x>) atskleis- 
tas esąs mėgstamesnis nei rinkinys 
(v,,7>), kurį jis galėjo pasirinkti. 


Rinkinys (y,,y,) tikrai yra įperkamas esant tam tikram biudžetui — vartotojas 
galėjo jį nusipirkti, jei tik būtų panorėjęs, ir netgi būtų likę pinigų. Jei rinkinys 
(x,,x;) yra optimalus, tai jis privalo būti geresnis nei bet kuris kitas įperkamas 
rinkinys. Todėl šiuo atveju jis turi būti geresnis už (y,, y; ). 

Tą pat galime pasakyti apie bet kurį kitą nepasirinktą rinkinį, esantį biudžetinėje 
tiesėje ar žemiau jos. Kadangi jis galėjo būti nupirktas, esant tam tikram 
biudžetui, bet nebuvo, tai nupirktas rinkinys turi būti geresnis. Būtent čia ir pr1- 
taikome prielaidą, kad kiekvienam biudžetui tenka vienintelis pasirinktas rin- 
kinys. Jei pirmenybės negriežtai iškilosios, tai abejingumo kreivė turi tiesių ruožų. 
Tada tam tikri rinkiniai, esantys biudžetinėje tiesėje, bus ne blogesni už pasirink- 
tą rinkinį. Su tokiu kiek sudėtingesniu atveju susidoroti nesunku, tačiau paprasčiau 
jį tiesiog atmesti. 

7.1 paveiksle visi rinkiniai, esantys užbrūkšniuotame plote žemiau biudžetinės 
tiesės, atskleisti esą blogesni už pasirinktą rinkinį (x,,x;) . Taip yra todėl, kad jie 
galėjo būti pasirinkti, bet buvo atmesti dėl (x,,x;) . Dabar šį geometrinį atskleistos 
pirmenybės aptarimą išversime į algebrinį. 

Tarkim, (x,,x;) yra rinkinys, nupirktas esant kainoms (p;, 5 kai vartotojas 
turėjo m pajamas. Ką reiškia pasakymas, kad (y,,y;) yra įperkamas, esant 
šioms kainoms ir pajamoms? Tai reiškia, kad (y,,y,) patenkinta biudžetinį apr1- 
bojimą 


PV, + P)Y; S m. 
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Esant tam tikram biudžetui, (x,,x;) iš tikrųjų įsigyjamas, todėl jis turi patenkinti 
biudžetinį apribojimą su lygybės ženklu: 


P,*, + P)X3 = M. 


Šias dvi lygtis sudedame, ir tai, kad (v,,v>) Yra įperkamas, esant biudžetui 
(p,.p,,m) „reiškia, Jog 


Pi, + P-X5) Ž PW, + P2)o. 


Jei ši nelygybė patenkinama, ir (y,,y;) iš tikrųjų skiriasi nuo (x,,x;,), tai sa- 
kome, kad (x,,x,) yra tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už (j,,y;). 

Įsidėmėkte, jog kairioji nelygybės pusė yra išlaidos rinkiniui, kuris iš tikrųjų 
pasirinktas, esant kainoms (p,,p,). Taigi atskleistoji pirmenybė yra ryšys tarp 
rinkinio, kuris iš tikrųjų pasirinktas, esant tam tikram biudžetui, ir rinkinių, kurie 
galėjo būti pasirinkti, esant šiam biudžetui. 

Terminas aitskleistoji pirmenybė iš tikrųjų šiek tiek klaidina. Jis visai negimi- 
ningas pirmenybėms, nors prieš tai ir matėme, kad jeigu vartotojas renkasi opti- 
maliai, tai šios dvi sąvokos artimai siejasi. Vietoj teiginio „X yra atskleistas esąs 
mėgstamesnis už Y“ geriau būtų sakyti ,„X pasirenkamas vietoj Y“. Sakydami X 
atskleistas esąs mėgstamesnis už Y, tik tvirtiname, jog X pasirinktas, kai galėjo 
būti pasirinktas Y, tai yra, kad p,x, + P5x5 Z Piy, + P>Y2. 


7.2. Nuo atskleistosios pirmenybės prie pirmenybės 


Praeitą skyrių galime apibendrinti labai paprastai. Iš mūsų vartotojo elgesio mo- 
delio - žmonės pasirenka geriausius įperkamus daiktus — matyti, kad jų padaryti 
pasirinkimai mėgstamesni už galėtus padaryti pasirinkimus. Remiantis praeito 
poskyrio terminologija, jei (x,,x;) yra tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis 
už (x,,y>),tai (x,,x;) 1Š tikrųjų mėgstamesnis už (y,,y;). Šį principą išdėstykime 
formaliau. 

Atskleistosios pirmenybės principas. Tarkim, (x;,x;) yra pasirinktas rin- 
kinys, esant kainoms (p,,p;), 0 (y,,y;) — bet kuris kitas rinkinys, toks, kad 
P. +P5X) Z PV, + py;. Tada jei vartotojas pasirenka mėgstamiausią 
įperkamą rinkinį, tai privalo būti (x,,x;)> (yį,Y5) 

Pirmąkart susiduriant su šiuo principu, jis gali pasirodyti esąs pasikartojantis. 
Jei X yra atskleistas esąs mėgstamesnis už Y, ar tai savaime nereiškia, jog X 
mėgstamesnis už Y? Pasirodo, ne. „Atskleistoji pirmenybė“ tik reiškia, kad X buvo 
pasirinktas, kai Y buvo įperkamas; o „pirmenybė“ reiškia, jog vartotojas X labiau 
vertina už Y. Jei jis pasirenka geriausius įperkamus rinkinius, tai „atskleistoji pir- 
menybė“ reiškia „pirmenybę“, bet tai yra elgesio modelio išdava, o ne terminų 
apibrėžimų. 
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Štai kodėl geriau sakyti, kad vienas rinkinys „pasirinktas vietoj“ kito, kaip siū- 
lyta anksčiau. Tada atskleistosios pirmenybės principą suformuluotume šitaip: 
„Jeigu Xrinkinys pasirinktas vietoj Yrinkinio, tai X turi būti mėgstamesnis nei Y“. 
Iš šio teiginio aišku, kaip elgesio modelis leidžia, panaudojant stebėtus pasirinkimus, 
prieiti tam tikrą išvadą apie slypinčias pirmenybes. 

Kokią terminologiją bevartotume, esmė aiški: jeigu pastebėjome, kad buvo pa- 
sirinktas tam tikras rinkinys, kai buvo įperkamas kitas, tai šių dviejų rinkinių atžvilgiu 
apie pirmenybės sužinojome tai, kad pirmas mėgstamesnis už antrą. 

Dabar tarkim, jog sužinojome, kad (y,,y;) yra pasirinktas rinkinys, esant kai- 
noms (4,,45), ir (y,,y;) pats yra atskleistas esąs mėgstamesnis už kokį nors kitą 
rinkinį (z,,z,). Tai yra 


4Vi +42Y> 24,2, + 9529. 
Tada žinome, jog (x,,x5) > (y,,7>) Ir (v,,7>)> (Z,,Z3).. Iš tranzityvumo prielaidos 
galime daryti išvadą, kad (x,,x5)>(z,,Z5). 
Tai pavaizduota 7.2 paveiksle. Atskleistoji pirmenybė ir tranzityvumas rodo, 


kad vartotojui, padariusiam pavaizduotus pasirinkimus, (x,,x;) privalo būti geres- 
nis už (z,,Z5). 


X 





Netiesiogiai atskleista 
Biudžetinės pirmenybė. Rinkinys 
tiesės (x,,X>) yra netiesiogiai 
atskleistas esąs mėgsta- 
mesnis už rinkinį 
(Z, > Z) ) . 


X, 


Įprasta sakyti, kad šiuo atveju (x,,x;) yra netiesiogiai atskleistas esąs mėg- 
stamesnis už (z,,z;). Žinoma, stebimų pasirinkimų grandinė gali būti ilgesnė už 
tris: jeigu A rinkinys tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už B, 0 Buž Cir Cuž 
D, ir taip, tarkim, iki M, tada 4 rinkinys vis tiek yra netiesiogiai mėgstamesnis už 
M. Tiesioginių lyginimų grandinė gali būti bet kokio ilgio. 

Jeigu rinkinys tiesiogiai ar netiesiogiai yra atskleistas esąs mėgstamesnis už 
kitą, sakysime, kad pirmas rinkinys atskleistas esąs mėgstamesnis už antrą. 
Atskleistosi0s pirmenybės sąvoka paprasta, tačiau stebinančiai galinga. Vien tik 
vartotojo pasirinkimų stebėjimas gali duoti daug duomenų apie slypinčias pir- 
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menybes. Panagrinėkime, pavyzdžiui, 7.2 paveikslą. Čia yra keletas pasirinktų 
rinkinių, esant skirtingiems biudžetams. Iš šių pastebėjimų galime daryti išvadą, 
kad (x,,x>) vartotojo iš tikrųjų mėgstamesnis už visus rinkinius užtušuotoje sri- 
tyje, nes (x,,x;) yra tiesiogiai arba netiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už 
tuos rinkinius. Dar kitaip galėtume tai pasakyti pažymėdami, kad tikroji abejingu- 
mo kreivė per (x,,x;) privalo būti virš užtušuoto ploto. 


7.3. Pirmenybių atgaminimas 


Stebėdami vartotojo padarytus pasirinkimus, galime sužinoti apie jo ar jos pir- 
menybes. Kuo daugiau pasirinkimų stebime, tuo geriau galime įvertinti vartotojo 
pirmenybes. 

Tokie duomenys apie pirmenybes labai gali praversti priimant ekonominės poli- 
tikos sprendimus. Ji daugiausia susijusi su gėrybių mainais; jeigu apmokestinsime 
batus ir subsidijuosime drabužius, tai tikriausiai turėsime daugiau drabužių ir mažiau 
batų. Norint įvertinti, kiek tokia politika pageidaujama, svarbu kažkiek žinoti apie 
vartotojo pirmenybes drabužių ir batų atžvilgiu. Tirdami jo pasirinkimus, pasinau- 
doję atskleistąja pirmenybe ir giminingais metodais, galime sužinoti apie pir- 
menybes. 

Jei sutiksime priimti daugiau prielaidų apie vartotojo pirmenybes, tai galėsime 
gauti tikslesnius abejingumo kreivių pavidalo įvertinimus. Pavyzdžiui, tarkime, kad 
sutikome postuluoti pirmenybių iškilumą 1r stebėjome du rinkinius, Y ir Z, kurie yra 


Abejingumo kreivės 
padėties nustatymas. 
: Viršutinė užtušuota 

Galima 1 : 2 
abelinguiūė sritis susideda iš rin- 
kreivė kinių, mėgstamesnių 
už X, o apatinė užtu- 
šuota sritis — iš rinki- 
Biudžetinės nių, kurie yra atskleisti 
esą blogesni už X. 
Abejingumo kreivė, 
einanti per X, privalo 
būti srityje, esančioje 
tarp šių dviejų V 
užtušuotų plotų. 7.3 pav. 








7.4 pav. 
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atskleisti esą mėgstamesni už Xrinkinį (žr. 7.3 pav.). Tada žinome, kad ir visi Y, 1r 
Z svertiniai vidurkiai taip pat mėgstamesni už X. Jeigu sutinkame padaryti prie- 
laidą, jog pirmenybės yra monotoninės, tai visi rinkiniai, turintys daugiau abiejų 
prekių negu A, Yir Z- arba bet kuris iš jų padarytas svertinis vidurkis — yra taip 
pat mėgstamesni už X. 

Taigi, pažiūrėję 7.3 paveikslą, galime daryti išvadą, kad vartotojo, padariusio 
pasirinkimus, pirmenybių atžvilgiu visi rinkiniai, esantys viršutiniame užtušuotame 
plote, yra geresni už (x,,x;), o rinkiniai, esantys apatiniame užtušuotame plote, — 
blogesni už (x,,x;) . Tikroji abejingumo kreivė, einanti per (x,,x;) , turi būti tarp 
šių dviejų užtušuotų aibių. Pajėgėme gana tiksliai nustatyti abejingumo kreivės 
padėtį, protingai pritaikę atskleistosios pirmenybės sąvoką ir keletą paprastų prie- 
laidų apie pirmenybes. 


7.4. Silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma 


Viskas, kas buvo pasakyta anksčiau, remiasi prielaida, kad vartotojas turi pir- 
menybes, be to, jis visada pasirenka geriausią įperkamą prekių rinkinį. Jei varto- 
tojas taip nesielgtų, tuomet anksčiau sukonstruoti abejingumo kreivių „įvertinimai“ 
neturėtų jokios prasmės. Todėl paprastai kyla klausimas: kaip nustatyti, ar varto- 
tojo elgesys atitinka maksimizavimo modelį? Arba atvirkščiai: koks stebėjimas 
leistų padaryti išvadą, kad vartotojas nemaksimizavo? 

Aptarkime situaciją, pavaizduotą 7.4 paveiksle. Ar abu šie pasirinkimai gali būti 
atlikti maksimizuojančio vartotojo? Remiantis atskleistosios pirmenybės logika, 
7.4 paveikslas leidžia padaryti dvi išvadas: (1) (x,,x;) mėgstamesnis už (y,, y;); 
(2) (v,,v>;) Mėgstamesnis už (x,,x,). Tai yra aiškiai absurdiška. 7.4 paveiksle 
vartotojas pasirinko (x,,x,), kai galėjo pasirinkti (y,,y,), vadinasi, parodė, jog 






Biudžetinės tiesės 


Silpnosios atskleistosios pirmenybės 
aksiomos pažeidimas. Vartotojas, kuris 
pasirenka abu rinkinius (x,,x;) ir 
(y,,Y>), pažeidžia silpnąją atskleistosios 
pirmenybės aksiomą. 
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(x,,x>) mėgsta labiau už (y,,y;), tačiau vėliau jis pasirinko (y,,y,), kai galėjo 
pasirinkti (x,,x;) — parodė priešingai! 

Aišku, toks vartotojas maksimizuoti negali. Arba jis nepasirenka geriausio rinki- 
nio iš visų įperkamų, arba yra kitas pasirinkimo problemos aspektas, kuris pasikeitė, 
o to dar nepastebėjome. Galbūt pasikeitė vartotojo pomėgiai ar koks kitas ekono- 
minės aplinkos aspektas. Bet kuriuo atveju tokios rūšies pažeidimas neatitinka 
modelio, kuris vaizduoja vartotojo pasirinkimą nepasikeitusioje aplinkoje. 

Vartotojo pasirinkimo teorija teigia, jog panašių atvejų neturi būti. Jeigu vartoto- 
jai pasirenka geriausius daiktus, kuriuos gali įpirkti, tuomet įperkami, bet nepasi- 
renkami daiktai privalo būti blogesni už pasirenkamus. Šį paprastą teiginį ekono- 
mistai suformulavo kaip pagrindinę vartotojo teorijos aksiomą — silpnąją 
atskleistosios pirmenybės aksiomą (WARP — the Weak Axiom of Revealed 
Preference). Jeigu (x,,x,) yra tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už 
(v,,y>) ir šie du rinkiniai nevienodi, tuomet negali atsitikti taip, kad (y,,y;) 
būtų tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už (x,,x;,). 

Kitaip tariant, jei prekių rinkinys (x,,x,) nuperkamas, esant kainoms (p,,p,), o 
kitas skirtingas prekių rinkinys (y,,y,) nuperkamas, esant kainoms (4,,4;), tuo- 
met, jei 


Pi*X + P2X Ž PW + PV2; 
negali įvykti taip, jog 
4Yi +42Y> 29,5, +93X2. 


Kitaip tariant, jei X rinkinys įperkamas, kai Y rinkinys nuperkamas, tada, kai Y 
rinkinys yra nupirktas, X rinkinys turi būti nebeįperkamas. 

7.4 paveiksle vartotojas pažeidė WARP. Taigi sužinome, kad šio vartotojo elg- 
sena negali būti maksimizuojanti. 


X, Galimos 
abejingumo 
kreivės 


Patenkinant WARP. Vartotojo pasirinkimai, 
kurie patenkina silpnąją atskleistosios | 
pirmenybės aksiomą, ir keletas įmanomų 
abejingumo kreivių. 


Biudže- 
tinės tiesės 





7.5 pav. 


Neprivalomas 


7.1 lentelė 


7.2 lentelė 
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Nėra aibės abejingumo kreivių, kurios būtų nubrėžtos 7.4 paveiksle ir kurios 
galėtų šiuos abu rinkinius paversti maksimizuojančiais. Kita vertus, 7.5 paveiksle 
vartotojo elgsena atitinka WARP, Čia įmanoma rasti abejingumo kreives, kurioms 
vartotojo elgesys būtų optimizuojantis. Vienas įmanomas abejingumo kreivių pa- 
sirinkimas yra pavaizduotas. 


7.5. WARP patikrinimas 


Labai svarbu suprasti, kad WARP yra sąlyga, kurią privalo tenkinti vartotojas, 
nuolatos pasirenkantis geriausius įperkamus rinkinius. Silpnoji atskleistosios pir- 
menybės aksioma yra loginė šio modelio pasekmė ir todėl ją galime panaudoti, 
tikrindami, ar tam tikras vartotojas ar ekonominis subjektas, kurį norėtume mo- 
deliuoti kaip vartotoją, mūsų ekonominiam modeliui neprieštarauja. 

Panagrinėkime, kaip reiktų praktiškai sistemingai patikrinti WARP. Tarkime, 
stebime keletą prekių rinkinių, esant skirtingoms kainoms. (pį,p;) pažymėkime 
t-ojo stebėjimo kainas bei (x;,x;) - !-ojo stebėjimo rinkinį. Nagrinėdami būdingą 
pavyzdį, remkimės 7.1 lentelės duomenimis. 


Keletas vartojimo duomenų 

Stebėjimas | P P; X, X; 
1 1 2 1 2 
2 Ž 1 2 1 
3 1 1 2 2 


Turėdami šiuos duomenis, galime apskaičiuoti, kiek vartotojui kainuotų kiek- 
vienas prekių rinkinys, esant skirtingoms kainoms, kaip tai ir padarėme 7.2 len- 
telėje. Pavyzdžiui, pirmo stulpelio trečios eilutės įrašas rodo, kiek vartotojas turėtų 
išleisti pinigų, esant trečiam kainų rinkiniui ir pirmam prekių rinkiniui. 


Kiekvieno rinkinio kaina visomis prekių kainomis 


Prekių rinkiniai 


Kainos 2 
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7.2 lentelės įstriŽainėje skaičiai rodo, kiek pinigų vartotojas išleidžia, esant kiek- 
vienam pasirinkimui. Kiti kiekvienos eilutės įrašai rodo, kiek jis turėtų išleisti pinigų, 
pirkdamas kitus prekių rinkinius. Taigi galime nustatyti, ar, tarkim, trečias prekių 
rinkinys yra atskleistas esąs mėgstamesnis už pirmą, matydami, jog pirmo stul- 
pelio trečios eilutės įrašo turinys (kiek vartotojas turėtų išleisti pinigų, norėdamas 
nusipirkti pirmą prekių rinkinį esant trečiam kainų rinkiniui) yra mažesnis nei trečio 
stulpelio trečios eilutės įrašo (kiek vartotojas išleidžia pinigų iš tikrųjų, įsigydamas 
trečią prekių rinkinį esant trečiam kainų rinkiniui). Šiame pavyzdyje pirmas prekių 
rinkinys buvo įperkamas, kai trečias buvo nupirktas, kas reikštų, jog trečias rin- 
kinys atskleistas esąs mėgstamesnis už pirmą. Taigi lentelės pirmo stulpelio trečioje 
eilutėje pažymėkime žvaigždutę. 

Matematiniu požiūriu tiesiog uždedame žvaigždutę prie įrašo s eilutėje ir £ stul- 
pelyje, jeigu skaičius šiame įraše yra mažesnis nei skaičius, esantis s eilutėje ir s 
stulpelyje. 

Šią lentelę galime naudoti, norėdami patikrinti WARP pažeidimus. Čia pažeidimas 
susideda iš tokių dviejų stebėjimų s ir /, kai žvaižgdutę turi / eilutės s stulpelis ir 
s eilutės / stulpelis. Tai reikštų, jog rinkinys nupirktas s stebėjimo metu, atskleistas 
esąs mėgstamesnis už rinkinį, nupirktą / stebėjimo metu, ir atvirkščiai. 

Galime naudoti kompiuterį (ar tyrimo padėjėją), siekdami patikrinti ir pamatyti, 
ar yra tokių stebėjimo porų, kaip mūsų nagrinėjamu atveju. Jeigu yra, tada pasi- 
rinkimai prieštarauja vartotojo ekonomikos teorijai. Arba šiam ypatingam vartoto- 
jui teorija netinkama, arba kažkas pasikeitė jo aplinkoje ir į tai neatsižvelgėme. 
Taigi, silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma pateikia lengvai patikrinamą są- 
lygą, ar kokie nors pastebėti pasirinkimai atitinka vartotojo ekonomikos teoriją. 

Iš 7.2 lentelės matome, kad žvaigždutę turi pirmos eilutės antras stulpelis ir 
antros eilutės pirmas stulpelis. Tai reiškia, jog antras atvejis būtų pasirenkamas, 
kai vartotojas iš tikrųjų renkasi pirmą, ir atvirkščiai. Tai yra WARP pažeidimas. 
Todėl galime daryti išvadą, jog 7.1 ir 7.2 lentelėse pateikti duomenys negali būti 
susiję su vartotoju, turinčiu nekintančias pirmenybes ir visada pasirenkančiu ge- 
riausius daiktus iš visų įperkamų. 


7.6. Stiprioji atskleistosios pirmenybės aksioma 


Silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma, aprašyta praėjusiame skyriuje, duoda 
stebimą sąlygą, kurią turi patenkinti visi optimizuojantys vartotojai. Tačiau gali 
praversti dar griežtesnė sąlyga. 

Jau matėme, kad jei AX prekių rinkinys yra atskleistas esąs mėgstamesnis už 
Y prekių rinkinį, o Y atskleistas esąs mėgstamesnis už Z rinkinį, tai X privalo būti 
mėgstamesnis už Z. Jeigu vartotojo pirmenybės neprieštaringos, tada niekada 
nepamatysime atvejo, kuris rodytų, jog Z yra mėgstamesnis už X. 
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Silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma reikalauja, kad jeigu AX tiesiogiai 
atskleistas esąs mėgstamesnis už Y, tai niekada negali būti, kad Y tiesiogiai 
atskleistas esąs mėgstamesnis už A. Stiprioji atskleistosios pirmenybės 
aksioma (SARP - the Strong Axiom of Revealed Preference) reikalauja, kad 
tokią pačią sąlygą atitiktų netiesiogiai atskleista pirmenybė. Formaliau galė- 
tume pasakyti: 

Stiprioji atskleistosios pirmenybės aksioma (SARP). Jei (x,,x;) yra al- 
skleistas esąs mėgstamesnis už (y,,y;) (tiesiogiai arba netiesiogiai) ir 
(y,,v>) yra kitoks nei (x,,x;), tada (y,,y;) negali būti tiesiogiai arba netie- 
siogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už (x,,X;). 

Akivaizdu, kad jeigu nagrinėjamas elgesys yra optimizuojantis, tai jis turėtų pa- 
tenkinti SARP. Jei vartotojas optimizuoja ir (x,,x;) yra atskleistas esąs mėgsta- 
mesnis už (y,,y;) (tiesiogiai arba netiesiogiai), tai tada privalome turėti 
(x,x>)>(y,,v>). Taigi, kai (x,,x;) yra atskleistas esąs mėgstamesnis už (y;,y>), 
ir (y,,v)) atskleistas esąs mėgstamesnis už (x,,x;), tai reiškia, kad 
(x5x5) > (1572) Ir (9,72) > (x,,x;),, O tai yra prieštaravimas. Taigi galime daryti 
išvadą, kad arba vartotojas neoptimizuoja, arba pasikeitė tam tikri vartotojo 
aplinkos aspektai - skonis, kitų prekių kainos ir t. t. 

Negriežtai kalbant, jei vartotojo pirmenybės turi būti tranzityvios, tai tokios 
turi būti ir atskleistosios pirmenybės. Taigi SARP yra būtinoji optimizuojančio 
elgesio pasekmė: jeigu vartotojas visada pasirenka geriausią rinkinį iš visų 
įperkamų, tuomet jo elgesys privalo tenkinti SARP, Labiau stebina tai, kad bet 
kokį elgesį, tenkinantį SARP, galima laikyti optimizuojančiu, nes jei nagrinėjami 
pasirinkimai tenkina SARP, visada galime rasti geros elgsenos pirmenybių, ku- 
rios būtų galėjusios nulemti nagrinėjamus pasirinkimus. Šia prasme SARP yra 
pakankamoji optimizuojančio elgesio sąlyga: jeigu nagrinėjami pasirinkimai tenki- 
na SARP, tuomet visada įmanoma rasti pirmenybes, kurioms nagrinėjamas elge- 
sys yra optimizuojantis. Šio teiginio įrodymo šioje knygoje, deja, nepateiksime, 
tačiau jis svarbus. 

Tai reiškia, kad SARP pateikia visus elgesio apribojimus, kylančius iš optimi- 
zuojančio vartotojo modelio. Nes jeigu stebimi pasirinkimai SARP tenkina, galime 
„sukonstruoti“ pirmenybes, kurios ir galėjo nulemti šuos pasirinkimus. Taigi SARP 
yra kartu ir būtinoji, ir pakankamoji sąlyga, kad stebimi pasirinkimai būtų suderinti 
su vartotojo pasirinkimo ekonominiu modeliu. 

Ar tai įrodo, kad sudarytos pirmenybės iš tikrųjų nulemia stebimus pasirinkimus? 
Žinoma, ne. Kaip ir dėl bet kurio teiginio, galime tik parodyti, kad stebimi pasi- 
rinkimai šiam teiginiui neprieštarauja. Negalime įrodyti, kad ekonominis modelis 
yra teisingas; galime tik nustatyti jo pasekmes ir patikrinti, ar stebimi pasirinkimai 
su tomis pasekmėmis suderinti. 
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7.7. Kaip patikrinti SARP 


Tarkime, jog turime lentelę tokią, kaip 7.2 lentelė, kuri turi žvaigždutę s stulpelio 
t eilutėje, jei / stebėjimas yra tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už s ste- 
bėjimą. Kaip, panaudodami šią lentelę, galėtume patikrinti SARP? 

Lengviausias būdas — šią lentelę pirmiausia pakeisti. Pavyzdys pateiktas 
7.3 lentelėje. Ji panaši į 7.2 lentelę, tik joje yra skirtingi skaičių deriniai. Žvaigždutės 
čia reiškia tiesiogiai atskleistas pirmenybes. Žvaigždutę skliausteliuose paaiškin- 
sime vėliau. 


Kaip patikrinti SARP 
Prekių rinkiniai 
1 2 3 
1 
Kainos Ž 
3 





Dabar sistemingai peržiūrėkime lentelės įrašus ir paieškokime, ar nėra stebėjimų 
grandinių, kurios kažkurį rinkinį paverstų esančiu netiesiogiai atskleistų mėgsta- 
mesniu už kitą. Pavyzdžiui, pirmas rinkinys yra tiesiogiai atskleistas esąs mėgsta- 
mesnis už antrą, todėl žvaigždutė yra antro stulpelio pirmoje eilutėje. O antras 
rinkinys tiesiogiai atskleistas esąs mėgstamesnis už trečią, todėl žvaigždutė yra 
trečio stulpelio antroje eilutėje. Taigi pirmas rinkinys yra netiesiogiai atskleistas 
esąs Mėgstamesnis už trečią, ir pažymime tai, uždėdami žvaigždutę (skliauste- 
liuose) trečio stulpelio pirmoje eilutėje. 

Apskritai, turėdami daug stebėjimų, privalėsime ieškoti nevaržomo ilgio gran- 
dinės, norėdami pamatyti, ar vienas stebėjimas yra netiesiogiai atskleistas esąs 
mėgstamesnis už kitą. Nors gali būti ir nevisiškai aišku, kaip tai padaryti, tačiau 
tam yra sukurtos paprastos kompiuterinės programos, kurios netiesiogiai atskleis- 
tos pirmenybės ryšį pajėgia apskaičiuoti iš lentelės, nusakančios tiesiogiai atskleistų 
pirmenybių ryšius. Kompiuteris gali padėti žvaigždutę s/ lentelės vietoje, jei s 
stebėjimas atskleistas esąs mėgstamesnis už / atvejį, remiantis kitų stebėjimų 
grandinėmis. 

Atlikę šiuos skaičiavimus, lengvai galime patikrinti SARP. Tik pažiūrime, ar yra 
Žvaigždutės s stulpelio / eilutėje ir / stulpelio s eilutėje. Jei taip, tai radome situa- 
ciją, kur / stebėjimas yra atskleistas esąs mėgstamesnis už s (arba tiesiogiai, arba 
netiesiogiai), ir tuo pačiu metu s atvejis atskleistas esąs mėgstamesnis už / ste- 
bėjimą. Tai ir yra stipriosios atskleistosios pirmenybės aksiomos pažeidimas. 

Kita vertus, tokio pažeidimo neradę, žinotume, jog stebėjimai vartotojo ekonomi- 
nei teorijai neprieštarauja. Šiuos pastebėtus pasirinkimus galėjo atlikti optimizuojan- 


Neprivalomas 


7.3 lentelė 
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tis vartotojas, turintis geros elgsenos pirmenybes. Taigi, patikrinimas paremtas ste- 
bėjimais, ar tam tikra vartotojo elgsena neprieštarauja vartotojo ekonominei teorijai. 

Tai yra svarbu, kadangi įvairių rūšių ekonominių vienetų elgseną galime mo- 
deliuoti kaip vartotojų elgseną. Pavyzdžiui, pagalvokime apie namų ūkį, susidedantį 
iš keleto žmonių. Ar jų vartojimo pasirinkimai „namų ūkio naudingumą“ maksimi- 
zuos? Jeigu turėtume keletą duomenų apie namų ūkio vartojimo pasirinkimus, 
galėtume, panaudodami stipriąją atskleistosios pirmenybės aksiomą, tai patikrinti. 
Kitas ekonominis vienetas, kurį galėtume laikyti vartotoju, yra ne pelno siekianti 
organizacija — ligoninė ar universitetas. Ar darydami ekonominius pasirinkimus 
universitetai maksimizuoja naudingumo funkciją? Jeigu turėtume universiteto at- 
liktų ekonominių pasirinkimų, esant skirtingoms kainoms, sąrašą, tai iš principo į 
tokį klausimą atsakyti galėtume. 


7.8. Indeksai 


Tarkime, nagrinėjome vartotojo prekių rinkinių suvartojimą dviem skirtingais laiko 
momentais, ir norime palyginti, kaip pasikeitė suvartojimas nuo vieno laiko mo- 
mento iki kito. 5 laikykime baziniu, o + kuriuo nors kitu periodu. Kaip „vidutinį“ 
prekių vartojimą / metais palyginti su bazinio periodo prekių suvartojimu? 

Tarkime, / periodo kainos yra (pį,p;). Vartotojas renkasi (x;,x;) prekių rin- 
kinį. Baziniame periode kainos yra (p?, pž) , o vartotojo pasirinkimas - (x?,x5). 
Norime sužinoti, kaip pasikeitė vartotojo „vidutinis“ suvartojimas. 

Jeigu tarsime, kad w, ir w, yra „svoriai“, padedantys sudaryti vidurkį, tai ga- 
lime parašyti tokios rūšies kiekio indeksą: 

WXį + WA5 

LRT 

WA; + WX, 

Jeigu I, yra didesnis už 1, galime sakyti, kad „vidutinis“ suvartojimas išaugo, nuo 
b judant iki /; jeigu I, mažesnis už I, galime sakyti, jog „vidutinis“ suvartojimas 
sumažėjo. 

Kyla klausimas, ką naudoti kaip svorius? Paprasta būtų imti prekių kainas, ka- 
dang; tam tikru būdu jos išmatuoja santykinę dviejų prekių svarbą. Bet šiuo atveju 
turime dvi kainų aibes: kurias kainas naudoti? 

Jeigu imame bazinio periodo kainas, gauname vadinamąjį Laspeyreso indek- 
są, jeigu / periodo kainas —- Paasche. Abudu rodo, kaip pasikeitė „vidutinis“ su- 
vartojimas, tačiau vidurkiui sudaryti naudoja skirtingus svorius. 

Svorius pakeitę / periodo kainomis, gauname Paasche kiekio indeksą: 


tat tol 
„Pi t P3*2 


4 tb tb? 
P,*X, * P)X) 
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o pakeitę b periodo kainomis — Laspeyreso kiekio indeksą: 


„-„PUM+tP 
“pix + pix) 
Pasirodo, kad Laspeyreso ir Paasche indeksų dydžiai gali pasakyti kažką gana 
įdomaus apie vartotojo gerovę. Tarkime, yra situacija, kur Paasche kiekio indek- 


sas didesnis už 1: 
„PiX t PA) 
Pi*, + DyX5 
Kokią galime padaryti išvadą apie vartotojo gerovę / laiku palyginti su jo padėtimi 
b laiku? 
Atsakymą pateikia atskleistoji pirmenybė. Nelygybę sudauginę kryžmai, gau- 
name 


Ž >1. 


pix + Px > Dixi + P2A2, 
kas iš karto parodo, kad vartotojui turi būti geriau / laiku nei b, kadangi jis galėjo 
vartoti b vartojimo rinkinį / situacijoje, bet taip nepadarė. 
O jeigu Paasche indeksas už 1 yra mažesnis? Tada 


tt tt tb tb 
P.*, t P) X) SPX) + PyX2, 


kas sako, jog kai vartotojas pasirinko rinkinį (xį,x5), rinkinys (x?,x?) buvo 
nebeįperkamas. Bet tai nieko nesako apie vartotojo pirmenybę rinkinių atžvilgiu. 
Vien tik tai, kad kažkas kainuoja daugiau, nei pajėgiate įpirkti, dar nereiškia, jog tai 
mėgstate labiau už tą, ką vartojate dabar. 

Ką pasakytumėte apie Laspeyreso indeksą? Jis 1rgi panašus. Tarkime, 
Laspeyreso indeksas už 1 yra mažesnis: 


but bt 
L..BiAiTOo 


ž <! 


b- 6 b- 6 
P,X, + P)X) 


Sudauginę kryžmai, gauname 
bb, „b,bS „bar, „but 
PiX tP-X) > Px t Po, 


kas sako, jog (x, ,x5) yra atskleistas esąs mėgstamesnis už (xį,x4) . Taigi varto- 
tojui geriau b laiku nei t. 
7.9. Kainos indeksas 


Kainos indeksas veikia labai panašiai. Apskritai kainos indeksas yra svertinis kai- 
nų vidurkis: 
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t t 
P,W t P2W2 
b bo 
P, W t D)W2 
Šiuo atveju, skaičiuojant vidurkius, kiekius natūralu pasirinkti kaip svorius. Turime 


du skirtingus indeksus, priklausomai nuo svorių pasirinkimo. Jeigu svoriais pasi- 
renkame / periodo kiekius, yra Paasche kainos indeksas: 


[i 


t.t Lt. 
„P, X, Tt PyX) 
= BA but? 

P, X, * P)X) 


jeigu pasirenkame bazinio periodo kiekius — Laspeyreso kainos indeksas: 


P, 


Pi + PiX5 

Pi*į + PiX5 

Tarkime, Paasche kainos indeksas mažesnis už 1; ką atskleistoji pirmenybė 
pasako apie vartotojo gerovę / ir b periodais? 

Ji nepasako visiškai nieko. Problema yra ta, kad indekso trupmenos skaitiklyje 
ir vardiklyje kainos skirtingos, taigi negalima lyginti atskleistosi0s pirmenybės 
metodų. 

Apibrėžkime naują visų išlaidų pokyčio indeksą metodu: 


L, 


Pi + P2X) 
pĖxį + pixš 
Tai visų £ periodo išlaidų ir visų b periodo išlaidų santykis. 
Dabar, tarkim, sužinojote, kad Paasche kainos indeksas yra didesnis už M. Tai 
reiškia, kad 


to! t to! tot 
Pas INS Bs Bi LBO 
Pb, „bt bb, „bb“ 
PM tP)X) Px t PA 
Suprastinę abiejų nelygybės pusių skaitiklius ir kryžmai sudauginę, gausime: 
bb, „b„bS „bat, „bSt 
P.*X t P:X) > DX T P3X2. 


Pagal šį teiginį, rinkinys, pasirinktas 5 metais, yra atskleistas esąs mėgstames- 
nis už rinkinį, pasirinktą / metais. Analizė rodo, kad jeigu Paasche kainos indeksas 
didesnis už išlaidų indeksą, tada vartotojui privalo būti geriau 5 metais negu 
t metais. 

Tai gana nesunkiai suprantama. Galų gale, jei kainos pakiltų labiau negu pa- 
didėtų pajamos, judant iš b į £, tai reikėtų tikėtis, kad vartotojo padėtis pablogės. 
Prieš tai aptarta atskleistosios pirmenybės analizė šį spėjimą patvirtina. 

Panašiai galima tvirtinti dėl Laspeyreso kainos indekso. Jeigu jis yra mažesnis 
už M, tada vartotojui turėtų būti geriau / metais nei b metais. Tai vėl patvirtina 
lengvai suvokiama mintis, kad jei kainos pakiltų mažiau nei padidėtų pajamos, 
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vartotojo padėtis pagerėtų. O dėl kainų indekso, svarbu ne tai, ar kainos indeksas 
didesnis ar mažesnis už 1, bet ar jis didesnis ar mažesnis už išlaidų indeksą. 


PAVYZDYS: socialinio draudimo išmokų indeksavimas 


Daug senyvo amžiaus Žmonių socialinio draudimo išmokas gauna kaip savo vie- 
nintelį pajamų šaltinį. Todėl buvo daugybė bandymų jas sureguliuoti taip, kad 
perkamoji galia išliktų pastovi netgi tada, kai kainos pasikeičia. Kadangi tada išmokų 
kiekis priklausytų nuo pasirinkto kainos ar pragyvenimo lygio indekso, toks pro- 
jektas vadinamas indeksavimu. 

Buvo pasiūlytas toks indeksavimo būdas. Tam tikrais metais 5 ekonomistai išma- 
tuoja vidutinį senyvo amžiaus piliečių vartojimo rinkinį. Kiekvienais kitais metais 
socialinio draudimo sistema išmokėjimus sureguliuoja taip, kad vidutinio senyvo 
amžiaus piliečio „perkamoji galia“ liktų pastovi tuo požiūriu, jog vidutinis socialinio 
draudimo gavėjas galėtų įpirkti vartojimo rinkinį, turėtą 5 metais, kaip pavaizduota 
7.6 paveiksle. 

















Abejingumo 
kreivės 


Optimalus bazinio 
periodo pasirinkimas 


x,b Optimalus 
pasirinkimas po 


indeksavimo 


Bazinio periodo 
biudžetas 
(p,?, p,?) 


Socialinis draudimas. 
Biudžetinė tiesė Vartotojo padėtį 
po indeksavimo bazinių metų 
atžvilgiu pagerins 
kainų pokytis. 


Biudžetinė 
tiesė prieš 
indeksavimą , 


Vienas įdomus šio indeksavimo plano rezultatas yra tai, kad vidutinis pagyvenęs 
pilietis beveik visada jausis geriau, negu jautėsi 5 baziniais metais. Tarkim, 5 metai 
pasirinkti SB baziniai kainos indeksui. Tada rinkinys (x? ,x? ) yra optimalus esant 
kainoms (p?,p$). Tai reiškia, kad biudžetinė tiesė, esant kainoms (pp, pš), turi 
būti abejingumo kreivės, einančios per (x?,x5), liestinė. 

Dabar sakykim, kad kainos pasikeičia — jos išaugo, taigi biudžetinė tiesė be 
socialinio draudimo išmokų pasistūmė į vidų ir pasviro. Postūmį į vidų nulėmė 


7.6 pav. 


126 ATSKLEISTOJI PIRMENYBĖ 


kainų padidėjimas: posvyrį - kainų santykio pokytis. Socialinio draudimo išmokas 
indeksavimo programa tada padidintų taip, kad pradinis rinkinys (xP,x5) vėl taptų 
įperkamas, esant naujoms kainoms. Bet tai reiškia, kad biudžetinė tiesė kirstų 
abejingumo kreivę, ir biudžetinėje tiesėje atsirastų tam tikri kiti rinkiniai, kurie 
būtų griežtai mėgstamesni už (xP,x£). Vadinasi, vartotojas galėtų pasirinkti geresnį 
rinkinį, nei pasirinko baziniais metais. 


Santrauka 


1. Jeigu vienas rinkinys yra pasirinktas, kai galėjo būti pasirinktas kitas, sakome, 
kad pirmas yra atskleistas esąs mėgstamesnis už antrą. 


2. Jeigu vartotojas visada pasirenka mėgstamiausią įperkamą rinkinį, vadinasi, 
pasirinkti rinkiniai turi būti mėgstamesni už nepasirinktus įperkamus. 


3. Vartotojo pasirinkimų stebėjimas yra pagrindas „atgaminti“ arba statistiškai įvertinti 
pirmenybes, slypinčias už šių pasirinkimų. Kuo daugiau stebime pasirinkimų, tuo 
tiksliau galime įvertinti slypinčias pirmenybes, kurios nulėmė pasirinkimus. 


4. Silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma (WARP) ir stiprioji atskleistosios 
pirmenybės aksioma (SARP) yra būtinos sąlygos, kurias privalo tenkinti 
ekonominiam optimalaus pasirinkimo modeliui neprieštaraujantys vartotojo 
pasirinkimai. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kai kainos yra (p,,p;)= (1, 2), vartotojas pareikalauja (x,,x,)= (1, 2), o kai 
kainos yra (4,,4;) = (2, 1). Ar elgesys neprieštarauja maksimizuojančio elgesio 
modeliui? 


2. Kai kainos yra (p,,p;)= (2, 1), vartotojas pareikalauja (x,,x;)= (1, 2), o kai 
kainos (4,,4;) = (1, 2), pareikalauja (y,,y;)= (2, 1). Ar elgesys neprieštarau- 
ja maksimizuojančio elgesio modeliui? 


3. Kuris praeito pratimo rinkinys yra mėgstamesnis vartotojo - X ar Y? 


4. Matėme, kad socialinio draudimo išmokų reguliavimas, keičiantis kainoms, 
tipiškai leidžia gavėjams jaustis ne blogiau, nei jie jautėsi baziniais metais. Kokia 
kainų pokyčio rūšis leistų jiems jaustis taip pat, nepriklausomai nuo jų turimų 
pirmenybių? 

5. Esant toms pačioms sąlygoms, kurios minimos ankstesniame klausime, kokia 
pirmenybių rūšis leistų vartotojui jaustis taip pat gerai kaip ir baziniais metais, 
esant bet kokiems kainų pokyčiams? 


0 


SKYRIUS 


SLUTSKIO 
LYGIIS 


Ekonomistai dažnai domisi, kaip kinta vartotojo elgesys kintant ekonominei aplinkai. 
Šiame skyriuje tirsime, kaip kainos pokyčiai lemia vartotojo pasirinkimą. Paprastai 
laukiame, kad, pakilus kainai, tos prekės paklausa sumažės. Tačiau, kaip matėme 
6 skyriuje, galima pateikti pavyzdžių, kai optimali prekės paklausa sumažėja kai- 
nai nukritus. Šią savybę turinti prekė vadinama Giffeno preke. 

Giffeno prekės yra gana neįprastos ir yra daugiau teorinė keistenybė, tačiau 
tam tikromis aplinkybėmis kainos pokyčiai turi „neįprastą“ įtaką, ir tai Visai ne- 
atrodo nepagrįsta. Pavyzdžiui, paprastai manoma, kad jei darbuotojai gaus didesnį 
atlyginimą, tai jie dirbs daugiau. Tačiau kas atsitiktų, jei atlygis šokteltų nuo 10 iki 
1000 dolerių per valandą? Ar tikrai jūs dirbtumėte daugiau? Ar nenuspręstumėte 
dirbti keliomis valandomis mažiau ir uždirbtus pinigus išleisti veikdami ką nors 
kita? O kas, jei jūsų uždarbis būtų 1 000 000 dolerių per valandą? Ar tikrai nenorė- 
tumėte dirbti mažiau? 

Imkime kitą pavyzdį. Įsivaizduokite, kokia būtų jūsų paklausa obuoliams, jei jų 
kaina pakiltų. Greičiausiai vartotumėte mažiau. Bet kai obuolių kaina padidėja, 
juos auginančios šeimos pajamų gali padaugėti tiek, kad ji išgalėtų vartoti daugiau 
savo išaugintų obuolių. Šios šeimos nariams obuolių kainos pakilimas gali baigtis 
obuolių suvartojimo padidėjimu. 

Kas gi čia vyksta? Kodėl kainos pokyčiai gali turėti tokį nevienareikšmį varto- 
jimo pasikeitimą? Šiuos efektus mėginsime išsiaiškinti šiame ir kitame skyriuose. 
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8.1. Pakeitimo efektas 


Keičiantis kainai atsiranda dviejų rūšių pasekmės: kinta prekių mainų santykis, 
taip pat pasikeičia bendra pajamų perkamoji galia. Jei, pavyzdžiui, atpinga pirma 
prekė, tai reiškia, kad antros prekės už ją turite atiduoti mažiau. Pirmos kainos 
pokytis pakeičia santykį, kuriuo rinka leidžia jums mainyti antrą prekę į pirmą. 
Kinta rinkos pateikiamų prekių mainai. 

Jei pirma prekė atpigo, vadinasi, jos įstengsite nusipirkti daugiau. Perkamoji 
galia padidėjo. Nors pinigų suma išliko ta pati, kiekis, kurį galite nupirkti, padidėjo. 

Pirmoji pasekmė - paklausos pokytis dėl pasikeitusio prekių mainų santykio — 
vadinamas pakeitimo efektu. Antroji pasekmė — paklausos pokytis dėl perka- 
mosios galios pakitimo — yra pajamų efektas. Kol kas tai tik apytiksliai dviejų 
efektų apibrėžimai. Norėdami apibūdinti tiksliau, šiuos efektus turime išnagrinėti 
nuodugniau. 

Tai atliksime kainos pokytį išskaidydami į dvi dalis. Pirmiausia pakeisime san- 
tykines kainas ir priderinsime pinigines pajamas, kad išlaikytume pastovią 
perkamąją galią. Po to pakeisime perkamąją galią nekeisdami kainų. 

Tai geriausia paaiškinti nagrinėjant 8.1 paveikslą. Čia pirmos prekės kaina 
sumažėjo. Tai reiškia, kad biudžetinė tiesė pasisuka apie vertikaliosios atkarpos 
tašką m/ p, ir pasidaro nuožulnesnė. Šį jos judesį galime išskaidyti į dvi pakopas: 
pirmiausia pasukame apie pradinį vartojimo rinkinį, o paskui ją pastumiame nau- 
jo vartojimo rinkinio link. 

Šis „posūkio-postūmio“ metodas yra patogus paklausos pokytį suskaidyti į dvi 
dalis. Pirmoje pakopoje, posūkyje, biudžetinės tiesės nuolydis pasikeičia, tačiau 
perkamoji galia nepakinta. Antrojoje, postūmyje, perkamoji galia keičiasi, tačiau 
nuolydis nepakinta. Toks suskaidymas yra tik hipotetinis darinys - vartotojas tie- 
siog pamato kainos pokytį ir į tai reaguodamas renkasi naują prekių rinkinį. Tačiau, 
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analizuojant vartotojo pasirinkimo pokytį, naudinga tai įsivaizduoti kaip biudžetinės 
tiesės dviejų pakopų pokytį - iš pradžių posūkį, paskui postūmį. 

Kokią ekonominę prasmę turi pasukta ir pastumta biudžetinė tiesė? Pirmiau- 
sia atidžiau patyrinėkime pasuktąją tiesę. Jos nuolydis toks pat kaip ir galutinės 
biudžetinės tiesės, todėl ir santykinės prekių kainos tokios pačios. Tačiau pasuk- 
tojoje tiesėje pajamos yra kitos, nes kertanti vertikalioji atkarpa kitokia. Kadan- 
gi pradinis vartojimo rinkinys (x,,x,) yra ir pasuktojoje biudžetinėje tiesėje, tai 
šis rinkinys kaip tik įperkamas. Vartotojo perkamoji galia nepasikeitė tuo požiūriu, 
kad pradinis prekių rinkinys tiksliai įperkamas esant naujajai — pasuktajai — 
biudžetinei tiesei. 

Suskaičiuokime, kaip reikia pakeisti pajamas, kad vartotojas kaip tik įpirktų senąjį 
rinkinį. Tarkim, m“ pajamų kiekio užtenka tiksliai įpirkti pradiniam vartojimo rinki- 
niui — tai pinigų kiekis, susijęs su pasuktąja tiese. Kadangi (x,,x,) įperkamas, 
esant (p,,p>,m) ir (pį,p>,m'), tai 


P 
m = DX t P)X2, 
m= PX t PyX). 


Atėmę antrąją lygtį 1š pirmosios, gausime 


m — m = Xi[ p; - pi]. 


Ši lygtis rodo, jog piniginių pajamų pokytis, kurio reikia, kad senasis rinkinys 
būtų įperkamas esant naujoms kainoms, yra pirmos prekės vartotas kiekis, padau- 
gintas iš pirmos kainos pokyčio. 

Tegul Ap, = p, - p, būna pirmos kainos pokytis, 0 Am = m — m - pajamų pokytis, 
tada 


Am = x, Ap,.. (8.1) 


Atkreipkite dėmesį, kad pajamos ir kaina visada keisis ta pačia linkme: jei kyla 
kaina, tai turime didinti pajamas, kad įpirktume tą patį rinkinį. 

Paimkime pavyzdį, kai vartotojas perka 20 saldainių per savaitę, o vienas saldainis 
kainuoja 50 centų. Jo kaina pakyla 10 centų, t. y. Ap, = 0,6-0,5 = 0,1. Kaip turė- 
tume pakeisti pajamas, kad vėl įpirktume 20 saldainių? 

"Galime pritaikyti pateiktą formulę. Jei vartotojui pridėtume 2 dolerius, jis galėtų 
nusipirkti tą patį saldainių kiekį, kaip ir esant senoms kainoms: 


Am = Ap, Xx, =0,1x20=2. 


Taigi dabar jau turime formulę pasuktajai biudžetinei tiesei: tai tik biudžetinė 
tiesė, esant naujoms kainoms ir pajamoms, pakeistoms dydžiu Am . Įsidėmėkite, 
kad jei pirmos prekės kaina krinta, tai pajamų pokytis bus neigiamas. Kainai krini- 
tant, vartotojo perkamoji galia padidėja, todėl reikia ją sumažinti, kad perkamoji 
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galia išliktų pastovi. Kainai padidėjus perkamoji galia sumažėja, todėl pajamų 
pokytis, išlaikantis pastovią perkamąją galią, turi būti teigiamas. 

Nors (x,,x;) vis dar yra įperkamas, tačiau tai jau nebe optimalus rinkinys, 
esant pasuktajai biudžetinei tiesei. 8.2 paveiksle naują optimumą pasuktojoje 
biudžetinėje tiesėje pažymėkime Y. Šis prekių rinkinys tampa optimaliu pakeitus 
kainą, o pajamas pakeitus taip, kad senasis rinkinys išliktų įperkamas. Persikėli- 
mas iš taško X į Y vadinamas pakeitimo efektu. Jis rodo, kaip vartotojas „keičia“ 
vieną prekę kita pasikeitus kainai. 


Pakeitimo ir 
pajamų efektai. 
Posūkis rodo pa- 
keitimo efektą, o 
postūmis - pajamų. 





Pakeitimo Pajamų 
efektas efektas 


Kalbant tiksliau, pakeitimo efektas Ax; yra pirmos prekės paklausos pokytis, 
jos kainai tapus p;, o piniginėms pajamoms — p“: 


Axį E x (P, „M)- x (p, m) ' 


Pakeitimo efektui rasti turime pasinaudoti vartotojo paklausos funkcija, kad ap- 
skaičiuotume optimalius pasirinkimus esant (p,,m“) ir (p,,m). Pirmos prekės 
vartojimo pokytis gali būti didelis arba mažas - tai priklauso nuo vartotojo abejin- 
gumo kreivių pobūdžio. Tačiau jei turime paklausos funkciją, tai tiesiog įrašome 
skaičius ir randame pakeitimo efektą (gali atsitikti taip, kad pirmos prekės paklau- 
sa priklauso nuo antros prekės kainos, tačiau šią kainą laikome pastovia). 

Pakeitimo efektas kartais vadinamas kompensuotosios paklausos pokyčiu. 
Čia įsivaizduojame, kad vartotojui yra kompensuojama dėl kainos pokyčio, ir jis 
gauna pakankamai pinigų, kad įpirktų savo ankstesnį rinkinį. Tačiau jei kaina 
sumažėja, tai jam „kompensuojama“ paimant pinigus iš jo. Vartosime terminą 
pakeitimas, nors kompensacija taip pat gana plačiai vartojamas. 
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PAVYZDYS: pakeitimo efekto apskaičiavimas 
Tarkim, vartotojo paklausos pienui funkcija yra 


x =10+ —— 
10p, * 


Jis gauna 120 dolerių per savaitę, o 1 kvorta pieno kainuoja 3 dolerius. Taigi pieno 
paklausa bus 10 + 120 /(10 x 3) = 14 kvortų pieno per savaitę. 

Dabar sakykim, kad pieno kaina nukrito iki 2 dolerių už kvortą. Tada žmogus 
vartos 10 + 120 /(10 x 2) = 16 kvortų pieno per savaitę. Visas vartojimo pokytis 
yra +2 kvortos per savaitę. 

Pakeitimo efektui rasti reikia apskaičiuoti, kaip turi pasikeisti pajamos, kad var- 
totojas galėtų tiksliai įpirkti 14 kvortų pieno, kai 1 litro kaina yra 2 doleriai. Pritaikę 
(8.1) formulę gauname: 


Am = x Ap, =14x(2-3) =-14. 


Pajamos, kurių perkamoji galia liks tokia pati, yra m= m + Am =120-14 =106. 
Kokia vartotojo paklausa pienui, kai 1 kvorta kainuoja 2 dolerius, o uždarbis yra 
106 doleriai per savaitę? Šiuos skaičius įrašome į vartotojo paklausos funkciją ir 
gauname: 


x (p,„m')=x, (2, 106) =10+ EE =15,3. 
10x2 





Todėl pakeitimo efektas yra 
Axį = x (2, 106) - x (3, 120) =15,3-14=1,3. 


8.2. Pajamų efektas 


Dabar išnagrinėsime, kas vyksta antroje pakopoje — biudžetinę tiesę pastūmus. 
Ekonominę prasmę suvokti nesunku. Jau žinome, kad lygiagretus biudžetinės tiesės 
postūmis įvyksta keičiantis pajamoms ir esant pastovioms santykinėms kainoms. 
Todėl antra kainos pokyčio pakopa vadinama pajamų efektu. Mes tiesiog keičiame 
vartotojo pajamas m“ į m, o kainas (p,,p,) išlaikome pastovias. 8.2 paveiksle 
toks pasikeitimas vartotoją iš taško (y,,y,) perkelia į tašką (z,,z;). Tokį per- 
sikėlimą ir vadiname pajamų efektu, nes čia keičiame tik pajamas, o naujos kainos 
lieka pastovios. 

Kalbant tiksliau, pajamų efektas Ax; yra pirmos prekės paklausos pokytis, kai 
pajamas keičiame nuo m“ iki m, o kainą p, išlaikome pastovią: 


Axr = x, (p;, m) Jį (p,,m') 
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Apie pajamų efektą jau rašėme 6.1 poskyryje. Matėme, kad šis efektas gali 
kisti bet kuria kryptimi: jis gali būti teigiamas arba neigiamas - tai priklauso nuo to, 
kokią prekę turime - normaliąją ar blogesnės kokybės. 

Jei prekės kaina krinta, reikia sumažinti pajamas, kad išlaikytume perkamąją 
galią kaip ir esant senoms kainoms. Jei prekė normalioji, tai dėl pajamų sumažėjimo 
jos paklausa sumažės. Tačiau jei prekė blogesnės kokybės, dėl mažesnių pajamų 
jos paklausa padidės. 


PAVYZDYS: kaip rasti pajamų efektą 


Ankstesniame šio skyriaus pavyzdyje matėme, kad: 
x (pi,m) = x (2, 120) = 16 
x (p,„m)= x, (2, 106) = 15,3. 
Todėl pajamų efektas yra: 
Axf =x, (2, 120) - x, (2, 106) = 16- 15,3 = 0,7. 


Kadangi pienas šiam vartotojui yra normalioji prekė, tai pieno paklausa didėja 
pajamoms didėjant. 


8.3. Pakeitimo efekto ženklas 


Kaip matėme, pajamų efekto ženklas gali būti ir teigiamas, ir neigiamas. Tai prik- 
lauso nuo to, ar prekė normalioji, ar blogesnės kokybės. O koks pakeitimo efekto 
ženklas? Jei prekės kaina sumažėja taip, kaip parodyta 8.2 paveiksle, tai paklau- 
sos pokytis dėl pakeitimo efekto negali būti neigiamas. Tai yra, p, > p; , tai pri- 
valo būti x (p,,m') Z x (p,,m), todėl Axį 20. 

Štai įrodymas. Pažiūrėkime 8.2 paveiksle pavaizduotą pasuktąją biudžetinę tiesę. 
Atkreipkime dėmesį į tuos taškus, kuriuose pirmos prekės vartojama mažiau nei 
X rinkinyje. Visi šie rinkiniai buvo įperkami esant senosioms kainoms (p,,p;), 
tačiau jie nebuvo įsigyti. Vartotojas pasirinko Xrinkinį. Kadangi jis visada renkasi 
geriausią įperkamą rinkinį, tai X mėgstamesnis už visus pasuktosios biudžetinės 
tiesės dalies rinkinius pradinėje biudžetinėje aibėje. 

Tai reiškia, kad optimalus pasirinkimas, esantis pasuktojoje tiesėje, negali būti 
senojoje biudžetinėje aibėje. Taigi optimumas bus arba X, arba kuris kitas taškas, 
esantis į dešinę nuo X. Tai reiškia, kad dabar pirmos prekės vartotojas pirks ne 
mažiau nei anksčiau, ką mes ir norėjome įrodyti. 8.2 paveiksle Y taškas yra pa- 
suktosios biudžetinės tiesės optimumas, kuriame pirmos prekės vartojama dau- 
giau nei A taške. 
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Pakeitimo efekto ženklas yra visada priešingas kainų pokyčio ženklui. Sakome, 
kad pakeitimo efektas yra neigiamas, nes paklausos pokytis dėl pakeitimo efekto 
yra priešingas kainos pasikeitimui: jei kaina kyla, tai prekės paklausa dėl pakeiti- 
mo efekto sumažėja. 


8.4. Pilnasis paklausos pokytis 


Pilnasis paklausos pokytis Ax, yra paklausos pokytis dėl kainos pasikeitimo, kai 
pajamos išlieka pastovios: 


Ax, = X (P, m) - x (p, m). 


Jau matėme anksčiau, kaip šį pokytį galima išskaidyti į dvi dalis: pakeitimo ir 
pajamų efektus: 


Ax, = Axį + Axį, 
x (Pm) - x (p, „m) = [x (P m")- x (p, m)] + [x (Pp, m) - x (Pm). 


Kitaip tariant, ši lygybė įrodo, kad visas paklausos pokytis yra lygus pakeitimo 
efekto ir pajamų efekto sumai. Lygybė vadinama Slutskio tapatybe!. Atkreip- 
kite dėmesį, kad tai tikrai tapatybė: ši lygtis yra teisinga, esant bet kokioms p,, p,, m 
ir m“ reikšmėms. Pirmasis ir ketvirtasis dešiniosios lygybės pusės nariai gali būti 
suprastinti, todėl kairioji lygties pusė yra tapačiai lygi dešiniajai. 

Slutskio tapatybės reikšmės atžvilgiu tai, kad ji yra algebrinė tapatybė, mums 
mažai rūpi. Prasmę galime suvokti, pamatę, jog du dešiniosios pusės nariai yra 
pakeitimo ir pajamų efektai. Norėdami nustatyti pilnojo efekto ženklą, konkrečiu 
atveju galime panaudoti duomenis apie šių efektų ženklus. 

Pakeitimo efektas visada privalo būti neigiamas, priešingas kainos pokyčiui, o 
pajamų efektas gali būti bet koks. Todėl pilnasis efektas gali būti ir teigiamas, ir 
neigiamas. Jei prekė normalioji, tai pakeitimo ir pajamų efektai turi tą patį ženklą. 
Kainos pakilimas reiškia paklausos sumažėjimą, atsiradusį dėl pakeitimo efekto. 
Šis kainos padidėjimas panašus į pajamų sumažėjimą, kuris sugrąžina normalio- 
sios prekės paklausą. Abu efektai vienas kitą sustiprina. Taigi, kai prekė normalioji, 
kainai padidėjus, visas vartojimo pokytis bus: 


Ax, = Axį + Ax? 
0 O O 


(Čia minuso ženklai rodo, kad visi šios išraiškos nariai yra neigiami.) 


! Taip pavadinta pagal Eugeną Slutskį (1880-1948) - rusų ekonomistą, tyrinėjusį paklausos 
teoriją. 
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Atkreipkite ypatingą dėmesį į pajamų efekto ženklą: kai kaina padidėja, perkamoji 
galia, kaip ir normaliosios prekės paklausa, sumažėja. 

Tačiau jei prekė blogesnės kokybės, tai pajamų efektas pakeitimo efektą gali 
nusverti, todėl visas pokytis gali virsti teigiamu. Vadinasi, galime parašyti: 

Ax, = Ax + Ap 

() O CO) 
Jei pajamų efektas gana didelis, tai pilnasis paklausos pokytis gali būti teigiamas. 
Taigi kainos padidėjimas nulemia paklausos padidėjimą. Tai ir būtų neįprastas 
Giffeno atvejis, kurį jau minėjome: kainos pakilimas taip sumažino vartotojo 
perkamąją galią, kad šis ėmė vartoti daugiau blogesnės kokybės prekės. 

Tačiau Slutskio tapatybė rodo, kad toks neįprastas efektas gali atsitikti tik blo- 
gesnės kokybės prekėms: jei prekė yra normalioji, tai pajamų ir pakeitimo efektai 
vienas kitą sustiprina, todėl pilnasis paklausos pokytis visada turi „teisingą“ ženklą. 

Todėl Giffeno prekė privalo būti blogesnės kokybės. Tačiau blogesnės kokybės prekė 
nebūtinai yra Giffeno prekė: pajamų efektas ne tik turi turėti „neteisingą“ ženklą, bet ir 
būti tiek stiprus, kad nusvertų „teisingą“ ženklą turintį pakeitimo efektą. Todėl Giffeno 
prekių pasitaiko taip retai: jos ne tik blogesnės, bet ir daug blogesnės kokybės. 

Tai pavaizduota 8.3 paveiksle. Čia pavaizdavome įprastą „posūkio-postūmio“ 
metodą, kad surastume pakeitimo ir pajamų efektus. Abiem atvejais pirma prekė 
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žaE Xx x 
-—-- Pakeitimo efektas | Pajamų [7 Pakeitimo efektas | 
efektas 


Pajamų 


efektas 


Pilnasis efektas Pilnasis efektas 


A Giffeno atvejis B Blogesnės kokybės, bet ne Giffeno prekė 


Blogesnės kokybės prekės. A brėžinys vaizduoja tiek blogesnės kokybės prekę, kad ji yra 
Giffeno. B brėžinyje - blogesnės kokybės ne Giffeno prekė. 
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yra blogesnės kokybės, todėl pajamų efektas neigiamas. 8.3A brėžinyje pajamų 
efektas nusveria pakeitimo efektą, todėl atsiranda Giffeno prekė. 8.3B brėžinyje 
pajamų efektas mažesnis, taigi pirma prekė į kainos pokyčius reaguoja įprastu 
būdu. 


8.5. Pokyčio normos 


Jau matėme, kad pajamų ir pakeitimo efektai gali būti vaizduojami grafiškai 
kaip „posūkio-postūmio“ deriniai, arba tai galima užrašyti algebriškai Slutskio 
tapatybe: 
kuri teigia, kad visas paklausos pokytis lygus pakeitimo ir pajamų efektų sumai. Ši 
lygtis išreikšta absoliučiais pokyčiais, tačiau labiau įprasta ją reikšti pokyčio nor- 
momis. 

Taigi, kai Slutskio lygtį norime išreikšti pokyčio normomis, paranku apibrėžti 
naują dydį Axį“ , kuris priešingas pajamų efektui: 


Axį A (Pį,m') A (p, ,m) = Ax 2 
Pasinaudoję šiuo apibrėžimu, Slutskio tapatybę perrašome nauju pavidalu: 
Ax, = Axį = Axp . 


Abi puses padaliję iš Ap,, gausime 
r (8.2) 


Pirmasis narys dešiniojoje lygybės pusėje - paklausos pokytis pasikeitus kainai 
ir pajamas pakeitus taip, kad vartotojas įpirktų senąjį prekių rinkinį, — tai pakeitimo 
efektas. Išnagrinėkime antrąjį narį. Kadangi skaitiklyje yra pajamų nulemtas 
pokytis, tai vardiklyje būtų patogu turėti pajamų pokytį. 

Kaip pamenate, pajamų pokytis Am ir kainos pokytis Ap, yra susiję pagal for- 
mulę 


Am = X Ap, . 


Iš čia išreiškiame Ap, : 
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ir, įrašę į (8.2), gauname galutinę formulę: 


Tai ir yra Slutskio tapatybė, išreikšta pokyčių normomis. Kiekvieną narį galime 
paaiškinti kaip 
Ax Xilpp m) X (pi m) 
Ap, Ap, 


— paklausos pokyčio norma, kai kaina kinta, o pajamos išlieka pastovios; 


Ax | x(P, M )- x (p, m) 
Ap, Ap; 


yra paklausos pokyčio norma, kai kaina kinta, o pajamos pakeičiamos taip, kad 
įpirktume senąjį prekių rinkinį, kitaip tariant, tai yra pakeitimo efektas; ir 


Ax" i / x a 
1 x = X (P; 2) (P, , m) X, (8.3) 
Am m-m 


yra paklausos pokyčio norma, išlaikant pastovias kainas ir pakeičiant pajamas — 
pajamų efektas. 

Pats pajamų efektas susideda iš dviejų dalių: pajamų nulemto paklausos pokyčio, 
padauginto iš pradinio paklausos kiekio. Kainai pasikeitus Ap, kiekiu, paklausos 
pokytis dėl pajamų efekto yra: 


Axį" AL Ap 


Šis paskutinis narys, x,Ap, , yra pajamų pokytis, reikalingas įpirkti senąjį prekių 
rinkinį. Tai yra x,Ap, = Am , todėl paklausos pokytis dėl pajamų efekto tampa 


Ax" = Eos POP) šis 


Suprastinę gausime tą patį, ką ir anksčiau. 


8.6. Paklausos dėsnis 


Jau 5 skyriuje užsiminėme, kad vartotojo elgsenos teorija konkretaus turinio lyg ir 
neturi: kainai kylant paklausa gali ir padidėti, ir sumažėti, tas pat gali įvykti ir padidėjus 
pajamoms. Tačiau jei teorija vartotojo elgsenos bent kiek neapriboja, tai ji iš viso ne 
teorija. Modelis, kuris yra suderinamas su bet kokiu elgesiu, tikro turinio neturi. 
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Tačiau žinome, kad vartotojo teorija tikrai turininga - matėme, jog optimizuojančio 
vartotojo pasirinkimai turi tenkinti stipriąją atskleistosios pirmenybės aksiomą. Dar 
daugiau, bet koks kainos pokytis gali būti skaidomas į dvi dalis: pakeitimo efektą, 
kuris yra visada neigiamas - priešingas kainos pasikeitimui, ir pajamų efektą, kurio 
ženklas priklauso nuo to, ar prekė yra normalioji, ar blogesnės kokybės. 

Nors vartotojo teorija ir neapriboja, kaip turi keistis paklausa, kintant kainai ar 
pajamoms, tačiau šių pokyčių sąveiką ji apriboja. Štai kas privalo galioti. 


Paklausos dėsnis. Jei, padidėjus pajamoms, prekės paklausa padidėja, tai ji 
privalo sumažėti pakilus kainai. 


Visa tai betarpiškai kyla iš Slutskio lygties: jei prekės paklausa padidėja, padaugėjus 
pajamų, tai ši prekė yra normalioji. Tačiau jei ji normalioji, tai pakeitimo bei pajamų 
efektai tik sustiprina vienas kitą, ir todėl kainos pakilimas paklausą neabejotinai 
sumažins. 


8.7. Pakeitimo ir pajamų efekto pavyzdžiai 
Panagrinėkime kainų pokyčius ir išskaidykime juos į pajamų bei pakeitimo efek- 
tus turėdami atskiras pirmenybių rūšis. 

Pradėkime nuo tobulųjų papildinių. Slutskio išskaidymas pavaizduotas 8.4 pa- 
veiksle. Biudžetinę tiesę pasukus apie pasirinktą tašką, optimalus pasirinkimas, 
esant naujai biudžetinei tiesei, nepasikeičia. Iš to išeina, kad pakeitimo efektas 
lygus nuliui. Pilnasis paklausos pokytis įvyksta tik dėl pajamų efekto. 


4 


Abejingumo 
kreivės 







Tobulieji papildiniai. 
Slutskio išskaidymas 
esant tobuliesiems 
papildiniams. 


Galutinė 
biudžetinė tiesė 


———> | 
Pajamų efektas = pilnasis efektas 


8.4 pav. 


8.5 pav. 


8.6 pav. 
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Kas atsitiks tobuliesiems pakaitalams, pavaizduotiems 8.5 paveiksle? Pasukus 
biudžetinę tiesę, pasirinkto rinkinio taškas nuo vertikaliosios ašies peršoka ant 
horizontaliosios. Tiesės nebereikia stumti! Pilnasis paklausos pokytis - pakeitimo 
efektas. 










Abejingumo 
kreivės 


saiko Galutinė 
radinis biudžetinė 
pasirinkimas tiesė 


Galutinis 
pasirinkimas 


Tobulieji pakaitalai. 


Pradinė Tobulųjų pakaitalų 
biudžetinė Slutskio išskaidymas. 
tiesė X, 


Pakeitimo efektas = pilnasis efektas 


Kvazitiesinės pirmenybės turi ypatingą savybę. Jau matėme, kad, turint šias 
pirmenybes, pajamų pokytis pirmos prekės suvartojimo nepakeičia. Vadinasi, vi- 
sas paklausos dydis priskiriamas pakeitimo efektui, o pajamų efektas lygus nuliui, 
kas pavaizduota 8.6 paveiksle. 


X; 
Abejingumo 
kreivės 
Galutinė 
biudžetinė 
tiesė 
N 
— is 


Kvazitiesinės pir- 


Pradinė menybės. Visą 
biudžetinė | paklausos pokytį 
tiesė . / Posūkis nulemia pakeitimo 
efektas. 









————————- 
Pakeitimo efektas = pilnasis efektas 
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PAVYZDYS: mokesčio kompensavimas 


1974 metais Naftą eksportuojančių šalių organizacija (OPEC - Organization of 
Petroleum Exporting Countries) uždraudė naftos eksportą į Jungtines Valstijas. OPEC 
sugebėjo kelioms savaitėms sustabdyti naftos siuntas į šalies uostus. Dėl Jungtinių 
Valstijų pažeidžiamumo labai sunerimo Kongresas ir prezidentas, todėl buvo sumany- 
ta daugybė planų, kaip sumažinti valstybės priklausomybę nuo užsienio naftos. 

Viename plane siūlyta padidinti mokestį už benziną. Padidėjus benzino kainai, 
pirkėjai jo vartotų mažiau, kas ir sumažintų užsienio naftos paklausą. 

Tačiau toks mokestis skaudžiai būtų atsiliepęs pirkėjui, todėl planas nebūtų įmano- 
mas politiškai. Surinktas benzino mokesčio pajamas buvo pasiūlyta grąžinti pirkėjui 
tiesioginių piniginių išmokų pavidalu arba sumažinant kitus mokesčius. 

Tokio pasiūlymo priešininkai ginčijo esą pajamų grąžinimas vartotojams paklau- 
sos nepaveiks, nes už grąžintus pinigus jie galės pirkti daugiau benzino. Tačiau ką 
rodo ekonominė analizė? 

Kad būtų paprasčiau, įsivaizduokime, jog už benziną pirkėjas sumoka visą mokestį. 
Todėl jo kaina padidėja visu mokesčio kiekiu (apskritai tik dalis mokesčio pereis į 
kainą, tačiau į tokį sudėtingumą nekreipsime dėmesio). Tarkim, benzino kaina 
dabar yra p'= p+!, 0 pirkėjo paklausa nuo x sumažėjo iki x“. Pirkėjas moka 
t dolerių brangiau ir vartoja x litrų benzino. Todėl iš vidutinio vartotojo bus gauta 
mokesčių pajamų: 


R=tx' =(p'- p)x. 


Atkreipkite dėmesį, kad mokesčių kiekis priklauso nuo to, kiek pirkėjas galiau- 
siai suvartos benzino, esant naujoms kainoms x“, o ne nuo pradinio kiekio x. 

Tarkim, » bus išlaidos visoms kitoms prekėms, o jų kaina lygi 1. Tada biudžetinė 
lygtis bus 


px+y=m, (8.4) 

O įvedus naująjį mokesčio-kompensacijos planą 
(p+0)x +y=mM+. (8.5) 
Vidutinis pirkėjas pasirenka kairiojoje pusėje esančius (8.5) biudžetinės lygties 
kintamuosius, tai yra kiekvienos prekės vartojimo kiekį, o dešiniojoje esančios 
pajamos ir vyriausybės kompensacija yra pastovūs. Kompensacija priklauso ne 


nuo vieno, 0 nuo visų vartotojų. Šiuo atveju nuolaida — mokesčiai, surinkti iš vidutinio 
vartotojo. Tačiau taip yra tik todėl, kad jis vidutinis, o ne dėl kokio nors priežastinio 


ryšio. 
Suprastinę /x abiejose (8.5) lygties pusėse, gauname 


px+y=m. 


8.7 pav. 
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Todėl (x“, y") yra prekių rinkinys, įperkamas esant pradiniam biudžetiniam apribo- 
jimui. Tačiau vartotojas jį atmetė - pasirinko (x, y). Vadinasi, (x, y) yra mėgsta- 
mesnis nei (x“, y"), todėl, esant tokiam planui, vartotojo padėtis pablogės. Galbūt 
todėl šitoks pasiūlymas ir nebuvo priimtas! 

8.7 paveikslas rodo pusiausvyrą esant mokesčio kompensacijai. Pirma prekė 
po mokesčio pabrangsta, o nuolaida padidina pajamas. Pradinis rinkinys nebeįperka- 
mas, todėl vartotojui tikrai blogiau. Veikiant tokiam planui, pirkėjas vartos mažiau 
benzino ir daugiau „visų kitų prekių“. 













Abejingumo 
kreivės 


(x“, y) Biudžetinės tiesės nuolydis 
po apmokestinimo ir 
kompensacijos = - (p + () 


Biudžetinės tiesės 
nuolydis prieš 
apmokestinimą = - p 


Mokesčio mažinimas. Vartotojo 
apmokestinimas ir surinktų pajamų 
grąžinimas vartotojo padėtį pablogina. 


Ką galime pasakyti apie suvartojamo benzino kiekį? Anksčiau vartotą kiekį viduti- 
nis vartotojas įpirktų, tačiau dėl mokesčio benzinas pabrango, todėl vartotojas jo 
turėtų pirkti mažiau. 


8.8. Kitas pakeitimo efektas 


Pakeitimo efektu ekonomistai vadina prekės paklausos pokytį dėl kainos pokyčio 
perkamąją galią išlaikant tą pačią taip, kad senasis prekių rinkinys būtų įperka- 
mas. Tačiau tai tik vienas pakeitimo efekto apibrėžimas; yra ir kitas, kuris taip 
pat gali praversti. 

Pirmuoju apibrėžimu apibūdinamas Slutskio pakeitimo efektas. O dabar 
paaiškinsime Hickso pakeitimo efektą?. 


? Taip pavadintas sero Johno Hickso, Nobeliė premijos laurcato už pasiekimus ckonomikos 
srityje, garbei. 
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Užuot biudžetinę tiesę pasukę aplink pradinį vartojimo rinkinį, ją pasuksime apie 
abejingumo kreivę, kaip parodyta 8.8 paveiksle. Tokiu būdu gauname naują 
biuždetirtę tiesę, kurioje kainos tokios pat kaip ir galutinėje biudžetinėje tiesėje, bet 
skirtingos pajamos. Perkamosios galios nebeužteks pradiniam prekių rinkiniui, tačiau 
užteks įsigyti rinkiniui, kuris būtų ne blogesnis už pradinį. 






Galutinė 
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Pradinis 
pasirinkimas 


Galutinis | 
pasirinkimas Hickso pakeitimo 


efektas. Biudžeti- 
nę tiesę sukame 
ne apie pradinį 
rinkinį, bet apie 


abejingumo 

kreivę. 8.8 pav. 
———---——————————— X, 
Pakeitimo Pajamų 
efektas efektas 


Hickso pakeitimo efektas išlaiko pastovų naudingumą, o ne perkamąją galią. 
Slutskio pakeitimo efektas pirkėjui duoda tiek pajamų, kad šis įpirktų senąjį rinkinį, 
o Hickso - tiek, kad vartotojas grįžtų į senąją abejingumo kreivę. Nors efektų 
apibrėžimai skirtingi, tačiau ir Hickso pakeitimo efektas yra neigiamas, nes jis 
priešingas kainos pokyčiui — visai kaip Slutskio efektas. 

Įrodymas grindžiamas atskleistąja pirmenybe. Tarkim, rinkinys (x,,x,) vartoja- 
mas esant (p,,p;) kainoms, o rinkinys (y,,y;) - (g,,4>;) kainoms. Pajamos to- 
kios, kad vartotojui nesvarbu, kurį prekių rinkinį pirkti. Kadangi jam nesvarbu, ar 
vartoti (x,,x;) ar (y,,y;), tai nė vienas negali būti atskleistas esąs mėgstamesnis 
už kitą. 

Pagal atskleistąją pirmenybę šios dvi nelygybės neteisingos: 


P*i t P)X> > Pi t P2JV2; 

4Yi +42Y2 > 4 +93X3. 
Iš to išeina, kad šios nelygybės teisingos: 

Pi + P3X) S PW + P2V2, 


gYi +92Y> S4,* +45X5. 
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Jas sudėję ir pertvarkę, gauname: 


(g - PO) - X) +(9> - P>)0V> -Xx1) 0. 


Tai bendro pobūdžio teiginys, apibūdinantis, kaip kinta paklausa, keičiantis kai- 
noms ir pajamas pakeičiant taip, kad vartotojas išliktų toje pačioje abejingumo 
kreivėje. Kadangi keičiame tik pirmąją kainą, 0 4; = p; , tai 


(g - PO, -X)<0. 


Ši nelygybė rodo, kad pasikeitęs suvartojimo kiekis yra priešingas kainos pokyčiui, 
ką ir norėjome įrodyti. 

Pilnasis paklausos pokytis vis dar lygus pakeitimo ir pajamų efektų sumai, bet 
dabar turime Hickso pakeitimo efektą. Kadangi ir jis yra neigiamas, tai Slutskio 
lygtis išlieka visai tokio pat pavidalo, jos prasmė taip pat nepasikeičia. Tiek Hick- 
so, tiek Slutskio pakeitimo efektai turi savo prasmę, o kuris iš jų naudingesnis, 
priklauso nuo nagrinėjamos problemos. Galima parodyti, kad, esant mažiems kai- 
nų pokyčiams, šie du efektai beveik nesiskiria. 


8.9. Kompensuotosios paklausos kreivės 


Jau matėme, kaip kinta paklausa, keičiantis kainoms, esant trims skirtingiems atve- 
jams, bet išlaikant: pastovias pajamas (įprastinis atvejis), pastovią perkamąją ga- 
lią (Slutskio pakeitimo efektas) ir pastovų naudingumą (Hickso pakeitimo efek- 
tas). Galime nustatyti ryšį tarp kainų ir paklausos pokyčio, kai išlaikome pastovų 
bet kurį iš šių kintamųjų. Galime nubrėžti tris skirtingas paklausos kreives: įprastinę 
paklausos, Slutskio ir Hickso. 

Šio skyriaus analizė rodo, kad Slutskio ir Hickso paklausos kreivės visada turi 
neigiamą nuolydį. Be to, normaliosios prekės paklausos kreivė visada yra neigia- 
mo nuolydžio. Tačiau teoriškai įmanoma, kad nuolydis gali būti ir teigiamas, kai 
yra blogesnės kokybės prekė — Giffeno atvejis. 

Kartais Hickso paklausos kreivė — paklausos kreivė išlaikant pastovų naudin- 
gumą — vadinama kompensuotosios paklausos kreive. Tokia terminologija 
pasirodys visiškai įprasta, jei pagalvosime, kad Hickso paklausos kreivę sudarome 
taip pakeisdami pajamas, kai keičiasi kaina, kad išlaikytume tą patį naudingumą. 
Taigi vartotojui tarsi „kompensuojama“ dėl kainų pokyčio, o jo naudingumas vie- 
nodas bet kuriame Hickso paklausos kreivės taške. Esant paprastai paklausos 
kreivei yra visiškai kitaip. Čia vartotojui blogiau esant aukštoms kainoms, nes jo 
pajamos pastovios. 

Kompensuotosios paklausos kreivės dažnai labai prisireikia aukštesniuose kur- 
suose, ypač analizuojant išlaidas ir naudą. Čia paprastai kyla klausimas, kiek reik- 
tų kompensuoti vartotojui dėl kokio nors ekonominės politikos pasikeitimo. Tokių 
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išmokų dydis leidžia įvertinti politinių permainų kaitą. Deja, kompensuotosios pa- 
klausos kreivei rasti reikia sudėtingesnių matematinių metodų už mūsų aprašytus. 


Santrauka 


l. 


Kainos sumažėjimas nulemia du vartojimo efektus. Santykinių kainų pokytis 
verčia vartotoją daugiau pirkti pigesnės prekės. Perkamosios galios padidėji- 
mas dėl mažesnės kainos gali ir padidinti, ir sumažinti prekės vartojimą pri- 
klausomai nuo to, ar prekė normalioji, ar blogesnės kokybės. 


„ Paklausos pokytis dėl santykinių kainų pokyčio vadinamas pakeitimo efektu; 


pokytis dėl perkamosios galios pasikeitimo vadinamas pajamų efektu. 


„ Pakeitimo efektas — tai, kaip kinta paklausa, keičiantis kainoms, išlaikant pas- 


tovią perkamąją galią, t. y. taip, kad vartotojas įpirktų pradinį prekių rinkinį. 
Kad išlaikytume pastovią perkamąją galią, turime pakeisti pajamas. Būtiną 
piniginių pajamų pokytį nustatome pagal formulę Am = x,Apį. 


„ Slutskio lygtis rodo, kad pilnasis paklausos pokytis yra lygus pakeitimo ir pa- 


jamų efekto sumai. 


„ Paklausos dėsnis teigia, kad normaliųjų prekių paklausos kreivės privalo turėti 


neigiamą nuolydį. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


l. 


Tarkime, turime įgaubtąsias pirmenybes. Ar ir šiuo atveju pakeitimo efektas 
bus neigiamas? 


„ Prisiminkime benzino mokestį. Kas būtų įvykę, jei pinigai būtų grąžinami pagal 


pradinį benzino suvartojimą x, o ne pagal galutinį x ? 
Ar tada vyriausybė išmokėtų daugiau ar mažiau pinigų, nei surinktų? 


Ar pirkėjui būtų geriau ar blogiau, jei pinigai būtų grąžinami atsižvelgiant į pradinį 
benzino suvartojimą? 


PRIEDAS 


Slutskio lygtį pabandykime išvesti taikydami diferencialinį skaičiavimą. Pradinį vartojimo rinkinį 
pažymėkime (*,,x,). Slutskio pakeitimo efektas nustatomas vartotojo pajamas keičiant taip, kad 
pradinis vartojimo rinkinys (x,,x,) būtų įperkamas. Jeigu kainos yra (p,,p,), tai galutinis vartotojo 
pasirinkimas po kainų pasikeitimo ir atitinkamo pajamų pasikeitimo priklauso nuo kainų (p,,p;) ir 
pradinio rinkinio (x,,x,). Tokia pasirinkimo priklausomybė nuo kainų ir pradinio rinkinio yra 
pirmos prekės Slutskio paklausos funkcija, kurią žymėsime xį(p,,p,,*,,*;). 
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Kitaip tariant, jeigu pradinio rinkinio (X,,X;) buvo pareikalauta esant kainoms (p,,p>) ir 
pajamoms „1, tai Slutskio paklausos funkcija parodo, kokio rinkinio, turėdamas pajamų 
P,X, + P)X;,, vartotojas pareikalautų esant kitoms kainoms (p,,p;). Tad Slutskio paklausos 
funkcija apskritai atrodo taip: 


Xi (PisP>X15X>) = X (Pi, Po PiX1+P2X)) 


Šios lygybės rodo, kad esant kainoms (p,,p;) Slutskio paklausa yra tas pareikalautas prekės 
kiekis, kurį vartotojas pasirinktų, jeigu turėtų tiek pajamų, kad galėtų nusipirkti savo pradinį rinkinį 
(X,,X>) . Tai tiesiog Slutskio paklausos funkcijos apibrėžimas. 

Diferencijuodami tapatybę p, atžvilgiu gauname: 


"Mi (PL P A5*2) DalP Pas) OalPP2 M) 
0p; 0p, Jn 1 


Pertvarkę gausime 


(PP M) Oki (Pi, P23AX5) Or (Pi > Pa.) S 
Op, Op, Om 2 


Atkreipkite dėmesį į sudėtinės funkcijos išvestinės skaičiavimo metodo pritaikymą. 

Čia gavome Slutskio lygtį, užrašytą išvestinėmis. Iš jos matyti, kad bendras kainos pakeitimo 
poveikis prekės vartojimui susideda iš pakeitimo efekto (kai vartotojo pajamos keičiamos taip, kad 
pradinis vartojimo rinkinys (X,,X;) būtų įperkamas), ir pajamų efekto. Žinome, jog pakeitimo 
efektas visada neigiamas, o pajamų efekto ženklas priklauso nuo to, ar nagrinėjame normaliąją, ar 
blogesnės kokybės prekę. Tad mūsų išvesta Slutskio lygtis nuo pateiktos skyriaus tekste skiriasi 
tik tuo, kad pokyčiai pakeisti išvestinėmis. 

Hickso pakeitimo efektą taip pat galima parodyti Slutskio lygtimi. Tarkime, turėdamas pradinį 
vartojimo rinkinį (X,,X;) vartotojas patiria naudingumą 4 . Tada Hickso paklausos funkcija 
x! (p;, P), ų) rodo, kokio pirmos prekės kiekio vartotojas pareikalautų esant kainoms (p,,p>), 
kai jo pajamos pakeičiamos taip, kad jis pasiektų ankstesnį naudingumo lygį 4 . Pasirodo, Slutskio 
lygtį galima užrašyti taip: 


h = 

Ox, (Pi, P2, m) 2 Ox; (P,.P2,U) | O (Ps P2, m) 

Op, Op, Om | 
Ši lygybė pagrįsta tuo, kad nykstamai mažiems kainos pokyčiams Slutskio ir Hickso pakeitimo 

efektai sutampa, t. y. 
Or, (Pį, pz, it) O Ori (Pi, P25*,,32) 
Op, 9p, 

Šį teiginį įrodyti nelabai sunku, tačiau reikia sąvokų, kurių šioje knygoje nėra. Gana nesudėtingas 


įrodymas yra pateiktas knygoje Hal R. Varian, Microeconomic Anaalysis, 3rd ed. New York: Nor- 
ton, 1992, 
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PAVYZDYS: mažo mokesčio kompensavimas 


Slutskio lygtį taikydami kaip išvestines, panagrinėkime mokesčio pakeitimo poveikį vartotojo 
pasirinkimui tada, kai mokesčių pajamos grąžinamos vartotojui. 

Tarkime, kad prekės kainos padidėjimas dėl apmokestinimo yra lygus mokesčio dydžiui. Varto- 
jamą benzino kiekį pažymėkime x , benzino kainą - p, mokestį — t. Tad ribiniams mokesčio dydžiams 
vartojimo pasikeitimą galima užrašyti taip: 


Ox Ox 
dx=—1+—1t 
Op | "Om 


Pirmasis dėmuo yra mokesčio kainos pakeitimo efektas, kuris lygus kainos pakeitimo poveikio 
vartojimui ir kainos pokyčio sandaugai. Vartotojo pajamų pokytis grąžinus surinktus mokesčio 
pinigus lygus mokesčio dydžiui, padaugintam iš suvartojamo benzino kiekio. Tada antrasis lygties 
dėmuo yra pajamų pokyčio ir pajamų pakeitimo poveikio vartojimui sandauga. Tai mokesčio pasikei- 
timo nulemtas pajamų efektas. 

Pagal Slutskio lygtį mokesčio kainos efektą suskaidome į pakeitimo ir pajamų efektus: 


Ox? Ox Ox Ox? 
I-—Kt—K=—t. 


dx = 
"B M 0 





Pajamų efektai susiprastina ir lieka tik pakeitimo efektas. Tad galime teigti, kad ribiniams mokesčio 
dydžiams apmokestinimas grąžinant kaip mokestį surinktas pajamas yra tolygus ribiniam kainos 
padidėjimui vartotojo pajamas keičiant taip, kad pradinis rinkinys būtų įperkamas. 
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Paprastajame vartotojo modelyje, kurį nagrinėjome ankstesniuose skyriuose, pa- 
jamos vartotojui buvo duotos. Tikrovėje žmonės pajamas užsidirba parduodami 
įvairius savo daiktus: pagamintas prekes, sukauptą turtą arba - dažniausiai - savo 
darbą. Šiame skyriuje išsiaiškinsime, kaip pakeisti ankstesnį modelį, kad galėtume 
išnagrinėti tokio pobūdžio vartotojo elgesį. 


9.1. Grynoji ir bendroji paklausos 


Kaip ir anksčiau, apsiribosime dviejų prekių modeliu. Tarsime, kad vartotojas turi 
dviejų prekių pradinį rinkinį, kurį pažymėsime (0,,0,)'. Tai yra dviejų prekių 
kiekis, kurį vartotojas turi prieš patekdamas į rinką. Pagalvokite apie fermerį, 
kuris eina į turgų su 0, vienetų morkų ir 0, vienetų bulvių. Fermeris pamato 
kainas turguje ir nusprendžia, kiek parduoti ar pirkti abiejų prekių. 

Apibrėžkime, kuo bendrosios vartotojo paklausos skiriasi nuo grynųjų jo 
paklausų. Bendroji prekės paklausa yra prekės kiekis, kurį vartotojas pats varto- 
ja: kokį kiekvienos prekės kiekį parsineša iš rinkos namo. Grynoji prekės paklausa 
yra skirtumas tarp vartotojo vartojamo kiekio (bendrosios paklausos) ir pradinio 


' Graikiška raidė (00 , tariama „omega“. 
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prekės kiekio. Grynoji prekės paklausa — prekės kiekis, kuris buvo nupirktas ar 
parduotas. 

Jeigu (x,,x;) yra bendrosios prekių paklausos, tai (x, -0,,x; -0;) — grynosios 
paklausos. Įsidėmėkite, kad nors bendrosios paklausos paprastai yra teigiamos, 
tačiau grynosios gali būti ir teigiamos, ir neigiamos. Jei grynoji pirmos prekės 
paklausa neigiama, tai reiškia, kad pirmos prekės vartotojas nori vartoti mažiau, 
negu turi, tai yra jis nori pasiūlyti šią prekę rinkai. Neigiama grynoji paklausa yra 
pasiūlos kiekis. 

Ekonominei analizei bendrosios paklausos yra svarbesnės, nes jos yra tai, su 
kuo vartotojas galop susijęs. Bet grynosios paklausos praktiškai parodomos rinkose, 
todėl jos artimesnės ne ekonomisto paklausos ir pasiūlos supratimui. 


9.2. Biudžetinis apribojimas 


Pirmiausia turime nutarti, kokia turi būti biudžetinio apribojimo forma. Kas apri- 
boja galutinį vartotojo vartojimą? Atsineštų į rinką prekių vertė privalo būti lygi 
parsineštų namo prekių vertei. Algebriškai tai būtų: 


PiXi + P2X5 = DO, + P05. 
Šį biudžetinį apribojimą taip pat galėtume išreikšti grynosiomis paklausomis: 
PilX, -0,)+ py(x> -05) =0. 


Jei (x, -0,) teigiamas, tai sakysime, kad vartotojas yra grynasis pirkėjas, jei 
dydis neigiamas - grynasis pardavėjas. Tada ankstesnė lygybė rodo, kad prekių, 
kurias vartotojas perka, vertė turi būti lygi parduodamų prekių vertei, kas atrodo 
gana pagrįsta. 

Biudžetinį apribojimą taip pat galime išreikšti panašia forma, kurią apibūdinome 
anksčiau. Dabar tai būtų dvi lygybės: 


P,X, + P)X3 = M, 
m= p 0, + P)05. 


Jeigu kainos yra pastovios, tai pradinio rinkinio vertė ir, aišku, vartotojo piniginės 
pajamos pastovios. 

Kaip biudžetinis apribojimas atrodo grafiškai? Jei kainas laikysime pastoviomis, 
tai 1r piniginės pajamos bus pastovios, vadinasi, gausime visiškai tokią pačią 
biudžetinę lygtį, kokią turėjome anksčiau. Vienintelė problema - nustatyti tiesės 
vietą, o jos nuolydis turi būti - p /p,, kaip ir anksčiau. | 

Tiesės vieta gali būti nustatoma labai paprastai. Užtenka pasakyti, kad biudžetinė 
tiesė visada eina per pradinį rinkinį. Tai yra viena (x,,x,) vertė, tenkinanti 


9.1 pav. 
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biudžetinę tiesę, yra x, =0, ir x; =0,. Pradinis rinkinys visada yra įperkamas, 
kadangi pinigų kiekis, kurį galima išleisti, lygus pradinio rinkinio vertei. 

Apibendrindami gauname, kad biudžetinė tiesė turi nuolydį - p/p, ir eina per 
pradinio rinkinio tašką. Tai pavaizduota 9.1 paveiksle. 


Abejingumo kreivės 


Biudžetinės tiesės Biudžetinė tiesė. Ji eina 
nuolydis = - p,/p, per pradinį rinkinį ir turi 
nuolydį —pį /p2. 





X, 


Esant tam tikram biudžetiniam apribojimui vartotojas gali pasirinkti optimalų rin- 
kinį taip pat kaip ir anksčiau. 9.1 paveiksle pavaizduotas optimalaus pasirinkimo 
(x,x;) pavyzdys. Kaip ir anksčiau turi būti tenkinama optimizavimo sąlyga — 
ribinė pakeitimo norma turi būti lygi kainų santykiui. 

Šiuo atveju x, > 0, ir x; < 0), taigi vartotojas yra grynasis pirmos prekės pirkėjas 
1r grynasis antros prekės pardavėjas. Grynosios paklausos yra grynieji prekių, 
kurias vartotojas perka ar parduoda, kiekiai. Apskritai vartotojas gali nuspręsti, 
kuo jam būti — pirkėju ar pardavėju priklausomai nuo kainų. 


9.3. Pradinio rinkinio pasikeitimas 


Prieš tai išnagrinėjome, kaip pasikeičia optimalus rinkinys, jei pasikeičia pajamos, 
o kainos lieka pastovios. Dabar galime atlikti panašią analizę, klausdami, kaip 
optimalus rinkinys keičiasi, keičiantis pradiniam rinkiniui, o kainoms liekant pa- 
stovioms. 

Pavyzdžiui, tarkime, pradinis rinkinys nuo (0,,0;5) keičiasi iki kažkokios kitos 
vertės (0,,0;) taip, kad 


/ / 
P 0, + P;05 > P0, + Pp)05. 
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Ši nelygybė reiškia, kad naujasis pradinis rinkinys (0;,04) vertas mažiau nei se- 
nasis pradinis rinkinys — piniginės pajamos, kurias vartotojas gali gauti, parduoda- 
mas savo pradinį rinkinį, yra mažesnės. 

Grafiškai tai pavaizduota 9.2A paveiksle, čia biudžetinė tiesė pasislenka į vidų. 
Kadangi tai yra visiškai tas pat, kaip ir piniginių pajamų sumažinimas, tai galime 
daryti tokias pat dvi išvadas kaip ir praeitą kartą. Pirmiausia, naujasis pradinis 
rinkinys vartotojui bus tikrai blogesnis, nes jo vartojimo galimybės sumažėjo. An- 
tra, jo paklausos kiekvienai prekei keisis priklausomai nuo to, ar prekė yra nor- 
malioji, ar blogesnės kokybės. 






Ww, W,) Ww, w,) 





Biudžetinės 
tiesės 


Biudžetinės 
tiesės 





9.2 pav. 
X, Ai 
A Pradinio rinkinio B Pradinio rinkinio 
vertės sumažėjimas vertės sumažėjimas 


Pradinio rinkinio vertės pasikeitimas. A atveju pradinio rinkinio vertė sumažinama, o B 
atveju - padidinama. 


Pavyzdžiui, jei pirma prekė yra normalioji ir biudžetinė tiesė pasikeičia taip, kad 
vartotojo pradinio rinkinio vertė sumažinama, tai galime tvirtinti, jog vartotojo pa- 
klausa pirmai prekei sumažės. : 

Atvejis, kai pradinio rinkinio vertė padidinama, pavaizduotas 9.2B paveiksle. 
Remdamiesi minėtu tvirtinimu, galime pasakyti, kad biudžetinė tiesė lygiagrečiai 
pasislenka į išorę, ir vartotojui turi būti geriau. Jei pradinis rinkinys pasikeičia nuo 
(0,,05) iki (0',0;) ir p,0, + P505 < p,0; + p,03 , tai naujajai biudžetinei aibei 
algebriškai turi priklausyti ir senoji biudžetinė aibė. Vadinasi, naujosios biudžetinės 
aibės optimalus pasirinkimas turi būti mėgstamesnis nei senojo pradinio rinkinio 
optimalus pasirinkimas. 

Pravartu dar kartą tai apgalvoti. 7 skyriuje tvirtinome, kad vien dėl to, jog jei 
vartojimo rinkinys kainuoja brangiau nei kitas, dar nereiškia, kad jis turi būti mėg- 
stamesnis. Tačiau tai galioja tik rinkiniui, kuris turi būti vartojamas. Jei savo prekių 
rinkinį vartotojas gali parduoti laisvojoje rinkoje pastoviomis kainomis, tada jis arba 
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ji visada labiau mėgs didesnės vertės rinkinį nei mažesnės vien dėl to, kad didesnės 
vertės rinkinys duos daugiau pajamų, ir dėl to daugiau pasirinkimo galimybių. Todėl 
didesnės vertės pradinis rinkinys visada bus mėgstamesnis nei mažesnės vertės 
pradinis rinkinys. Šitas paprastas pastebėjimas pravers vėliau. 

Dar vienas atvejis pamąstymui: kas atsitinka, jei p,0, + p50; = p,0į + p505 7 
Tada biudžetinė aibė iš viso nesikeičia: vartotojui tiek pat geras (0,,0,) kaip ir 
(0,,00;) , ir jo arba jos optimalus pasirinkimas turėtų būti visiškai toks pat. Pradi- 
nis rinkinys tik pasislinko išilgai biudžetinės tiesės. 


9.4. Kainų pokyčiai 


Anksčiau nagrinėdami, kaip keičiasi paklausa, kai keičiasi kaina, rėmėmės prielaida, 
kad piniginės pajamos lieka pastovios. Dabar, kai piniginės pajamos yra apibrėžtos 
pradinio rinkinio verte, tokia prielaida nepagrįsta; jei parduodamos prekės kaina 
keičiasi, tai piniginės pajamos tikrai pasikeis. Todėl jei vartotojas turi pradinį rin- 
kinį, tai kainų pokytis automatiškai reiškia ir pajamų kitimą. 

Pirmiausia tai panagrinėsime geometriniu požiūriu. Jei pirmos prekės kaina 
sumažinama, tai žinome, kad biudžetinė tiesė tampa gulstesnė. Kadangi pradinis 
rinkinys yra visada įperkamas, tai reiškia, jog biudžetinė tiesė turi suktis apie pradinį 
rinkinį, kaip pavaizduota 9.3 paveiksle. 

Šiuo atveju iš pradžių vartotojas yra pirmos prekės pardavėjas ir juo lieka net po 
kainos sumažinimo. Ką galime pasakyti apie vartotojo gerovę? Pavaizduotu atveju 











Abejingumo 
kreivės 


Pradžioje 

pasirinktas 

rinkinys 

Naujas 
vartojimo 
rinkinys 


Pradinis rinkinys Pirmos prekės kainos sumažinimas. 
Pirmos prekės kainos sumažinimas 
Biudžetinės verčia biudžetinę tiesę suktis apie 
Nes pradinį rinkinį. Jei vartotojas lieka 
pardavėju, tai jam turi būti blogiau. 
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po kainos pokyčio vartotojas yra žemesnėje abejingumo kreivėje, bet ar taip bus 
visada? Kad atsakytume į šį klausimą, pritaikysime atskleistosios pirmenybės prin- 
cipą. 

Jei vartotojas lieka pardavėju, tai naujasis jo pasirinkimo rinkinys turi būti paplo- 
nintoje naujosios biudžetinės tiesės dalyje. Bet ji yra pradinės biudžetinės aibės 
viduje: visi šie pasirinkimai buvo įmanomi ir prieš kainos pokytį. Todėl, remiantis 
atskleistąja pirmenybe, visi šie pasirinkimai yra blogesni nei pradinis pasirinkimo 
rinkinys. Todėl galime tvirtinti, kad jei parduodamos prekės kaina sumažinama ir 
vartotojas nusprendžia likti pardavėju, tai jo gerovė turėtų pablogėti. 

Kaip bus, jei parduodamos prekės kaina sumažinama ir vartotojas nusprendžia 
tapti tos prekės pirkėju? Šiuo atveju vartotojui gali būti ir geriau, ir blogiau — tiksliai 
žinoti negalime. 

Pereikime prie atvejo, kai vartotojas yra grynasis prekės pirkėjas. Čia viskas 
akivaizdžiai apsiverčia: jei jis yra grynasis prekės pirkėjas ir prekės kaina padi- 
dinama, o optimizuodamas vartotojas nusprendžia likti pirkėju, tai jam tikrai turi 
būti blogiau. Bet jei kainos padidėjimas jį priverčia tapti pardavėju, tai galimi abu 
atvejai: jam gali būti geriau, bet gali būti ir blogiau. Šie pastebėjimai atsiranda iš 
paprasto atskleistosios pirmenybės pritaikymo, kaip ir anksčiau aprašytais atve- 
jais, tačiau būtų naudinga pasipraktikuoti ir nubrėžti grafiką, kad suprastumėte, 
kaip visa tai veikia. 

Atskleistoji pirmenybė taip pat leidžia padaryti keletą įdomių pastebėjimų dėl 
sprendimo, ar pasilikti pirkėju, ar tapti pardavėju, kai pasikeičia kainos. Tarkime, 
vartotojas yra grynasis pirmos prekės pirkėjas, kaip ir 9.4 paveiksle; panagrinėkime, 
kas atsitinka, jei pirmos prekės kaina sumažinama. Tada biudžetinė tiesė tampa 
gulstesnė, kaip 9.4 paveiksle. 
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Kaip ir paprastai tikrai nežinome, ar pirmos prekės pirkėjas pirks daugiau ar 
mažiau — tai priklauso nuo jo skonio. Tačiau kai ką tikrai žinome: vartotojas 
pasiliks grynuoju pirmos prekės pirkėju — jis netaps pardavėju. 

Iš kur tai žinome? Gerai, pažiūrėkime, kas atsitiktų, jei vartotojas taptų par- 
davėju. Tada jis vartotų taip, kaip rodo 9.4 paveikslo paploninta naujosios biudže- 
tinės tiesės dalis. Bet šitie pasirinkimo rinkiniai buvo įmanomi ir senojoje biudžetinėje 
tiesėje, o jis juos atmetė dėl (x; ,x;). Taigi (x;,x;) turi būti geresnis nei bet kuris 
iš tų taškų. Esant naujajai biudžetinei tiesei, (x, ,x5) taip pat yra įmanomas var- 
tojimo rinkinys. Taigi, ką jis bevartotų, esant naujajai biudžetinei tiesei, tai turi būti 
geriau už (x;,x5) — todėl geriau nei bet kuris kitas taškas paplonintoje naujosios 
biudžetinės tiesės dalyje. Tai reiškia, kad jo x, suvartojimo taškas turi būti į dešinę 
nuo pradinio rinkinio taško - tai yra jis turi pasilikti grynuoju pirmos prekės pirkėju. 

Lygiai taip pat ši stebėjimo rūšis pritaikoma ir asmeniui, kuris yra grynasis prekės 
pardavėjas: jei parduodamos prekės kaina padidinama, grynuoju pirkėju jis netaps. 
Negalime užtikrintai pasakyti, ar parduodamos prekės vartotojas vartos daugiau 
ar mažiau, bet tikrai žinome, kad jis išliks pardavėju, jei kaina padidės. 


9.5. Kainos poveikio ir paklausos kreivės 


Kaip prisimenate iš 6 skyriaus, kainos poveikio kreivės vaizduoja tuos abiejų prekių 
derinius, kurie gali būti pareikalauti vartotojo, o paklausos kreivės - ryšį tarp kai- 
nos ir pareikalauto tam tikros prekės kiekio. Visiškai tas pat vyksta ir kai vartoto- 
jas turi pradinį abiejų prekių rinkinį. 

Panagrinėkime, pavyzdžiui, 9.5 paveikslą, kuriame nubrėžtos kainos poveikio ir 
vartotojo paklausos kreivės. Poveikio kreivė visada eis per pradinį rinkinį, kadan- 
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Kainos poveikio ir paklausos kreivės. Ryšį tarp pareikalauto rinkinio ir kainų, kai vartotojas 
turi pradinį rinkinį, galime pavaizduoti dviem būdais. 
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gi, esant tam tikrai kainai, pradinis rinkinys ir bus pareikalautas rinkinys; tai yra, 
esant tam tikroms kainoms, optimizuodamas vartotojas nuspręs neprekiauti. 

Kaip jau matėme, vartotojas gali nuspręsti būti pirmos prekės pirkėju arba par- 
davėju priklausomai nuo kainų. Todėl kainos poveikio kreivė bendru atveju nuo 
pradinio rinkinio taško eis į kairę ir į dešinę. 

Paklausos kreivė 9.5 paveiksle yra bendrosios paklausos kreivė — ji nurodo 
bendrą pirmos prekės kiekį, kurį vartotojas renkasi. Grynosios paklausos kreivė 
pavaizduota 9.6 paveiksle. 
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1 i 
Bendroji ir grynoji paklausos bei grynoji pasiūla. Remdamiesi bendrąja ir grynąja paklau- 
somis, galime pavaizduoti paklausos bei pasiūlos elgesį. 


Atkreipkite dėmesį, kad, esant tam tikroms kainoms, grynoji pirmos prekės pa- 
klausa bus neigiama. Taip būna tada, kai pirmos prekės kaina taip pakyla, kad 
vartotojas nusprendžia tapti šios prekės pardavėju. Esant tam tikrai kainai, varto- 
tojas nusprendžia tapti pardavėju. 

Pasiūlos kreivę sutarta brėžti teigiamajame ketvirtyje, nors pasiūlą būtų pras- 
mingiau įsivaizduoti kaip neigiamą paklausą. Paklusime tradicijai ir grynosios pasiū- 
los kreivę nubrėšime įprastu būdu - kaip teigiamą dydį, kaip 9.6 paveiksle. 

Algebriškai pirmos prekės grynoji paklausa 4,(p,,p,) yra skirtumas tarp bend- 
rosios pasiūlos x,(p,,p;) 1r pirmos prekės kiekio pradiniame rinkinyje, kai šis 
skirtumas teigiamas; tai yra kai vartotojas prekės nori daugiau nei turi: 


X (P,+P2)- 01, jei tai yra teigiama; 
d(pP2)=1 7 | | : 
(P1-P2) i kitu atveju. 
Grynosios paklausos kreivė yra skirtumas tarp pirmos prekės kiekio, kurį varto- 
tojas turi, ir kiekio, kurį jis nori turėti, kai šis skirtumas teigiamas: 


0 -*(p,„P,), Jei tai yra teigiama; 


Ss (P1sP2) = | 0 kitu atveju. 


9.6 pav. 
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Viskas, ką nustatėme apie paklausos ypatybes, tiesiogiai pritaikoma ir pasiūlai, 
nes ji yra tik neigiama paklausa. Jei bendrosios paklausos kreivė visuomet eina 
žemyn į dešinę, tai pasiūlos kreivė turės teigiamą nuolydį. Pagalvokite: jei kainos 
padidėjimas grynąją paklausą priverčia tapti neigiamesne, tai grynoji pasiūla bus 
teigiamesnė. 


9.6. Slutskio lygybės pavidalas 


Atskleistąją pirmenybę taikyti yra patogu, tačiau tai iš tikro neatsako į esminį 
klausimą: kaip prekės paklausa reaguoja į kainos pokytį? 8 skyriuje matėme, kad 
jei piniginės pajamos laikomos pastoviomis ir prekė yra normalioji, tai kainos 
sumažinimas paklausą privalo padidinti. 

Atkreipkite dėmesį į frazę piniginės pajamos laikomos pastoviomis. Nagrinėjamu 
atveju jos būtinai kis, nes pradinio rinkinio vertė būtinai keisis, keičiantis kainai. 

8 skyriuje aprašėme Slutskio lygtį, kuri paklausos pokytį dėl kainos išskaidė į 
pakeitimo ir pajamų efektus. Pastarąjį nulėmė perkamosios galios pokytis keičiantis 
kainai. Tačiau dabar, kintant kainai, perkamoji galia keisis dėl dviejų priežasčių. 
Pirmoji priežastis atsiranda iš Slutskio lygties apibrėžimo: pavyzdžiui, kainai krin- 
tant, prekės galite nusipirkti tiek pat, kiek ir anksčiau, o pinigų dar liks. Šį efektą 
pavadinkime paprastuoju pajamų efektu. Tačiau antrasis pajamų efektas yra 
naujas. Kai prekės kaina keičiasi, kinta pradinio rinkinio vertė ir kartu jūsų pini- 
ginės pajamos. Pavyzdžiui, jei esate grynasis prekės tiekėjas, tada kainos kritimas 
tiesiogiai sumažins jūsų pinigines pajamas, nes savo pradinio rinkinio nebegalėsite 
parduoti už tiek pinigų, už kiek galėjote anksčiau. Taigi efektai tie patys, kaip ir 
anksčiau, ir dar yra papildomas pajamų efektas dėl kainos įtakos pradinio rinkinio 
vertei. Šį efektą pavadinkime pradinio turto pajamų efektu. 

Ankstesnėje Slutskio lygtyje piniginių pajamų kiekis buvo pastovus. Dabar mums 
turi rūpėti, kaip piniginės pajamos keičiasi, kintant pradinio rinkinio vertei. Todėl 
kai apskaičiuosime paklausos pokytį dėl kainos pokyčio, Slutskio lygtis bus tokia: 
visas paklausos pokytis = pakeitimo efektas + paprastasis pajamų efektas + pradinio 
turto pajamų efektas. 


Pirmieji du efektai mums žinomi. Kaip ir anksčiau, Ax, pažymėsime visos pa- 
klausos pokytį, Axį — paklausos pokytį dėl pakeitimo efekto, o Axį" — paklausos 
pokytį dėl paprastojo pajamų efekto. Dabar juos galime įrašyti į Slutskio lygybę 
vietoj anksčiau minėtų „žodinių narių“ ir ją išreikšti pokyčių normomis: 

ka X Si + pradinio turto pajamų efektas. (9.1) 
m 


Ap, Apį 
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Kaip turėtų atrodyti paskutinis narys? Jo išraišką išvesime vėliau, o dabar pa- 
galvokime, iš ko jis susideda. Kai pradinio rinkinio kaina keičiasi, keisis ir piniginės 
pajamos, ir šis pinigų pokytis nulems paklausos pokytį. Todėl pradinio turto pa- 
jamų efektas susidės iš dviejų narių: 


pradinio turto pajamų efektas = paklausos pokytis, keičiantis pajamoms 
X pajamų pokytis, keičiantis kainai. (9.2) 
Pirmiausia pažiūrėkime į antrąjį efektą. Kadangi pajamos apibrėžiamos kaip 
m= p0, + P302, 
ta1 5 
—= 0, . 
Ap; 
Tai nurodo, kaip kinta piniginės pajamos keičiantis pirmos prekės kainai: jei turite 
parduoti 10 vienetų pirmos prekės ir jos kaina padidėja 1 doleriu, jūsų piniginės 
pajamos padidės 10 dolerių. 
Pirmoji (9.2) lygybės dalis rodo, kaip kinta paklausa, keičiantis pajamoms. Ši 
išraiška jau yra: tai Ax; /Am: paklausos pokytis, padalytas iš pajamų pokyčio. 
Taigi pradinio turto pajamų efektas bus toks: 


pradinio turto pajamų efektas = — — = ——-0j. (9.3) 
mn 


(9.3) išraišką įrašę į (9.1) lygtį, gauname galutinį Slutskio lygties pavidalą: 


Ax A Axį 
10,1) 
Ap, Ap, Am 

Ši lygtis duoda atsakymą į anksčiau užduotą klausimą. Žinome, kad pakeitimo 
efektas visada neigiamas - priešingos krypties nei kainos pokytis. Tarkim, prekė 
yra normalioji, taigi Ax; /Am > 0. Tada bendro pajamų efekto ženklas priklauso 
nuo to, ar asmuo grynasis pirkėjas ar grynasis tiekėjas. Jei asmuo yra grynasis 
normaliosios prekės pirkėjas, o prekės kaina padidėja, tada pirkėjas jos pirks būti- 
nai mažiau. Jei vartotojas yra grynasis pardavėjas, o normaliosios prekės kaina 
padidėja, tada bendro efekto ženklas nežinomas: priklauso nuo bendro pajamų 
efekto (teigiamo) dydžio, palyginti su (neigiamu) pakeitimo efekto dydžiu. 

Kaip ir anksčiau, kiekvienas iš šių efektų gali būti pavaizduotas grafiškai, nors 
grafikas painesnis. Pažiūrėkite į 9.7 paveikslą, kuris vaizduoja kainos pokyčio 
Slutskio išskaidymą. Bendras paklausos pokytis yra pažymėtas perėjimu iš Aį C. 
Tai yra trijų atskirų perėjimų suma: pakeitimo efekto, kurį žymi perėjimas iš A į B, 
ir dviejų pajamų efektų. Paprastasis pajamų efektas, kuris yra perėjimas iš B į D, 
yra paklausos pokytis, pinigines pajamas išlaikant pastovias — tai yra toks 
pajamų efektas, kurį išnagrinėjome 8 skyriuje. Tačiau pradinio rinkinio vertė kin- 
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ta, keičiantis kainai, todėl atsiranda papildomas pajamų efektas: kintant pradinio 
rinkinio vertei, keičiasi ir piniginės pajamos. Šis piniginių pajamų pokytis biudžetinę 
tiesę pastumia atgal į vidų taip, kai ji eina per pradinio rinkinio rinkinį. Paklausos 
pokytis nuo D iki C žymi pradinio rinkinio efektą. 


X; 
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N 4 rinkinys 
NV Galutinis 


pasirinkimas 
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9.7. Slutskio lygties panaudojimas 


Tarkim, yra vartotojas, kuris parduoda obuolius ir apelsinus, augančius sode ant 
keleto medžių, panašus į vartotoją, kurį aprašėme 8 skyriaus pradžioje. Sakėme, 
kad jei obuolių kaina padidėja, vartotojas gali pradėti jų vartoti daugiau. Taikant 
Slutskio lygtį, išvestą šiame skyriuje, nesunku pastebėti, kodėl. Jei vartotojo pa- 
klausą obuoliams pažymėsime x,, o obuolių kainą - p,„,tada 











Ax, „At Ax4 
= +(0,-X*,) ; 
Ap, Ap, Am 
L 0 O) 


Tai rodo, kad bendras paklausos pokytis, keičiantis obuolių kainai, yra pakei- 
timo ir pajamų efektų suma. Pakeitimo efektas veikia tinkama kryptimi - kainos 
padidėjimas obuolių paklausą sumažina. Bet jeigu obuoliai šiam vartotojui yra 
normalioji prekė, tai pajamų efektas veikia kita kryptimi. Kadangi vartotojas yra 
grynasis obuolių pardavėjas, kainos pakilimas padidina jo pinigines pajamas taip 
ženkliai, kad daugiau obuolių jis vartos dėl pajamų efekto. Jei paskutinis narys 
yra užtektinai stiprus atsverti pakeitimo efektui, lengvai galime gauti „neįprastą“ 
rezultatą. 
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PAVYZDYS: pradinio turto pajamų efekto apskaičiavimas 


Panagrinėkime paprastą pavyzdį su skaičiais. Tarkim, fermeris gamina 40 kvortų 
pieno per savaitę. Pradinė pieno kaina yra 3 doleriai už kvortą. Jo paklausos 
funkcija pienui savam vartojimui yra 


x, =10+ Us g 
10p, 

Kadangi jis gamina 40 kvortų, o kvorta kainuoja 3 dolerius, tai jo pajamos yra 
120 dolerių per savaitę. Todėl jo pradinė pieno paklausa yra x, = 14. Dabar tarkim, 
kad kaina tampa 2 doleriai už kvortą. Jo piniginės pajamos pasikeis m“ = 2x40 = 80 
dolerių ir paklausa bus x; =10+80/20 =14. 

Jei jo piniginės pajamos būtų išlikusios pastovios ir lygios m = 120 dolerių, tai jis 
būtų nusipirkęs x, = 10 +120/10x2 = 16 kvortų pieno, esant šiai kainai. Todėl pradinio 
turto pajamų efektas — paklausos pokytis dėl pradinio rinkinio vertės yra —2. Šio 
uždavinio pakeitimo ir paprastasis pajamų efektai buvo apskaičiuoti 8 skyriuje. 


9.8. Darbo pasiūla 


Pradinio rinkinio sąvoką pritaikysime vartotojo darbo pasiūlos sprendimui nagrinėti. 
Vartotojas gali nuspręsti daug dirbti ir palyginti daug vartoti arba gali pasirinkti 
mažai dirbti ir mažai vartoti. Vartojimo bei darbo kiekį nulemia vartotojo pirmeny- 
bių ir biudžetinio apribojimo sąveika. 


Biudžetinis apribojimas 


Įsivaizduokime, kad iš pradžių vartotojas turi M piniginių pajamų, kurias gauna 
nepriklausomai nuo to, ar jis dirba, ar ne. Tai galėtų būti, pavyzdžiui, pajamos iš 
investicijų ar giminių pagalba. Šį kiekį vadinsime vartotojo nedarbinėmis paja- 
momis. (Nedarbinių pajamų vartotojas gali turėti nulį, bet mes norime turėti ga- 
limybę, kai jos yra teigiamos.) 

Vartojimą pažymėkime C, vartojimo kainą - p, darbo užmokestį — w, pasiūlytą 
darbo kiekį - L ir gausime biudžetinį apribojimą: 


pC=M+wL. 


Tai rodo, kad vartojimo vertė turi būti lygi jo nedarbinių ir darbinių pajamų sumai. 

Šį biudžetinį apribojimą palyginkime su ankstesniais mūsų nagrinėtais biudžetinio 
apribojimo pavyzdžiais. Pagrindinis skirtumas yra tas, kad tai, ką vartotojas ren- 
kasi - darbo pasiūla — yra dešiniojoje lygybės pusėje. Ją lengvai galime perkelti į 
kairiąją 1r gauti 
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pC-wL = M. 


Tai jau geriau, bet minuso ženklas yra ten, kur paprastai būna pliusas. Kaip tai 
ištaisyti? Tarkim, maksimalus darbo pasiūlos kiekis yra 24 valandos per parą, 7 
dienos per savaitę ar kaip nors kitaip, bet suderinant su mūsų matavimo vienetais. 
Šį darbo kiekį pažymėkime L . Tada prie kiekvienos lygybės pusės pridėję wL ir 
pertvarkę gauname 

pC+w(L-L)=M +wL 


Jei vartotojas iš viso nedirbtų, vartojimo kiekį pažymėkime C = M /p . Vadinasi, 
C yra jo pradinio rinkinio vartojimas, todėl rašome: 


pC+w(L-L)= pC +wL. 


Dabar lygtis labai panaši į jau matytas. Du pasirinkimo kintamieji yra kairiojoje 
pusėje ir du - pradinio rinkinio kintamieji dešiniojoje. Kintamąjį L - L galime su- 
prasti kaip „laisvalaikio“ kiekį - tai yra laiką, kuris nėra darbo laikas. Kintamuoju 
R pažymėsime laisvalaikį, taigi R = L - L. Tada bendras laiko kiekis, kurį galima 
skirti laisvalaikiui, yra R = L ,obiudžetinis apribojimas tampa 


pC +wR =pC + wR. 


Ši lygtis formaliai yra tapati pačiam pirmajam biudžetiniam apribojimui, kurį 
aprašėme šiame skyriuje, tačiau jos prasmė gana įdomi. Ji sako, kad vartotojo 
vartojimo vertės ir laisvalaikio suma turi būti lygi jo pradinio vartojimo ir pradinio 
laiko vertei, čia jo pradinis laiko kiekis yra įvertintas jo darbo užmokesčio kaina. 
Darbo užmokestis — tai ne tik darbo, bet ir laisvalaikio kaina. 

Jeigu darbo užmokestis yra 10 dolerių už valandą ir jūs nusprendėte turėti papil- 
domą valandą laisvalaikio, kiek jums tai kainuos? Tai kainuotų 10 dolerių prarastų 
pajamų — tai papildomos laisvalaikio valandos kaina. Ekonomistai kartais sako, 
kad darbo užmokestis yra laisvalaikio galimybės kaštai. 

Dešinioji šio biudžetinio apribojimo pusė kartais vadinama vartotojo pilnosiomis, 
ar humanomomis, pajamomis. Ji matuoja vertę to, ką vartotojas turi - jo pradinio 
rinkinio prekių vertę ir pradinio laiko kiekio vertę. Tai skiriasi nuo vartotojo matuo- 
jamųjų pajamų, kurios yra pajamos, gaunamos pardavus dalį savo laiko. 

Gera šio biudžetinio apribojimo savybė ta, kad jis yra kaip tik toks, kokius matėme 
anksčiau. Jis eina per pradinio rinkinio tašką (L,C) ir turi nuolydį - w /p. Pradinis 
rinkinys būtų tai, ką vartotojas gautų, jei iš viso nedalyvautų rinkoje, o biudžetinės 
tiesės nuolydis nurodo santykį, kuriuo rinka keičia vieną prekę kita. 

Optimalus pasirinkimas yra ten, kur ribinė pakeitimo norma - vartojimo ir 
laisvalaikio mainai — tampa lygi w /p, realiajam uždarbiui, kaip pavaizduota 
9.8 paveiksle. Papildomo vartojimo vertė, vartotojui dirbant truputį daugiau, turi 
būti lygi vertei laisvalaikio, kuris prarandamas, uždirbant tą vartojimą. Realusis 
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uždarbis yra vartojimo kiekis, kurį vartotojas gali nusipirkti, jei atiduoda valandą 
laisvalaikio. 
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pradinio rinkinio į kairę. 9.8 pav. 
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9.9. Darbo pasiūlos lyginamoji statika 


Pažiūrėkime, kaip kinta vartotojo darbo pasiūla, kai keičiasi piniginės pajamos, o 
kaina ir darbo užmokestis lieka pastovūs. Kas atsitiktų jūsų darbo pasiūlai, jei 
laimėtumėte loterijoje ir nedarbinės pajamos žymiai padidėtų? Kas atsitiktų jūsų 
laisvalaikio paklausai? 

Daugelio žmonių darbo pasiūla sumažėtų, jei jų pajamos padidėtų. Kitaip ta- 
riant, laisvalaikis daugeliui žmonių tikriausiai yra normalioji prekė: kai piniginių 
pajamų padaugėja, jie nori daugiau laisvalaikio. Atrodo, šis pastebėjimas yra gerai 
pagrįstas patirtimi, todėl šios hipotezės ir laikysimės — tarsime, kad laisvalaikis yra 
normalioji prekė. 

Ką tai pasako apie vartotojo darbo pasiūlos ir darbo užmokesčio pokyčio ryšį? 
Kai darbo užmokestis kyla, įvyksta du efektai: padidėja darbo pajamos ir lais- 
valaikio vartojimo kaštai. Taikydami pajamų ir pakeitimo efektų sąvokas bei Slut- 
skio lygybę, šiuos individualius efektus galime atskirti ir juos ištirti. 

Kai darbo užmokestis padidėja, laisvalaikis tampa brangesnis ir tai savaime lemia 
Žmonių norą turėti jo mažiau (pakeitimo efektas). Kadangi laisvalaikis yra nor- 
malioji prekė, galime tvirtinti, kad darbo užmokesčio padidėjimas tikrai priverčia 
sumažinti laisvalaikio paklausą, tai yra darbo pasiūlos padidėjimą. Tai išeina iš 
Slutskio lygybės, pateiktos 8 skyriuje. Normalioji prekė privalo turėti neigiamą 
paklausos kreivės nuolydį. Jeigu laisvalaikis yra normalioji prekė, tada darbo pasiū- 
los kreivė privalo turėti teigiamą nuolydį. 
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Tačiau šiame nagrinėjime atsiranda sunkumų. Pirmiausia, neatrodo prasminga, 
kad, padidėjus darbo užmokesčiui, visada padidėja darbo pasiūla. Jei mano darbo 
užmokestis labai pakyla, aš galbūt „išleisiu“ šias papildomas pajamas, vartodamas 
daugiau laisvalaikio. Kaip labai įtikinantį vartotojo elgesį suderinti su ekonomikos 
teorija? 

Jei teorija duoda neteisingą atsakymą, tai tikriausiai dėl to, kad ją ne taip pri- 
taikėme. Iš tikrųjų šiuo atveju Slutskio pavyzdys, aprašytas anksčiau, rodė pa- 
klausos pokytį, pinigines pajamas laikant pastoviomis. Bet jeigu darbo užmo- 
kestis keičiasi, tai piniginės pajamos taip pat turi keistis. Paklausos pokytis, kuris 
atsiranda dėl piniginių pajamų pokyčio, yra papildomas pajamų efektas — pradinio 
turto pajamų efektas. Tai papildo paprastąjį pajamų efektą. 

Jei pritaikysime tinkamą Slutskio lygties pavidalą, pateiktą šiame skyriuje, tai 
gausime tokią išraišką: 


AR = pakeitimo efektas + (R- p AR (9.4) 
Aw Am 


(-) G) (G) 


Šioje išraiškoje pakeitimo efektas kaip ir visuomet yra tikrai neigiamas, o dydis 
AR/Am - teigiamas, nes laikome, kad laisvalaikis yra normalioji prekė. Bet (R — R) 
yra teigiamas, taigi visos išraiškos ženklas neapibrėžtas. Kitaip nei įprastu varto- 
tojo paklausos atveju, laisvalaikio paklausa turės neaiškų ženklą, netgi jei lais- 
valaikis yra normalioji prekė. Kai darbo užmokestis kyla, žmonės gali dirbti ir 
mažiau, ir daugiau. 

Iš kur atsiranda šis neapibrėžtumas? Kai darbo užmokestis kyla, pakeitimo efek- 
tas verčia dirbti daugiau, pradinio rinkinio vertė taip pat didėja. Tai yra papildomos 
pajamos, kurios gali būti suvartotos, naudojant papildomą laisvalaikį. Kuris efek- 
tas didesnis, yra empirinis klausimas, ir negali būti išspręstas remiantis vien teo- 
rija. Norėdami nustatyti, kuris efektas vyrauja, turime pažiūrėti tikruosius žmonių 
darbo pasiūlos sprendimus. 

Atsilenkiančioji darbo pasiūlos kreivė vaizduoja atvejį, kai darbo užmokesčio 
padidėjimas sumažina darbo pasiūlą. Slutskio lygtis rodo, kad šis efektas tuo la- 
biau tikėtinas, kuo didesnis (R — R) , tai yra kuo didesnė darbo pasiūla. Kai R = R, 
vartotojas vartoja vien laisvalaikį, taigi darbo užmokesčio pakilimas pasireikš vien 
tiktai pakeitimo efektu ir nulems darbo pasiūlos padidėjimą. Bet kai darbo pasiūla 
didesnė, kiekvienas darbo užmokesčio padidėjimas vartotojui duoda papildomų 
pajamų už visas darbo valandas, taigi nuo tam tikro taško jis gali nuspręsti už tas 
pajamas „pirkti“ papildomo laisvalaikio - tai yra sumažinti darbo pasiūlą. 

Atsilenkiančioji darbo pasiūlos kreivė pavaizduota 9.9 paveiksle. Kai darbo 
užmokestis yra mažas, pakeitimo efektas viršija pajamų efektą, o užmokesčio 
padidėjimas sumažina laisvalaikio paklausą ir kartu padidina darbo pasiūlą. Esant 
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didesniam darbo užmokesčiui pajamų efektas gali nusverti pakeitimo efektą, dar- 
bo užmokesčio padidėjimas sumažina darbo pasiūlą. 


VARTOJIMAS UŽDARBIS 






Darbo 
pasiūla 

Pradinis 
K rinkinys 






Cie rop--- 
! ! | 
1 ! | 
: 9.9 pav. 
1 LAISVALAIKIS 
S 
L, 
A Abejingumo kreivės B Darbo pasiūlos kreivės 
Atsilenkiančioji darbo pasiūla. Kai darbo užmokestis pakyla, darbo pasiūla padidėja nuo 
L, iki L,. Bet tolesnis darbo užmokesčio didėjimas darbo pasiūlą sumažina iki L,. 
PAVYZDYS: viršvalandžiai ir darbo pasiūla 
Pagalvokite apie darbuotoją, kuris nusprendė pasiūlyti darbo kiekį L“ = R - R", kai 
darbo užmokestis yra w, kaip pavaizduota 9.10 paveiksle. Dabar tarkim, kad fir- 
ma pasiūlo jam didesnę algą w' > w už papildomą darbo laiką. Toks užmokestis 
vadinamas viršvalandžių apmokėjimu. 
VARTOJIMAS 
Viršvalandžių uždarbio 
Oti biudžetinė tiesė 
ptimalus 
pasirinki- Optimalus pasirinkimas, 
mas, kai kai uždarbis didesnis 
mokami 
7 N Biudžetinė tiesė, kai 
Ee didesnis uždarbis gaunamas 
k už visas darbo valandas 
C*H-=— == Viršvalandžių ir 
įprasto pajamų 
Abejingumo efekto lyginimas. 
krejiės Viršvalandžių 
atlyginimo didėji- 
mas darbo pasiūlą 
EL-=-=-— 5460-65 - tikrai padidina, o 
Pradinio uždarbio paprastas atlygini- | 
biudžetinė tiesė mo pakilimas ją gali 
sumažinti. 9.10 pav. 


! 
R* R LAISVALAIKIS 
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Tai pavaizduota 9.10 paveiksle. Biudžetinė tiesė bus statesnė, kai darbo pasiūla 
L“ viršija. Tačiau, remdamiesi atskleistąja pirmenybe, žinome, kad optimizuoda- 
mas darbuotojas rinksis dirbti daugiau: pasirinkimai dirbti mažiau kaip L“ buvo 
galimi ir anksčiau, prieš pasiūlant viršvalandžius, bet buvo atmesti. 

Atkreipkite dėmesį, kad darbo pasiūla, esant viršvalandžiams, neabejotinai 
padidėja, o kai didesnis darbo užmokestis pasiūlomas už visas darbo valandas, 
gauname neaiškų efektą — kaip jau aptarėme, darbo pasiūla gali ir didėti, ir 
mažėti. Viršvalandžių efektas yra grynasis pakeitimo efektas todėl, kad opti- 
malus pasirinkimas gaunamas biudžetinę tiesę sukant apie pasirinktą tašką. 
Viršvalandžiai duoda daugiau pajamų tik už papildomas darbo valandas, o dar- 
bo užmokesčio išaugimas - didesnį atlyginimą už visas darbo valandas. Todėl 
paprastas darbo užmokesčio pakėlimas apima abu efektus — pakeitimo ir pa- 
jamų, o užmokesčio už viršvalandžius — tik grynąjį pakeitimo efektą. Toks 
pavyzdys pateiktas 9.10 paveiksle. Ten paprasto darbo užmokesčio padidinimas 
darbo pasiūlą sumažina, o viršvalandžių užmokesčio padidinimas ją padidina. 


Santrauka 


1. Vartotojai pajamas uždirba parduodami savo pradinio rinkinio prekes. 


2. Bendroji prekės paklausa yra vartotojo suvartojamas prekės kiekis. Grynoji 
paklausa — vartotojo perkamas prekės kiekis. Todėl grynoji paklausa yra ben- 
drosios paklausos ir kiekio pradiniame rinkinyje skirtumas. 


3. Biudžetinis apribojimas turi nuolydį -p, /p, ir eina per pradinį rinkinį. 

4. Keičiantis prekės kainai, kinta prekių, kurias vartotojas nori parduoti, vertė ir 
dėl to atsiranda papildomas pajamų efektas Slutskio lygtyje. 

5. Darbo pasiūla yra įdomus pakeitimo ir pajamų efekto sąveikos pavyzdys. Šių 


efektų sąveika neleidžia tiksliai pasakyti, koks bus darbo pasiūlos pokytis dėl 
darbo užmokesčio pokyčio. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kokios bendrosios vartotojo paklausos, jei jo grynosios paklausos yra (5, -3), 
o pradinis rinkinys - (4, 4)? 


2. Kainos (p,,p;) = (2, 3), o vartotojas vartoja (x,,x;) = (4, 4). Egzistuoja tobula 
dviejų prekių rinka, kurioje prekes galima pirkti ir parduoti be papildomų kaštų. 
Ar vartotojas būtinai teiktų pirmenybę rinkinio (y,,y;) = (3, 5) vartojimui? Ar 
jis būtinai teiktų pirmenybę turėti rinkinį (y,,y;,) ? 


Priedas 163 


3. Kainos yra (p,,p;)= (2, 3), vartotojas vartoja (x,,x;) = (4, 4). Dabar kainos 
pasikeitė į (4,,4;) = (2, 4). Ar jam gali būti geriau, esant šioms naujoms 
kainoms? 


4. Šiuo metu JAV importuoja apie pusę suvartojamos naftos kiekio. Kita dalis 
išgaunama vietoje. Ar naftos kaina gali išaugti tiek daug, kad JAV pasidarytų 
geriau? 


5. Tarkim, kad per stebuklą paros valandų skaičius padaugėja nuo 24 iki 30 valandų 
(pasisekus tai įvyktų prieš pat egzaminų sesiją). Kaip tai paveiktų biudžetinį 
apribojimą? 


6. Jei laisvalaikis būtų blogesnės kokybės prekė, ką galėtumėte pasakyti apie 
darbo pasiūlos kreivės nuolydį? 


PRIEDAS 


Slutskio lygties išvedimas tekste turėjo tam tikrų neaiškių vietų. Aptardami pradinio rinkinio pini- 
ginės vertės pasikeitimo poveikį paklausai, sakėme, kad tai lygu Ax; / Am . Senajame Slutskio 
lygties pavidale tai buvo paklausos pokyčio norma, kai pajamos keitėsi taip, kad būtų išlaikytas 
įperkamas pradinis vartojimo rinkinys. Tačiau tai nebūtinai bus lygu paklausos pokyčio normai, kai 
keičiasi pradinio rinkinio vertė. Išnagrinėkime šį atvejį šiek tiek smulkiau. 

Tarkim, pirmos prekės kaina keičiasi nuo p, iki p,. m“ pažymėkime naujas pinigines pajamas, 
kurios atsirado dėl pradinio rinkinio vertės pokyčio, kainai tapus p; . Sakykim, antros prekės kaina 
lieka pastovi, todėl ją, kaip paklausos funkcijos argumentą, galime praleisti. 

Iš m“ apibrėžimo žinome, kad 


m“ —M- Ap,00, . 
Atkreipkite dėmesį, kad yra tapačiai teisinga, jog 
x (Pm) > (Pm) 
Ap; 
= i (pį„m)- x (p, ,m) 
Ap, 
i Xį (p,,M) A, (p,,m) 
Ap, 
Xį (p,,m“) A, (p,,m) 
Ap, 


(Tiesiog suprastinkite vienodus narius su priešingais ženklais dešiniojoje lygties pusėje.) 
Pagal paprastojo pajamų efekto apibrėžimą, 


(pakeitimo efektas) 


(paprastasis pajamų efektas) 


+ (pradinio turto pajamų efektas). 





o pagal pradinio turto pajamų apibrėžimą, 
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Padarę pakeitimus, gauname tokią Slutskio lygties formą: 


x (Pm) (Pm) 


Apį 
I žie Aiks E) (pakeitimo efektas) 
Apį 
4 (p,,m) A; (pj, m) 


p X, (paprastasis pakeitimo efektas) 


+ x (p, ,m“)- x (p, m) 


= 0), (pradinio turto pajamų efektas). 
m -m 


Parašę tai pokyčiais, gauname: 





Vienintelis naujas narys yra paskutinis. Jis mums nurodo, kad pirmos prekės paklausa, padau- 
ginta iš pirmos prekės kiekio pradiniame rinkinyje, keičiasi, pakitus pajamoms. Tai ir yra pradinio 
turto pajamų efektas. 

Tarkime, nagrinėjame labai mažą kainos pokytį, vadinasi, ir atitinkamai mažą pajamų pokytį. 
Tada dviejų pajamų efektų reikšmės beveik nesiskirs, nes pirmos prekės pokyčio norma, kai paja- 
mos kinta nuo m iki m“, turėtų būti maždaug ta pati kaip ir norma, kai pajamos pasikeičia nuo m iki 
m“. Esant tokiems mažiems pokyčiams paskutinius du narius — pajamų efektus galima užrašyti 
taip: 








Ax" 
. ( 0, i X, ) , 
Am 
ir gauti Slutskio lygtį tokio paties pavidalo, kaip jau išvedėme anksčiau: 
Ax Ax Axp. 
: = . + (0, = X,) : 5 
Ap, Ap, Am 


Slutskio lygtį norėdami išreikšti diferencialinio skaičiavimo būdu, galime tiesiog surasti šios 
išraiškos narių ribas. Arba, jei jums labiau patinka, galime apskaičiuoti teisingą lygtį, surasdami 
dalines išvestines. Tarkime, x,(p,,m(p,)) yra pirmos prekės paklausos funkcija, kur antros 
prekės kainą laikysime pastovia ir pripažinsime, kad piniginės pajamos taip priklauso nuo pirmos 
prekės kainos m(p,) = p,00, + p50> . Tada galime parašyti: 


dx (p,„m(p,)) = Ox, (p, , m) 4 Ox, (p, m) dm(p;) | 
dp; 0p, Om dpį 


Iš m(p,) apibrėžimo žinome, kaip keičiasi pajamos, kintant kainai: 


Om( p) = 0, (9.5) 
0p, 
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o iš Slutskio lygties žinome, kaip keičiasi paklausa pasikeitus kainai ir pinigines pajamas laikant 
pastoviomis: 
Ox (pm) Ox (p,) Ox (P, M) 
= — 6 (9.6) 
dp, 0p; Om 
(9.6) išraišką įrašę į (9.5) lygtį, gauname: 


da (pimp) „Ari (PI) „IP, 


dp, Op, Am TA) 


o tai ir yra norėtas Slutskio lygties pavidalas. 


10 


SKYRIUS 


LAIKOTARPINIS 
PASIRINKIMAS 


Šiame skyriuje tęsime vartotojo elgesio tyrimą: nagrinėsime jo pasirinkimą taupyti 
ir vartoti skirtingais laikotarpiais. Vartojimo pasirinkimą skirtingais laikotarpiais 
vadinsime laikotarpiniu pasirinkimu. 


10.1. Biudžetinis apribojimas 


Įsivaizduokime vartotoją, kuris renkasi, kiek kokios nors prekės vartoti kiekvieną 
iš dviejų laikotarpių. Tokią prekę laikysime sudėtine, aprašyta 2 skyriuje, bet jūs ją 
galite įsivaizduoti kaip atskirą, jei jums tai labiau patinka. Vartojimą kiekvieną 
laikotarpį pažymėsime (c,,c,) ir tarsime, kad kiekvieno laikotarpio vartojimo kai- 
na yra pastovi ir lygi 1. Pinigų kiekį, kurį vartotojas turi kiekvieną laikotarpį, 
pažymėsime (m,,m, ). 

Iš pradžių laikykime, kad vienintelis būdas vartotojui perkelti pinigus iš pirmo 
laikotarpio į antrą yra taupymas negaunant palūkanų. Be to, laikinai įsivaizduo- 
kime, jog vartotojas neturi jokios galimybės skolintis, todėl didžiausia pinigų suma, 
kurią jis gali išleisti pirmą laikotarpį, yra m, . Jo biudžetinis apribojimas pavaiz- 
duotas 10.1 paveiksle. 

Matome, kad pasirinkimai gali būti dviejų rūšių. Vartotojas gali pasirinkti (m, ,m, ), 
vadinasi, kiekvieną laikotarpį jis išleis tiek, kiek turi pajamų, arba jis gali vartoti 
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Biudžetinė tiesė; nuolydis = -1 





Pradinis rinkinys 


Biudžetinis apribojimas. Čia pavaizduotas biudžetinis 
apribojimas, kai palūkanų norma yra lygi nuliui, ir 
vartotojas negali skolintis. Kuo mažiau suvartojama 
pirmą laikotarpį, tuo daugiau galima išleisti antrą. 


I == = 


mažiau, negu uždirba pirmą laikotarpį. Antru atveju vartotojas taupo pinigus vartoti 
ateityje. 

Dabar leiskime vartotojui skolintis ir skolinti esant tam tikrai palūkanų normai r. 
Patogumo dėlei kiekvieno laikotarpio vartojimo kainas laikydami lygias 1, išve- 
skime biudžetinio apribojimo lygtį. Visų pirma, tarkime, kad vartotojas nutaria taupy- 
ti. Taigi jo vartojimas c, pirmą laikotarpį bus mažesnis už šio laikotarpio pajamas 
m, . Taigi nuo sutaupytos sumos m, — C, jis uždirbs palūkanas, kurių dydį nusako 
palūkanų norma 7. Antrą laikotarpį jis suvartos: 


c,=m, +(m -c,)+7(m, -C,) 


=m, +(1+r)(m -C,). (10.1) 


Tai rodo, kad antrą laikotarpį vartotojas gali vartoti šio laikotarpio pajamas bei tai, 
ką jis sutaupė pirmą laikotarpį, taip pat palūkanas nuo sutaupytos sumos. 

Dabar tarkime, kad vartotojas — skolininkas. Taigi jo vartojimas pirmą laikotarpį 
yra didesnis nei šio laikotarpio pajamos. Vartotojas yra skolininkas, jei c, > m,, 
tada palūkanos, kurias jis turės mokėti antrą laikotarpį, - r(c, - m,). Aišku, jis 
turės sumokėti ir tai, ką pasiskolino — c, — m, . Vadinasi, jo biudžetinis apribojimas 
toks: 


c,=m, -r(c-m,)-(c, - m) 


=m, +(1+r)(mM, -C,), 


tai yra toks pat, kaip kad buvome užrašę anksčiau. Jei m, — c, - teigiamas dydis, 
tai vartotojas gauna palūkanas už savo santaupas, jei m, — c, - neigiamas dydis, 
vartotojas moka palūkanas už tai, ką pasiskolino. | 


10.1 pav. 


10.2 pav. 
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Jei c,=m, , tai būtinai c, =m, ir vartotojas yra nei skolintojas, nei skolininkas. 
*66] 


Galėtume pasakyti, kad vartotojas renkasi „Polonijaus rinkinį“!. 
Biudžetinį apribojimą galime pertvarkyti, kad gautume du patogius pavidalus: 





(1+rjce, +0,=(1+r)m, + m, (10.2) 
ir 
+= m + (10.3) 
"Ls | 


Atkreipkite dėmesį, kad abiejų lygčių pavidalas yra: 
P X, *P;X,- DM, + P,mMą. 


(10.2) lygybėje p,=1+7 ir p,=1. (10.3) lygybėje p,=1 ir p,=1/(1+7). 

(10.2) lygybė biudžetinį apribojimą išreiškia būsimąja verte, o (10.3) lygybė — 
dabartine. Ši terminologija vartojama todėl, kad pirmame biudžetiniame apribojime 
vienam lygi vartojimo ateityje kaina, o antrame biudžetiniame apribojime — dabarti- 
nio vartojimo kaina. Pirmame biudžetiniame apribojime pirmo laikotarpio kaina ma- 
tuojama antro laikotarpio kainos atžvilgiu, o antroje išraiškoje yra atvirkščiai. Geo- 
metrinė dabartinės ir būsimosios vertės prasmė matyti iš 10.2 paveikslo. Dviejų 
laikotarpių dabartinė turto vertė yra pinigų suma pirmą laikotarpį, kuri sudarytų tą 
pačią biudžetinę aibę, kaip ir tų dviejų laikotarpių turtas. Tai tiesiog horizontalioji 
atkarpa. Ji rodo maksimalų pirmo laikotarpio vartojimą. Iš biudžetinio apribojimo 
matyti, kad tas dydis yra c, = m, +m, X1+7). Jis ir išreiškia dabartinę turto vertę. 

Panašiai vertikalioji atkarpa rodo maksimalų antro laikotarpio vartojimą, kuris 
gaunamas, kai c, = 0. Be to, biudžetinis apribojimas rodo būsimąją turto vertę: 
Cc, =(1+7r)m, + m,. 

Dabartinės vertės pavidalas yra svarbesnis būdas išreikšti laikotarpinio pasirinki- 
mo biudžetinį apribojimą. Jis matuoja ateitį dabarties atžvilgiu, ką darome ir mes. 


G, 


(1+ m, + m, 
(būsimoji vertė) 







Pradinis rinkinys 


Biudžetinė tiesė; 


nuolydis = - (1 + p) Dabartinė ir. būsimoji vertė. 


Susikirtimo taškas vertikalioje 
biudžetinėje tiesėje rodo 
būsimąją vertę, horizontalioje 
- dabartinę. 





m, m +mM/ + C 
(dabartinė vertė) 


' „Neskolink ir neimk skolon, nes lengva / Sykiu netekt ir pinigų, ir draugo / Be to, taupumas 
dyla į skolas.“ (Vertė A. Churginas). Hamletas, III scena; Polonijus pataria savo sūnui. 
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Labai paprasta, nagrinėjant bet kurią šių lygybių, įsivaizduoti, kaip turėtų atro- 
dyti biudžetinis apribojimas. Biudžetinė tiesė eina per tašką (m,,m, ) , nes tai visada 
yra įperkamas vartojimo rinkinys, be to, ji turi nuolydį -(1+ 7). 


10.2. Vartojimo pirmenybės 


Dabar nagrinėsime vartotojo pirmenybes, kurias išreiškia jo abejingumo kreivės. 
Abejingumo kreivių pavidalas rodo vartotojo pomėgius vartoti vienu ar kitu laiko- 
tarpiu. Pavyzdžiui, jei nubrėžtume abejingumo kreives, kurių nuolydis pastovus ir 
lygus -1, tai jos išreikštų vartotojo abejingumą vartoti dabar ar rytoj. Jam tiesiog 
būtų nesvarbu, kada išleisti pinigus — dabar ar taupyti vėlesniam laikui. Jo vartoji- 
mo ribinė pakeitimo norma tarp šiandienos ir rytdienos -1. 

Jei nubrėžtume abejingumo kreives tobuliesiems papildiniams, tai reikštų, kad 
šiandien ir rytoj vartotojas nori vartoti vienodai. Toks vartotojas nenorėtų perkelti 
vartojimo iš vieno laikotarpio į kitą, nesvarbu, kiek tai būtų verta. 

Paprastai yra įtikinamiausias tarpinis tarp tobulųjų pakaitalų ir tobulųjų papildinių 
„gerai besielgiančių“ pirmenybių pavidalas: kokį nors vartojimo kiekį vartotojas 
nori keisti dabar į vartojimą vėliau, ir kiek jis nori keisti, priklauso nuo to, kokį 
vartojimo rinkinį jis turi tuo momentu. 

Šiame kontekste pirmenybių iškilumas yra savaime suprantamas dalykas, nes 
tai rodo, kad vartotojui geriau „vidutinis“ vartojimas kiekvieną laikotarpį, nei var- 
toti labai daug dabar ir nieko vėliau, arba atvirkščiai. 


10.3. Lyginamoji statika 


Turėdami biudžetinį apribojimą ir vartotojo pirmenybes vartojimui kiekviename iš 
dviejų laikotarpių, galime rasti optimalų vartojimo rinkinį (c,,c,) . Jei vartotojas 
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10.3 pav. 


m 


1 C, C Cc, m 
A Skolininkas B Skolintojas 


G 


Skolininkas ir skolintojas. A dalyje pavaizduotas skolininkas, nes c, > m,, o B dalyje - skolintojas, 
nes C, < m. 
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pasirenka tašką, kur c, < m, , sakysime, kad jis yra skolintojas, o jei c, > m, , tai 
Jį vadinsime skolininku. 10.3A paveiksle pavaizdavome atvejį, kai vartotojas yra 
skolininkas, o 10.3B matyti pavaizduotas skolininko pasirinkimas. 

Dabar žvilgterėkime, kaip vartotojas reaguoja į palūkanų normos pokytį. Iš (10.1) 
lygybės matome, kad palūkanų normos didinimas biudžetinę tiesę turi daryti states- 
nę: atsisakydami vartojimo pirmame laikotarpyje daugiau gausite antrame, jei 
palūkanų norma bus didesnė. Aišku, pradinis turtas visada lieka įperkamas, tad 
pakrypimas yra biudžetinės tiesės posūkis apie pradinio turto tašką. 

Taip pat matyti, kaip kinta apsisprendimas būti skolininku ar skolintoju keičiantis 
palūkanų normai. Galimi du atvejai priklausomai nuo to, kas vartotojas yra dabar: 
skolininkas ar skolintojas. Tarkime, jis yra skolintojas. Paaiškėja, kad jei palūkanų 
norma didėja, tai vartotojas turi likti skolintoju. 


E 









Abejingumo 
kreivės 


Naujas 
vartojimas 


Pradinis 


vartojimas Jei asmuo yra skolintojas, o 


palūkanų norma kyla, jis ir toliau 
liks skolintoju. Palūkanų normos 
didinimas biudžetinę tiesę pasuka 
Nuolydis = -(1 + A) apie pradinio turto tašką į statesnę 
padėtį; pagal atskleistosios pir- 
menybės metodą naujas optimumas 
turi būti į kairę nuo pradinio turto. 


m= =———=- == 
ž Pradinis 


rinkinys 
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m, C, 


Šis teiginys pavaizduotas 10.4 paveiksle. Jei vartotojas yra skolintojas, tai jo 
vartojimo rinkinio taškas yra į kairę nuo pradinio turto taško. Ar įmanoma, kad, 
palūkanų normai padidėjus, vartotojo rinkinio taškas atsidurs dešinėje pradinio 
turto pusėje? 

Ne, nes tai prieštarautų atskleistosios pirmenybės principui: rinkiniai į dešinę nuo 
pradinio turto buvo įperkami esant senajam biudžetiniam apribojimui ir buvo laikomi 
blogesniais pradinio optimalaus rinkinio atžvilgiu. Kadangi pradinis optimumas yra 
įperkamas ir esant naujajam biudžetiniam apribojimui, tai naujasis optimalus rinkinys 
turi būti senosios biudžetinės aibės išorėje. Vadinasi, jis turi būti į kairę nuo pradinio 
turto. Kylant palūkanų normai vartotojas privalo likti skolintoju. 

Panašiai atsitinka ir skolininkams: jei vartotojas yra skolininkas ir palūkanų nor- 
ma krinta, jis turi likti skolininku. (Jūs galite padaryti panašų brėžinį į 10.4 ir pažiūrėti, 
ar sugebėtumėte tai pagrįsti.) 
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vartojimas 





Skolininkui blogiau, kai palūkanų norma 
kyla. Kai palūkanų norma kyla, 

o skolininkas nutaria likti skolininku, 
jam tikrai blogiau. 


Naujas 
vartojimas 


Todėl jei asmuo yra skolintojas ir palūkanų norma kyla, tai jis liks skolintoju. Jei 
jis skolininkas, o palūkanų norma krinta, jis ir toliau liks skolininku. O jei asmuo 
yra skolintojas, ir palūkanų norma krinta, jis gali nuspręsti pradėti skolintis. Pana- 
šiai palūkanų normos kilimas gali paskatinti skolininką virsti skolintoju. Atskleisto- 
sios pirmenybės metodas šiais dviem atvejais padėti negali. 

Atskleistoji pirmenybė gali būti taikoma nustatyti, kaip pasikeitė vartotojo gerovė 
pakitus palūkanų normai. Jei vartotojas yra skolininkas, o palūkanų norma kyla ir jis 
nutaria likti skolininku, tai jo padėtis bus tikrai blogesnė nei anksčiau. Tai pavaiz- 
duota 10.5 paveiksle. Jei vartotojas lieka skolininku, tai jo pasirinkimas turi būti 
taške, kuriame rinkinys buvo įperkamas esant senajam biudžetiniam apribojimui ir 
įvertintas kaip blogesnis senojo optimumo atžvilgiu. Taigi vartotojui tikrai blogiau. 


10.3. Slutskio lygtis ir laikotarpinis pasirinkimas 


Slutskio lygtis gali būti taikoma išskaidyti vartojimo pokytį dėl palūkanų normos 
pokyčio į pajamų ir pakeitimo efektus, kaip kad darėme 9 skyriuje. Tarkime, 
palūkanų norma kyla. Kokį efektą tai turės kiekvieno laikotarpio vartojimui? 

"Čia yra tas atvejis, kai patogiau taikyti biudžetinį apribojimą, užrašytą būsimąja 
verte negu dabartine. Būsimąja verte užrašytame biudžetiniame apribojime 
palūkanų normos didinimas tolygus dabartinės vartojimo kainos, įvertintos ateities 
atžvilgiu, didinimui. Parašę Slutskio lygtį, gauname: 


Ac „Acį +(m,-c „A 
Ap, Ap, "V Am 
(?) (-) (G) 
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Pakeitimo efektas kaip visada veikia priešinga kryptimi nei kaina. Šiuo atveju 
pirmo laikotarpio vartojimo kaina kyla, taigi, pagal pakeitimo efektą, vartotojas 
mažiau vartos pirmame laikotarpyje. Tai ir reiškia minuso ženklas po pakeitimo 
efektu Slutskio lygtyje. Tarkime, dabartinis vartojimas yra normalioji prekė, todėl 
paskutinis Slutskio lygties narys - kaip kinta vartojimas kintant pajamoms - būtų 
teigiamas. Todėl rašome pliusą po paskutiniu nariu. Dabar visos išraiškos ženklas 
priklauso nuo (m, -c,) ženklo. Jei asmuo yra skolininkas, tai šis daugiklis bus 
neigiamas, kaip ir visa išraiška. Palūkanų normos didėjimas skolininkui turi sumažinti 
dabartinį vartojimą. 

Kodėl taip atsitiko? Kai palūkanų norma kyla, pakeitimo efektas visada sumažina 
dabartinį vartojimą. Palūkanų normos didėjimas skolininkui reiškia, kad jis turės 
mokėti didesnes palūkanas kitą laikotarpį. Šis efektas jį skatina mažiau skolintis, 
kartu mažiau vartoti pirmame laikotarpyje. 

Poveikis skolintojui yra neaiškus. Visas efektas susideda iš neigiamo pakeitimo 
ir teigiamo pajamų efektų. Skolintojui palūkanų normos didėjimas gali duoti tiek 
papildomų pajamų, kad jis gali sugalvoti vartoti pirmame laikotarpyje net daugiau. 

Palūkanų normos pokyčio poveikis nėra jau toks paslaptingas. Yra paprastas 
pakeitimo efektas ir pajamų efektas, kaip esant įprastos kainos pokyčiui. Bet tuos 
efektus atskirti ir nustatyti patį pokytį be Slutskio lygties būtų sunku. 


10.5. Infliacija 


Prieš tai buvusi mūsų analizė rėmėsi bendros „vartojamosios“ prekės sąvoka. 
Atsisakę vartoti Ac vienetų prekės dabar, jūs gaunate (1+7)Ac vienetus prekės 
vartoti rytoj. Suprantama, šioje analizėje vartojimo prekės kaina nekinta - nėra 
nei infliacijos, nei defliacijos. 

Tačiau visiškai paprasta mūsų modelį priartinti prie tikrovės įvedant infliacijos 
sąvoką. Tarkime, dabartinė vartojimo prekės kaina skirtingais laikotarpiais ne- 
vienoda. Įprasta pasirinkti dabartinę vartojimo kainą, lygią vienetui, o p, tebūna 
būsimoji vartojimo kaina. Pradinio rinkinio vertę taip pat įprasta matuoti vartojimo 
prekės vienetais taip, kad piniginė pradinio rinkinio vertė antrame laikotarpyje 
būtų p,m, . Tada pinigų suma, kurią vartotojas gali išleisti antrame laikotarpyje, 
yra: 


P;C,=p,m, + (1+r)(m, -C,), 
o galimas vartojimas kitą laikotarpį bus: 
+7 
c,=M, > ——(m -C,). 


. . 3 . I - 2 . "P . . 
Atkreipkite dėmesį, kad ši lygybė yra labai panaši į anksčiau mūsų parašytą - tik 
vietoj 1+7 rašome (1+7)/ p,. 
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Biudžetinį apribojimą dabar išreikškime įtraukdami infliacijos normą. Infliacijos 
norma 7 yra kainų augimo greitis. Prisiminę, kad p,=1, gauname: 


p,>l+7T, 


kas duoda: 
1+r 


c,=M, + — (m, -c,). 
2 2 1+ T 1 1 
Dabar įveskime naują kintamąjį p, realiąją palūkanų normą, ir apibrėžkime ją 
šia išraišką: 
1+7 
l1+0- 
1+7 





Tada biudžetinis apribojimas atrodys taip: 
c,=mM, +(1+ pm, -C,). 


Realiosios palūkanų normos ir vieneto suma matuoja, kiek papildomai vartojimo 
gausite antrame laikotarpyje, jei kažkiek vartojimo atsisakysite pirmame. Štai 
kodėl tai yra pavadinta realiąja palūkanų norma. Ji parodo, kiek gautumėte papildo- 
mo vartojimo, o ne kiek papildomai gautumėte pinigų. 

Palūkanų norma pinigams vadinama nominaliąja palūkanų norma. Kaip matėme 
anksčiau, jų sąryšis toks: 





Norėdami gauti tikslią p išraišką, užrašome šias lygybes: 








„1+r „1+r Lin 
Pa" Tkn lan 
LPA 
"lkni 


Tai yra tiksli realiosios palūkanų normos išraiška, bet priimta vartoti apytikslę 
jos išraišką. Jei infliacijos norma nelabai didelė, tai trupmenos vardiklis bus tik 
truputį didesnis už vienetą. Todėl apytikslė realioji palūkanų norma 


p=r-n, 


o tai reiškia, kad ji yra lygi nominaliosios palūkanų normos ir infliacijos skirtumui. 
(Simbolis = reiškia „apytiksliai lygu“) Tai turi labai aiškią prasmę: jei palūkanų 
norma yra 18 procentų, bet kainos kyla 10 procentų, tai realioji palūkanų norma — 


2 Graikiška raidė p, tariama „ro“. 


174 LAIKOTARPINIS PASIRINKIMAS 


papildomas vartojamosios prekės kiekis, kurį galite nusipirkti kitą laikotarpį, atsi- 
sakę vartoti tam tikrą kiekį dabar - apytiksliai bus lygi 8 procentams. 

Kai sudarinėjame savo vartojimo planus, žinoma, visada žvelgiame į ateitį. Pa- 
prastai žinome nominaliąją kito laikotarpio palūkanų normą, bet infliacijos normos 
nežinome. Realioji palūkanų norma paprastai nustatoma kaip dabartinės palūkanų 
normos ir laukiamos infliacijos normos skirtumas. Tiek, kiek Žmonės skirtingai 
numato būsimo laikotarpio infliacijos normą, tiek jie gauna skirtingas realiąsias 
palūkanų normas. Jei infliaciją būtų galima prognozuoti gan tiksliai, tai šie skirtu- 
mai nebūtų tokie jau dideli. 


10.6. Dabartinė vertė: žvilgsnis iš arčiau 


Grįžkime prie dviejų biudžetinio apribojimo formų, užrašytų šio skyriaus 10.1 posky- 
rio (10.2) ir (10.3) lygtimis: 


(1+r)oą +c,=(1+7r)m, + m, 


C; 2 
——— i 
1+7 "| 1+r 


Nagrinėsime tik dešiniąsias šių lygybių puses. Sakėme, kad pirmoji išreiškia 
pradinio rinkinio vertę būsimosios, o antroji - dabartinės vertės atžvilgiu. 

Visų pirma išsiaiškinkime būsimosios vertės sąvoką. Jei galime skolinti ir skolin- 
tis, esant palūkanų normai r, koks yra 1 dolerio atitikmuo kitą laikotarpį? Atsaky- 
mas: (1+7) dolerio. Tai reiškia, kad 1 doleris dabar gali būti paverstas (1+r) dole- 
rio, kitą laikotarpį paskolinus jį bankui, esant palūkanų normai r. Kitaip sakant, 
(1-+7) dolerio rytoj yra tas pats, kas 1 doleris dabar, nes tiek turėsite mokėti norėdami 
įsigyti, t. y. pasiskolinti, 1 dolerį šiandien. (1-+r) dolerio vertė yra 1 dolerio kaina 
šiandien būsimojo laikotarpio dolerio vertės atžvilgiu. Tai labai aiškiai matoma iš 
pirmos biudžetinio apribojimo lygties (ji išreikšta būsimojo laikotarpio dolerių verte). 
Antro laikotarpio dolerio kaina yra 1, o pirmo laikotarpio dolerio kaina santykinai 
matuojama antro laikotarpio doleriais. 

O dėl dabartinės vertės? Čia tiesiog atvirkščiai: viskas matuojama dabartinio 
laikotarpio doleriais. Kiek vienas kito laikotarpio doleris yra vertas palyginti su 
dabartiniu doleriu? Atsakymas: 1/(1+7) dolerio. Taip yra, nes 1/(1+7) dolerio da- 
bar gali būti paversta į vieną kito laikotarpio dolerį padėjus į banką, esant palūkanų 
normai 7. Dolerio, gausimo būsimuoju laikotarpiu, dabartinė vertė yra 1/(1+r) 
dolerio. 

Dviejų laikotarpių vartojimo uždavinio biudžetą dabartinės vertės sąvoka leidžia 
išreikšti kitokiu būdu: vartojimo planas yra galimas, jei dabartinė vartojimo vertė 
lygi dabartinei pajamų vertei. 





C, + 
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Dabartinės vertės 1dėja labai glaudžiai siejasi su 9 skyriaus teiginiu: jei vartoto- 
jas gali laisvai pirkti ir parduoti, esant pastovioms kainoms, tai jis visada teiks 
pirmenybę didesnės vertės pradiniam rinkiniui palyginti su mažesnės vertės pradiniu 
turtu. Laikotarpinio pasirinkimo atveju tai reiškia, kad jei vartotojas gali laisvai 
skolinti ir skolintis, esant pastoviai palūkanų normai, tai jis visada teiks 
pirmenybę pajamų rinkiniui, turinčiam didesnę dabartinę vertę palyginti su 
mažesnės vertės pajamų rinkiniu. 

Tai yra teisinga dėl tos pačios priežasties, kaip ir 9 skyriaus teiginyje: didesnės 
vertės pradinis rinkinys biudžetinę tiesę pastumia į išorę. Naujojoje biudžetinėje 
aibėje yra ir senoji biudžetinė aibė, taigi vartotojas turės tas pačias vartojimo ga- 
limybes plius dar keletą rinkinių. Ekonomistai kartais sako, kad didesnės dabar- 
tinės vertės pradinis rinkinys dominuoja mažesnės dabartinės rinkinio vertės 
atžvilgiu. Vartotojas gali vartoti daugiau kiekviename laikotarpyje, pardavęs 
didesnės dabartinės vertės pradinį rinkinį, negu pardavęs mažesnės dabartinės 
vertės pradinį rinkinį. 

Žinoma, jei vieno pradinio rinkinio dabartinė vertė už kito yra didesnė, tai ir 
būsimoji vertė bus didesnė. Tačiau pasirodo, kad pradinio pajamų rinkinio perkamąją 
galią labiau įprasta matuoti dabartine verte, todėl šiam matavimo būdui mes skir- 
sime didžiausią dėmesį. 


10.7. Kelių laikotarpių dabartinės vertės tyrimas 


Įsivaizduokime trijų laikotarpių modelį. Tarkime, bus galima skolinti ar skolintis 
pinigus kiekvieną laikotarpį, palūkanų norma r liks pastovi. Tada antro laikotarpio 
vartojimo kaina palyginti su pirmo bus 1/(1+7), kaip jau buvome užrašę. 

Kokia bus dabartinė trečio laikotarpio vartojimo vertė? Na, jei investuočiau 
1 dolerį šiandien, jis išaugtų į (1+7) dolerių kitą laikotarpį, 0 jei šiuos pinigus palik- 
siu investuotus, tai jų padaugės iki (1+7)2 dolerių trečią laikotarpį. Bet jei pradėčiau 
nuo 1/(1+7)2 šiandien, tai investavus jų padaugėtų iki 1 dolerio trečią laikotarpį. 
Pastarojo vartojimo kaina palyginti su pirmu lygi 1/(1+7)2 . Kiekvienas papildo- 
mas 1 dolerio vartojimas trečią laikotarpį man kainuos 1/(1++)2 dolerių šiandien. 


Taigi biudžetinis apribojimas bus tokios formos: 
C; C; M) M; 


+ =m, + —2-—, 
147 (+) 14r (+r)2 











c, + 
Šis biudžetinis apribojimas yra labai panašus į matytą anksčiau, kur /-ojo laiko- 
tarpio vartojimo kaina šiandienos atžvilgiu išreiškiama taip: 


1 
8 (l+rj-t 


10.1 lentelė 
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Kaip ir prieš tai, nuo mažesnės dabartinės vertės pradinio rinkinio prie didesnės 
vertės rinkinio norės pereiti bet koks vartotojas, nes toks pokytis biudžetinę aibę 
būtinai pastumtų į išorę. 

Mes išvedėme biudžetinį apribojimą palūkanų normą laikydami pastovia, bet 
pereiti prie kintančios palūkanų normos labai paprasta. Tarkime, pirmo laikotarpio 
santaupos antrame uždirba r,, antro trečiame — 7, . Tada pirmo laikotarpio vienas 
doleris užaugs iki (1+,)(1+,) dolerių trečiame. Taigi 1 dolerio dabartinė vertė 
pastarajame yra 1/(1+7,)(1+7,). Todėl gauname teisingą biudžetinio apribojimo 
pavidalą: 

Č, C 


ia M eo 3 
1+Ę (+kRĘ)l+Ę) | ltn 


m; 
"ARA +Ą) 





C+: 


Ši išraiška nėra tokia jau sudėtinga, bet paprastai nagrinėsime atvejus, kai palūkanų 
norma pastovi. 

10.1 lentelėje yra pateikti 1 dolerio T laikotarpiu dabartinės vertės, esant skirtin- 
goms palūkanų normoms, pavyzdžiai. Atkreipkite dėmesį į tai, kaip greitai dabar- 
tinė vertė mažėja esant didelei palūkanų normai. Pavyzdžiui, 1 doleris dvidešimtais 
metais dabar yra vertas tik 15 centų, esant 10 procentų palūkanų normai. 


10.8. Dabartinės vertės pritaikymas 


Pradėsime nuo labai svarbaus bendrojo principo: dabartinė vertė yra vienintelė 
tinkama pinigų srautui perskaičiuoti į dabartinius dolerius. Šį principą tie- 
siogiai nulemia dabartinės vertės apibrėžimas: ji rodo vartotojo pajamų rinkinio 
vertę. Jei vartotojas gali laisvai skolinti ir skolintis, esant pastoviai palūkanų nor- 
mai, tai pradinis rinkinys, turintis didesnę dabartinę vertę, abiem laikotarpiais visa- 
da lems didesnį vartojimą, negu mažesnės dabartinės vertės pradinis rinkinys. 
Kokie bebūtų vartojimo pomėgiai kiekvieną laikotarpį, jūs visada rinktumėtės pinigų 
srautą, turintį didesnę, o ne mažesnę dabartinę vertę, nes tai duoda galimybę dau- 
giau vartoti abiem laikotarpiais. 


Būsimojo t laikotarpio dabartinė 1 dolerio vertė 


Palūkanų norma 1 2 5 10 15 20 | 25 30 

0,05 0,95 0,91 0,78 0,61 0,48 0,37 0,30 0,23 
0,10 0,91 0,83 0,62 0,39 0,24 0,15 0,09 0,06 
0,15 0,87 0,76 0,50 0,25 0,12 0,06 0,03 0,02 
0,20 0,83 0,69 0,40 0,16 0,06 0,03 0,01 0,00 
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Grafiškai tai pavaizduota 10.6 paveiksle. Šiame paveiksle (m/,m/) vartojimo 
rinkinys yra blogesnis nei pradinis vartotojo rinkinys (m,,m,) , nes jis yra žemiau 
abejingumo kreivės, einančios per pradinį rinkinį. Tačiau vartotojas geriau rinksis 
(m ,m;) negu (m,,m,). Tai yra savaime aišku, nes, turėdamas pradinį rinkinį 
(m ,m;), gali įpirkti vartojimo rinkinį (c,,c,), kuris, be abejonės, yra tikrai geres- 
nis už pradinį vartojimo rinkinį. 










G 
Abejingumo 
kreivės 
Galimas vartojimas (c,, c,) 
. Didesnė dabartinė vertė. 
m, Vertingesnis Pradinis didesnės dabartinės 


pradinis vertės rinkinys duoda vartoto- 
rinkinys jui galimybę vartoti daugiau 

kiekvieną laikotarpį, jei tik jis 
gali skolinti ir skolintis, esant 

rinkos palūkanų normai. 


Pradinis 
vartojimas 





m, G 


Vienas labai naudingas dabartinės vertės pritaikymas yra pajamų srauto, kurį 
duoda investicija, įvertinimas. Jei norite palyginti dvi investicijas, duodančias skirtin- 
gus pajamų srautus, šiuos srautus turite perskaičiuoti į dabartinę vertę ir tada 
galėsite pasakyti, kad geresnė investicija ta, kurios dabartinė pajamų srauto vertė 
yra didesnė. Didesnės dabartinės vertės investicija visuomet duoda didesnes var- 
tojimo galimybes. 

Kartais investicijos nulemtas pajamų srautas įsigyjamas įmokų srautą mokant 
laikui bėgant. Pavyzdžiui, asmuo gali pasiskolinti pinigų iš banko ir už juos įsigyti 
namą. Jis pažada per nustatytą metų skaičių sutartą pinigų sumą sumokėti da- 
limis. Tarkime, pajamų srautas (M,, M,) gali būti įsigytas mokant įmokų srautą 
(R, P,). 

Šiuo atveju investiciją galime įvertinti lygindami dabartines įmokų 1r pajamų srautų 
vertes. Jei 








M; E 
M, + > 1 


10.4 
155 | lbri LD) 


tai dabartinė pajamų srauto vertė už dabartinę išlaidų vertę didesnė. Vadinasi, tai 
yra gera investicija — jūsų pradinio turto dabartinę vertę ji padidins. 

Investicijas taip pat galima lyginti vartojant grynosios dabartinės vertės są- 
voką. Norint apskaičiuoti šį dydį, reikia rasti kiekvieno laikotarpio grynąsias įplau- 


10.6 pav. 
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kas ir perskaičiuoti jas į dabartinę vertę. Šiame pavyzdyje grynosios įplaukos yra 
(M, - P,M,- P), o grynoji dabartinė vertė 
M,- E 
NPV-= M. - E +———— 
1+r 
Palyginę tai su (10.4) išraiška, matome, kad investuoti vertėtų tada ir tik tada, kai 
grynoji dabartinė vertė teigiama. 
Grynosios dabartinės vertės skaičiavimas yra įprastas, nes jis leidžia sudėti vi- 
sus teigiamus ir neigiamus kiekvieno laikotarpio pinigų srautus ir perskaičiuojant 
rasti galutinį pinigų srautą. 


PAVYZDYS: dabartinės vertės nustatymas 


Tarkime, norime palyginti dvi investicijas - A ir B. A investicija 100 dolerių duoda 
dabar ir 200 dolerių pajamų duos kitais metais. B investicija duoda 0 dolerių pa- 
jamų dabar ir 310 dolerių kitais metais. Kur geriau investuoti? 

Atsakymas priklauso nuo palūkanų normos dydžio. Jei ji lygi nuliui, tai atsaky- 
mas aiškus: sudedame išmokas ir palyginame. O jei palūkanų norma nelygi nuliui, 
reikia skaičiuoti dabartinę pajamų vertę. 

Jei palūkanų norma lygi nuliui, dabartinė A investicijos vertė yra: 


PV, = 100+ 200 = 300, 
B investicijos — 
PV,= 0+310 = 310. 


Taigi savaime aišku, kad bus geresnė B investicija. 
Bet gautume visiškai kitą atsakymą, jei palūkanų norma būtų gana didelė. 
Tarkime, ji yra 20 procentų. Tada dabartinės vertės skaičiavimas yra toks: 


PV, = 1004 2 = 266,67 
L20 


> 


PV, = 0+2!9 =258,33. 
1,20 


Šiuo atveju geresnė investicija yra A. Tai, kad A duoda daugiau pinigų pradžioje, 
reiškia, kad ji bus geresnė investicija palūkanų normai esant gana didelei. 


PAVYZDYS: tikroji kreditinės kortelės vertė 


Skolintis pinigų su kreditine kortele yra brangus dalykas: dauguma kompanijų ima 
metines palūkanas, kurios dažnai siekia 15-21 procentą. Bet dėl palūkanų skai- 
čiavimo būdo tikroji palūkanų norma yra kur kas didesnė. 
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Tarkime, kreditinės kortelės savininkas perka pirkinį už 2000 dolerių pirmąją 
mėnesio dieną. Kortelės aptarnavimo mokestis yra 1,5 procento išleistų pinigų 
per mėnesį. Jei vartotojas sumoka visą pinigų sumą mėnesiui nepasibaigus, tai 
kortelės aptarnavimo mokesčio jam mokėti nereikia. Bet jei jis nesumokėjo nei 
cento iš tų 2000 dolerių, tai turi sumokėti 2000 dolerių x 0,015 = 30 dolerių mokestį 
kito mėnesio pradžioje. 

Kas bus, jei vartotojas sumokės 1800 dolerių iš jo išleistų 2000 dolerių mėnesio 
pabaigoje? Šiuo atveju žmogus yra pasiskolinęs tik 200 dolerių, tad mokestis turėtų 
būti tik 3 doleriai. Tačiau dauguma kreditinių kortelių kompanijų prašo mokėti kur 
kas daugiau. Priežastis paprasta: šios kompanijos mokestį skaičiuoja nuo „viduti- 
nių mėnesio išlaidų“, net jei vartotojas yra apmokėjęs didžiumą savo išlaidų mėne- 
siui nepasibaigus. Šiame pavyzdyje vidutinės mėnesio išlaidos bus apie 2000 do- 
lerių (30 dienų balansas buvo 2000 dolerių ir vieną - 200 dolerių), todėl mėnesinis 
mokestis bus tik truputį mažesnis už 30 dolerių, nors jis bus pasiskolinęs tik 200 
dolerių. Skaičiuodami pagal realiai pasiskolintą pinigų sumą, gauname, kad palūkanų 
norma per mėnesį yra 15 procentų! 


10.9. Obligacijos 


Vertybiniai popieriai yra finansinės priemonės, kurios nulemia tam tikro pobūdžio 
išmokų seką. Yra daug finansinių priemonių rūšių, nes žmonės pageidauja skirtin- 
go pobūdžio išmokų sekų. Finansų rinkos duoda žmonėms galimybę mainyti skir- 
tingas piniginių išmokų sekas. Šie pinigų srautai vartojami prekėms įsigyti vienu ar 
kitu laikotarpiu. 

Čia nagrinėsime atskirą vertybinių popierių rūšį - obligaciją. Obligacijas leidžia 
valstybė arba korporacijos. Tai tiesiog būdas skolintis pinigus. Skolininkas - juri- 
dinis asmuo, kuris išleido obligacijas, - pažada obligacijos savininkui mokėti pas- 
tovią x pinigų sumą (kuponą) kiekvieną laikotarpį iki tam tikros T datos (skolos 
apmokėjimo data), kai bus išmokėta F suma (obligacijos nominalioji vertė). 

Taigi obligacijos teikiamas išmokų srautas bus (x,x,x,..., F). Jei palūkanų norma 
yra pastovi, tai perskaičiuotą dabartinę šios obligacijos vertę apskaičiuoti nesunku. 
Ją užrašome taip: 

X X F 


V = + us į 
1+7 (1+7))  (1+7)7 








Atkreipkite dėmesį, kad dabartinė šios obligacijos vertė sumažės, jei palūkanų 
norma pakils. Kodėl taip atsitinka? Kai palūkanų norma kyla, vieno dolerio, gausi- 
mo ateityje, vertė mažėja. Tad obligacijos teiksimos išmokos ateityje bus mažiau 
vertos dabar. 
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Obligacijų rinka yra didelė ir išvystyta. Obligacijos vertė rinkoje svyruoja, nes 
kinta ir palūkanų norma, ir dabartinė obligacijos teikiamo išmokų srauto vertė. 
Labai įdomi savita obligacijų rūšis, teikianti išmokas neribotą laiko tarpą. Jos 
vadinamos konsolėmis, arba neterminuotomis obligacijomis. Tarkime, tu- 
rime obligaciją, kuri moka x dolerių per metus neribotą laiko tarpą. Norėdami rasti 
jos vertę, turime rasti šią sumą: 
X X 


PV =— + 
1+7 (1+r7)2 





+... 
Ją labai lengva apskaičiuoti, iškėlus prieš skliaustus 1/(1+7): 


py=- = 


ais 
1+r 1+r (1+7)2 








Bet išraiška, esanti skliaustuose, yra PV ir x suma! Įrašydami ir išreikšdami PV, 
gauname: 


] 
(1+7) 





PV = [x + PV] 


|| 
7] 


Tai nebuvo sunku padaryti, bet yra kitas būdas gauti atsakymą iš karto. Kiek 
pinigų V turėtumėte padėti į banką, esant palūkanų normai r kad gautumėte x 
dolerių per metus amžinai? Tiesiog užrašome lygtį: 


Vr = x, 


iš kurios matyti, kad palūkanos nuo sumos V turi būti x. Tada tokios investicijos 
vertė užrašoma taip: 


X 
v=. 
"a 


Taigi neterminuotos obligacijos, kuri moka x dolerių per metus amžinai, vertė turi 
būti x/r. 

Neterminuotos obligacijos atveju labai aiškiai matome, kad, didėjant palūkanų 
normai, mažėja obligacijos vertė. Tarkime, obligacija išleista.palūkanų normai 
esant 10 procentų. Tada jei ji moka 10 dolerių per metus amžinai, dabar ji yra 
verta 100 dolerių, nes tokia suma uždirbtų 10 dolerių palūkanų per metus. 

Dabar tarkime, kad palūkanų norma pakilo iki 20 procentų. Obligacijos vertė turėjo 
nukristi iki 50 dolerių, nes dabar, palūkanų normai esant 20 procentų, reikia tik 50 
dolerių, kad būtų gaunama 10 dolerių metinių palūkanų. Formulė, taikoma apskai- 
čiuoti neterminuotos obligacijos vertei, gali būti taikoma ir apytikslei ilgalaikės obli- 
gacijos vertei nustatyti. Pavyzdžiui, jei palūkanų norma yra 10 procentų, 1 dolerio 
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vertė trisdešimtais metais yra tik 6 centai. Tokių palūkanų normų, su kokiomis susi- 
duriame, dydžių atžvilgiu trisdešimties metų laikotarpį laisvai galime laikyti amžinybe. 


PAVYZDYS: paskola išsimokėtinai 


Tarkime, pasiskolinote 1000 dolerių ir pažadėjote už tai dvyliką mėnesių mokėti po 
100 dolerių. Kokias palūkanas mokate? 

Iš pirmo žvilgsnio atrodo, kad palūkanų norma yra 20 procentų: pasiskolinote 
1000 dolerių, o atiduosite 1200 dolerių. Bet toks mąstymo būdas yra klaidingas. 
Jūs pasiskolinote 1000 dolerių ne metams, o tik vienam mėnesiui, kuriam praėjus 
sumokate 100 dolerių. Tada jūs esate pasiskolinęs tik 900 dolerių ir esate skolin- 
gas palūkanas nuo šios sumos. Be to, praėjus kitam mėnesiui jūs sumokate 100 
dolerių ir taip toliau. 

Išmokų srautas, kurį norime įvertinti, atrodo taip: 


(1000, -100, -100, ..., -100). 


Kompiuteriu ar kalkuliatoriumi galime nustatyti palūkanų normą, kuriai esant da- 
bartinė šio srauto vertė lygi nuliui. Tikroji palūkanų norma, kurią jūs mokate už 
paskolą išsimokėtinai, yra 35 procentai! 


10.10. Mokesčiai 


JAV išmokos palūkanomis yra apmokestinamos kaip ir paprastos pajamos. Vadi- 
nasi, mokėsite tokius pat mokesčius už palūkanas, kaip kad mokate už uždirbamas 
pajamas. Tarkime, jūsų pajamų mokesčio norma yra !, taigi kiekvienas papildo- 
mas jūsų uždirbtas doleris Am mokamus mokesčius padidina /Am . Jei investuo- 
tumėte A dolerių, gautumėte 7X palūkanų, bet turėtumėte sumokėti trX mokesčius 
už šias pajamas ir jums liktų tik (1 - £)rX dolerių. Koeficientą (1 - /)r vadiname 
apmokestintąja palūkanų norma. 

O jei sugalvosite X dolerių geriau pasiskolinti negu skolinti? Tada jums teks 
mokėti palūkanas rX. JAV kai kurios palūkanų įmokos yra apmokestinamos, kai 
kurios ne. Pavyzdžiui, palūkanų įmokos už hipoteką neapmokestinamos, tačiau 
paprastos vartojamosios paskolos apmokestinamos. Kita vertus, verslininkai 
nemoka mokesčių už daugumą palūkanų įmokų. 

Jei tam tikros palūkanų įmokos yra neapmokestinamos, tai savo daromas palūkanų 
įmokas iš pajamų galite atimti ir mokėti mokesčius už tai, kas liko. Todėl palūkanos 
rA, kurias mokate už paskolą, jūsų mokesčius /7X sumažina. Pilna X dolerių, ku- 
riuos pasiskolinote, kaina bus rAX- trX = (1 - ĄrX. 

Todėl apmokestinta palūkanų norma yra ta pati ir skolinantis, ir skolinant visiems, 
kurių mokesčių normos lygios. Santaupų mokestis norą taupyti sumažins, o sub- 
sidijos skolinantis pageidaujamų paskolų kiekį padidins. 
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PAVYZDYS: stipendijos ir santaupos 


Dauguma JAV studentų gauna finansinę pagalbą mokslo išlaidoms apmokėti. Stu- 
dento gaunamos pašalpos dydis priklauso nuo daugelio aplinkybių, bet vienas iš 
svarbesnių yra tėvų finansinės galimybės apmokėti koledžo išlaidas. Beveik visi 
JAV koledžai taiko tą patį Koledžo priėmimo komisijos (CEEB - (he College 
Entrance Examination Board) sukurtą galimybės mokėti matavimo metodą. 

Jei studentas nori gauti kokios nors formos finansinę pagalbą, jis turi užpildyti 
anketą apie savo šeimos finansinę padėtį. CEEB, skaičiuodama „pakoreguotas 
turimas pajamas“, naudoja informaciją apie tėvų gaunamas pajamas ir turimą tur- 
tą. Laisvų pajamų dalis, kurią yra prašoma sumokėti už mokslą, svyruoja nuo 22 
iki 47 procentų priklausomai nuo pajamų. 1985 metais tėvai, kurių neapmokestin- 
tos pajamos buvo apie 35000 dolerių, turėjo padengti 7000 dolerių koledžo išlaidų. 

Kiekvienas papildomai jų uždirbtas doleris padidina iš jų reikalaujamos sumos 
dydį ir sumažina galimą finansinę pagalbą, kurią jų vaikas galėtų gauti. CEEB 
taikoma formulė apmokestina tėvus, kurie taupo savo vaikų mokslui. Martinas 
Feldsteinas, Nacionalinio ekonomikos tyrimo biuro (NBER - /Ae International 
Bureau of Economics Research) prezidentas, Harvardo universiteto ekonomikos 
profesorius, apskaičiavo šio mokesčio dydį?. 

Aptarkime situaciją, kai tėvai susimąsto apie taupymą tik tada, kai jų duktė ar 
sūnus įstoja į koledžą. Palūkanų normai esant 6 procentams, būsimoji vieno dole- 
rio vertė po ketverių metų bus 1,26 dolerio. Kadangi už iš palūkanų gaunamas 
pajamas reikia mokėti federalinius ir valstijos mokesčius, tai vienas doleris duos 
1,19 dolerio grynųjų pajamų po ketverių metų. Kadangi papildomas doleris bend- 
rąjį tėvų turtą padidina, tai kiekvienais metais jų atžalos gaunama finansinė pa- 
galba mažėja. Dėl šio „(mokslo mokesčio“ būsimoji dolerio vertė po ketverių metų 
sumažėja iki 87 centų. Tai tas pat, kaip mokėti 150 procentų pajamų mokestį! 

Feldsteinas taip pat ištyrė ir vidutinės šeimos, kurios vaikams dar nereikia eiti į 
koledžą, požiūrį į taupymą. Jis apskaičiavo, kad namų ūkis, turintis 40000 dolerių 
metines pajamas ir du koledžą lankančius vaikus, taupo 50 procentų mažiau, negu 
taupytų nesant federalinių, valstijos ir „mokslo“ mokesčių, su kuriais jis susiduria. 


10.11. Palūkanų normos pasirinkimas 


Anksčiau kalbėjome apie palūkanų normą. Yra daug palūkanų normos rūšių: no- 
minalioji, realioji, neapmokestinta, apmokestinta, trumpo, ilgo laikotarpio ir t. t. 
Kurią reiktų naudoti skaičiuojant dabartinę vertę? 


* Martin Feldstein, „College Scholarship Rules and Private Savings“, NBER Working paper 
4032, March 1992. 
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Norint atsakyti reikia įsigilinti į esmę. Dabartinės perskaičiuotos vertės sąvoką 
sugalvojome pinigų kiekį vienu laiko momentu norėdami paversti lygiaverčiu pinigų 
kiekiu kitu laiko momentu. „Palūkanų norma“ yra investicijos, duodančios galimy- 
bę taip perkelti pajamas, suteikiama pajamų grąža. 

Jei norime laikytis tokio požiūrio esant kelioms palūkanų normoms, tai turime 
pasirinkti vieną iš jų, tą, kuri tiksliausiai apibūdina išmokų srauto, kurį norime įvertin- 
ti, savybes. Jei išmokų srautas yra neapmokestinamas, tai turime pasirinkti 
apmokestintą palūkanų normą. Jei išmokų srautas tęsis 30 metų, pasirenkame 
11go laikotarpio palūkanų normą. Jei jis rizikingas, turime imti palūkanų normą, 
taikomą panašios rizikos investicijoms. (Truputį vėliau galėsime plačiau paaiškin- 
ti, ką reiškia paskutinis sakinys). 

Palūkanų norma parodo lėšų galimybės kaštus — pinigų panaudojimo alter- 
natyvų vertę. Taigi kiekvienas išmokų srautas turi būti palygintas su geriausia 
jūsų alternatyva, pasižyminčia panašiomis apmokestinimo, likvidumo ir rizikos laip- 
snio savybėmis. 


Santrauka 
1. Laikotarpinio vartojimo biudžetinis apribojimas gali būti išreikštas ir dabartine, 
1r būsimąja verte. 


2. Lyginamosios statikos išvados apie bendrą vartojimo uždavinį gali būti taiko- 
mos ir laikotarpiniam vartojimui. 

3. Realioji palūkanų norma matuoja, kiek papildomai vartojimo gausite ateityje, 
atsisakę kokio nors kiekio šiandien. 

4. Jei vartotojas gali laisvai skolinti ir skolintis, esant pastoviai palūkanų normai, 


tai vartotojas visada teiks pirmenybę didesnės dabartinės vertės pajamų srau- 
tui palyginti su mažesnės vertės pajamų srautu. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kiek dabar vertas 1 milijonas dolerių, kurį gausite už dvidešimt metų, jei palūkanų 
norma yra 20 procentų? 

2. Ar, kylant palūkanų normai, laikotarpinio vartojimo biudžetinis apribojimas tampa 
statesnis, ar gulstesnis? 


3. Ar būtų galima remtis prielaida, kad prekės yra tobulieji pakaitalai, tiriant laiko- 
tarpinį maisto vartojimą? 
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4. Vartotojas, kuris dabar yra skolintojas, lieka skolintoju ir po palūkanų normos 
sumažėjimo. Ar po palūkanų normos pokyčio šiam vartotojui geriau, ar blo- 
giau? Jei po palūkanų normos pokyčio vartotojas tampa skolininku, ar jam geriau, 
ar blogiau? 


5. Kokia yra dabartinė ateinančių metų 100 dolerių vertė, jei palūkanų norma yra 
10 procentų? Kokia dabartinė vertė, jei palūkanų norma - 5 procentai? 
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SKYRIUS 


AKTYVŲ RINKOS 


Aktyvai yra prekės, duodančios paslaugų srautą laiko atžvilgiu. Aktyvai gali duoti 
vartojimo paslaugų srautą - pavyzdžiui, gyvenamasis būstas, arba pinigų srautą, 
už kurį vartojimą galima įsigyti. Pinigų srautą duodantys aktyvai vadinami fi- 
nansiniais. 

Praeitame skyriuje aptartos obligacijos yra finansinių aktyvų pavyzdžiai. Jos 
duoda palūkanų išmokų srautą. Kitos rūšies finansiniai aktyvai — korporacijų ak- 
cijos — duoda kitokio pobūdžio grynųjų pinigų srautus. Šiame skyriuje išnagrinėsime, 
kaip veikia aktyvų rinkos, jei aktyvo ateities paslaugų srautas yra visiškai Žinomas. 


11.1. Grąžos normos 


Iš tokios akivaizdžiai kraštutinės hipotezės gauname paprastą principą, kuris nu- 
lemia aktyvų grąžos normas: jei aktyvų duodamas pinigų srautas yra visiškai 
žinomas, tai visų aktyvų grąža privalo būti vienoda. Priežastis akivaizdi: jei vieno 
aktyvo grąža būtų didesnė ir abu aktyvai būtų visais atžvilgiais tapatūs, tai niekas 
nenorėtų pirkti aktyvo su mažesne grąžos norma. Todėl, esant pusiausvyrai, visi 
įsigyti aktyvai privalo turėti tą pačią grąžos normą. 

Išnagrinėkime grąžos normų susidarymo procesą. Tarkime, jog A aktyvas par- 
duodamas už po dabartinę kainą, ir yra laukiama, jog rytoj jis kainuos pi. Visi žino 
tiek dabartinę aktyvo kainą, tiek ir rytojaus. Kad būtų paprasčiau, tarsime, jog 
tarp nulinio ir pirmo laikotarpių jokių dividendų ar kitokių grynųjų pinigų neišmoka- 
ma. Toliau įsivaizduokime, jog yra kita B investicija, kurios išmokamų palūkanų 
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norma 7; ją galima turėti tarp nulinio ir pirmo laikotarpių. Dabar apsvarstykime du 
įmanomus investicijų planus: investuoti vieną dolerį į A aktyvą ir jį parduoti atei- 
nantį laikotarpį arba investuoti vieną dolerį į B aktyvą ir po vieno laikotarpio uždirbti 
r dolerių palūkanų. 

Kiek šie investicijų planai bus verti pirmo laikotarpio pabaigoje? Iš pradžių pa- 
klauskime, kiek turėtume įsigyti aktyvo, norėdami investuoti vieną dolerį. Pažymėję 
tokią sumą x, gauname lygtį 


Dox=1 


arba 


Iš to išeina, kad šio aktyvo vieno dolerio vertė būsimu laikotarpiu bus 
FV = px = A. 
Po 

Kita vertus, investavę vieną dolerį į B aktyvą, būsimu laikotarpiu turėtume 1+ r 
dolerių. Jei, esant pusiausvyrai, laikome ir A, ir B aktyvus, tai į bet kurį aktyvą 
investuotas doleris privalo būti vienodai vertas antru laikotarpiu. Taigi gauname 
pusiausvyros sąlygą: 

1rp= LL, 
Po 

Kas atsitiktų, jei ši lygybė būtų pažeista? Tada tikrai būtų galima pasipelnyti. 

Pavyzdžiui, jei 

1+r > A 
Po 

tai žmonės, turintys A aktyvą, galėtų vieną jo vienetą parduoti už p, dolerių pirmu 
laikotarpiu, o gautus pinigus investuoti į B aktyvą. Ateinantį laikotarpį jų investi- 
cija į B aktyvą bus verta p,(1+7) ir tai bus daugiau už p,, tai matyti iš ankstesnės 
nelygybės. Todėl antru laikotarpiu jiems ne tik kad tikrai užtektų pinigų vėl įsigyti 
A aktyvo ir turėti jo tiek pat kaip ir anksčiau, bet pinigų dar ir liktų. 

Tokia veikla — šiek tiek pirkti vieno aktyvo ir kažkiek parduoti kito, tikintis gauti 
užtikrintas pajamas, — vadinama nerizikingu arbitražu, arba sutrumpintai — 
arbitražu. Jei tik yra žmonių, ieškančių „tikrų būdų uždirbti“, tai turėtume tikėtis, 
J0g gerai veikiančios rinkos turėtų greitai pašalinti bet kokias arbitražo galimybes. 
Todėl pusiausvyros sąlygą galime suformuluoti dar kitaip — esant pusiausvyrai, 
arbitražo galimybių negali būti. Tai vadinsime arbitražo nebuvimo sąlyga. 

Kaip minėtą nelygybę arbitražas vis dėlto pašalina? Pateiktame pavyzdyje gin- 
čijome, jog jei 1+7 > pi/po, tai bet kuris A aktyvo savininkas norėtų jį parduoti 
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pirmu laikotarpiu, nes gautų pinigų užtektų aktyvą vėl įsigyti antru laikotarpiu. 
Tačiau kam jie parduotų? Būtų pilna žmonių, norinčių parduoti A aktyvą už po, bet 
niekas nebūtų kvailas tiek mokėti. 

Tai reiškia, jog pasiūla viršys paklausą, todėl kaina nukris. Kiek ji nukris? Tiek, 
kad galiotų arbitražo (nebuvimo) sąlyga 1+7 > pi/po. 


11.2. Arbitražas ir dabartinė vertė 


Arbitražo sąlygą galime perrašyti patogesniu būdu kryžmai sudaugindami 


Tai rodo, jog dabartinė aktyvo kaina privalo būti jo dabartinė vertė. Būsimųjų 
verčių palyginimą arbitražo sąlygoje iš esmės pavertėme dabartinių verčių paly- 
ginimu. Todėl jei galioja arbitražo nebuvimo sąlyga, tai galime būti tikri, jog akty- 
vai bus parduodami už dabartinę vertę. Bet koks nukrypimas nuo dabartinės vertės 
kainodaros palieka užtikrintą galimybę pasipelnyti. 


11.3. Aktyvų skirtumų įvertinimas 


Arbitražo nebuvimo taisyklė remiasi prielaida, jog abiejų aktyvų paslaugos yra 
visiškai tapačios, išskyrus grynai piniginį skirtumą. Jei aktyvų paslaugų savybės 
skiriasi, tai jų skirtumus turėtume įvertinti prieš imdami nuobodžiai tvirtinti, jog 
abiejų aktyvų pusiausvyros grąžos norma privalo būti tokia pat. 

Pavyzdžiui, vieną aktyvą parduoti gali būti lengviau negu kitą. Tai išreikšime saky- 
dami, jog vienas aktyvas už kitą yra likvidesnis. Šiuo atveju reikėtų pakoreguoti 
grąžos normą, nes čia sunkiau surasti aktyvo pirkėją. Taigi, namas vertas 100 000 
dolerių, turbūt yra mažiau likvidus aktyvas už 100 000 dolerių vertės iždo vekselius. 

Be to, vienas aktyvas gali būti rizikingesnis už kitą. Vieno aktyvo grąžos norma 
gali būti užtikrinta, o kito - labai rizikinga. Rizikos skirtumų įvertinimo būdus na- 
grinėsime 13 skyriuje. 

Čia išgvildensime du kito pobūdžio įvertinimus. Vienas iš jų yra aktyvams, kurie 
dalį grąžos duoda vartojimu, o kitas - skirtingai apmokestinamiems aktyvams. 


11.4. Aktyvai su vartojimo grąža 


Daugelis aktyvų duoda tik pinigines išmokas. Tačiau kitus aktyvus galima ir var- 
toti, pavyzdžiui, gyvenamąjį būstą. Jeigu gyvenate nuosavame name, tai nuomoti 
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buto jums nereikia; todėl dalis „grąžos“, įsigijus namą, yra ta, kad jums nereikia 
mokėti nuomos už namą, kuriame gyvenate. Kitaip tariant, turite mokėti rentą 
sau. Pastarasis teiginys skamba keistai, tačiau leidžia įžvelgti svarbų dalyką. 

Jūs nemokate sau išreikštos nuomos už galimybę gyventi savo name - tai tie- 
sa. Tačiau, pasirodo, yra naudinga įsivaizduoti, jog namo savininkas tai daro nu- 
manomai. Jūsų namo numanomos nuomos norma yra ta nuomos norma, už 
kurią galėtumėte panašų namą išsinuomoti. Lygiareikšmiška, t. y. nuomos norma, 
už kurią savo namą galėtume išnuomoti kam nors kitam atviroje rinkoje. Nus- 
prendę „savo namą išnuomoti sau“ prarandate galimybę gauti nuompinigius iš ko 
nors kito ir taip patiriate galimybės kaštus. 

Tarkime, jog numanoma jūsų namo metinė nuoma būtų T dolerių - t. y. pinigų 
suma, kurią kitu atveju už gyvenimą panašiomis sąlygomis privalėtumėte sumo- 
kėti. 

Tačiau tai dar ne visa jūsų namo grąža. Nekilnojamojo turto agentai nepavarg- 
sta mums sakyti, jog namas taip pat yra ir investicija. Kai perkate namą, sumokate 
daug pinigų — būtų įprasta iš šios investicijos tikėtis uždirbti pinigų, jei namo vertė 
padidėtų. Toks aktyvo vertės padidėjimas vadinamas vertės pakilimu. 

Laukiamą metinį jūsų namo vertės pakilimą doleriais pažymėkime 4. Pilnoji 
nuosavo namo grąža yra T nuompinigių grąžos ir A investicijų grąžos suma. Jei 
jūsų namas iš pradžių kainavo P, tai pradinės investicijos į gyvenamąjį būstą pi!/- 
noji grąžos norma yra 

T+A 


h = 3 
I 





Ši pilnoji grąžos norma susideda iš vartojimo grąžos normos T/P ir investicijų 
grąžos normos A/P. 
Kitų finansinių aktyvų grąžą pažymėkime r. Tada, esant pusiausvyrai, pilnoji 
gyvenamojo būsto grąža turėtų būti lygi r: 
T+A 


r= 


P 





Šitai įsivaizduokime taip. Metų pradžioje galite investuoti P dolerių į banką ir 
uždirbti P dolerių arba investuoti P dolerių į namą, sutaupyti T dolerių nuompinigių, 
o metų pabaigoje uždirbti 4. Abiejų investicijų pilnoji grąža turi būti tokia pat. Jei 
T+ A<rP,tai būtų geriau pinigus investuoti į banką ir mokėti T dolerių nuompinigių. 
Tada metų pabaigoje turėtumėte rP - T > A dolerių. Jei T+ A>rP, tai gyvenama- 
sis būstas būtų geresnis sprendimas. (Žinoma, čia neatsižvelgiama į komisinį 
mokestį nekilnojamojo turto agentui ir kitus sandorių kaštus, susijusius su pirkimu 
ir pardavimu.) 

Kadangi pilnosios grąžos didėjimą nulemia palūkanų norma, tai finansinė grąžos 
norma A/P už palūkanų normą bus mažesnė. Apskritai, esant pusiausvyrai, akty- 
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vai, kuriuos galima ir vartoti, turės mažesnę finansinę grąžos normą negu grynai 
finansiniai aktyvai. Tai reiškia, jog namų, paveikslų ar papuošalų įsigijimas kaip 
vien tiktai finansinė investicija turbūt nelabai jau geras sumanymas. Jų grąžos 
norma bus, ko gero, mažesnė už grynai finansinių aktyvų grąžos normą, nes dalis 
aktyvo kainos atspindi vartojimo grąžą, kurią gauna šio aktyvo savininkai. Kita 
vertus, jei šių aktyvų vartojimo grąžą vertinate pakankamai aukštai, tai gali tikrai 
apsimokėti juos pirkti. Tai būtų protinga daryti dėl pi/nosios jų grąžos. 


11.5. Aktyvų grąžos apmokestinimas 


JAV mokesčių valdyba (Internal Revenue Service) apmokestinimo tikslais ski- 
ria dvi aktyvų grąžos rūšis. Pirmoji — dividendų, arba palūkanų, grąža. Jie išmoka- 
mi periodiškai - kasmet ar kas mėnesį - kol pasibaigia aktyvo trukmė. Palūkanų 
ir dividendų pajamos apmokestinamos įprasta pajamų mokesčio norma, ta pačia 
norma, kurią reikia mokėti už savo darbines pajamas. 

Antroji grąžos rūšis vadinama kapitalo prieaugiu. Kapitalo prieaugis įvyksta 
aktyvą pardavus už kainą, viršijančią jo įsigijimo kainą. Kapitalo prieaugis apmokes- 
tinamas tik iš tikrųjų pardavus aktyvą. Pagal dabartinius įstatymus kapitalo prieau- 
gis apmokestinamas ta pačia norma kaip ir paprastos pajamos, tačiau yra siūloma 
Jį apmokestinti palankesne norma. 

Kartais ginčijama, jog kapitalo prieaugį apmokestinti ta pačia norma kaip ir pa- 
prastas pajamas yra „neutrali“ ekonominė politika. Tačiau šiam teiginiui galima 
prieštarauti mažiausiai dėl dviejų priežasčių. Visų pirma, kapitalo prieaugio 
mokesčiai sumokami tik aktyvą pardavus, o dividendų 1r palūkanų mokesčiai mokami 
kasmet. Kapitalo prieaugio mokesčiai atidedami iki pardavimo laiko ir todėl ka- 
pitalo prieaugiui galiojanti mokesčių norma tampa mažesnė už paprastų pajamų 
apmokestinimo normą. 

Antroji priežastis, dėl kurios vienodas kapitalo prieaugio ir paprastų pajamų 
apmokestinimas nėra neutralus, yra tai, jog kapitalo prieaugio mokestis skaičiuo- 
jamas pagal aktyvo vertės padidėjimą doleriais. Jei aktyvų kainos didėja tik dėl 
infliacijos, tai vartotojui gali tekti mokėti mokesčius už aktyvą, kurio reali vertė 
nepakito. Pavyzdžiui, asmuo nusiperka aktyvą už 100 dolerių, kuris po 10 metų 
yra vertas 200 dolerių. Tarkime, bendras kainų lygis per šį dešimtmetį taip pat 
padvigubėja. Tada asmeniui tektų sumokėti mokesčius už 100 dolerių kapitalo 
prieaugį, netgi jei šio aktyvo perkamoji galia visiškai nepakito. Todėl kapitalo prieau- 
gio mokesčiai paprastai ima viršyti paprastus pajamų mokesčius. Kuris iš šių 
dviejų poveikių vyrauja, ginčytina. 

Be skirtingo dividendų ir kapitalo prieaugio nevienodo apmokestinimo yra ir 
daugiau mokesčių įstatymų ypatybių, dėl kurių aktyvų grąža traktuojama skirtin- 
gai. Pavyzdžiui, Jungtinėse Valstijose municipalinių obligacijų — miestų arba 
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valstijų išleistų obligacijų - federalinė vyriausybė neapmokestina. Kaip jau minė- 
jome anksčiau, nuosavo gyvenamojo būsto vartojimo grąža irgi neapmokestina- 
ma. Dar daugiau, Jungtinėse Valstijose neapmokestinama netgi dalis nuosavo namo 
kapitalo prieaugio. 

Skirtingi aktyvai apmokestinami nevienodai, ir todėl arbitražo taisyklė, lyginda- 
ma grąžos normas, privalo įvertinti apmokestinimo skirtumus. Tarkime, vienas 
aktyvas išmoka palūkanas, kurių norma prieš sumokant mokesčius yra r,, o kito 
neapmokestinamo aktyvo grąžos norma r... Jei asmenys, kuriems taikoma pajamų 
mokesčių norma *, turi abu aktyvus, tai privalo būti 


(1- Or,= r. 


Tai reiškia, jog, sumokėjus mokesčius, abiejų aktyvų grąža privalo būti tokia pat. 
Kitaip asmenys nenorėtų turėti abiejų aktyvų — jiems visada apsimokėtų turėti 
vien tik tą aktyvą, kurio grąža, sumokėjus mokesčius, yra didžiausia. Žinoma, čia 
neatsižvelgėme į tokius aktyvų skirtumus, kaip likvidumas, rizika ir t. t. 


11.6. Pritaikymas 


Tai, kad visų nerizikingų aktyvų grąža privalo būti vienoda, yra akivaizdu, tačiau 
labai svarbu. Iš to daromos labai svarbios išvados apie aktyvų rinkų veiklą. 


Išsenkantys ištekliai 


Išnagrinėkime išsenkančių išteklių, tokių, kaip nafta, rinkos pusiausvyrą. Apsvar- 
stykime konkurencinę naftos rinką, kurioje yra daug pardavėjų, ir tarkime, kad 
būtų paprasčiau, jog naftos gavybos kaštai yra nuliniai. Kaip keisis naftos kaina 
bėgant laikui? 

Pasirodo, jog naftos kaina privalo kilti, kaip nustato palūkanų norma. Tai leng- 
viau pamatysime, jei pastebėsime, kad nafta žemėje yra toks pat aktyvas kaip ir 
kiti. Kad gamintojui apsimokėtų jį laikyti nuo vieno laikotarpio iki kito, aktyvo 
grąža turi būti lygiavertė finansinei grąžai, kurią galima gauti kur nors kitur. Jei 
t+ 1 ir t laikotarpių kainas pažymėsime atitinkamai p,,, ir p,, tai gausime 


Pa zŪU+r)p, 


tai arbitražo nebuvimo sąlyga naftos rinkai. 

Pagrindimas remiasi šia paprasta mintimi: nafta žemėje primena pinigus banke. 
Jei banke esančių pinigų grąžos norma yra r, tai ir žemėje esančios naftos grąža 
turi būti tokia pati. Jei žemėje esančios naftos grąža būtų didesnė už banke esan- 
čių pinigų, tai niekas nenorėtų jos išgauti ir stengtųsi tai padaryti vėliau — taigi 
dabartinės naftos kaina pakiltų. Jei žemėje esančios naftos grąža būtų mažesnė 
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už banke esančių pinigų, tai naftos gręžinių savininkai stengtųsi išpumpuoti savo 
naftą iškart ir padėti pinigus į banką — dabartinė naftos kaina sumažėtų. 

Tai pasako, kaip naftos kaina kinta. Tačiau kas nulemia patį kainos lygį? Pasiro- 
do, naftos paklausa. Panagrinėkime labai paprastą rinkos paklausos modelį. 

Tarkime, jog naftos paklausa yra pastovi, D barelių per metus, o bendroji pa- 
saulinė pasiūla — S barelių. Taigi naftos iš viso užteks T = S/D metų. Naftai 
išsekus teks naudoti kitą technologiją, pavyzdžiui, suskystintą anglį, kurios vieną 
barelį galima pagaminti su C dolerių pastoviais kaštais. Įsivaizduokime, kad su- 
skystinta anglis yra tobulas naftos pakaitalas visose pritaikymo srityse. 

Kiek kainuotų tik išgauta paskutinė nafta po T metų nuo dabar? Žinoma, kad 
barelis turėtų kainuoti C dolerių, tiek, kiek kainuoja tobulas pakaitalas, - suskystinta 
anglis. Todėl dabartinės naftos barelio p, kaina ateinančiais T metais privalo augti 
taip, kaip nulemia palūkanų norma r tol, kol prilygs C. Gauname lygtį 


p,(I + )T= C 
arba 
bus C 
r (1+7)7 


Šioje išraiškoje dabartinė naftos kaina yra kitų uždavinio kintamųjų funkcija. 
Dabar galime užduoti įdomius lyginamosios statikos klausimus. Pavyzdžiui, kas 
atsitiktų suradus nenumatytus naujus naftos telkinius? Tai reikštų, jog padidėtų T, 
metų skaičius, kuriais užteks naftos, todėl padidėtų ir (1 +7)" sumažindamas p,. 
Nenuostabu, jog naftos pasiūlos padidėjimas jos dabartinę kainą sumažina. 

Kas įvyktų dėl technologinės naujovės, sumažinančios C dydį? Ankstesnė lygtis 
rodo, jog p, taip pat privalo sumažėti. Naftos kaina privalo būti lygi jos tobulo 
pakaitalo, suskystintos anglies, kainai, jei ji yra vienintelė alternatyva. 


Kada kirsti mišką 


Įsivaizduokime, jog miško dydis - matuojamas gaunamos medienos kiekiu - yra 
kažkokia laiko funkcija F(t). Toliau tarkime, kad medienos kaina yra pastovi, medžiai 
iš pradžių auga greitai, o vėliau — palaipsniui lėčiau. Kada reikėtų kirsti mišką 
esant konkurencinei medienos rinkai? 

Tada, kai miško augimo norma prilygsta palūkanų normai. Iki tol miško duoda- 
ma grąža yra didesnė už banke esančių pinigų, paskui - mažesnė. Mišką kirsti 
optimalu, kai jo augimo norma yra tiksliai lygi palūkanų normai. 

Tai galime užrašyti formaliau pritaikydami T laikotarpiu nukirstų medžių dabar- 
tinės vertės išraišką 


11.1 pav. 
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Norime surasti tokį T, kuris maksimizuotų dabartinę vertę — padarytų mišką 
pačiu vertingiausiu. Jei pasirinktume labai mažą T reikšmę, tai miško augimo nor- 
ma viršytų palūkanų normą, vadinasi, PV didėtų ir vertėtų šiek tiek palaukti. Kita 
vertus, jei pasirinktume labai didelę T reikšmę, tai miško augimo norma būtų 
mažesnė už palūkanų normą, ir PV mažėtų. Dabartinę vertę maksimizuojantis T 
pasirinkimas miško augimo normą prilygina palūkanų normai. 

Tai parodyta 11.1 paveiksle. 11.1A paveikslo brėžinyje pavaizdavome miško 
augimo ir banke padėto dolerio augimo normas. Norėdami turėti daugiausia pinigų 
bet kuriuo nenurodytu ateities metu, kiekvienu metu visada turėtume investuoti į 
aktyvą su didžiausia grąžos norma. Jaunas miškas yra didžiausios grąžos akty- 
vas. Jam bręstant, augimo greitis sulėtėja, ir galiausiai bankas pasiūlo didesnę 
grąžą. 

Kaip tai paveikia bendrąjį turtą, parodyta 11.1B paveikslo brėžinyje. Turtas auga 
greičiausiai, investuotas į mišką iki T. Po T'jis auga greičiausiai investuotas į banką. 




















TURTO VISUMINIS 
AUGIMO TURTAS 
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Pinigų Investuojama 
i tik į mišką 
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Miško kirtimas. Mišką kirsti optimalu tada, kai miško augimo norma yra lygi palūkanų normai. 


Todėl optimali strategija yra investuoti į mišką iki T meto, po to mišką kirsti, o 
gautus pinigus padėti į banką. 


PAVYZDYS: benzino kainos Persų įlankos karo metu 


1990 metų vasarą Irakas užpuolė Kuveitą. Jungtinės Tautos dėl to paskelbė blokadą 
naftos importui iš Irako. Iškart po to, kai buvo paskelbta apie blokadą, naftos 
kainos pasaulio rinkose pašoko. Tuo pat metu žymiai padidėjo ir benzino kainos 
JAV degalinėse. Pasigirdo skundų dėl „pasipelnymo iš karo“, o vakaro žiniose 
pasirodė keli reportažai apie naftos pramonę. 

Manantys, jog kainų padidėjimas yra nepagrįstas, ginčijo, jog prireiktų mažiausiai 
šešių savaičių, kol nauja brangiai kainuojanti nafta atkeliautų per Atlanto vande- 
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nyną ir būtų perdirbta į benziną. Jie tvirtino, kad naftos kompanijos gauna „virš- 
pelnį“, pakeldamos benzino, pagaminto iš pigios naftą, kainą. 

Pažiūrėkime į tai kaip ekonomistai. Įsivaizduokite, jog esate aktyvo, pavyzdžiui, 
saugykloje esančio benzino, savininkai. Jo galonas šiuo metu yra vertas 1 dolerio. 
Po šešių savaičių galonas kainuos 1,50 dolerio. Už kiek parduotumėte šiandien? 
Žinoma, būtų kvaila galoną parduoti daug pigiau negu už 1,50 dolerio - esant bet 
kokiai žymiai mažesnei kainai, apsimokėtų šešias savaites benziną laikyti sau- 
gykloje. Toks pat laikotarpinio arbitražo samprotavimas apie naftos išgavimą iš 
žemės tinka ir benzinui, esančiam saugykloje. Benzino kaina rytoj (tinkamai 
perskaičiuota) privalo būti lygi šiandieninei kainai, jei norite, kad firmos benziną 
parduotų šiandien. 

Tai prasminga ir gerovės požiūriu: jei benzinas greit pabrangs, tai ar nevertėtų jo 
mažiau vartoti šiandien? Padidėjusi benzino kaina skatina taupiau jį vartoti tuoj 
pat ir atspindi tikrąją benzino stokos kainą. 

Gana ironiška, jog tas pats reiškinys po dvejų metų atsirado Rusijoje. Perėjimo 
į rinkos ekonomiką laikotarpiu Rusijos naftos barelis kainavo apie 3 dolerius, o 
pasaulinė kaina buvo 19 dolerių. Naftos gamintojai numatė, kad naftos kainai tuoj 
bus leista pakilti, todėl jie siekė kiek galima mažiau jos išgauti dabar. Vienas iš 
Rusijos gamintojų pasakė: „Ar Niujorke kas nors parduoda dolerį už 10 centų?“ 
Dėl to Rusijos vartotojams teko laukti ilgose eilėse prie degalinių!. 


11.7. Finansinės institucijos 


Aktyvų rinkos leidžia Žmonėms pakeisti vartojimo pobūdį laiko atžvilgiu. Tarkime, 
yra du asmenys, A ir B, turintys nevienodą pradinį turtą. A gali turėti 100 dolerių 
šiandien ir nieko rytoj, o B gali turėti 100 dolerių rytoj ir nieko šiandien. Gali būti ir 
taip, jog kiekvienas verčiau norėtų turėti 50 dolerių šiandien ir 50 dolerių rytoj. Jie 
tai gali padaryti paprastais mainais: A duoda 50 dolerių B šiandien, o B duoda 50 
dolerių A rytoj. 

100 ypatingu atveju palūkanų norma lygi nuliui: A paskolina 50 dolerių B, o 
rytoj gauna tik 50 dolerių. Jei žmonių pirmenybės vartojimo šiandien ir rytoj atžvilgiu 
yra iškilosios, tai jie vartojimą laiko atžvilgiu norėtų išlyginti, o ne suvartoti viską 
vienu laikotarpiu, netgi kai palūkanų norma būtų nulis. 

Tą patį pasakojimą galime pakartoti ir su kitais pradinio turto atvejais. Vienas 
asmuo vietoj pradinio turto, susidedančio iš pastovių išmokų srauto, galėtų norėti 
vienkartinės išmokos, o kitas vietoj vienkartinės išmokos verčiau turėtų pastovių 
išmokų srautą. Pavyzdžiui, dvidešimtmetis norėtų vienkartinės išmokos namui 


! Žr.: Lousi Uchitelle, „Russians Line Up for Gas Refineries Sit on Cheap Oil“, New York 
Times, July 12, 1992, p. 4. 


194 AKTYVŲ RINKOS 


nusipirkti, šešiasdešimtmetis — pastovių išmokų srauto išėjęs į pensiją. Aišku, jog 
abiem būtų geriau, jei jie tarpusavyje mainytų. 

Šiuolaikinėje ekonomikoje tokius mainus palengvina finansinės institucijos. Minėtu 
atveju šešiasdešimtmetis gali padėti savo pinigus į banką, o bankas juos gali 
paskolinti dvidešimtmečiui. Dvidešimtmetis po to moka hipotekos įmokas bankui, 
kurias bankas savo ruožtu perduoda šešiasdešimtmečiui kaip palūkanų išmokas. 
Žinoma, bankas pasiima savo dalį už tai, jog surengė šiuos mainus, tačiau jei ban- 
kininkystės šakoje konkurencijos pakanka, tai tokia dalis turėtų būti nedaug didesnė 
už tikrus verslo kaštus. 

Bankai nėra vienintelė finansinių institucijų rūšis, leidžianti perskirstyti varto- 
jimą laiko atžvilgiu. Kitas svarbus pavyzdys — akcijų birža. Įsivaizduokite, jog 
verslininkas įkuria firmą, kurios veikla sėkminga. Įkurti firmą jam turbūt padėjo 
kokie nors finansiniai rėmėjai, kurie davė pinigų pradžiai - apmokėti sąskaitoms 
iki pajamų įplaukų. Įsteigtos firmos savininkai turi teises į firmos ateities pelną: jie 
turi teisę į išmokų srautą. 

Tačiau gali būti ir taip, jog jie nori vienkartinio atlygio už savo pastangas dabar. 
Tokiu atveju savininkai gali nuspręsti firmą parduoti kitiems asmenims akcijų biržoje. 
Jie išleidžia firmos akcijas, suteikiančias teisę į firmos ateities pelno dalį jų sa- 
vininkams mainais į vienkartinę išmoką dabar. Žmonės, norintys įsigyti dalį firmos 
ateities pelno srauto, sumoka pradiniams akcijų savininkams. Tokiu būdu abi rinkos 
pusės gali perskirstyti savo turtą laiko atžvilgiu. 

Yra daug kitų institucijų ir rinkų, kurios palengvina laikotarpinius mainus. Kas 
atsitinka, jei pirkėjų ir pardavėjų skaičius nevienodas? Kas, jei norinčių parduoti 
rytdienos vartojimą yra daugiau, negu norinčių pirkti? Lygiai kaip ir bet kurioje 
kitoje rinkoje: jei ko nors pasiūla viršija paklausą, tai kaina nukris. Šiuo atveju 
nukris rytdienos vartojimo kaina. Žinome, jog rytdienos vartojimo kaina yra 


1 
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todėl palūkanų norma privalo pakilti. Palūkanų normos padidėjimas skatina dau- 
giau taupyti ir mažiau vartoti dabar, todėl paklausa ir pasiūla susilygins. 


Santrauka 
1. Visi aktyvai, kurių išmokos yra užtikrintos, privalo turėti tokią pačią grąžos 
normą esant pusiausvyrai. Kitaip būtų nerizikingo arbitražo galimybė. 


2. Jei visų aktyvų grąžos norma privalo būti tokia pati, tai visi jie turi būti parduo- 
dami už dabartinę savo vertę. 
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3. Jei aktyvai apmokestinami nevienodai ar skiriasi rizikos savybėmis, tai turime 
lyginti jų grąžos normas sumokėjus mokesčius arba grąžos normas įvertinus 
riziką. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Tarkime, jog A aktyvą galima parduoti už 11 dolerių ateinančiu laikotarpiu. 
Kokia turėtų būti A aktyvo dabartinė vertė, jei aktyvai, panašūs į A aktyvą, 
duoda 1076 grąžos normą? 


2. Namą, kurį galėtumėte išnuomoti už 10 000 dolerių metams ir po metų parduo- 
ti už 110 000 dolerių, galima nusipirkti už 100 000 dolerių. Kokia šio namo 
grąžos norma? 


3. Kai kurių rūšių obligacijų (pvz., municipalinių) išmokos neapmokestinamos. 
Kokia turi būti neapmokestintų obligacijų grąža, jei panašios apmokestintos 
obligacijos duoda 1074, o visiems taikoma 4074 ribinė mokesčių norma? 


4. Tarkime, ribotas pastovios paklausos išteklius išseks per 10 metų. Kiek turėtų 
kainuoti toks išteklius šiandien, jei jo pakaitalas kainuoja 40 dolerių, o palūkanų 
norma yra 10707 


PRIEDAS 


Įsivaizduokite, jog investuojate 1 dolerį į aktyvą, kurio palūkanų norma r, o palūkanos išmokamos 
kartą per metus. Tada po T metų turėsite (1 + 7)" dolerių. Dabar sakykime, kad palūkanos mokamos 
kas mėnesį. Taigi mėnesinė palūkanų norma bus +/12, bus 127 išmokų, o po T metų turėsite 
(1 +7/12)'?7 dolerių. Jei palūkanos mokamos kasdien, tai turėsite (1 + r/365)*“7 dolerių, ir t. t. 

Apskritai po T metų turėsite (1 + r/n)"7 dolerių, jei palūkanos išmokamos n kartų per metus. Būtų 
įprasta paklausti, kiek pinigų turėtumėte, jei palūkanos būtų mokamos tolydžiai. Kitaip tariant, 
norime surasti šios išraiškos ribą, kai n artėja prie begalybės. Tai rodo išraiška 


T = lim(l+r/n)"", 
n—00 


čia e yra 2,7183..., natūraliųjų logaritmų pagrindas. 

Ši tolydaus sudėtinių palūkanų skaičiavimo išraiška yra labai patogi. Pavyzdžiui, patikrinkime 
tvirtinimą šiame skyriuje, jog mišką kirsti optimalu tada, kai jo augimo norma yra lygi palūkanų 
normai. T laikotarpiu miškas bus vertas F(t), todėl tuo metu nukirstų medžių dabartinė vertė yra 


F(T) | 


V(T)= ——=€""F(T). 
e 


Norėdami maksimizuoti dabartinę vertę, diferencijuojame T atžvilgiu, o gautą išraišką prilyginame 
nuliui. Gauname | 
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V(T)=e""TF(T)-re"""F(T) =0 
arba 
F(T)-rF(T)=0. 
Tai galime pertvarkyti, kad patvirtintume teiginį: 
F(T) 


Ši lygtis rodo, kad optimali T reikšmė tenkina sąlygą, jog palūkanų norma yra lygi miško vertės 
augimo normai. 
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SKYRIUS 


ATEITIES 
NEAPIBRĖŽTUMAS 


Ateities neapibrėžtumas yra tikrovės savybė. Žmonės rizikuoja kiekvieną kartą 
prausdamiesi po dušu, pereidami per gatvę ar investuodami. Tačiau finansinės 
institucijos — draudimo rinkos ir akcijų birža - gali sumažinti bent jau kai kurią 
riziką. Kaip šios rinkos veikia, nagrinėsime kitame skyriuje, o prieš tai privalome 
išgvildenti asmeninę elgseną, kai pasirinkimai yra susiję su rizika. 


12.1. Sąlyginis vartojimas 


Dabar jau viską Žinome apie įprastinę vartotojo pasirinkimo teoriją, todėl paban- 
dykime pritaikyti tai, ką išmokome, kad suprastume pasirinkimą esant neapibrėžtai 
ateičiai. Pirmiausia paklauskime, koks gi „daiktas“ pasirenkamas? 

Vartotojui turbūt rūpi skirtingų vartojimo rinkinių tikimybinis skirstinys. Jis 
susideda iš skirtingų įvykių - šiuo atveju vartojimo rinkinių — ir su jais susijusių 
tikimybių lentelės. Kai vartotojas svarsto, kokia suma apdrausti savo automobilį 
ar kiek investuoti akcijų biržoje, jis iš tikrųjų renkasi skirtingų vartojimo kiekių 
tikimybinio skirstinio atvejį. 

Įsivaizduokite, jog dabar turite 100 dolerių ir svarstote, ar pirkti loterijos bilietą, 
pažymėtą 13 numeriu. Jei 13 numeris laimėtų loterijoje, tai jo savininkas gautų 200 
dolerių. Tarkime, bilietas kainuoja 5 dolerius. Vienas įdomus įvykis, jei bilietas 
laimi, kitas - jei ne. 
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Jūsų pradinis turtas — tai ką turėtumėte, jei bilieto nepirktumėte, - yra 100 do- 
lerių, jei 13 numeris laimi, ir 100 dolerių - jei ne. Tačiau jei nusipirktumėte loterijos 
bilietą už 5 dolerius, tai turėtumėte turto skirstinį, susidedantį iš 295 dolerių, jei 
bilietas laimi, ir 95 dolerių - jei ne. Įsigytas bilietas pakeitė pradines įvairių aplinkybių 
sąlygoto turto tikimybes. Išnagrinėkime tai nuodugniau. 

Kad būtų patogiau, nagrinėsime tik rizikingus sumanymus, išreikštus pinigais. 
Žinoma, svarbiausia yra ne pinigai, bet būtent vartojimas, kurį pinigai gali nupirkti, 

„yra galutinė pasirenkama „gėrybė.“ Tas pats principas tinka ir rizikingiems sumany- 
prasčiau. Be to, nagrinėsime tik labai paprastus atvejus su keletu įmanomų įvykių. 
Tai vėl tik dėl paprastumo. 

Anksčiau pavaizdavome rizikingą sumanymą dalyvauti loterijoje, o čia apsvar- 
stysime draudimo atvejį. Tarkime, iš pradžių asmuo turi turto už 35 000 dolerių, 
tačiau gali prarasti 10 000 dolerių. Pavyzdžiui, kas nors gali pavogti jo automobilį 
ar audra apgadinti jo namą. Manykime, jog šio įvykio tikimybė yra p = 0,01. Tada 
asmuo susiduria su tokiu tikimybiniu skirstiniu: yra 1 procento tikimybė turėti 25 000 
dolerių turtą ir 99 procentų tikimybė - 35 000 dolerių. 

Šį tikimybinį skirstinį draudimas įgalina pakeisti. Sakykim, galima sudaryti tokią 
draudimo sutartį, kad už 1 dolerio įmoką asmuo, patyręs nuostolį, gautų 100 dole- 
rių. Žinoma, įmoką reikia sumokėti, nesvarbu, ar nuostolis patiriamas, ar ne. Jei 
asmuo nusprendžia įsigyti 10 000 dolerių draudimo, tai jam teks sumokėti 100 dolerių. 
Šiuo atveju bus 1 procento tikimybė turėti 34 900 dolerių (35 000 dolerių kito turto — 
10 000 dolerių nuostolis + 10 000 dolerių draudimo išmoka — 100 dolerių draudimo 
įmoka) ir 99 procentų tikimybė turėti 34 900 dolerių (35 000 dolerių turto — 
100 dolerių draudimo įmoka). Todėl vartotojas turės tiek pat turto, nesvarbu, kas 
beįvyktų. Dabar nuo nuostolių jis yra apsidraudęs pilnai. 

Apskritai, jei šis asmuo įsigytų X dolerių draudimo ir turėtų įmokėti yK dole- 
rių, tai rizikingas jo sumanymas būtų toks!: 0,01 tikimybė, jog gaus 25 000 + K- 
yK dolerių ir 0,99 tikimybė, jog gaus 35 000 - yK dolerių. 

Kokį draudimą pasirinks toks asmuo? Tai priklauso nuo jo pirmenybių. Jis gali 
būti labai atsargus ir įsigyti daug draudimo arba gali mėgti rizikuoti ir išvis nesi- 
drausti. Pirmenybės tikimybinių skirstinių atžvilgiu žmonės skiriasi lygiai taip pat 
kaip ir paprastų prekių vartojimo atžvilgiu. 

Sprendimus, kai ateitis nėra apibrėžta, yra lengviau nagrinėti, kai skirtingomis 
aplinkybėmis turimus pinigus laikome nevienodomis prekėmis. Tūkstantis dolerių po 
patirto didelio nuostolio gali labai skirtis nuo tūkstančio dolerių kitomis aplinkybėmis. 
Žinoma, tai tinka ne tik pinigams — jei rytoj būtų karšta ir saulėta, tai ledų porcija 
kaip prekė labai skirtųsi nuo ledų porcijos, jei rytoj būtų šalta ir lytų. Apskritai varto- 
jimo prekes asmuo vertins skirtingai priklausomai nuo jų gavimo aplinkybių. 


' Graikiška raidė Y, tariama „gama.“ 
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Įsivaizduokime, jog skirtingos kokio nors atsitiktinio įvykio baigmės yra skirtin- 
gos tikrovės padėtys. Anksčiau pateiktame draudimo pavyzdyje buvo dvi tikrovės 
padėtys: nuostolis patiriamas arba ne. Tačiau apskritai gali būti daug skirtingų 
tikrovės padėčių. Tada sąlyginiu vartojimo planu galime laikyti išsamų sąrašą 
to, kas bus vartojama skirtingose tikrovės padėtyse — visų skirtingų atsitiktinio 
proceso baigmių sąrašą. Sąlyginis reiškia priklausantį nuo kažko dar neapibrėžto, 
o sąlyginis vartojimo planas - planą, priklausantį nuo kažkokio įvykio baigmių. 
Draudimo atveju sąlyginį vartojimą aprašė draudimo sutartis: kiek pinigų turėsite 
patyrę nuostolį ir kiek turėsite kitu atveju. Lietingų ir saulėtų dienų atveju sąly- 
ginis vartojimas būtų tiesiog vartojimo skirtingu oru planas. 

Skirtingų sąlyginio vartojimo planų atžvilgiu Žmonės turi pirmenybes lygiai taip, 
kaip turi pirmenybes tikro vartojimo atžvilgiu. Žinoma, dabar galėtumėte jaustis 
geriau, žinodami, jog esate pilnai apdrausti. Ką vartoti skirtingomis aplinkybėmis, 
žmonės renkasi pagal savo pirmenybes, ir anksčiau išdėstytą pasirinkimo teoriją 
galime pritaikyti šių pasirinkimų analizei. 

Tarę, jog sąlyginis vartojimo planas yra tiesiog paprastas vartojimo rinkinys, 
sugrįžtame prie ankstesniuose skyriuose aprašytų metodų. Galime įsivaizduoti 
skirtingų vartojimo planų atžvilgiu apibrėžtas pirmenybes ir „mainų sąlygas“, ku- 
rias išreiškia biudžetinis apribojimas. Po to galime modeliuoti vartotoją, kaip besi- 
renkantį geriausią įperkamą vartojimo planą, lygiai taip, kaip darėme iki šiol. 

Draudimąsi pavaizduokime anksčiau taikytais abejingumo kreivių metodais. Yra 
dvi tikrovės padėtys — nuostolis patiriamas arba ne. Sąlyginiai vartojimai yra kiek- 
vienu atveju turimos pinigų sumos. Tai galime pavaizduoti brėžiniu kaip 12.1 paveiksle. 

Jūsų pradinis sąlyginio vartojimo rinkinys yra 25 000 dolerių blogoje padėtyje — 
jei patiriamas nuostolis — ir 35 000 dolerių geroje padėtyje - jei nepatiriamas. Šį 
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35000 - YK Pasirinkimas 


Draudimas. Biudžetinė tiesė susijusi 
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su apsidraudimu. Draudimo įmoka y 
leidžia atsisakyti kažkiek vartojimo 
geroje baigmėje (C,) dėl to, kad 
daugiau būtų galima vartoti blogoje 
baigmėje (C, ). 


25000  35000- YK-K G 
dolerių dolerių 


12.1 pav. 


200 ATEITIES NEAPIBRĖŽTUMAS 


pradinį rinkinį draudimas leidžia pakeisti. Jei įsigyjate K dolerių draudimo, tai atsi- 
sakote galimybės vartoti yK geroje padėtyje už galimybę vartoti X - yK blogoje. 
Todėl geroje padėtyje prarastas vartojimas, padalytas iš papildomo vartojimo, gau- 
namo blogoje padėtyje, yra 

AC; A 





AC, K-yK  1-y 

Tai yra biudžetinės tiesės, einančios per pradinį rinkinį, nuolydis. Jis yra toks, 
lyg vartojimo kaina geroje padėtyje būtų 1-— y ,oblogoje- y. 

Galime nubrėžti sąlyginio vartojimo abejingumo kreives, kurias toks asmuo galėtų 
turėti. Čia vėl būtų labai įprasta, jei abejingumo kreivės būtų iškilosios: tai reikštų, 
jog asmuo verčiau norėtų vartoti tiek pat kiekvienoje padėtyje, o ne daug vienoje 
ir mažai kitoje. 

Žinodami abejingumo kreives vartojimui kiekvienoje tikrovės padėtyje, galime 
nagrinėti pasirinkimą, kiek apsidrausti. Kaip įprasta, tai nusakys lietimosi sąlyga: 
kiekvienos tikrovės padėties ribinio pakeitimo norma turi būti lygi kainai, kuria 
būtų galima mainyti vartojimą atitinkamose padėtyse. 

Jau turėdami optimalaus pasirinkimo modelį, jo analizei galime pritaikyti visus 
ankstesniuose skyriuose aprašytus metodus. Galime nagrinėti, kaip kinta draudi- 
mo paklausa kintant draudimo kainai, vartotojo turtui ir t.t. Vartotojo elgsenos 
teorija visiškai tinka elgsenai modeliuoti ir kai ateitis neapibrėžta, ir kai apibrėžta. 


12.2. Naudingumo funkcijos ir tikimybės 


Jei vartotojo pirmenybės skirtingų aplinkybių sąlygoto vartojimo atžvilgiu priimti- 
nos, tai joms pavaizduoti galėsime pritaikyti naudingumo funkciją lygiai taip, kaip 
darėme kitame kontekste. Tačiau dėl to, jog nagrinėjame pasirinkimą, kai ateitis 
neapibrėžta, pasirinkimo uždavinio sandara darosi tikrai ypatinga. Apskritai tai, 
kaip asmuo vertina vartojimą vienoje padėtyje palyginti su vartojimu kitoje, prik- 
lausys nuo tikimybės, jog nagrinėjama padėtis iš tikrųjų bus. Kitaip tariant, san- 
tykis, kuriuo noriu iškeisti vartojimą, kai nelyja, į vartojimą, kai lyja, turėtų būti 
susijęs su mano manymu, kiek yra tikėtina, kad lis. Pirmenybės, teikiamos varto- 
Jimui skirtingose tikrovės padėtyse, priklausys nuo asmens įsitikinimų, kiek tokios 
padėtys yra tikėtinos. 

Todėl naudingumo funkciją užrašysime kaip priklausančią ir nuo tikimybių, ir 
nuo vartojimo kiekių. Apsvarstykime du tarpusavyje nesutaikomus įvykius - lyja 
arba nelyja, nuostolis patiriamas arba ne ir pan. Vartojimą pirmoje padėtyje 
pažymėkime c,, antroje — C,, pirmos padėties tikimybę — 7,, antros - T,. 
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Jei dvi padėtys tarpusavyje nesutaikomos — iš jų gali įvykti tik viena, tai 
x, =1- 7, Tačiau paprastai rašysime abi tikimybes, kad išlaikytume simetriją. 

Su šiais simboliais galime užrašyti vartojimo pirmoje ir antroje padėtyje naudin- 
gumo funkciją u(c,,c,,T,,T,). Ši funkcija rodo asmens teikiamą pirmenybę 
vartojimui kiekvienoje padėtyje. 


PAVYZDYS: keli naudingumo funkcijų pavyzdžiai 


Pasirinkimo esant neapibrėžtai ateičiai kontekste galime naudoti beveik bet kurį 
iki šiol matytą naudingumo funkcijos pavyzdį. Tobulieji pakaitalai yra vienas iš 
gerų pavyzdžių. Čia yra įprasta kiekvieną vartojimą pasverti tikimybe, jog jis įvyks. 
Taip gauname tokio pavidalo naudingumo funkciją: 


u(cj,C2,T1,T;) =, + TpCp. 


Ateities neapibrėžtumo kontekste tokia išraiška vadinama laukiamąja verte. Tai 
tiesiog būsimo vartojimo kiekio vidurkis. 

Cobbo—Douglaso naudingumo funkcija taip pat galėtų būti pritaikyta pasirinkimui 
analizuoti, kai ateitis neapibrėžta: 

u(c,C5,T1-1)=cTcE7 

Čia bet kokiam vartojimų rinkinių deriniui priskiriamas naudingumas nuo vartoji- 
mo pobūdžio priklauso netiesiškai. 

Kaip įprasta, naudingumą galime monotoniškai transformuoti ir vis tiek išreikšime 
tas pačias pirmenybes. Pasirodo, jog Cobbo-Douglaso funkcijos logaritmas yra 
labai patogus tam, apie ką kalbėsime toliau. Gauname tokią naudingumo funkciją: 


Inu(cį,C2,T,,T>) = T, Inc, +71) Inc; . 


12.3. Laukiamasis naudingumas 


Vienas iš ypač patogių pavidalų, kuriuos gali įgauti naudingumo funkcija, yra toks: 
u(c,,C5,T,,T,) = Tyv(e,) + T3V(C>). 


Tai rodo, jog naudingumo funkciją galima užrašyti kaip kažkokios funkcijos, prik- 
lausančios nuo vartojimo kiekvienoje padėtyje, v(c,) ir v(c,), svertinę sumą, čia 
svoriai yra tikimybės 7, ir T,. 

Du tokius pavyzdžius pateikėme anksčiau. Tobulųjų pakaitalų arba laukiamo- 
sios vertės naudingumo funkcija buvo tokio pavidalo, kai v(c) =c. Cobbo-Doug- 
laso funkcija iš pradžių nebuvo tokia, tačiau po logaritmavimo įgavo tiesinį pavi- 
dalą, čia v(c) =Inc. 
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Jei viena tikrai įvyks, tarkime, jog 77, = L „tai v(c,) yra tikrai įvyksiančio varto- 
jimo naudingumas pirmoje padėtyje. Taip pat jei 7, = 1, tai v(c,) yra vartojimo 
naudingumas antroje padėtyje. Taigi išraiška 


T v(c,)+ Tyv(c;) 


išreiškia vidutinį arba laukiamąjį (c,,c, ) vartojimo naudingumą. 

Todėl čia užrašyto ypatingo pavidalo naudingumo funkciją vadinsime laukiamojo 
naudingumo funkcija, o kartais - von Neumanno-Morgensterno naudin- 
gumo funkcija“. 

Kai sakome, jog vartotojo pirmenybes galima išreikšti laukiamojo naudingumo 
funkcija arba kad vartotojo pirmenybės pasižymi laukiamojo naudingumo savybe, 
tai turime galvoje, kad galime parinkti naudingumo funkciją, turinčią anksčiau 
užrašytą adityvųjį pavidalą. Žinoma, galėtume parinkti ir kitokį pavidalą; bet kokia 
monotoninė laukiamojo naudingumo funkcijos transformacija yra naudingumo funk- 
cija, išreiškianti tas pačias pirmenybes. Tačiau pasirodo, kad adityviojo pavidalo 
išraiška yra ypač patogi. Jei 7, Inc, +77, Inc, išreiškia vartotojo pirmenybes, tai 
jas išreikš ir c,'c;7 . Tačiau pirmojo išraiška pasižymi laukiamojo naudingumo 
savybe, o pastaroji - ne. 

Kita vertus, laukiamojo naudingumo funkciją kai kuriais būdais monotoniškai 
galima transformuoti išsaugant laukiamojo naudingumo savybę. Teigiamąja afinią- 
ja transformacija vadinsime v(u) funkciją, jei ją galėsime užrašyti pavidalu 
v(u) =au+b,čia a > 0. Teigiamoji afinioji transformacija padaroma padaugi- 
nus iš teigiamo skaičiaus ir pridėjus konstantą. Pasirodo, laukiamojo naudingumo 
funkcijai padarius teigiamąją afiniąją transformaciją, ji ne tik išreikš tas pačias 
pirmenybes (tai akivaizdu, nes afinioji transformacija yra ypatingas monotoninės 
transformacijos atvejis), bet ir išsaugos laukiamojo naudingumo savybę. 

Ekonomistai sako, jog laukiamojo naudingumo funkcija yra „vienintelė iki afi- 
niosios transformacijos.“ Tai reiškia, kad jai galima pritaikyti afiniąją transforma- 
ciją ir gauti kitą laukiamojo naudingumo funkciją, kuri išreikš tas pačias pirmenybes. 
Tačiau bet kokio kito pobūdžio transformacija laukiamojo naudingumo savybės 
neišlaikytų. 


12.4. Kodėl laukiamojo naudingumo funkcija yra priimtina 


Laukiamojo naudingumo išraiška yra patogi, tačiau ar ji priimtina? Kodėl turė- 
tume manyti, jog neapibrėžtų pasirinkimų atžvilgiu pirmenybės turės ypatingą 


* Johnas von Neumannas buvo vicnas iš žymiausių XX amžiaus matematikų. Jis taip pat 
prisidėjo pric kelių svarbių atradimų fizikoje, kompiuterių moksle ir ekonomikos teorijoje. 
Oscaras Morgenstcrnas buvo Prinstono ekonomistas, kartu su von Neumannu padėjęs išplėtoti 
matematinę lošimų teoriją. 
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sandarą, kurią nulemia laukiamojo naudingumo funkcija? Pasirodo, yra svarių 
priežasčių, kad laukiamasis naudingumas būtų priimtinas tikslas pasirinkimo 
uždaviniuose, kai ateitis neapibrėžta. 

Tai, kad atsitiktinio pasirinkimo baigmės yra vartojimo prekės, vartojamos skirtin- 
gomis aplinkybėmis, reiškia, jog tik viena iš šių baigmių galiausiai iš tikrųjų įvyks. 
Arba jūsų namas sudegs, arba ne; arba bus lietinga diena, arba ne. Pasirinkimo 
uždavinį sudarėme taip, kad įvyks tik viena iš daugelio galimų baigmių, ir todėl iš 
tikrųjų bus įgyvendintas tik vienas sąlyginio vartojimo planas. 

Šis teiginys lemia labai įdomią išvadą. Tarkime, norite ateinantiems metams 
savo namą apdrausti nuo gaisro. Darant šį sprendimą rūpi turtas trimis atvejais: 
Cc, turtas dabar, c, turtas namui sudegus ir c, turtas, jei gaisro nebus. (Žinoma, 
iš tikrųjų svarbu vartojimo galimybės kiekvienoje baigmėje, tačiau čia vartojimą 
išreiškiame turtu.) Jei 77, yra gaisro tikimybė, o 7t,- tikimybė, jog jo nebus, tai 
šių trijų skirtingų vartojimo atvejų atžvilgiu pirmenybes galime išreikšti 
U(T,,T,,C4,C,,C,,) naudingumo funkcija. 

Tarkime, svarstome turto, esančio dabar, ir turto, gausimo vienoje iš galimų 
baigmių, mainus - pavyzdžiui, kiek sutiktume atsisakyti pinigų dabar, kad gautume 
jų šiek tiek daugiau, jei namas sudegtų. Toks sprendimas turėtų nepriklausyti 
nuo to, kiek galėsite vartoti likusioje tikrovės padėtyje — kiek turto turėsite, 
jei namas išliks sveikas. Juk namas arba sudegs, arba ne. Jei jis sudegtų, tai 
papildomo turto vertė neturėtų priklausyti nuo to, kiek turėtumėte turto, kai jis 
nesudegtų. Kas praėjo, tai praėjo — todėl tai, kas neįvyko, neturėtų paveikti var- 
tojimo vertės įvykusioje baigmėje. 

Atkreipkite dėmesį, jog tai yra asmens pirmenybių prielaida. Ji gali būti 
pažeidžiama. Kai žmonės renkasi iš dviejų daiktų, tai jiems paprastai svarbu ir 
kiek jie turi trečio daikto. Ar rinktis arbatą, ar kavą, gali priklausyti ir nuo to, kiek 
turite grietinėlės. Tačiau taip yra todėl, kad kavą geriate su grietinėle. Jei nagrinė- 
tume pasirinkimą, kai tenka mesti lošimų kauliuką ir gauti arba kavą, arba arbatą, 
arba grietinėlę, tai grietinėlės kiekis, kurį galėtumėte gauti, neturėtų paveikti ka- 
vos ir arbatos pirmenybių. Kodėl? Todėl, kad gaunate arba viena, arba kita: gavus 
grietinėlę jau nebesvarbu, kad galėjote gauti kavą arba arbatą. 

Taigi, skirtingų baigmių „nepriklausomumas“, su kuriuo susiduriama renkantis 
neapibrėžtoje ateityje, yra įprasto pobūdžio, nes vartoti reikia atskirai — skirtin- 
gose tikrovės padėtyse. Sprendimai, kuriuos žmonės ketina daryti vienoje tikrovės 
padėtyje, turėtų nepriklausyti nuo planuojamų sprendimų kitose tikrovės padė- 
tyse. Tai vadinama nepriklausomumo prielaida, kuri nulemia labai ypatingą 
sąlyginio vartojimo naudingumo funkcijos sandarą: ji turės būti adityvi skirtingų 
sąlyginio vartojimo rinkinių atžvilgiu. 

Tai reiškia, kad jei C,, Cc, ir c, yra vartojimas skirtingose tikrovės padėtyse, o 
T,, T, ir T, yra šių trijų skirtingų tikrovės padėčių tikimybės ir galioja minėta 
nepriklausomumo prielaida, tai naudingumo funkcijos pavidalas privalo būti toks: 
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U(c, „C2 „C4) = Tiu(cį) + Tiu(c)) + Tiu(c4) 4 


Tai būtent ir vadinome laukiamojo naudingumo funkcija. Atkreipkite dėmesį, jog 
laukiamojo naudingumo funkcija tikrai pasižymi savybe, kad ribinė dviejų prekių 
pakeitimo norma nepriklauso nuo to, kiek yra trečios prekės. Pirmos ir antros 
prekių ribinės pakeitimo normos pavidalas yra 


AU(c,,c5,c4)/Ac, 
AU(c,,c;,c4)/Ac; 


> T „Aul(c, )/Ac, 
1„Au(c;)/Ac, 


MRS,, = 


Ši MRS priklauso tik nuo turimų pirmos ir antros prekių kiekių, o ne nuo turimo 
trečios prekės kiekio. 


12.5. Polinkis nerizikuoti 


Anksčiau tvirtinome, jog laukiamojo naudingumo funkcija pasižymi tam tikromis 
savybėmis, kurios yra labai patogios neapibrėžtos ateities pasirinkimui analizuoti. 
Šiame poskyryje pateiksime pavyzdį. 

Laukiamojo naudingumo metodus pritaikykime paprastam pasirinkimo uždaviniui. 
Įsivaizduokime, kad dabar vartotojas turi 10 dolerių turtą ir svarsto rizikingą 
sumanymą, duodantį 50 procentų tikimybę 5 dolerius laimėti ir 50 procentų tikimybę 
5 dolerius prarasti. Taigi jo turtas yra atsitiktinis: yra 50 procentų tikimybė galiau- 
siai turėti 5 dolerius ir 50 procentų tikimybė galiausiai turėti 15 dolerių. Jo turto 
laukiamoji vertė yra 10 dolerių, o laukiamasis naudingumas — 


Lu 5 dolerių) + 2 u(5 doleriai). 


Tai parodyta 12.2 paveiksle. Laukiamasis turto naudingumas yra dviejų skaičių, 
u(15 dolerių) ir u(5 doleriai), vidurkis brėžinyje paženklintas 0,5u(5) + 0,5 u(15). 
Taip pat pavaizdavome laukiamojo turto naudingumą, jį paženklinome u(10). 
Atkreipkite dėmesį, jog šiame brėžinyje laukiamasis turto naudingumas yra mažesnis 
už laukiamojo turto naudingumą. Vadinasi, 


1 1 1 1 
-15+—5) =u(10) > --u(15) + —u(5). 
uz 27 u(10) Av ) 228) 
Šiuo atveju sakysime, jog vartotojas yra nelinkęs rizikuoti, nes teikia pir- 


menybę laukiamajai savo turto vertei, o ne rizikingam sumanymui. Žinoma, varto- 
tojo pirmenybės galėtų būti ir tokios, kad jis teiktų pirmenybę atsitiktiniam turto 
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NAUDINGUMAS 


u(15) 

u(10) 
0,5u(5) + 0,5u(15) Polinkis nerizikuoti. 
Nelinkusiam rizikuoti 
vartotojui laukiamo- 
sios turto vertės 
naudingumas u(10) 
viršija laukiamąjį turto 
naudingumą - 
0,Su(5) + 0,5u(15). 


u(5) 





ti ————————-— — 


10 15 TURTAS 


skirstiniui, o ne laukiamajai jo vertei — tada sakytume, jog vartotojas linkęs 
rizikuoti. Pavyzdys parodytas 12.3 paveiksle. 

Pažiūrėkite, kuo skiriasi 12.2 ir 12.3 paveikslai. Nelinkusio rizikuoti vartotojo 
naudingumo funkcija yra įgaubtoji - jos nuolydis mažėja didėjant turtui. Linkusio 
rizikuoti vartotojo naudingumo funkcija yra iškiloji - jos nuolydis didėja turtui 
didėjant. Taigi naudingumo funkcijos kreivumas matuoja vartotojo požiūrį į riziką. 
Apskritai kuo naudingumo funkcija yra įgaubtesnė, tuo vartotojas labiau nelinksta 
rizikuoti, ir kuo ji iškilesnė, tuo vartotojas labiau linksta rizikuoti. 

Tiesinė naudingumo funkcija yra tarpinis atvejis. Čia vartotojas yra rizikai neu- 
tralus: laukiamasis turto naudingumas yra laukiamosios turto vertės naudingu- 
mas. Šiuo atveju vartotojui visiškai nerūpi, kiek rizikingas yra jo turtas, - jam rūpi 
tik jo turto laukiamoji vertė. 


NAUDINGUMAS 





u (turtas) 


u(15) --------------------- 


0,5u(5) + 0,5u(15) ----------- 
ULO) === = 
u(5) Polinkis rizikuoti. Linku- 
siam rizikuoti vartotojui 


laukiamasis turto naudin- 


viršija laukiamosios turto 
vertės naudingumą u(10). 


5 10 15 TURTAS 


gumas 0,5u(5) + 0,5 u(15) 


12.2 pav. 


12.3 pav. 
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PAVYZDYS: draudimo paklausa 


Laukiamojo naudingumo sandarą pritaikykime anksčiau nagrinėtai draudimo pa- 
klausai. Prisiminkite, jog tame pavyzdyje asmuo turėjo 35 000 dolerių turtą ir galėjo 
patirti 10 000 dolerių nuostolį. Nuostolio tikimybė buvo 1 procentas, o įsigyti K 
dolerių draudimo kainuotų yK . Šio uždavinio sprendimui taikydami abejingumo 
kreives matėme, jog optimalų draudimo pasirinkimą nulemia sąlyga, kad dviejose 
vartojimo baigmėse (nuostolis patiriamas arba ne) MRS privalo būti lygi 
—y/(1- y). Tikimybę, jog nuostolis bus patirtas, pažymėkime 7 ,o 1- 77 —tikimy- 
bę, kad nebus patirtas. 

Pirmoji tebūna padėtis, kai nuostolis nepatiriamas, tada asmens turtas šioje yra 


c, =35000- yK dolerių, 
o antroji baigmė tebūna nuostolio padėtis su turtu 
c, =35000-10000 + K -yK dolerių. 
Tada optimalų varotojo draudimo pasirinkimą nulemia sąlyga, kad dviejose jo 
vartojimo baigmėse MRS turi būti lygi kainų santykiui: 
MRS = TAu(c)Aco T (12.1) 
(1-7)Au(c,)/Ac, 1-y 


Į draudimo sutartį dabar pažvelkime draudimo kompanijos akimis. Yra 77 tikimy- 
bė, jog teks išmokėti K ,ir 1—7T tikimybė, kad nereiks išmokėti nieko. Draudimo 
kompanija pasiims yK įmoką, nesvarbu, kas beįvyktų. Tada draudimo kompanijos 
laukiamasis pelnas yra 


P=yK-xK-(1-7)-0=yK-AxK. 
Tarkime, kad vidutiniškai draudimo kompanija tik padengia sutarties kaštus, t. y. 


ji siūlo draustis už „teisingą“ kainą, čia „teisinga“ reiškia, jog laukiamoji draudimo 
vertė yra tiksliai lygi jo kaštams. Tada gauname 


P=yK-xK =0, 
o iš čia išeina, kad y = T. 
Tai įrašę į (12.1) lygtį, gauname 
TzAu(c;)/Ac, T 


(I=m2)Au(c,)/Ac, ITU 
Visur suprastinus 7Z , lieka sąlyga, kurią turi tenkinti optimalus draudimo kiekis 
Au(c;) 2 Au(c;) | (12.2) 
Ac, Ac; 
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Ši lygtis rodo, jog ribinis papildomo pajamų dolerio naudingumas, patyrus 
nuostolį, turi būti lygus papildomo pajamų dolerio ribiniam naudingumui, 
nepatyrus nuostolio. 

Tarkime, kad vartotojas yra nelinkęs rizikuoti, jo ribinis pinigų naudingumas 
mažėja didėjant turimų pinigų kiekiui. Tada jei c, > c,, tai C, ribinis naudingumas 
yra mažesnis už C, ribinį naudingumą, ir atvirkščiai. Jei c, ir c, ribiniai naudin- 
gumai lygūs taip, kaip jie yra (12.2) lygtyje, tai privalo būti ir c, = c,. Pritaikę C, 
ir C, formules, gausime 


35000 -yK = 25000+ K-yK, 


taigi “= 10 000 dolerių. Tai reiškia, kad nelinkęs rizikuoti vartotojas visada apsi- 
draus pilnai, jei tik galės tai daryti už „teisingą“ kainą. 

Taip yra todėl, kad kiekvienoje būsenoje turimo turto naudingumas priklauso tik 
nuo bendrojo turto kiekio, kurį vartotojas turi toje padėtyje, o ne nuo to, ką jis 
galėtų turėti kokioje nors kitoje padėtyje, todėl jei kiekvienoje padėtyje vartotojas 
turi tiek pat turto, tai ir ribiniai to turto naudingumai turi būti tokie pat. 

Apibendrinkime: jei vartotojas yra nelinkęs rizikuoti ir laukiamąjį naudingumą 
maksimizuoja, tai jis optimaliai nuspręs pilnai apsidrausti nuo nuostolių, jei pasiū- 
lysime teisingą draudimo sutartį. 


12.6. Diversifikacija 


Imkimės kitos temos, susijusios su ateities neapibrėžtumu, - diversifikacijos (įvai- 
rinimo) naudos. Įsivaizduokite, jog svarstote 100 dolerių investiciją į dvi skirtingas 
kompanijas: viena iš jų gamina akinius nuo saulės, o kita - lietpalčius. Ilgalaikio 
oro sinoptikai sako, jog vienodai tikėtina, kad ateinanti vasara bus ar saulėta, ar 
lietinga. Kaip reiktų investuoti savo pinigus? 

Ar nebūtų protinga šiose lažybose apsidrausti ir kažkiek investuoti į kiekvieną 
baigmę? Diversifikuojant dviejų aktyvų nuosavybę galima gauti užtikrintesnę in- 
vesticijų grąžą, labiau pageidaujamą, jei esate nelinkęs rizikuoti. 

Įsivaizduokite, jog tiek lietpalčių kompanijos, tiek ir akinių nuo saulės kompani- 
jos akcijos dabar parduodamos po 10 dolerių. Jei vasara lietinga, tai lietpalčių 
kompanijos akcijos pakils iki 20 dolerių, o akinių nuo saulės kompanijos akcijos 
nukris iki 5 dolerių. Jei vasara saulėta, tai viskas atvirkščiai: akinių nuo saulės 
kompanijos akcijos pakils iki 20 dolerių, o lietpalčių kompanijos akcijos nukris iki 
5 dolerių. Investuodami visus 100 dolerių į akinių nuo saulės kompaniją imatės 
rizikingo sumanymo - yra 50 procentų tikimybė, jog turėsite 200 dolerių, ir 50 pro- 
centų tikimybė, jog turėsite 50 dolerių. Tokio pačio dydžio išlošius gausite ir in- 
vestuodami visus pinigus į lietpalčių kompaniją: laukiamas išlošis yra 125 doleriai 
bet kuriuo atveju. 
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Pažiūrėkime, kas nutiktų, jei visus pinigus investuotume į abi kompanijas po 
lygiai. Jei būtų saulėta, tai gautumėte 100 dolerių iš akinių nuo saulės investicijos 
ir 25 dolerius - iš lietpalčių investicijos. Jei būtų lietinga, tai gautumėte 100 dolerių 
iš lietpalčių investicijos ir 25 dolerius — iš akinių nuo saulės investicijos. Visais 
atvejais tikrai gaunate 125 dolerius. Savo investiciją diversifikavę į dvi kompani- 
jas sugebėjote sumažinti bendrą investicijos riziką, tačiau vis tiek gaunate tą patį 
laukiamą išlošį. 

Šiame pavyzdyje diversifikuoti buvo gana lengva: du aktyvai buvo tiesiškai nei- 
giamai koreliuoti - vienam didėjant kitas mažėjo. Tokių aktyvų poros gali būti 
labai vertingos, nes jos gali žymiai sumažinti riziką. Deja, jas labai sunku rasti. 
Daugelio aktyvų vertės juda kartu: kai pakyla GM akcijų kaina, tai neatsilieka tiek 
Ford, tiek ir Goodrich akcijos. Tačiau iš diversifikacijos visada bus kažkiek nau- 
dos, jei tik aktyvų kainų pokyčiai nebus tiesiškai teigiamai koreliuoti. 


12.7. Rizikos sklaida 


Grįžkime prie draudimo pavyzdžio. Svarstėme padėtį, kurioje asmuo turėjo 35 000 
dolerių ir jam grėsė 10 000 dolerių nuostolis su 0,01 tikimybe. Tarkime, jog tokių 
asmenų yra 1000. Tada vidutiniškai būtų patiriama 10 nuostolių ir kasmet būtų 
prarandama 100 000 dolerių. Kiekvienas iš 1000 žmonių kasmet susidurtų su 100 
dolerių (=0,01-10000 dolerių) laukiamu nuostoliu. Tarkime, jog bet kurio as- 
mens patiriamo nuostolio tikimybė nesusijusi su likusių asmenų patiriamų nuos- 
tolių tikimybėmis. Kitaip tariant, manykime, kad rizika nepriklausoma. 

Tada kiekvienas asmuo turės 0,99 «x 35 000 + 0,01 x 25 000 = 34 900 dolerių 
laukiamąjį turtą. Tačiau kiekvienas asmuo patiria ir nemažą riziką: kiekvienam iš 
jų yra I procento tikimybė prarasti 10000 dolerių. 

Įsivaizduokime, jog kiekvienas vartotojas savo patiriamą riziką nusprendžia di- 
versifikuoti. Kaip jie tai galėtų padaryti? Atsakysime — dalį savo rizikos reikia 
parduoti kitiems asmenims. Sakykim, jog 1000 asmenų nutaria vienas kitą ap- 
drausti. Jei vienas iš jų praras 10 000 dolerių, tai kiekvienas iš 1000 vartotojų jam 
duos po 10 dolerių. Taip bus atlyginti gaisrą patyrusio nuostoliai, o likusieji varto- 
tojai ramūs — jiems irgi bus atlyginta nutikus nelaimei! Tai rizikos sklaidos 
pavyzdys: kiekvienas vartotojas savo riziką išsklaido kitiems vartotojams ir taip 
sumažina savo patiriamos rizikos kiekį. | 

Dabar kasmet sudegs vidutiniškai 10 namų, todėl vidutiniškai kiekvienas iš 1000 
asmenų kasmet turės sumokėti po 100 dolerių. Tačiau tai tik vidutiniškai. Vienais 
metais bus 12 gaisrų, o kitais - 8. Yra labai maža tikimybė, kad asmuo iš tikrųjų 
turės sumokėti daugiau nei 200 dolerių kuriais nors metais, bet rizika vis tiek išlieka. 

Tačiau įmanoma diversifikuoti ir šią riziką. Tarkime, namų savininkai sutaria 
kasmet tikrai mokėti po 100 dolerių, net jei ir nėra jokių nuostolių. Tada jie gali 
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sukaupti pinigų atsargą, kurią būtų galima panaudoti daugelio gaisrų metais. Jie 
tikrai kasmet sumoka po 100 dolerių ir tų pinigų vidutiniškai turi pakakti, kad būtų 
galima atlyginti gaisro žalą namų savininkams. 

Kaip matote, tai primena savitarpio draudimo kompaniją. Ją galėtume papildyti ir 
kitomis savybėmis: sukauptą pinigų atsargą draudimo kompanija investuoja, už savo 
aktyvus gauna palūkanas ir t.t., tačiau draudimo kompanijos esmė jau aiškiai matoma. 


12.8. Akcijų biržos vaidmuo 


Akcijų birža leidžia išsklaidyti riziką ir todėl jos reikšmė panaši į draudimo rinkos. 
Prisiminkite, jog 11 skyriuje tvirtinome, kad pradiniams firmos savininkams akcijų 
birža leidžia jų gaunamą pelno srautą laikui bėgant paversti vienkartine išmoka. 
Tačiau akcijų biržoje galima pakeisti ir savo rizikingą padėtį, kurioje visas turtas 
yra susietas su viena įmone, į padėtį, kurioje turimą pinigų sumą galima investuoti 
į daugybę aktyvų. Pradiniai firmos savininkai turi paskatų išleisti savo firmos ak- 
cijas ir šios firmos riziką išsklaidyti daugeliui akcininkų. 

Panašiai savo riziką akcijų biržoje gali perskirstyti ir vėlesni firmos akcininkai. 
Jei firmos, kurios akcininkas esate, veikla tampa, jūsų manymu, per daug rizikinga 
ar pernelyg atsargi, tai šias akcijas galite parduoti ir pirkti kitas. 

Draudimo atveju savo riziką iki nulio asmuo galėjo sumažinti apsidrausdamas. 
Už pastovią 100 dolerių kainą buvo galima pilnai apsidrausti nuo 10 000 dolerių 
nuostolio. Taip buvo todėl, kad iš esmės nebuvo rizikos visumai: jei nuostolio tikimybė 
1 procentas, tai vidutiniškai 10 iš 100 žmonių patirs nuostolį - tik nežinome, kurie. 

Akcijų biržos atveju yra rizika visumai. Vienais metais akcijų birža kaip visuma 
gali klestėti, o kitais — pergyventi nuosmukį. Kažkam turi atitekti tokio pobūdžio 
rizika. Akcijų birža leidžia perkelti rizikingas investicijas 1š nenorinčių rizikuoti 
norintiems rizikuoti. 

Žinoma, už Las Vegas ribų mažai kam patinka rizikuoti: dauguma žmonių nelinkę 
rizikuoti. Todėl akcijų birža sudaro sąlygas perduoti riziką iš žmonių, kurie jos 
nenori, žmonėms, kurie to nori; pastariesiems už tai pakankamai atlyginama. Šią 
mintį plėtosime kitame skyriuje. 


Santrauka 


1. Vartojimas skirtingose tikrovės būsenose gali būti laikomas vartojimo prekėmis 
ir visi ankstesnių skyrių metodai gali būti taikomi pasirinkimui, kai ateitis 
neapibrėžta. 


2. Tačiau naudingumo funkcija, kuri glaustai išreiškia pasirinkimo elgseną, kai 
ateitis neapibrėžta, gali turėti ypatingą sandarą. Ypač jei naudingumo funkcija 
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yra tiesinė tikimybių atžvilgiu, tai rizikingam sumanymui priskiriamas naudin- 
gumas yra laukiamasis įvairių baigmių naudingumas. 

3. Laukiamojo naudingumo funkcijos kreivumas rodo vartotojo požiūrį į riziką. Jei 
funkcija įgaubtoji — vartotojas nelinkęs rizikuoti, jei iškiloji - linkęs rizikuoti. 


4. Tokios finansinės institucijos kaip draudimo rinkos ir akcijų birža leidžia varto- 
tojams diversifikuoti ir išsklaidyti riziką. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kaip galima pasiekti taškus, esančius į kairę nuo pradinio rinkinio 12.1 
paveiksle? 


2. Kuri iš šių naudingumo funkcijų pasižymi laukiamojo naudingumo savybe? 
(a) u(c,,C>,T,,T,) = a(T,c; +73C,) . (b) U(c,,C>,Tį „T,) = TC) +1,CŽ 9 
(c) ulcj,c>,T,,T,) = 7, Inc, + 7, Inc, +17. 

3. Nelinkęs rizikuoti asmuo gali pasirinkti 325 dolerių išmoką arba rizikingą 


sumanymą gauti 1000 dolerių esant 25 procentų tikimybei ir 100 dolerių esant 
75 procentų tikimybei. Ką jis pasirinks? 


4. Ką pasirinktų, jei išmoka būtų 320 dolerių? 


5. Nubrėžkite naudingumo funkciją, kuri rodytų polinkį rizikuoti, kai rizikingi 
sumanymai susiję su nedidelėmis sumomis, ir polinkį nerizikuoti, kai sumos 
didelės. 


6. Kodėl kaimynystėje gyvenančių žmonių grupės savitarpio draudimas nuo 
potvynio žalos gali būti mažiau sėkmingas nei draudimas nuo gaisro žalos? 


PRIEDAS 


Išnagrinėkime paprastą uždavinį, kad parodytume laukiamojo naudingumo maksimizavimo princi- 
pus. Tarkime, vartotojas turi w turtą ir ruošiasi investuoti x pinigų sumą į rizikingą aktyvą. Toks 
aktyvas galėtų duoti r, grąžą esant „gerai“ baigmei ir r, grąžą esant „blogai“ baigmei. Įsivaizduo- 
kite, jog r, yra teigiama grąža - aktyvo vertė padidėja, o r, yra neigiama grąža — aktyvo vertė 
nukrinta. 

Taigi, vartotojo turtas geroje ir blogoje baigmėse bus 


W, =(wW-x)+x(1+r,)= W+ xr, 
W.=(w —-x)+x(1+ r,)= Ww + ar. 


Tarkime, kad t yra geros baigmės tikimybė, o 1—77 —- blogos. Tada vartotojo laukiamasis, jam 
nusprendus investuoti x dolerių, yra 


EU(x) = Tu(w + xr.)+ (I — T)u(w + xr, ). 
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Vartotojas nori pasirinkti x taip, kad šią išraišką maksimizuotų. 
Diferencijuodami x atžvilgiu, randame, kaip kinta naudingumas, kintant x: 


EU (x) = mu (w+ xr, re +(L-2)u (W+ xrp)r . (12.3) 
Antroji naudingumo išvestinė x atžvilgiu yra 
EU (x) = mi"(w+ xr, 7 +(1-7)u“(w + xr, Jrž. (12.4) 


Jei vartotojas nelinkęs rizikuoti, jo naudingumo funkcija yra įgaubtoji, tai reiškia, jog u“(w) < 0 
esant bet kokiam turto dydžiui. Taigi antroji laukiamojo naudingumo išvestinė yra neabejotinai 
neigiama. Laukiamasis naudingumas bus įgaubtoji funkcija, priklausanti nuo x. 

Pažiūrėkime, kaip pasikeis laukiamasis naudingumas, į rizikingą aktyvą investavus pirmąjį do- 
lerį. Tai tiesiog (12.3) išraiška, randant išvestinės reikšmę, kai x = O: 


EU'(0) = Tu (w)r, +(1-7)u (W)r, 
= u(wW)[7r, +(1-7)r,]. 


Išraiška skliaustų viduje yra laukiamoji aktyvo grąža. Jei ji neigiama, tai pirmasis investuotas 
doleris laukiamąjį naudingumą turėtų sumažinti. Tačiau jei antroji laukiamojo naudingumo išvestinė 
yra neigiama dėl įgaubtumo, tai, investuojant papildomus dolerius, naudingumas ir toliau mažės. 

Suradome štai ką: jei /aukiamoji rizikingo sumanymo vertė neigiama, tai nelinkęs rizikuoti asmuo 
aukščiausią naudingumą pasieks, kai x“ = 0: jis išvis nenorės nuostolingo pasiūlymo. 

Kita vertus, jei laukiamoji aktyvo grąža yra teigiama, tai nuo nulio padidinus x padidės ir 
laukiamasis naudingumas. Todėl asmuo visada norės šiek tiek investuoti į rizikingą aktyvą net ir 
būdamas nelinkęs rizikuoti ir nesvarbu, kiek nelinkęs. 

Laukiamasis naudingumas, kaip nuo x priklausanti funkcija, pavaizduotas 12.4 paveiksle. Lau- 
kiamoji grąža yra neigiama A brėžinyje, optimalus pasirinkimas, kai x = 0. Laukiamoji grąža yra 
teigiama tam tikroje srityje B brėžinyje, todėl vartotojas į rizikingą aktyvą nori investuoti teigiamą 
x kiekį. 

Optimalų kiekį, kurį turėtų investuoti vartotojas, nustatys sąlyga, kad laukiamojo naudingumo 
išvestinė x atžvilgiu turi būti lygi nuliui. Tai bus globalusis maksimumas, nes antroji naudingumo 
išvestinė yra tikrai neigiama dėl įgaubtumo. 


LAUKIAMASIS LAUKIAMASIS 
NAUDINGUMAS NAUDINGUMAS 
x* = 0 INVESTICIJA X. INVESTICIJA 
A B 


Kiek investuoti į rizikingą aktyvą. A brėžinyje optimali investicija yra nulis, tačiau 
B brėžinyje vartotojas nori investuoti teigiamą kiekį. 


12.4 pav. 
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(12.3) išraišką prilyginę nuliui, gauname 
EU (x) = M (w + xr,)re + (1- T)u (W+ xrp)r, =0. (12.5) 


Ši lygtis nustato optimalų nagrinėjamo asmens x pasirinkimą. 


PAVYZDYS: mokesčių poveikis rizikingoms investicijoms 


Kaip keisis rizikingos investicijos dydis, jei apmokestinsime aktyvo grąžą? 
Jei f yra mokesčių norma, tai apmokestinta grąža bus (1- tr, ir (1-—t)r,. Todėl pirmosios eilės 
sąlyga, nustatanti optimalią x investiciją, bus 


EU (x) = m (w + x(1- £)re JI - Or, + (1- T)u (W+ x(1- Ar - Or, =0. 
Suprastinę (1—/) narius, gauname 
EU (x) = m (w+ x(L- Pr, Yre + (1- 2)u (W+ x(l- Or, Jr, = 0. (12.6) 


x" pažymėkime maksimizavimo problemos sprendinį be mokesčių - kai / = 0,0 * - sprendinį 
su mokesčiais. Kaip x ir X yra susiję? 

Jūs turbūt iškart pamanėte, jog x > * -rizikingo aktyvo apmokestinimas investicijų neskatins. 
Tačiau, pasirodo, taip nėra! Rizikingą aktyvą apmokestinus nurodytu būdu, iš tikrųjų investicijos 
skatinamos! 

Tarp x ir * yra tikslus ryšys. Turi būti taip, kad 


* 


X 


X = ——; 
1-! 





Norėdami tai įrodyti, tiesiog pastebėkime, jog apmokestinus ši X reikšmė tenkina optimalaus 
pasirinkimo pirmosios eilės sąlygą. Ši pasirinkimą įrašę į (12.6) lygtį, gausime 





EU(š)= zu" (w+ = (I- O For, 
=į 


X 
1-/ 





+(1-71)u (w+ (1- £)r, Jr, 


= TU (W+ £ k Jr, +( —- Tu (w+ X r Jr, =0, 


Čia paskutinė lygybė atsiranda iš to, kad X yra optimalus sprendinys neapmokestinus. 

Kas čia vyksta? Kaip galima skatinti rizikingas investicijas jas apmokestinant? Štai kas čia 
atsitinka. Po apmokestinimo asmuo gaus mažiau geroje padėtyje, tačiau taip pat mažiau praras 
blogoje padėtyje. Savo pradinę investiciją padidinęs 1/(1—) kartų vartotojas vėl gauna tokią pačią 
apmokestintą aktyvo grąžą kaip ir tada, kai mokesčio nebuvo. Mokestis sumažina laukiamąją grąžą, 
tačiau taip pat sumažina ir riziką: padidinęs investiciją vartotojas gali gauti tokio pat pobūdžio 
grąžą kaip ir visiškai atsverti mokesčio poveikiui. Rizikingo aktyvo mokestis reiškia laimėjimo 
apmokestinimą, kai grąža teigiama, tačiau ir praradimo subsidiją, kai grąža neigiama. 
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SKYRIUS 


RIZIKINGI 
AKIYVAI 


Ankstesniame skyriuje nagrinėjome asmens elgsenos modelį, kai ateitis neapibrėžta, 
1r tai, kaip dvi ekonominės institucijos - draudimo rinkos ir akcijų biržos - padeda 
riziką įveikti. Šiame skyriuje toliau tyrinėsime, kaip akcijų biržos leidžia paskirstyti 
riziką. Tam patogu pritaikyti supaprastintą elgsenos modelį, kai ateitis neapibrėžta. 


13.1. Vidurkio-dispersijos naudingumas 


Ankstesniame skyriuje nagrinėdami pasirinkimą, kai ateitis neapibrėžta, taikėme 
laukiamojo naudingumo modelį. Kitas tokio pasirinkimo nagrinėjimo būdas - pa- 
sirinkimo objektais laikyti tikimybinius skirstinius, juos apibūdinti keletu parametrų 
1 įsivaizduoti, jog naudingumo funkcija priklauso nuo pastarųjų. Plačiausiai taiko- 
mas tokio būdo pavyzdys yra vidurkio-dispersijos modelis. Užuot manę, kad 
vartotojo pirmenybės priklauso nuo viso tikimybių skirstinio, parodančio, koks bus 
jo turtas kiekvienoje įmanomoje baigmėje, tariame, jog vartotojo pirmenybes gerai 
galima apibūdinti keliomis suminėmis jo turto tikimybių skirstinio statistikomis. 

Sakykim, atsitiktinis dydis w įgyja w, reikšmes su tikimybėmis 7,,čia s=1,...,S 
Tikimybių skirstinio vidurkis yra 


S 
Už = 2 TW. 
=| 


13.1 pav. 


214 RIZIKINGI AKTYVAI 


Tai formulė, kaip apskaičiuoti vidurkį: kiekvieną baigmę w. pasveriame jos tikimybe 
ir susumuojame visas baigmes.! 
Tikimybių skirstinio dispersija yra (w-x,,)7 vidurkis: 


S 
0, 7 Ma, (w, L) . 
s=1 
Dispersija matuoja skirstinio „išsibarstymą“ ir yra priimtinas susijusios rizikos matas. 
Standartinis nuokrypis 0,, yra artimai susijęs matas, t. y. dispersijos kvadra- 


tinė šaknis: 0 „=, 02. 


Tikimybių skirstinio vidurkis matuoja jo vidutinę reikšmę - skirstinio centro padėtį. 
Skirstinio dispersija matuoja jo „išsibarstymą“ — kaip jis yra išsibarstęs apie vi- 
durkį. 13.1 paveiksle yra grafiškai pavaizduoti tikimybių skirstiniai su skirtingais 
vidurkiais ir dispersijomis. 


Tikimybė Tikimybė 
0) GRĄŽA 0 GRĄŽA 
A B 


Vidurkis ir dispersija. A brėžinyje pavaizduotas skirstinys su teigiamu vidurkiu, 
o B brėžinyje - su neigiamu. Skirstinys A brėžinyje labiau „išsibarstęs“ nei B brėžinyje - 
tai reiškia, jog jo dispersija yra didesnė. 


Vidurkio-dispersijos modelis remiasi prielaida, jog tikimybių skirstinio, duodančio 
investuotojui w, turtą su 7, tikimybe, naudingumą galime užrašyti v(4,,,04) funk- 
cija, priklausančia nuo šio skirstinio vidurkio ir dispersijos. Jei taip patogiau, tai 
naudingumą galima išreikšti ir u(u„,0,„) funkcija, priklausančia nuo vidurkio ir 
standartinio nuokrypio. Tiek dispersija, tiek ir standartinis nuokrypis yra turto skirs- 
tinio rizikingumo matas, todėl galime manyti, jog naudingumas priklauso nuo bet 
kurio iš jų. | 

Galime įsivaizduoti, jog šis modelis yra ankstesnio skyriaus laukiamojo naudin- 
gumo modelio supaprastinimas. Jei daromi pasirinkimai gali būti pilnai apibūdina- 
mi jų vidurkiu ir dispersija, tai naudingumo funkcija, priklausanti nuo vidurkio ir 
dispersijos, tokius pasirinkimus išrikiuos taip pat kaip ir laukiamojo naudingumo 


' Graikiška raidė 2 , tariama „miu“, o graikiška raidė 0 —- „sigma“. . 
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funkcija. Be to, netgi jei ir negalima vidurkiu bei dispersija tikimybinį skirstinį 
apibūdinti pilnai, vidurkio-dispersijos modelis gali praversti kaip priimtina laukia- 
mojo naudingumo modelio aproksimacija. 

Padarysime įprastą prielaidą, jog, kitoms sąlygoms nekintant, didesnė laukiamoji 
grąža yra geresnė, o didesnė dispersija — blogesnė. Kitaip tariant, žmonės pa- 
prastai rizikuoti nelinkę. 

Vidurkio-dispersijos modelį pritaikykime paprastam vertybinių popierių portfe- 
lio uždaviniui. Įsivaizduokite, kad galite investuoti į du skirtingus aktyvus. Vienas 
iš jų yra nerizikingas aktyvas — jis visada duoda pastovią r, grąžą. Tai lyg iždo 
vekselis, kuris išmoka pastovios normos palūkanas, nesvarbu, kas beatsitiktų. 

Kitas aktyvas yra rizikingas. Įsivaizduokite, jog tai investicija į didelį savitarpio 
fondą, kuris perka akcijas. Jei akcijų birža klesti, tai ir ši investicija klestės. Jei 
akcijų biržoje nuostoliai, tai ir jūsų investicija bus nuostolinga. 72. pažymėkime šio 
aktyvo grąžą s padėtyje, kuri gali įvykti su T. tikimybe. Rizikingo aktyvo lau- 
kiamąją grąžą pažymėkime r,,, o grąžos standartinį nuokrypį - O. 

1noma, jums nereikia išsirinkti tik vieną iš dviejų aktyvų; savo turtą galėsite 
investuoti į abu. Jei turto x dalį investuosite į rizikingą aktyvą, 0(1-x) dalį - į 
nerizikingą, tai laukiamoji portfelio grąža bus 


S 
r. = > (xm, +(L-x)r;)2, 
s=l 


S S 
= xm, +(l- x)r, Na, , 
s=| s=| 


Kadangi > =1, tai gauname 
r. = XI, t(L-X)rp. 
Taigi laukiamoji portfelio grąža yra dviejų aktyvų laukiamosios grąžos svertinis 


vidurkis. 
Jūsų portfelio dispersija yra 


S 
o; = Y. (am, +(1-x)rp r), 


s=1 


Įrašę r. išraišką, gauname 
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VIDUTINĖ 








GRĄŽA 
Abejingumo ua ais 
k J "B Biudžetinė 
reivės a 
tiesė 
r. bP--------- 
r —- 
Nuolydis = —1—! 





m 


Rizika ir grąža. Biudžetinė tiesė 
rodo didesnės laukiamosios 
grąžos kaštus, išreikštus 
didesniu standartiniu grąžos 
nuokrypiu. Kai pasirinkimas 
optimalus, ši biudžetinė tiesė 
abejingumo kreivę liečia. 


r, 


0, m STANDARTINIS 
GRĄŽOS 
NUOKRYPIS 


Taigi standartinis portfelio grąžos nuokrypis yra 


O, =ĮX'0, = XII. 

Įprasta manyti, jog F.. > r, , nes nelinkęs rizikuoti investuotojas niekada nein- 
vestuotų į rizikingą aktyvą, jei jo laukiamoji grąža būtų mažesnė už nerizikingo 
aktyvo. Todėl jei daugiau turto investuojate į rizikingą aktyvą, tai gaunate didesnę 
laukiamąją grąžą, tačiau patiriate ir daugiau rizikos. Tai parodyta 13.2 paveiksle. 

Jei x = 1, tai už visus savo pinigus perkate rizikingą aktyvą ir gaunate (r..,O„) 
laukiamąją grąžą bei standartinį nuokrypį. Jei x = Ū, visą savo turtą investuojate 
į nerizikingą aktyvą, gaunate (r, „0) laukiamąją grąžą ir standartinį nuokrypį. Jei 
x yra tarp O ir 1, tai toks taškas būtų kažkur viduryje tiesės, jungiančios šiuos du 
taškus. Tokia tiesė yra biudžetinė, rodanti rizikos ir grąžos mainus rinkoje. 

Kadangi laikomės prielaidos, jog Žmonių pirmenybės priklauso tik nuo jų turto 
vidurkio ir dispersijos, tai galime nubrėžti abejingumo kreives, parodančias asmens 
pirmenybes rizikos ir grąžos atžvilgiu. Jei žmonės nelinkę rizikuoti, tai didesnė 
laukiamoji grąža jų padėtį pagerina, o didesnis standartinis nuokrypis - pablogina. 
Taigi standartinis nuokrypis yra „blogybė.“ Todėl abejingumo kreivių nuolydis bus 
teigiamas, kaip parodyta 13.2 paveiksle. 

Abejingumo kreivės nuolydis privalo būti lygus biudžetinės tiesės nuolydžiui, 
kaip parodyta 13.2 paveiksle, jei rizika ir grąža pasirenkama optimaliai. Šį nuolydį 
galėtume pavadinti rizikos kaina, nes jis rodo, kaip galima mainyti riziką ir grąžą 
pasirenkant portfelį. Iš 13.2 paveikslo matyti, jog rizikos kaina yra 


Li + V, 


p=1—L. (13.1) 
Čo 


m 
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Todėl optimalų pasirinkimą, kiek portfelyje turėtų būti nerizikingo ir kiek rizikingo 
aktyvo, galėtume apibūdinti sakydami, kad ribinė rizikos bei grąžos pakeitimo nor- 
ma turi būti lygi rizikos kainai: 


„AU/Ao TTT, 
AU/AUu O 


Dabar įsivaizduokime, jog yra daug asmenų, kurie renkasi šiuos du aktyvus. 
Visų asmenų ribinės pakeitimo normos privalo būti lygios rizikos kainai. Todėl, 
esant pusiausvyrai, visų asmenų MRS privalo būti lygios: jei žmonėms pakanka 
galimybių rizikos mainams, tai rizikos kaina bus vienoda visiems asmenims. Šiuo 
atžvilgiu rizika yra tokia pat prekė kaip ir kitos. 

Norėdami tirti, kaip keičiasi pasirinkimai, kintant uždavinio parametrams, ga- 
lime pritaikyti sąvokas, kurias išsiaiškinome ankstesniuose skyriuose. Šiam mo- 
deliui galima pasitelkti visą normaliųjų prekių, blogesnės kokybės prekių, atskleis- 
tosios pirmenybės ir t.t. schemą. Pavyzdžiui, asmuo gali pasirinkti naują y rizikingą 
aktyvą su r, vidutine grąža ir O, standartiniu nuokrypiu, kaip parodyta 13.3 
paveiksle. 





MRS = (132) 


m 






LAUKIAMOJI 
GRĄŽA 






Abejingumo 
kreivės 





Biudžetinės 
tiesės 





Rizikos ir grąžos pirmenybės. 
Pirmenybė teikiama aktyvui 
su yrizikos-grąžos deriniu 
kito aktyvo su x deriniu 
atžvilgiu. 


STANDARTINIS 
NUOKRYPIS 


Ką vartotojas pasirinktų, jei jam būtų pasiūlyta investuoti į x arba į y? 13.3 
paveiksle pavaizdavome ir pradinę, ir naują biudžetines aibes. Atkreipkite dėmesį 
Jog kiekvienas rizikos ir grąžos pasirinkimas, buvęs įmanomas pradiniame biudžete, 
yra įmanomas ir esant naujam biudžetui, nes naujasis biudžetas apima senąjį. Todėl 
investuoti į y aktyvą ir nerizikingą aktyvą yra tikrai geriau, negu investuoti į X 
aktyvą ir nerizikingą aktyvą, nes vartotojas gali pasirinkti geresnį galutinį portfelį. 
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Šiame pagrindime yra labai svarbu tai, kad vartotojas gali pasirinkti, kiek inves- 
tuoti į rizikingą aktyvą. Jei jam tektų rinktis „viską arba nieko“ — vartotojas turėtų 
visą savo turtą investuoti arba į x arbaį y — tai gautume visiškai kitokią baigmę. 
13.3 paveikslo pavyzdyje vartotojas verčiau visus savo pinigus investuotų į X, 0 
ne į y,nes X yra aukštesnėje abejingumo kreivėje nei y. Tačiau jei jis galėtų 
derinti nerizikingą aktyvą su rizikingu, tai jis visada derintų su y ,one su X. 


13.2. Rizikos matavimas 


Mūsų modelis parodo rizikos kainą, tačiau kaip išmatuoti su aktyvu susijusios rizikos 
kiekį? Pirmiausia turbūt pagalvotumėte apie standartinį aktyvo grąžos nuokrypį. 
Juk padarėme prielaidą, kad naudingumas priklauso nuo turto vidurkio ir disper- 
sijos, ar ne? 

Ankstesniame vieno rizikingo aktyvo pavyzdyje taip ir yra: standartinis nuokrypis 
rodo rizikos kiekį rizikingame aktyve. Tačiau jei yra daug rizikingų aktyvų, tai 
standartinis nuokrypis nėra tinkamas aktyvo rizikingumo matas. 

Tai yra todėl, kad vartotojo naudingumas priklauso nuo viso turto vidurkio ir 
dispersijos, o ne nuo kurio nors atskiro aktyvo vidurkio ir dispersijos. Svarbu tai, 
kaip vartotojo turimų įvairių aktyvų grąžos sąveika sukuria jo turto vidurkį ir dis- 
persiją. Kaip ir visur ekonomikos teorijoje, būtent ribinis aktyvo poveikis bendra- 
jam naudingumui nulemia jo vertę, o ne vertė, gauta investavus vien tik į jį. Kaip 
papildomo kavos puodelio vertė gali priklausyti nuo turimo grietinėlės kiekio, taip 
1r suma, kurią kas nors nori mokėti už papildomą rizikingo aktyvo dalį, priklausys 
nuo to, kaip ji sąveikaus su kitais aktyvais jo portfelyje. 

Pavyzdžiui, norite įsigyti du aktyvus ir žinote, kad yra įmanomos dvi baigmės. A 
aktyvas bus vertas arba 10, arba —5 dolerių, o B aktyvas arba -5, arba 10 dolerių. 
Tačiau kai A aktyvas vertas 10 dolerių, tai B aktyvas yra vertas —-5 dolerius, ir 
atvirkščiai. Kitaip tariant, dviejų aktyvų vertės yra neigiamai koreliuotos: kai 
vieno vertė didelė, tai kito maža. 

Tarkime, jog abi baigmės yra galimos vienodai - kiekvieno aktyvo vidurkis yra 
2,50 dolerio. Tada didžiausia kaina, kurią norėtumėte mokėti už bet kurį iš jų, būtų 
2,50 dolerio - laukiamoji aktyvo vertė - jei jums visiškai nerūpėtų rizika ir privalė- 
tumėte investuoti į vieną iš jų. Jei esate nelinkę rizikuoti, tai norėtumėte mokėti 
netgi mažiau už 2,50 dolerio. 

O Jei galėtumėte investuoti į abu aktyvus? Tada jei turėtumėte po vieną kiek- 
vieno aktyvo akciją, tai gautumėte 5 dolerius kiekvienoje baigmėje. Kai tik vienas 
aktyvas yra vertas 10 dolerių, kitas -5 dolerių. Taigi jei galėtumėte investuoti į 
abu aktyvus, tai už abu juos norėtumėte mokėti 5 dolerius. 

Šis pavyzdys akivaizdžiai rodo, jog aktyvo vertė apskritai priklausys nuo to, kaip 
jis susijęs su kitais aktyvais. Aktyvai, kurie juda priešingomis kryptimis, — tar- 
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pusavy koreliuoti neigiamai — yra labai vertingi, nes padeda sumažinti visumos 
riziką. Apskritai aktyvo vertė žymiai labiau linkus priklausyti nuo jo grąžos kore- 
liacijos su kitais aktyvais negu nuo savo kaitos. Taigi aktyvo rizikingumas priklau- 
so nuo jo koreliacijos su kitais aktyvais. 

Aktyvo rizikingumą patogu matuoti visos akcijų biržos rizikos atžvilgiu. Akcijos 
rizikingumą biržos rizikos atžvilgiu vadinsime akcijos beta ir žymėsime graikiška 
raide 8. Taigi jei į žymi kažkokią konkrečią akciją, tai 8; yra jos rizikingumas 
rinkos visumos atžvilgiu. Apytikriai kalbant: 


kiek rizikingas i aktyvas 
* kiek rizikinga akcijų birža | 
Jei akcijos beta lygi 1, tai ji tiek pat rizikinga kiek ir visa birža; kai birža pakils 10 
procentų, tai ši akcija vidutiniškai pakils 10 procentų. Jei akcijos beta mažesnė už 
1, tai kai birža pakils 10 procentų, ši akcija pakils mažiau nei 10 procentų. Akcijų 
betas galima įvertinti statistiniais metodais ir nustatyti, kiek vieno dydžio kitimas 
yra jautrus kito kitimui. Daugelis firmų, konsultuojančių investicijų klausimais, gali 
pateikti statistinius akcijų betų įvertinimus.2 


13.3. Rizikingų aktyvų rinkos pusiausvyra 


Dabar jau galime suformuluoti rizikingų aktyvų rinkos pusiausvyros sąlygą. Pri- 
siminkite, jog tikrai žinomos grąžos rinkoje visų aktyvų grąžos norma privalo būti 
tokia pati. Čia gausime panašų principą: įvertinus riziką, visų aktyvų grąžos norma 
privalo būti tokia pati. 

Visa gudrybė, kaip įvertinti riziką. Kaip tai galėtume padaryti? Reikia pasinau- 
doti ankstesne optimalaus pasirinkimo analize. Prisiminkite, jog nagrinėjome opti- 
malaus portfelio sudarymą iš nerizikingo ir rizikingo aktyvų. Sakėme, kad rizikin- 
gas aktyvas yra savitarpio fondas - diversifikuotas portfelis, susidedantis iš daugelio 
rizikingų aktyvų. Šiame poskyryje laikysime, jog šis portfelis susideda iš visų rizi- 
kingų aktyvų. 

Tada šio rizikingų aktyvų rinkos portfelio laukiamąją grąžą galime sutapatinti su 
laukiamąja rinkos grąža r.., o standartinį rinkos grąžos nukrypimą — su rinkos 
rizika O„.Nerizikingo aktyvo grąža yra r.,. 

(13.1) lygtyje matėme, jog rizikos kaina p yra 


TVT, 





p= 
0 


m 


2 Graikiška raidė 8, tariama „beta“. Tiems, kuric moka šiek tick statistikos: akcijos beta 
apibrėžiama 8; = cov(F,F.,)/var(r..). Tai reiškia, kad B, yra akcijos grąžos ir biržos grąžos 
kovariacija, padalyta iš biržos grąžos dispersijos. 
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Anksčiau sakėme, jog tam tikro aktyvo rizikingumą visos biržos rizikos atžvilgiu 
žymime 8,;. Tai reiškia, kad, norėdami išmatuoti pilnąjį i aktyvo rizikingumą, 
turime padauginti iš rinkos rizikos oc. Taigi pilnasis i aktyvo rizikingumas yra 

0 

Kokie šios rizikos kaštai? Pilnąjį rizikingumą 8,0, tiesiog padauginkime iš rizikos 
kainos. Gauname rizikos priedą: 


rizikos priedas = 8,0 


i O0„P 


V Tr, 
= Bo. 
o 


m 


= Bir — Fr) 


Dabar galime suformuluoti rizikingų aktyvų rinkos pusiausvyros sąlygą: esant 
pusiausvyrai, visų aktyvų riziką įvertinanti grąžos normos turi būti tokia pati. Logi- 
ka tokia pati kaip ir 12 skyriuje: jei vieno aktyvo riziką įvertinanti grąžos norma 
būtų didesnė už kito aktyvo, tai visi norėtų įsigyti aktyvą, kurio riziką įvertinanti 
grąžos norma yra didesnė. Todėl pusiausvyroje riziką įvertinančios grąžos nor- 
mos privalo susilyginti. 

Jei yra du aktyvai, i ir j, su r, ir r, laukiamosios grąžos normomis bei B; ir B, 
betomis, tai, esant pusiausvyrai, privalo galioti tokia = 


r. - B, Cr. —r,) =1; - B (r, 


Ši lygtis sako, jog, esant pusiausvyrai, abiejų aktyvų i įvertinančios grąžos 
normos privalo būti tokios pačios — čia rizikos pataisos gaunamos pilnąjį aktyvo 
rizikingumą padauginus iš rizikos kainos. 

Kitaip šią sąlygą galėtume išreikšti atkreipdami dėmesį štai į ką. Nerizikingas 
aktyvas pagal apibrėžimą privalo turėti 5, =0, kadangi jis nerizikingas, o 5 
matuoja aktyvo rizikingumą. Taigi bet kokiam i aktyvui privalo būti 

r-bBlr„-T= B -)S r, 
Pertvarkę gauname 


(ali; + Bl, - p) 


arba kad bet kokio aktyvo laukiamosios grąžos norma privalo būti nerizikingos 
grąžos normos ir rizikos priedo suma. Pastarasis narys atspindi papildomą grąžą, 
kurios reikalauja žmonės sutikdami priimti aktyve esančią riziką. Ši lygtis yra pa- 
grindinis kapitalinių aktyvų kainodaros modelio (CAPM - Capital Asset 
Pricing Model) rezultatas. Modelis plačiai taikomas finansinėms rinkoms tirti. 
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13.4. Grąžos nusistovėjimas 


Nagrinėdami apibrėžtos ateities aktyvų rinkas parodėme, kaip nusistovi aktyvų 
kainos ir išlygina grąžą. Tokį pat procesą pagvildenkime ir dabar. 

Pagal anksčiau aprašytą modelį laukiamoji bet kokio aktyvo grąža turi susidėti 
iš nerizikingos grąžos ir rizikos priedo: 


r=r, + B.(r. =) 


13.4 paveiksle šią tiesę pavaizdavome brėžiniu, kuriame horizontalioji ašis žymi 
skirtingas betos reikšmės, o vertikalioji — skirtingas laukiamąsias grąžas. Mūsų 
modelyje, esant pusiausvyrai, visi įsigyti aktyvai turi būti išilgai šios tiesės. Ši tiesė 
vadinama rinkos tiese. 


LAUKIAMOJI 
GRĄŽA 


š Rinkos tiesė 


(nuolydis = r. - r) 


Rinkos tiesė. Rinkos tiesė 
rodo pusiausvyroje 
turimų aktyvų laukiamo- 
sios grąžos ir betos 
derinius. 


r, 





BETA 


O jei kokio nors aktyvo laukiamoji grąža ir beta nebūtų rinkos tiesėje? Kas 
nutiktų? 

Laukiamoji aktyvo grąža yra laukiamas kainos pokytis, padalytas iš dabartinės 
kainos: 
r. = EiSSo laukiamoji grąža. 

Py 

Tai kaip ankstesnis apibrėžimas pridedant žodį „laukiamoji.“ Šį žodį privalome 
pridėti, nes dabar aktyvo rytdienos kaina neapibrėžta. 

Įsivaizduokite, jog suradote aktyvą, kurio laukiamoji grąža, įvertinus riziką, yra 
didesnė už nerizikingą normą: 


BUS T 


Tada šį aktyvą tikrai verta pirkti. Jis duoda didesnę riziką, įvertinančią grąžą už 
nerizikingą normą. 
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Kai žmonės sužinos, jog toks aktyvas yra, jie norės jį pirkti. Galbūt sau, o gal 
perparduos, tačiau rinka jam neabejotinai bus, nes jo grąžos ir rizikos derinys už 
kitų aktyvų yra geresnis. 

Tačiau kai žmonės stengsis įsigyti šį aktyvą, šiandieninę jo kainą jie pakels: p, 
padidės. Tai reiškia, kad laukiamoji grąža r; = (p, - pg)/ p, nukris. Kiek ji nukris? 
Tiek, kad laukiamoji grąža vėl būtų rinkos tiesėje. 

Taigi tikrai verta pirkti aktyvą, esantį virš rinkos tiesės. Juk kai žmonės pamatys, 
kad jo grąža, įvertinus riziką, didesnė už jų dabar turimų aktyvų grąžą, jo kainą jie 
pakels. 

Visa tai remiasi hipoteze, jog Žmonės sutaria dėl įvairių aktyvų rizikingumo. Jei 
jie nesutaria dėl laukiamosios skirtingų aktyvų grąžos ar betų, tai modelis būna 
žymiai painesnis. 


PAVYZDYS: savitarpio fondų lyginimas 


Skirtingas investicijas rizikos ir grąžos požiūriu galime lyginti pagal kapitalinių ak- 
tyvų kainodaros modelį. Vienas labai paplitęs investavimo būdas yra savitarpio 
fondas. Tai didelė organizacija, kuri priima individualių investitorių pinigus ir juos 
panaudoja bendrovių akcijoms pirkti ir parduoti. Tokių investicijų pelnas išmoka- 
mas individualiems investitoriams. 

Savitarpio fondų pranašumas tas, jog jūsų pinigais rūpinasi profesionalai. Trū- 
kumas - už tai jie ima mokestį. Tačiau toks mokestis paprastai nėra labai didelis ir 
daugeliui smulkių investitorių savitarpio fondais naudotis turbūt patartina. 

O kaip savitarpio fondą pasirinkti? Žinoma, norisi fondo, duodančio didelę lau- 
kiamąją grąžą, bet tikriausiai mažiausiai rizikingo. Taigi kiek galite pakęsti rizikos, 
kad gautumėte tą didelę grąžą? 

Galima peržiūrėti įvairių fondų veiklos istoriją ir apskaičiuoti kiekvieno domi- 
nančio fondo vidutinę metinę grąžą ir betą, t. y. rizikingumą. Pastarąją gali būti 
sunku apskaičiuoti, nes tikslaus betos apibrėžimo nenagrinėjome. Tačiau savitar- 
pio fondų istorines betas galite rasti knygose. 

Jei brėžinyje pažymėtumėte laukiamąją fondų grąžą ir betas, tai gautume brėžinį, 
panašų kaip 13.5 paveiksle.? Atkreipkite dėmesį, jog didelę laukiamąją grąžą duo- 
dantys savitarpio fondai paprastai yra rizikingi. Didelė laukiamoji grąža čia atlygi- 
na žmonėms už riziką. 

Gali būti įdomu investavimą, padedant profesionaliems vadybininkams, lyginti 
su tokia paprasta strategija, kaip dalį pinigų investuoti į indekso fondą. Yra 


3 Žr. Michael Jensen, „The Performance of Mutual Funds in the Period 1945-1964,“ Journal of 
Finance, 23 (May 1968), 389-416, jei norite išsamiau sužinoti apic savitarpio fondų veiklos 
tyrimą taikant metodus, kurių metmenys pateikiami šiame skyriuje. Markas Grinblattas ir 
Sheridanas Titmanas tyrinėjo vėlesnius duomenis straipsnyje „„Mutual Fund Performance: An 
Analysis of Ouarterly Portfolio Holdings,“ The Journal of Business, 62 (July 1989), 393-416. 
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LAUKIAMOJI 

SA Indekso fondo 
laukiamoji | 
grąža ir b Rinkos tiesė 







Tipiško savitarpio 
fondo laukiamoji 
grąža ir b 





Savitarpio fondai. Savitarpio 
fondų investicijų grąžos ir 
rinkos tiesės palyginimas. 
BETA 


keletas akcijų biržos veiklos indeksų - Dow-Jones, Standard and Poor ir t. t. 
Paprastai šie indeksai yra vidutinė tam tikros akcijų grupės grąža kokią nors 
dieną. Pavyzdžiui, Standard and Poor indeksas remiasi 500 akcijų, kuriomis 
prekiaujama Niujorko akcijų biržoje (New York Stock Exchange), vidutiniais 
rezultatais. 

Indekso fondas yra savitarpio fondas, investavęs į akcijas, kurios sudaro 
atitinkamą indeksą. Tai reiškia, jog pagal apibrėžimą tikrai gausite vidutinius in- 
dekso akcijų rezultatus. Investuoti į vidurkį nėra jau taip sunku - bent jau lyginant 
su pastangomis vidurkį įveikti - todėl mokestis indekso fondų vadybininkams nėra 
didelis. Kadangi indekso fondas investuoja į labai daug rizikingų aktyvų, tai jo beta 
yra labai arti 1 — jis yra tiek pat rizikingas, kiek ir visa birža, nes indekso fondas 
investuoja beveik į visas akcijas, esančias biržoje. 

Kaip sekasi indekso fondui palyginti su tipišku savitarpio fondu? Atsiminkite, 
jog reikia lyginti ir rizikos, ir laukiamosios grąžos atžvilgiu. Tai galima padaryti 
pažymint brėžinyje, pavyzdžiui, Standard and Poor indekso fondo laukiamąją 
grąžą bei betą ir šį tašką sujungiant tiese su nerizikinga norma, kaip parodyta 13.5 
paveiksle. Bet kurį rizikos ir grąžos derinį šioje tiesėje galima gauti tiesiog 
nusprendžiant, kiek pinigų investuoti į nerizikingą aktyvą ir kiek - į indekso fondą. 

Dabar suskaičiuokime, kiek savitarpio fondų, t. y. kurių siūlomus rizikos 1r grąžos 
derinius dominuoja indekso fondo ir nerizikingo aktyvo deriniai, atsidūrė žemiau 
šios tiesės. Pasirodo, jog dauguma rizikos-grąžos derinių, kuriuos siūlo savitarpio 
fondai, yra žemiau tiesės. Fondų, atsidūrusių aukščiau tiesės, skaičius yra ne 
didesnis už tą, kurio būtų galima tikėtis visiškai atsitiktinai. 

Kita vertus, tai neturėtų stebinti. Akcijų birža yra neįtikėtinai konkurencinė aplin- 
ka. Žmonės visada stengiasi surasti nepakankamai įvertintas akcijas ir jas nusipirkti. 
Tai reiškia, kad vidutiniškai akcijomis prekiaujama pagal tai, kiek jos iš tikrųjų 
vertos. Jei taip yra, tai lažintis dėl vidurkio yra gana protinga strategija —- nes 
vidurkį įveikti beveik neįmanoma. 


13.5 pav. 
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Santrauka 


1. Anksčiau išmoktus biudžetinės aibės ir abejingumo kreivių metodus galime 
pritaikyti nagrinėdami pasirinkimą, kiek pinigų investuoti į rizikingą ir nerizi- 
kingą aktyvus. 

2. Rizikos ir grąžos ribinė pakeitimo norma turi būti lygi biudžetinės tiesės nuo- 
lydžiui. Toks nuolydis vadinamas rizikos kaina. 

3. Aktyvo rizikingumas didžia dalimi priklauso nuo jo koreliacijos su kitais akty- 
vais. Aktyvas, judantis priešinga kryptimi, kitiems aktyvams padeda sumažinti 
portfelio visumos riziką. 


4. Aktyvo rizikingumas rinkos visumos atžvilgiu yra vadinamas aktyvo beta. 


5. Svarbiausia aktyvų rinkos pusiausvyros sąlyga — riziką įvertinanti grąža turi 
būti tokia pati. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Nerizikinga grąžos norma yra 670, rizikingo aktyvo grąža — 994, standartinis 
nuokrypis — 370. Kokią gautumėte didžiausią grąžą, jei sutiktumėte su 20 
standartiniu nuokrypiu? Kokią turto dalį turėtumėte investuoti į rizikingą aktyvą? 

2. Kokia yra rizikos kaina ankstesniame uždavinyje? 

3. Kokia turėtų būti laukiama akcijos grąžos norma pagal kapitalinių aktyvų 
kainodaros modelį, jei jos B yra 1,5, rinkos grąža - 1096, o nerizikinga grąžos 
norma — 570? Kokia turėtų būti akcijos kaina šiandien, jei laukiamoji jos vertė 
yra 100 dolerių? 
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SKYRIUS 


VARTOTOJO 
PERVIRSIS 


Ankstesniuose skyriuose sužinojome, kaip išvesti paklausos funkciją, taikant pir- 
menybes arba naudingumo funkciją. Tačiau praktikoje dažniausiai susiduriame su 
visiškai priešingu uždaviniu - stebėdami paklausą ir jos pokyčius turime nustatyti 
pirmenybes arba naudingumą. 

Šią problemą jau nagrinėjome dviem skirtingais aspektais. 6 skyriuje matėte, 
kaip pagal paklausos elgsenos stebėjimų duomenis galima statistiškai įvertinti naudin- 
gumo funkciją. Taikydami Cobbo-Douglaso pavyzdį, statistiškai įvertinome naudin- 
gumo funkciją, kuri vartotojo pasirinkimo elgseną apibūdino tiesiog apskaičiavus 
vidutinę išlaidų dalį kiekvienai prekei. Gautą naudingumo funkciją galima taikyti 
vartojimo pasikeitimų vertinimui. 

7 skyriuje nurodėme, kaip pagal atskleistąją pirmenybę sužinoti, kokios pirmeny- 
bės slypi už stebimų pasirinkimų. Nubrėžtos abejingumo kreivės gali praversti 
vertinant galimus vartojimo pasikeitimus. 

Šiame skyriuje apžvelgsime dar kitus būdus, leidžiančius įvertinti naudingumą, 
kai žinoma paklausa. Nors kai kurie iš šių metodų nebus taikomi taip plačiai, kaip 
nagrinėti ankstesniuose skyriuose, tačiau jie labai padės aiškinantis kai kuriuos 
klausimus, nagrinėjamus kituose šios knygos skyriuose. 

Pradėsime nuo ypatingo paklausos atvejo, iš kurio gan lengvai galima nustatyti 
vartotojo naudingumą. Vėliau gvildensime bendresnius pirmenybių ir paklausos 
atvejus. 


14.1 pav. 
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14.1. Diskrečiosios prekės paklausa 


Visų pirma išnagrinėsime diskrečiosios prekės paklausą, kai vartotojo pirmenybės 
yra kvazitiesinės. Toks atvejis jau buvo nagrinėtas 6 skyriuje. Dabar tarkime, kad 
naudingumo funkcija išreiškiama formule v(x) + y, o x prekės kiekis gali būti tik 
sveikasis skaičius. Be to, y prekė yra pinigų suma, išleista visoms kitoms prekėms, 
jos kaina 1, o x kaina yra p. 

6 skyriuje matėme, kad tada vartotojo elgesys nusakomas rezervavimo kaino- 
mis r, =v(1) —v(0),r, =v(2) —v(I) ir taip toliau. Ryšys tarp rezervavimo kainų ir 
paklausos labai paprastas: jei diskrečiosios prekės paklausa — 1 vienetų, 
tai r Z2PDZ V. 

Kad tuo įsitikintumėte, panagrinėsime pavyzdį: tarkime, vartotojas vartoja šešis 
X prekės vienetus, kai jos kaina lygi p. Tokiu atveju naudingumas, pasiekiamas 
vartojant rinkinį (6,1 -6p), turi būti ne mažesnis nei naudingumas, suteikiamas 
bet kokio kito rinkinio (x,m - px): 


v(6) +m-6p2v(x) +m- px. (14.1) 
Ši nelygybė turi būti teisinga, kai, pavyzdžiui, x = 5. 5 įrašę vietoj x, gauname 
v(6) +m-6pZ2v(5) +m-5p. 


Pertvarkę gauname v(6) -v(5) = 5 2 p. 
(14.1) nelygybė turi būti teisinga ir kai x = 7: 


v(6)+m-6p2v(7) +m-7p. 





žais B 6 KIEKIS ika a B KIEKIS 
A Bendrasis perviršis B Grynasis perviršis 


Rezervavimo kainos ir vartotojo perviršis. A brėžinyje - bendroji nauda - plotas žemiau 
paklausos kreivės. Jis rodo naudingumą, gautą vartojant x prekę. B brėžinyje - vartotojo 
perviršis. Jis rodo naudingumą, gaunamą vartojant abi prekes, jei už pirmą reikia mokėti 
p pastovią kainą. 
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Šią nelygybę pertvarkę, galime gauti 
pZ2v(7)-v(6)=r, 


Tai rodo, kad jei vartotojas nori vartoti šešis x prekės vienetus, tai kaina turi būti 
tarp r; ir r,. Apskritai, jei pareikalautas x prekės kiekis yra 7 vienetų, kai kaina 
lygi p, tai r, 2 pZr,,, (kuo mes ir norėjome įsitikinti). Taigi, žinodami rezervavi- 
mo kainas, turime visą reikalingą informaciją apie paklausą. Jos grafikas sudaro- 
mas remiantis rezervavimo kainomis, todėl jis yra „laiptuotas“, kaip pavaizda- 
vome (14.1) paveiksle. Laipteliai ir yra diskrečiosios prekės paklausos kreivė. 


14.2. Kaip rasti naudingumo funkciją žinant paklausą 


Ką tik išsiaiškinome, kaip randama paklausos kreivė, žinant rezervavimo kainas 
arba naudingumo funkciją. Tačiau tą patį būdą galime pritaikyti ir atvirkštiniam 
uždaviniui spręsti: kaip rasti naudingumo funkciją, jei žinome paklausą. Jei turime 
paklausos kreivę, galime rasti ir naudingumo funkciją, bent jau jei ji yra kvazitie- 
sinė. | 

Visų pirma tai galima atlikti paprasčiausiais aritmetiniais veiksmais. Rezervavi- 
mo kainos šiuo atveju yra tam tikrų naudingumų skirtumai: 


hN- v(1) 2 v(0) , 
r, = v(2)- vlI), 
r, = (3) —v(2) ir taip toliau. 


Jei norime, pavyzdžiui, apskaičiuoti v(3), susumuojame dešiniąsias bei kairiąsias 
lygybių puses ir gauname 


r tr, +rp =V(3)-v(0). 


Patogu laikyti, kad, vartojant nulį prekės vienetų, naudingumas yra lygus nuliui, 
tada v(0)=0,0 v(n) yra tiesiog pirmųjų n rezervavimo kainų suma. 

14.1 paveikslo A dalyje geometriškai pavaizdavome tai, ką gavome atlikę arit- 
metinius veiksmus. Naudingumas, kuris gaunamas suvartojus 7 vienetų diskre- 
čiosios prekės, yra pirmųjų 7 stulpelių, sudarančių paklausos kreivę, užimamas 
plotas. Taip yra todėl, kad kiekvieno stulpelio plotis lygus 1, o aukštis - rezervavi- 
mo kainai, susijusiai su paklausa. Šis plotas dar vadinamas bendrąja nauda, arba 
bendruoju prekės vartojimo vartotojo perviršiu. 

Atkreipkite dėmesį į tai, kad toks naudingumas yra tik pirmos prekės duodamas 
naudingumas. Galutinis rezultatas priklauso nuo to, kiek vartotojas suvartoja pir: 
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mos ir antros prekės. Jei perka n vienetų pirmos prekės, tai jam lieka m- pn 
dolerių kitiems pirkiniams. Tokiu atveju bendras jo naudingumas 


v(n) + m- pn. 


Šis naudingumas geometriškai gali būti išreikštas kaip tam tikras plotas: paimame 
14.1 A paveiksle pavaizduotą plotą, atimame išlaidas diskrečiajai prekei ir 
pridedame m. 

Išraiška v(n)- pn vadinama vartotojo, arba grynuoju vartotojo perviršiu. 
Jis išreiškia grynąją naudą, gaunamą vartojant 7 vienetų diskrečiosios prekės, ir 
tai apskaičiuojama iš v(r) naudingumo atimant išlaidų sumažėjimą kitoms prekėms. 
Vartotojo perviršis parodytas 14.1B paveiksle. 


14.3. Kaip kitaip paaiškinti vartotojo perviršį 


Vartotojo perviršį galima paaiškinti įvairiai. Tarkime, diskrečiosios prekės kaina 
yra p. Už pirmąjį šios prekės vienetą vartotojas būtų linkęs sumokėti r,, tačiau jis 
moka tik p. Vadinasi, jo perviršis yra lygus r, - p, kai vartoja pirmąjį vienetą. Už 
antrąjį prekės vienetą vartotojas būtų linkęs mokėti r,, bet vėl sumoka tik p. Šiuo 
atveju jo perviršis — +, - p. Norėdami sužinoti vartotojo perviršį, turime susumuo- 
ti perviršius, gautus perkant visus šios prekės n vienetus: 


CS=p-p+rr-p+..+r,-D=Ą+..+ r, - Np. 


Rezervavimo kainų suma tiesiog išreiškia naudingumą, vartojant pirmąją prekę, 
todėl galime rašyti, kad 


CS =v(n)- pn. 


Vartotojo perviršį galima interpretuoti dar kitaip. Tarkime, vartotojas moka pn 
dolerių už n vienetų diskrečiosios prekės. Kokia pinigų suma jį paskatintų šios 
prekės nebevartoti visiškai? Tokią pinigų sumą pažymėkime R raide. R turi ten- 
kinti lygybę 


v(0)+m+ R=v(n)+m- pn. 
Kadangi v(0) = 0, lygybė supaprastėja ir gauname 
R=v(n)- pn. 


Ši lygybė kaip tik ir reiškia vartotojo perviršį, kuris rodo, už kokią pinigų sumą jis 
sutiktų tos prekės nebevartoti. 
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14.4. Nuo vartotojo perviršio prie vartotojų perviršio 


Iki šiol nagrinėjome vieno vartotojo vartojimą. Kai yra keli vartotojai, visų varto- 
tojų perviršį galime apskaičiuoti, jų perviršius sudėdami. Turėtumėte atkreipti 
dėmesį į šias sąvokas ir jų skirtumus: vartotojo perviršis apibūdina vieno vartotojo 
perviršį; vartotojų perviršis rodo kelių vartotojų perviršių sumą. 

Vartotojų perviršiu labai patogu išmatuoti mainų teikiamą naudą lygiai taip, kaip 
vartotojo perviršiu — mainų naudą atskiram asmeniui. 


14.5. Tolydžios paklausos aproksimavimas 


Jau matėme, kad plotas po diskrečiosios prekės paklausos kreive rodo naudin- 
gumą, gaunamą tą prekę vartojant. Tai galime pritaikyti ir prekėms, kurias galima 
vartoti kiekiais, išreikštais ne tik sveikaisiais skaičiais. Tam turime rasti tolydžios 
paklausos kreivę, aproksimuodami „laiptuotą“ paklausos kreivę. Plotas po tolydžios 
paklausos kreive yra apytikriai lygus plotui po „laiptuota“ paklausos kreive. 

Pavyzdys pateikiamas 14.2 paveiksle. Be to, šio skyriaus priede nurodyta, kaip 
tiksliai apskaičiuoti plotą po paklausos kreive. 


KAINA KAINA 





14.2 pav. 
X KIEKIS X KIEKIS 
A Bendrojo perviršio B Grynojo perviršio 
aproksimacija aproksimacija 


Tolydžios paklausos kreivės aproksimavimas. Vartotojo perviršis, susijęs su tolydžios 
paklausos kreive, gali būti aproksimuotas diskrečiosios prekės vartotojo perviršiu. 


14.6. Kvazitiesinis naudingumas 


Verta pamąstyti, kiek svarbus šiai analizei kvazitiesinis naudingumas. Apskritai 
vartotojo noras pirkti kažkokį pirmos prekės kiekį priklauso nuo to, kiek pinigų jis 


14.3 pav. 
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gali išleisti kitoms prekėms. Tai reiškia, kad pirmos prekės rezervavimo kaina 
priklauso nuo to, kiek suvartojama antros. 

Tačiau kvazitiesinis naudingumas tuo ir ypatingas, kad čia rezervavimo kainos 
nepriklauso nuo pinigų sumos, kurią vartotojas išleidžia kitoms prekėms. Ekono- 
mistai sako, jog tokiu atveju pajamų efekto nėra, nes pasikeitusios pajamos pa- 
klausai jokios įtakos nedaro. Tai įgalina labai lengvai apskaičiuoti naudingumą. 
Plotas po paklausos kreive naudingumą išmatuoja tiksliai tik tada, kai naudingu- 
mo funkcija kvazitiesinė. 

Tačiau tai gali būti gera aproksimacija. Jei prekės paklausa, keičiantis pajamoms, 
kinta nežymiai, tai pajamų efektas paklausai didelės reikšmės neturi, ir todėl var- 
totojo perviršis bus gana gera naudingumo pokyčio aproksimacija!. 


14.7. Vartotojo perviršio pokytis 


Dažniausiai domina ne tiek pats vartotojo perviršio dydis, kiek jo pokytis, kurį 
lemia koks nors ekonominės politikos pasikeitimas. Pavyzdžiui, įsivaizduokite, 
kad prekės p“ kaina pakito ir dabar yra p?. Kaipgi pasikeitė vartotojo pervir- 
šis? 

14.3 paveiksle parodytas vartotojo perviršio pokytis susijęs su kainos pokyčiu. 
Vartotojo perviršio pokytis — skirtumas tarp dviejų į trikampius panašių figūrų, 
kuris pats yra apytikriai trapecijos pavidalo. Tokia figūra susideda iš dviejų dalių, 
iš kurių viena, pažymėta R raide, yra stačiakampio, o kita - trikampio pavidalo ir 
pažymėta raide T. 







Paklausos kreivė 


Vartotojo perviršio 
pokytis 





Vartotojo perviršio pokytis. Vartotojo 
perviršio pokytis - skirtumas tarp dviejų į 
trikampius panašių figūrų ir todėl yra 
apytiksliai trapecijos formos figūra. 


X X X 


! Žinoma, naudingumo pokyčio reiškimas vartotojo perviršio pokyčiu tėra vienas iš būdų. 
Pavyzdžiui, vartotojo perviršio kvadratinės šaknies pokytis jį taip pat išreikštų. Tačiau 
naudingumą įprasta matuoti vartotojo perviršiu. 
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Vartotojo perviršio pokytis yra stačiakampio formos dėl to, kad už kiekvieną 
vartojamos prekės vienetą vartotojas turi mokėti daugiau. Po kainos pakilimo jis 
vartos x“ prekės vienetų, kurių kiekvienas dabar brangesnis p“- p' dydžių. Tai 
reiškia, kad vartotojas išleidžia (p“ - p')x“ dolerių daugiau nei anksčiau, pirkda- 
mas x“ vienetų. 

Bet tai dar ne visi gerovės nuostoliai. Pakilus kainai, vartotojas nusprendžia 
x prekės vartoti mažiau nei anksčiau. T raide pažymėtas trikampio plotas rodo 
prarasto vartojimo vertę. Bendrus vartotojo nuostolius sudaro šių dviejų efektų 
suma: R plotas rodo nuostolius, patiriamus dėl to, kad už kiekvieną vienetą prekės 
reikia mokėti daugiau, o 7- nuostolius dėl sumažėjusio vartojimo. 


PAVYZDYS: vartotojo perviršio pokytis 


Klausimas: Kaip pasikeitė vartotojo perviršis, jei, esant D(p)=20-2p tiesinei 
paklausos kreivei, kaina pakilo nuo 2 iki 37 


Atsakymas: Kai p= 2, tai D(2) =16, okai p= 3, tai D(3) =14. Todėl mums reikia 
apskaičiuoti trapecijos pavidalo figūros, kurios aukštinė yra 1, pagrindai - 14 ir 
16, plotą. Kitaip tariant, turime stačiakampį, kurio aukštis 1 ir plotis 14 (jo plotas 
lygus 14), ir trikampį, kurio aukštinė 1 , o pagrindas 2 (jo plotas lygus 1). Bendras 
plotas yra 15. 


14.8. Kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos 


Vartotojo perviršio teorija yra labai nesudėtinga esant kvazitiesiniam naudingu- 
mui. Tačiau net kai naudingumo funkcija yra ne kvazitiesinė, vartotojo gerovę jo 
perviršis gali rodyti gana gerai. Paprastai paklaidos, daromos nustatant paklau- 
sos kreives, nusveria apvalinimo paklaidas, atsirandančias taikant vartotojo per- 
viršį. 

Tačiau gali atsitikti ir taip, kad toks vartotojo perviršio panaudojimas gali būti 
netinkamas. Šiame skyriuje bendrais bruožais bandysime panagrinėti būdą, kaip 
nustatyti “naudingumo pokytį“ be vartotojo perviršio. Čia susiduriame 'su dviem 
uždaviniais. Visų pirma turime statistiškai įvertinti naudingumo funkciją turėdami 
daug vartotojo pasirinkimo stebėjimų. Paskui naudingumą reikia išmatuoti pinigi- 
niais vienetais. 

Naudingumo statistinio įvertinimo problemą jau gvildenome anksčiau. 6 sky- 
riuje duotas pavyzdys, kaip statistiškai įvertinti Cobbo-Douglaso naudingumo 
funkciją. Nagrinėdami pastebėjome, kad išlaidų dalys tam tikroms prekėms yra 
santykinai pastovios, ir todėl vidutines išlaidų dalis galėjome panaudoti Cobbo- 
Douglaso parametrams įvertinti. Jei paklausos šia savybe nepasižymi, tai turime 
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pasirinkti sudėtingesnę naudingumo funkciją, tačiau principas išlieka toks pat: 
jei paklausos stebėjimų yra pakankamai ir su kokios nors funkcijos maksimizavimu 
jie suderinami, tai tą maksimizuojamą funkciją statistiškai įvertinti galime. 

Turėdami naudingumo funkcijos, vaizduojančios kokią nors pasirinkimo elg- 
seną, statistinį įvertinimą, galime jį panaudoti pakitusių kainų ir vartojimo lygių 
poveikiui vertinti. Tai yra daugiausia, ko galėtume tikėtis, jei nagrinėtume bend- 
riausiu lygmeniu. Svarbiausia, kad vartotojo pirmenybės ir bet kokia naudingu- 
mo funkcija, kuri apibūdina vartotojo pirmenybes, yra ne blogesnė už bet kurią 
kitą. 

Tačiau kartais daug patogiau taikyti tam tikrus naudingumo matavimo pinigais 
būdus. Pavyzdžiui, galime savęs paklausti, kokią pinigų sumą turėtume duoti var- 
totojui, kad kompensuotume jo įprastinio vartojimo pobūdžio pasikeitimą. Tokie 
galima nesunkiai padaryti? 

Aptarkime padėtį, pavaizduotą 14.4 paveiksle. Iš pradžių kainos buvo (p,*,I) ir 
vartotojas vartojo rinkinį (x,*,x;*) . Pirmos prekės kaina pakilo nuo p,* iki p, o 
vartotojo rinkinys tapo ( X,, X,). Kokius gerovės nuostolius patyrė vartotojas paki- 
lus kainai? 

Į šį klausimą galima atsakyti suradus, kiek pinigų turėtume duoti vartotojui po 
kainos pokyčio, kad jam būtų tiek pat gerai kaip ir iki kainos pokyčio. Iš paveikslo 
matyti, kad siekiame sužinoti, kiek reikėtų pastumti biudžetinę tiesę į viršų, kad ji 
liestų seną abejingumo kreivę, einančią per pradinį vartotojo rinkinį (x,*,x,*). 
Pajamų pokytis, grąžinantis vartotoją į seną abejingumo kreivę, vadinamas kom- 
pensuojančia pajamų variacija, nes tai yra tiesiog pajamų pokytis, vartotojui 
kompensuojantis kainos pokytį. Kompensuojanti variacija rodo, kokią papildomą 








C 
Optimalus Optimalus 
CV rinkinys rinkinys 
esant p, esant p,* 
m* kainai kainai 







Nuolydis = - p,* 


14.4 pav. 





Nuolydis = - p, Nuolydis = - P, 
A B 
Kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos. A dalyje parodyta kompensuojanti variacija 
(the compensating variation - CV), o B dalyje - ekvivalentinė variacija (the eguivalent 
variation - EV). 
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pinigų sumą vyriausybė turėtų išmokėti vartotojui, jei ji norėtų tiksliai kompensuoti 
kainos pokytį. 

Kitas kainos pokyčio poveikio piniginio matavimo būdas yra surasti, kiek pinigų 
reikėtų paimti iš vartotojo prieš pakylant kainai, kad jam būtų tiek pat gerai kaip 
ir po jos pokyčio. Tai vadinama ekvivalentine pajamų variacija, nes naudin- 
gumo pokyčio atžvilgiu tai yra tiesiog pajamų pokytis, lygiavertis kainos pokyčiui. 
14.4 paveiksle parodyta, kiek pradinę biudžetinę tiesę reikia pastumti žemyn, 
kad ji liestų abejingumo kreivę, einančią per naują vartojimo rinkinį. Be to, ek- 
vivalentinė variacija rodo, kiek vartotojas sutiktų sumokėti, kad išvengtų kainų 
pasikeitimo. 

Apskritai pinigų suma, kurią vartotojas norėtų sumokėti, kad išvengtų kainų 
pasikeitimo, skirsis nuo sumos, sumokėtinos vartotojui kaip kompensacija, pasikeitus 
kainoms. Galiausiai, esant skirtingoms kainoms, vieną dolerį vartotojas įvertins 
skirtingai, nes už jį galės įsigyti nevienodą vartojimo kiekį. 

Geometriškai kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos yra tiesiog du skirtingi 
būdai išmatuoti atstumą tarp dviejų abejingumo kreivių. Abiem atvejais jį matuo- 
jame atstumu tarp abejingumo kreivių liestinių. Taigi šis atstumas priklauso nuo 
pastarųjų nuolydžių - tai yra nuo kainų, kurias nustato biudžetinės tiesės. 










Abejingumo 
kreivės 


Abejingumo 
kreivės 





Naudin- 
gumo Naudin- 
skirtumas gumo 
skirtumas 
14.5 pav. 
Biudžetinės tiesės ' Biudžetinės tiesės : 
A B 


Kvazitiesinės pirmenybės. Esant kvazitiesinėms pirmenybėms, atstumas tarp dviejų 
abejingumo kreivių nuo biudžetinės tiesės nuolydžio nepriklauso. 


Tačiau vienu ypatingu atveju - esant kvazitiesinei naudingumo funkcijai - kom- 
pensuojanti ir ekvivalentinė variacijos yra vienodos. Šiuo atveju abejingumo kreivės 
lygiagrečios, todėl ir atstumas tarp jų bus vienodas nepriklausomai nuo to, kur jis 
matuojamas (14.5 pav.). Šiuo atveju kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos 
bei vartotojo perviršio pokytis, keičiantis kainai, yra to paties piniginio dydžio. 
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PAVYZDYS: kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos. 
Tarkime, vartotojo naudingumo funkcija yra v(x,,x;) =xį x . Pradinės kainos 
— (1, 1), o pajamos -100. Pirmos prekės kaina pakyla nuo 1 iki 2. Kokios yra 
kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos? 

Žinome, kad Cobbo-Douglaso atveju paklausos funkcijos yra 


m 


Xi = : 
| 2p; 


- m 
: 2p; 
Iš šių formulių sužinome, kad vartotojo rinkinys buvo (x,*, x,*) = (50, 50), o po 
kainos pakilimo - (X,, x,)= (25, 50). 
Kad apskaičiuotume kompensuojančią variaciją, turime sužinoti, kokia pinigų 
suma, esant kainoms (2, 1), reikalinga, kad vartotojas jaustųsi taip pat gerai, kaip 
vartodamas rinkinį (50, 50). Kai kainos (2, 1), o pajamos - m, tai, šiuos duomenis 


įrašę į paklausos funkcijas, randame, kad optimaliausias rinkinys būtų 5 


Šio rinkinio naudingumą prilyginę (50, 50) rinkinio naudingumui, gauname 


A 2 1 1 
G) = 502502. 
4 Ž 
Išsprendę lygtį m atžvilgiu, gauname, kad 


m =100/2 =141. 


Taigi vartotojui papildomai prireiks 141 —- 100 = 41 dolerio, kad po kainų paki- 
limo jam būtų tiek pat gerai kaip iki kainos pokyčio. 

Ekvivalentinei variacijai apskaičiuoti ieškome, kiek prireiks pinigų vartotojui, 
esant kainoms (1, 1), kad jam būtų tiek pat gerai kaip vartojant rinkinį (25, 50). 
Pritaikę tą patį sprendimo būdą ir vartotojo pajamas pažymėję m, gauname 


i L 1 1 
TB 252502, 
242 


m =50/2 = 70. 


Iš čia surandame 


Taigi, jei vartotojas turėtų 70 dolerių pajamas, esant (1, 1) pradinėms kainoms, tai 
jam būtų tiek pat gerai, kaip ir turint 100 dolerių pajamas, esant (2, 1) naujoms 
kainoms. Todėl ekvivalentinė pajamų variacija yra apytikriai 100 —- 70 = 30 dolerių. 
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Pavyzdys: kompensuojanti ir ekvivalentinė variacijos, 
kai pirmenybės kvazitiesinės 


Tarkime, vartotojo v(x,)+(x;) naudingumo funkcija yra kvazitiesinė. Žinome, kad 
pirmos prekės paklausa priklauso tik nuo jos kainos, todėl paklausos funkcija — 
x,(p,). Įsivaizduokime, kad pirmos prekės kaina nuo p," pasikeitė iki p,. Apskai- 
čiuokite kompensuojančią ir ekvivalentinę variacijas. 

Kai kaina yra p,, vartotojas pasirenka x, = x,(pį) ir gauna v(x;)+m- pj xį 
naudingumą. Kai kaina p,, vartotojas vartoja X, = X, (p, )ir gauna v( X) + m-p,X, 
naudingumą. 

Kompensuojančią variaciją pažymėkime C raide. Tai pinigų suma, reikalinga, 
kad vartotojui po kainų pasikeitimo būtų tiek pat gerai kaip ir prieš. Sulyginę senąjį 
ir naująjį naudingumus, gauname 


v(X,)+m+C- p, X, = V x; )+m- Pi ai. 
Iš čia randame C: 
C=v(x )-vV(4,)+ p, — Pi*į. 
Ekvivalentinę variaciją pažymėkime raide E. Tai suma pinigų, kurią reikėtų 


paimti iš vartotojo prieš kainų pasikeitimą, kad jis pasiektų tokį patį naudingumą 
kaip ir kainoms pasikeitus. Gauname tokią lygybę 


v(x )+m-E- PiXĮ = (X) + m- p Aį. 
Išsireiškiame E: 
E=w x) —vx)+ BX - Pi3i. 

Atkreipkite dėmesį į tai, kad kvazitiesinio naudingumo atveju kompensuojanti ir 
ekvivalentinė variacijos yra lygios. Be to, jos lygios (grynajam) vartotojo perviršio 
pokyčiui: 

ACS =[v(x)- px, 1-[V(,)- P, 2,0. 


14.9. Gamintojo perviršis 


Paklausos kreivė rodo, koks prekės kiekis bus pareikalautas esant kiekvienai kai- 
nai, o pasiūlos kreivė —- koks prekės kiekis bus pasiūlytas esant kiekvienai kai- 
nai. Plotas po paklausos kreive rodo pirkėjų perviršį, o plotas virš pasiūlos kreivės 
— gamintojų perviršį. 

Plotas po paklausos kreive vadinamas vartotojo, analogiškai plotas virš pasiū- 
los kreivės — gamintojo perviršiu. Šie terminai gali klaidinti, nes iš esmės 
nesvarbu, kas vartoja ir kas gamina. Gal būtų geriau sakyti „pirkėjo perviršis“ 


14.6 pav. 
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Gamintojo perviršis. A dalyje gamintojo perviršis yra trikampis plotas kairiau nuo pasiūlos 
kreivės, o jo pokytis — trapecijos formos plotas, pavaizduotas B dalyje. 


bei „pardavėjo perviršis“, tačiau tradicijoms nenusižengsime ir vartosime įprastą 
terminologiją. 

Tarkime, turime pasiūlos kreivę. Ji rodo, koks prekės kiekis bus pasiūlytas esant 
kiekvienai įmanomai kainai. Prekę gali pasiūlyti atskiras asmuo, jei jis ją turi, arba 
ją gaminanti firma. Kad neprasilenktume su įprasta terminologija, nagrinėsime 
pastarąjį atvejį. Gamintojo pasiūlos kreivė pavaizduota 14.6 paveiksle. Kokį per- 
viršį gauna gamintojas pardavęs x* vienetų prekės už p* kainą? 

Lengviausia šį uždavinį spręsti taikant p,(x) atvirkštinę pasiūlos kreivę. Ši 
funkcija rodo, kokia turėtų būti kaina, kad gamintojas pasiūlytų x vienetų savo 
prekės. 

Panagrinėkime diskrečiosios prekės pasiūlos funkciją. Kai prekė diskrečioji, 
pirmąjį vienetą gamintojas sutiktų parduoti už p, (1), tačiau iš tikrųjų parduoda už 

p* rinkos kainą. Antrąjį vienetą jis sutiktų parduoti už p. (2), bet taip pat par- 
duoda už p*. Taip tęsdami gauname, kad paskutinį prekės vienetą gamintojas 
sutiktų parduoti už p,(x*)= p*. 

Skirtumas tarp mažiausios pinigų sumos, už kurią gamintojas sutiktų parduoti x* 
kiekį savo prekės, ir pinigų sumos, už kurią iš tikrųjų parduoda, vadinamas grynuo- 
ju gamintojo perviršiu. Tai trikampio formos plotas, pavaizduotas 14.6 A brė- 
žinyje. 

Lygiai taip kaip vartotojo perviršio atveju vėl galime paklausti, kaip pasikeičia 
gamintojo perviršis, kai nuo p kaina padidėja iki p". Apskritai gamintojo per- 
viršio pokytis yra dviejų trikampio pavidalo plotų skirtumas - trapecijos formos 
figūra, pavaizduota 14.6 B brėžinyje. Kaip ir vartotojo perviršio atveju, ši apy- 
tiksliai trapecijos pavidalo figūra susideda iš stačiakampės dalies, pažymėtos R 
raide, ir apytiksliai trikampės figūros T. Stačiakampio plotas rodo naudą, kurią 
gamintojas gauna pardavęs prekę už kainą p“ ,, kuri yra didesnė už p“. O trikam- 
pio plotas reiškia naudą, gautą pardavus papildomus vienetus už naują kainą p“. 
Visa tai yra analogiška anksčiau nagrinėtam vartotojo perviršiui. 
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Nors įprasta manyti, kad toks pokytis reiškia gamintojo perviršio padidėjimą, 
giliau panagrinėję matysime, jog tai yra ir perviršio padidėjimas vartotojams sa- 
vininkams tos įmonės, kurios veiklą rodo ši pasiūlos kreivė. Gamintojo perviršis 
glaudžiai siejasi su pelnu, tačiau šį ryšį nuodugniai ištirsime studijuodami firmos 
elgseną. 


14.10. Laimėjimų ir nuostolių skaičiavimas 


Žinant rinkos paklausos ir pasiūlos kreives prekei, neturėtų būti sunku apskaičiuo- 
ti vartotojo perviršio sumažėjimą, pasikeitus vyriausybės politikai. Pavyzdžiui, įsi- 
vaizduokite, kad vyriausybė nusprendė pakeisti kokios nors prekės apmokesti- 
nimą. Tai, be abejo, paveiks jos kainą ir tą kiekį, kurį nuspręs įsigyti vartotojai. 
Vartotojų perviršį galime apskaičiuoti esant įvairiems apmokestinimo būdams, ir 
pamatysime, kokia reforma vartotojui padarys mažiausią nuostolį. 

Tai dažnai praverčia svarstant įvairius apmokestinimo būdus, bet turi du trūku- 
mus. Visų pirma, kaip jau aptarėme anksčiau, vartotojo perviršio skaičiavimas 
tinka tik labai ypatingų pirmenybių atveju - kai jos išreiškiamos kvazitiesine naudin- 
gumo funkcija. Jau sakėme, kad ją galima taikyti tada, kai dėl pajamų pokyčių 
atsiranda nedideli prekės paklausos pokyčiai. Todėl skaičiuoti vartotojo perviršį, 
kai prekės vartojimas glaudžiai susijęs su pajamomis, gali būti neprasminga. 

Be to, toks nuostolio skaičiavimas apima visus vartotojus ir gamintojus, todėl 
socialinės politikos „kaštai“ apskaičiuojami kažkokiam įsivaizduojamam „reprezen- 
tatyviam vartotojui.“ Dažniausiai būtina Žinoti ne tik vidutinį kaštų dydį, bet ir kam 
tenka tokia našta. Politinių reformų sėkmė dažniausiai priklauso nuo naudos ir 
nuostolių pasiskirstymo, 0 ne nuo vidutinio nuostolių ar naudos dydžio. 

Vartotojo perviršį apskaičiuoti gali būti nesunku, bet matėme, kad taip pat nesun- 
kiai galima rasti ir tikrąsias kompensuojančią ar ekvivalentinę variacijas, susiju- 
sias su kainos pokyčiais. Turėdami visų namų ūkių paklausos funkcijų įverčius 
arba bent jau namų ūkių reprezentatyvios imties paklausos funkcijas, pagal kom- 
pensuojančią arba ekvivalentinę variaciją galime apskaičiuoti, kokį poveikį kiek- 
vienam namų ūkiui padarys pasikeitusi politika. Taigi mes apskaičiuosime, kokia 
„nauda“ ar „kaštai“ teks kiekvienam namų ūkiui dėl pasiūlyto politikos pakeitimo. 

Savo straipsnyje „Welfare Analysis of Tax Reforms Using Household Data,“ 
Journal of Public Economics, 21 (1983), 183-214, Londono ekonomikos mokyk- 
los (London School of Economics) ekonomistas Mervynas Kingas pateikė šio 
būdo pritaikymą būsto apmokestinimo reformos pasekmėms Didžiojoje Britanijo- 
je analizuoti. 

Iš pradžių Kingas ištyrė 5895 šeimų išlaidas būstui ir statistiškai įvertino pa- 
klausos funkciją, nusakančią jų pasirinkimus. Tada pagal šią paklausos funkciją 
nustatė kiekvienos šeimos naudingumo funkciją. Galiausiai, turėdamas statistiškai 
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įvertintą naudingumo funkciją, jis galėjo apskaičiuoti, kiek laimės ar praras kiek- 
viena šeima Didžiojoje Britanijoje, kintant būsto apmokestinimui. Jis pritaikė ma- 
tavimo būdą, panašų į šiame skyriuje aprašytą ekvivalentinę variaciją. Pagrindinė 
jo tirtos mokesčių reformos savybė ta, kad buvo siekta panaikinti mokesčių nuolai- 
das savo būste gyvenantiems savininkams ir pakelti valstybei priklausančių būstų 
nuomą. Surinkti mokesčiai būtų grąžinti namų ūkiams išmokomis, kurių dydis pro- 
porcingas namų ūkio pajamoms. 

Kingas nustatė, kad tokia reforma būtų naudinga 4888 namų ūkiams iš 5895. 
Dar daugiau, jis galėjo tiksliai pasakyti, kurie namų ūkiai patirtų žymių nuostolių. 
Pavyzdžiui, tokia reforma būtų naudinga 94 procentams didžiausias pajamas gau- 
nančių namų ūkių ir tik 58 procentams — mažiausias pajamas gaunančių namų 
ūkių. Tokia informacija įgalina imtis specialių priemonių kuriant tokią mokesčių 
sistemą, kuri padėtų pasiekti pajamų skirstymo tikslus. 


Santrauka 


1. Esant diskrečiajai prekei ir kvazitiesinei naudingumo funkcijai, naudingumas, 
gaunamas vartojant 2 vienetų šios prekės, yra tiesiog pirmųjų 2 rezervavimo 
kainų suma. 


2. Ši suma yra bendroji nauda, gaunama vartojant prekę. Jei iš jos atimtume tos 
prekės įsigijimo išlaidas, tai gautume vartotojo perviršį. 


3. Vartotojo perviršio pokytis dėl kainų pasikeitimo yra į trapeciją panašios figūros 
plotas. Jis gali būti suprantamas kaip naudingumo pokytis, atsiradęs dėl kainų 
pasikeitimo. 

4. Kainų pokyčio poveikį pinigais, norėdami išmatuoti apskritai galime taikyti kom- 
pensuojančią ir ekvivalentinę pajamų variacijas. 

5. Jei naudingumo funkcija kvazitiesinė, tai kompensuojanti ir ekvivalentinė vari- 
acijos bei vartotojo perviršio pokytis yra lygūs. Netgi jei naudingumo funkcija 
nekvazitiesinė, jo pokytis gali būti gera kainų pokyčio poveikio naudingumui 
aproksimacija. 

6. Nagrinėdami pasiūlą, galime apibrėžti gamintojo perviršį, kuris rodo, kokią 
grynąją naudą gauna pardavėjas, gamindamas atitinkamą kiekį produkcijos. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Tarkime, paklausos funkcija yra D(p) =10- p. Kokia gaunama bendroji nauda 
vartojant šešis prekės vienetus? 
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2. Iš pirmojo klausimo sąlygos nustatykite, kaip pakinta vartotojo perviršis, kai 
kaina nuo 4 pasikeičia iki 67 


3. Tarkime, vartotojas vartoja 10 vienetų diskrečiosios prekės, o kaina nuo 5 dolerių 
pakyla iki 6 už vienetą. Tačiau vartotojas vis tiek vartoja 10 vienetų. Koks 
vartotojo perviršio nuostolis dėl šio kainos pokyčio? 


PRIEDAS 


Vartotojo perviršį pabandykime išnagrinėti pritaikę diferencialinį skaičiavimą. Tarkime, vartotojas 
maksimizuoja kvazitiesinę naudingumo funkciją 


max v(x)+ y. 
taip, kad px+ y = m. 
y, išreikštą iš biudžetinio apribojimo, įrašę į maksimizavimo užduotį, gauname 
max v(x)+ m- px. 
Šios užduoties sprendinys turi tenkinti pirmosios eilės sąlygą 
v(x)= p. 
Tai reiškia, kad p(x) atvirkštinė paklausos funkcija yra 
p(x)= v (x). (14.2) 


Atkreipkite dėmesį į analogiją diskrečiosios prekės atveju: kaina, kuriai esant vartotojas nori pirkti 
x kiekį prekės, yra lygi ribiniam naudingumui. 

Kadangi bet kuriame atvirkštinės paklausos kreivės taške kaina yra lygi naudingumo išvestinei, 
tai, integruodami atvirkštinę paklausos funkciją, rasime naudingumo funkciją: 


v(x)= v(x)-v(0)= [yla = [pla 


Bet tai reiškia, kad bendras naudingumas, patiriamas vartojant tam tikrą prekės x kiekį, yra lygus 
plotui po paklausos kreive. 


PAVYZDYS: keletas paklausos funkcijų 


Turime x (p) =a- bp tiesinę paklausos funkciją. Tada vartotojo perviršio pokytis, kainai keičiantis 
nuo p iki g, yra lygus 
27 2 2 
g t = 
f (a-bt)dt =at-b—| =a(4- p) „LP 
P 2 2 
P 
Yra plačiai taikoma x (p) = Ap“ paklausos funkcija, kur € < 0,0 A yra pastovus teigiamas dydis 

(išsamiau ją nagrinėsime kitame skyriuje). Šiuo atveju kainai keičiantis nuo p iki g vartotojo per- 
viršio pokytis yra lygus | 
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g "122 4 get = pit 
f At'di=A——>-| = A2--———>455 
P £4+1 
Pp 
kai EZ—-1. 


Kai £ =-1, ši paklausos funkcija turi pavidalą x(p) = A/p ir yra glaudžiai susijusi sa mums 
gerai pažįstama Cobbo-Douglaso x(p) = am/p paklausos funkcija. Vartotojo perviršio pokytis 
Cobbo-Douglaso paklausos atveju yra 


g 
| 74 ania; = am(In g - In p) 
p 

p 


14.1 lentelė CV, CS ir EV palyginimas 





PAVYZDYS: CV, EV ir vartotojo perviršis 


Šiame skyriuje apskaičiavome kompensacinę ir ekvivalentinę variacijas esant Cobbo-Douglaso 
naudingumo funkcijai. Anksčiau pateiktame pavyzdyje radome vartotojo perviršio pokytį esant 
šiai funkcijai. Šiame pavyzdyje palyginsime šiuos tris kainos pasikeitimo poveikio naudingumui 
piniginio matavimo būdus. Tarkime, kad pirmos prekės kaina keičiasi nuo 1 iki 2, iki 3 ir taip toliau 
tuo metu, kai antros prekės kaina yra pastovi ir lygi 1, o pajamos - 100. 14.1 lentelėje yra surašyti 
absoliutieji didumai vartotojo perviršio (CS — /he consumer s surplus) pokyčio, ekvivalentinės 
variacijos (EV) ir kompensacinės variacijos (CV) Cobbo-Douglaso naudingumo funkcijai 


2 28 
ulx,,x5)= XIV XI. 
Atkreipkite dėmesį, kad CS visada yra tarp CV ir EV, o skirtumas tarp šių trijų dydžių yra 
nežymus. Galima parodyti, kad taip yra esant gana dažnai pasitaikančiomis aplinkybėmis. Žr.: 


Robert Willig, „Consumer's Surplus without Apology“, American Economic Review, 66 (1976), 
589-597. 
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SKYRIUS 


RINKOS 
PAKLAUSA 


Ankstesniuose skyriuose matėme, kaip modeliuoti atskiro vartotojo pasirinkimą. 
Čia sužinosime, kaip sudedant individualius pasirinkimus gauti bendrą rinkos 
paklausą. Turėdami rinkos paklausos kreivę, ištirsime vieną jos savybę — ryšį 
tarp paklausos ir pajamų. 


15.1. Nuo individo iki rinkos paklausos 


i -tojo vartotojo paklausos funkciją pirmai prekei pažymėkime x;(p,,p,,m), O 
funkciją antrai prekei - x/(p,,p,,m,). Tarkime, rinkoje yra n vartotojų. Tada 
pirmos prekės rinkos paklausa, dar vadinama pirmos prekės visumine paklausa, 
yra visų vartotojų individualių paklausų suma: 


X (P, Pa „m, „m, ) = Maxi (p,. P, m). 
į=1 


Analogiška lygybė galioja ir antrai prekei. 

Kadangi kiekvieno asmens paklausa kiekvienai prekei priklauso nuo kainų ir jo 
ar jos piniginių pajamų, visuminė paklausa paprastai priklausys nuo kainų ir pa- 
jamų pasiskirstymo. Tačiau kartais geriau manyti, kad visuminė paklausa yra 
kažkokio „reprezentatyvaus vartotojo“, kuris turi pajamas, lygias visų individų | 
pajamų sumai, paklausa. Sąlygos, leidžiančios taip manyti, gana riboja, ir išsamiai 
aptarti tokią problemą neleidžia šios knygos galimybės. 
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KAINA 





Paklausos kreivė 





Rinkos paklausos kreivė. Rinkos 
paklausos kreivė yra visų indivi- 


dualių paklausos kreivių suma. 
KIEKIS 


Jei laikysimės reprezentatyvaus vartotojo prielaidos, tai visuminė paklausos funk- 
cija įgaus X'(p,,p,, M) pavidalą; čia M yra visų individualių vartotojų pajamų 
suma. Pagal šią prielaidą visuminės paklausos funkcija ekonomikoje yra tokia pat 
kaip atskiro individo, kuris susiduria su kainomis (p,, p,) ir turi M dydžio pajamas. 

Jei visas pinigines pajamas ir antros prekės kainą laikytume pastoviomis, tai 
galėtume pavaizduoti ryšį tarp visuminės paklausos pirmai prekei ir jos kainos, 
kaip 15.1 paveiksle. Atkreipkite dėmesį į tai, kad ši kreivė yra nubrėžta visų kitų 
prekių kainas ir pajamas laikant pastoviomis. Jei jos pasikeistų, tai visuminės pa- 
klausos kreivė pasislinktų. 

Pavyzdžiui, jei pirma ir antra prekės yra pakaitalai, tai žinome, kad antros prekės 
kainos padidėjimas padidins pirmosios paklausą, kad ir kokia bebūtų jos kaina. 
Tai reiškia, kad antros prekės kainos pakilimas nulems pirmosios visuminės pa- 
klausos kreivės poslinkį išorėn. Analogiškai, jei pirma ir antra prekės yra papildi- 
niai, tai antrosios kainos padidėjimas pirmos prekės visuminės paklausos kreivę 
pastumtų vidun. 

Jei kokiam nors asmeniui pirma prekė yra normalioji, tai jo piniginių pajamų 
išaugimas, nieko kito nekeičiant, nulems individualios paklausos padidėjimą ir visu- 
minės paklausos kreivę pastums išorėn. Jei taikysime reprezentatyvaus vartotojo 
modelį ir tarsime, kad pirma prekė yra normalioji reprezentatyviam vartotojui, 
tada bet kuris ekonominis pokytis, padidinantis visumines pajamas, padidins ir pir- 
mos prekės paklausą. 


15.2. Atvirkštinė paklausos funkcija 


Žiūrėdami į visuminės paklausos kreivę galime įsivaizduoti ir kad kiekis yra kainos 
funkcija, ir kad kaina yra kiekio funkcija. Norėdami pabrėžti pastarąjį požiūrį, 
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kartais kalbame apie atvirkštinę paklausos funkciją P( X). Ji rodo, kiek rinkoje 
turėtų kainuoti pirma prekė, kad jos būtų nupirkta X vienetų. 

Jau anksčiau matėme, jog prekės kaina matuoja ribinę pakeitimo normą (MRS) 
tarp jos ir visų kitų prekių, tai yra prekės kaina rodo bet kurio vartotojo, varto- 
jančio šią prekę, ribinį norą mokėti už dar vieną papildomą prekės vienetą. Jei visi 
vartotojai moka tas pačias prekių kainas, tai visi jie, rinkdamiesi optimaliai, turės ir 
tą pačią ribinę pakeitimo normą. Todėl atvirkštinė paklausos funkcija P( X) 
matuoja ribinę pakeitimo normą, arba kiekvieno vartotojo, kuris įsigyja prekę, 
ribinį norą mokėti. 

Šio sudėties veiksmo geometrinė prasmė yra gana aiški. Atkreipkite dėmesį, 
kad paklausos ar pasiūlos kreives sudedame Aorizontaliai: esant bet kuriai tam 
tikrai kainai, sudedame individų vartojamus kiekius, o jie, kaip žinoma, yra matuo- 
jami horizontaliojoje ašyje. 


PAVYZDYS: „tiesinių“ paklausos kreivių sudėtis 


Tarkime, vieno asmens paklausos kreivė yra D (p) =20-—p, o kito- D,(p) = 10- 2p. 
Kokia yra rinkos paklausos funkcija? Turėtume būti atidūs, kalbėdami apie tai, ką 
vadiname „tiesinėmis“ paklausos funkcijomis. Kadangi neigiami prekės kiekiai 
paprastai neturi prasmės, todėl iš tiesų turime galvoje tai, jog individų paklausos 
funkcijos yra tokio pavidalo: 


D, (p) = max (20- p, 0) 
D, (p) = max (10 -2p, 0) 


Ką ekonomistai vadina „tiesinėmis“ paklausos kreivėmis, iš tiesų nėra tiesinės 
funkcijos! Dviejų paklausos kreivių suma atrodo kaip kreivė, pavaizduota 15.2 
paveiksle. Atkreipkite dėmesį į lūžį, kai p= 5. 







KAINA KAINA KAINA 


Pirmo asmens Antro asmens 
paklausa 20 paklausa 20 


15 
10 







Rinkos paklausa = dviejų 


20 paklausos kreivių suma 
15 


10 





Dp) + Dp,) 








Dviejų „tiesinių“ paklausos kreivių suma. Kadangi paklausos kreivės yra tiesės tik esant 
teigiamiems kiekiams, tai rinkos paklausos kreivė turės lūžį. 
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A asmens B asmens Rinkos 
paklausa paklausa paklausa 


Py aaaus7—--—----—----- 





Diskrečiosios prekės rinkos paklausa. Rinkos paklausos kreivė yra visų vartotojų, esančių 
rinkoje (mūsų atveju - Air B), paklausos kreivių suma. 


15.3. Diskrečiosios prekės 


Jei prekę galima vartoti tik kiekiais, išreiškiamais sveikaisiais skaičiais, tai, kaip 
jau matėme, vieno vartotojo tokios prekės paklausa gali būti pavaizduota nau- 
dojant vartotojo rezervavimo kainas. Čia išnagrinėsime tokios prekės rinkos pa- 
klausą. Kad būtų paprasčiau, apsiribosime atveju, kai prekės vartojimo kiekis lygus 
nuliui arba vienetui. 

Tada vartotojo paklausą visiškai nusako tokia jo rezervavimo kaina, kuriai 
esant, jis kaip tik nori įsigyti vieną vienetą. 15.3 paveiksle pavaizdavome dviejų 
vartotojų, A ir B, paklausos kreives bei rinkos paklausą, kuri yra šių dviejų pa- 
klausos kreivių suma. Atkreipkite dėmesį, kad rinkos paklausos kreivė šiuo atveju 
„leidžiasi žemyn“, kadangi rinkos kainos sumažėjimas turi padidinti vartotojų skai- 
čių, kurie norėtų sumokėti bent tokią kainą. 


15.4. Intensyvi ir ekstensyvi riba 


Ankstesniuose skyriuose nagrinėjome tokį vartotojo pasirinkimą, kai jis vartoja 
teigiamus kiekvienos prekės kiekius. Kai kaina keičiasi, vartotojas nusprendžia 
vartoti daugiau ar mažiau vienos ar kitos prekės, bet vis tik vartoja kažkiek abiejų 
prekių. Ekonomistai kartais tai vadina intensyviu ribiniu prisitaikymu. 

Rezervavimo kainų modelyje vartotojai svarsto, ar įeiti į vienos iš prekių rinką, 
ar ne. Kartais tai vadinama ekstensyviu ribiniu prisitaikymu. Visuminės pa- 
klausos kreivės nuolydį veikia abiejų rūšių sprendimai. 

Anksčiau matėme, kad intensyvus ribinis prisitaikymas prie normaliųjų prekių 
vyko „teisinga“ kryptimi: kylant kainai, pareikalauta mažiau. Ekstensyvus ribinis 
prisitaikymas taip pat vyksta „teisinga“ kryptimi. Taigi labiausiai tikėtina, kad visu- 
minės paklausos kreivė turės neigiamą nuolydį. 
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15.5. Elastingumas 


6 skyriuje sužinojome, kaip išvesti paklausos funkciją, žinant vartotojo pirmenybes. 
Dažnai įdomu išmatuoti paklausos „jautrumą“ kainos ar pajamų pasikeitimams. 
Daug negalvojant atrodytų, kad tinkamas jautrumo matas būtų paklausos funkci- 
jos nuolydis. Galiausiai pagal apibrėžimą paklausos funkcijos nuolydis yra pareika- 
lauto kiekio ir kainos pokyčių santykis: 


paklausos funkcijos nuolydis = 4 i 
p 


o tai tikrai panašu į jautrumo matą. 

Tai tikrai jautrumo matas, bet jis turi tam tikrų trūkumų. Svarbiausias iš jų yra 
tas, kad paklausos funkcijos nuolydis priklauso nuo vienetų, kuriais matuojami 
kaina ir kiekis. Jei paklausą matuojame galonais, o ne kvortomis, nuolydis sumažėja 
keturis kartus. Užuot kiekvieną kartą tiksliai apibrėžus matavimo vienetus, yra 
patogiau susitarti naudoti nuo matavimo vienetų nepriklausantį jautrumo matą. 
Ekonomistai pasirinko matą, vadinamą elastingumu. 

Paklausos elastingumas kainai € yra apibrėžiamas kaip procentinis kiekio 
pokytis, padalytas iš procentinio kainos pokyčio!. Kadangi 10 procentų kainos 
padidėjimas yra toks pats procentinis padidėjimas tiek kainą matuojant Amerikos 
doleriais, tiek ir Anglijos svarais, tai, padidėjimą matuojant procentais, elastingu- 
mas išlieka nuo matavimo vienetų nepriklausančiu dydžiu. 

Simboliais elastingumo apibrėžimą galima užrašyti taip: 


„24/4 
Ap/'p 
Šią formulę pertvarkę gauname labiau paplitusią išraišką: 
A 
€ „P = 
g Ap 


Vadinasi, elastingumas gali būti išreikštas kaip kainos 1r kiekio santykis, padaugin- 
tas iš paklausos funkcijos nuolydžio. Šio skyriaus priede aprašėme elastingumą, 
vartodami paklausos funkcijos išvestinę. Jei išmanote diferencialinį skaičiavimą, 
tai išvestinių metodas yra tinkamiausias elastingumo išraiškos būdas. 

Paklausos elastingumo ženklas paprastai yra neigiamas, kadangi paklausos 
kreivės turi neigiamą nuolydį. Tačiau apie elastingumą visą laiką kalbėti kaip apie 
kažką neigiamą būtų varginantis dalykas, todėl yra įprasta sakyti, kad jis yra 
lygus 2 ar 3, o ne -2 ar -3. Mes tiesiog pasistengsime ženklus išlaikyti tekste, 


' Graikiška raidė € , tariama „cpsilon“. 
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nurodydami absoliutųjį elastingumo didumą, tačiau turėtumėte atsiminti, kad kal- 
bant ženklas yra paprastai praleidžiamas. 

Kita problema dėl neigiamų dydžių kyla juos lyginant. Ar elastingumas, lygus 
-3, yra didesnis ar mažesnis už elastingumą, lygų -27 Algebros požiūriu -3 yra 
mažiau nei -2, tačiau ekonomistai sako, kad paklausa, kurios elastingumas kainai 
yra —3, yra „elastingesnė“ už tą, kurios elastingumas -2. Šioje knygoje steng- 
simės lyginti, atsižvelgdami į absoliutųjį didumą, kad išvengtume tokio dvipras- 
miškumo. 


PAVYZDYS: tiesinės paklausos kreivės elastingumas 


Imkime tiesinę paklausos kreivę g = a - bp, pavaizduotą 15.4 paveiksle. Šios 
paklausos kreivės nuolydis yra konstanta -b. Įrašę ją į elastingumo formulę, gau- 
name 


-bp  -bp 


£E=— = 


g a-bp 





KAINA 


a/2b Tiesinės paklausos kreivės 
elastingumas. Vertikaliosios 
atkarpos elastingumas yra 
begalybė, kreivės viduryje jis 
lygus vienetui, o horizontaliosios 
atkarpos elastingumas - lygus 
nuliui. 





a/2 KIEKIS 


Kai p= O, paklausos elastingumas yra lygus nuliui. Kai g = 0, paklausos elastingu- 


mas — (neigiama) begalybė. Kokiai kainai esant paklausos elastingumas lygus 
-]? 


Norėdami surasti tokią kainą, užrašome lygtį: 


—bp 





a-bp 
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1r iš jos išreiškiame nežinomąjį p. Taip gauname 


= 
ET 
kuri, kaip matome iš 15.4 paveikslo, yra pusiaukelėje paklausos kreive leidžiantis 
žemyn. 


15.6. Elastingumas ir paklausa 


Jei prekės absoliutusis paklausos elastingumo didumas už 1 didesnis, tai sakome, kad 
paklausa elastinga. Jei jis už 1 mažesnis, tai sakome, kad paklausa neelastinga. 
Jei elastingumas tiksliai lygus —1, tai yra vienetinio elastingumo paklausa. 

Kai paklausos kreivė elastinga, tai pareikalautas kiekis yra labai jautrus kainai: 
kainą padidinus 1 procentu, pareikalautas kiekis sumažėtų daugiau nei 1 procen- 
tu. Įsivaizduokite elastingumą kaip pareikalauto kiekio jautrumą kainai, ir bus lengva 
atsiminti sąvokų elastinga ar neelastinga prasmę. 

Apskritai paklausos elastingumas priklauso nuo to, kiek prekė turi artimų pakai- 
talų. Paimkime kraštutinį atvejį - jau gerai žinomą pavyzdį su raudonais ir mėly- 
nais pieštukais. Tarkime, kad visiems vartotojams šios prekės yra tobulieji pakai- 
talai. Tada jei kažkiek yra perkama kiekvienos iš jų, tai turi būti parduodama už tą 
pačią kainą. Pagalvokime, kas atsitiktų raudonų pieštukų paklausai, jei jų kaina 
pakiltų, o mėlynųjų išliktų ta pati. Aišku, jog jų paklausa nukristų iki nulio - rau- 
donų pieštukų paklausa yra labai elastinga, nes jie turi tobuląjį pakaitalą. 

Prekei turint daug artimų pakaitalų, reikėtų tikėtis, kad jos paklausos kreivė 
turėtų būti labai jautri kainos pokyčiams. Kita vertus, jei prekei artimų pakaitalų 
yra mažai, tai jos paklausa gali būti gana neelastinga. 


15.7. Elastingumas ir pajamos 


Pajamos yra tiesiog prekių kainos ir parduotų prekių kiekio sandauga. Jei prekių 
kaina kyla, tai parduotas kiekis mažėja. Todėl pajamos gali ir didėti, 1r mažėti. 
Akivaizdu, kad tai, kaip jos kinta, priklauso nuo to, kiek paklausa yra jautri kainos 
pokyčiui. Jei, pakilus kainai, paklausa labai sumažėja, tai pajamos sumažės. Jei, 
padidėjus kainai, paklausa sumažėja nedaug, tai pajamos išaugs. Peršasi mintis, 
kad pajamų pokyčio kryptis yra susijusi su paklausos elastingumu. 

Iš tiesų yra labai naudingas ryšys tarp kainos elastingumo ir pajamų pokyčio. 
Pajamos yra apibrėžiamos: 


R = pg. 
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Jei leisime kainai keistis iki p + Ap, o kiekiui - iki g + Ag , tai gausime naujas 
pajamas, lygias 


R =(p + Ap)(ą + Ag) 
=pą + gAp + pAą + Apig. 
R atėmę iš R“ , gausime 
AR=gAp + pAg + ApAg. 


Kadangi Apir Ag yra maži dydžiai, tai į paskutinį narį galime nekreipti dėmesio ir 
pajamų pokytį užrašyti tokiu pavidalu: 


AR = gAp + pA4. 


Tai reiškia, kad pajamų pokytis yra apytikriai lygus kiekio ir kainos pokyčio sandau- 
gos bei pradinės kainos ir kiekio pokyčio sandaugos sumai. Norėdami gauti pajamų 
pokyčio santykio su kainos pokyčiu išraišką, jį padalijame iš Ap ir gauname 

AR Ag 

—=g+p— 

Ap Ap 

Geometriškai tai pavaizduota 15.5 paveiksle. Pajamos yra tiesiog stačiakampio 

plotas: kaina, padauginta iš kiekio. Kai kaina padidėja, pridedame stačiakampio 
plotą, apytiksliai lygų gAp , kuris yra virš pajamų stačiakampio, tačiau atimame 
plotą, apytiksliai lygų pA4 , pajamų stačiakampio šone. Kai pokyčiai maži, tai tiksliai 
atitinka anksčiau išvestą išraišką. (Likusioji dalis ApA4 yra mažas plotas prie pa- 
jamų stačiakampio kampo, kuris yra labai mažas palyginti su kitais dydžiais.) 


KAINA 


gAp 
: y ApAg 


Kaip keičiasi pajamos, kintant 
kainoms. Pajamų pokytis gaunamas 
pridėjus stačiakampio plotą viršuje ir 
atėmus jo plotą šone. 





KIEKIS 
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Kada gi bendras šių dviejų poveikių rezultatas bus teigiamas? Kitaip tariant, 
kada bus patenkinta nelygybė 


AR Ag 
—=p—+g(p) >07 
, P, gp 


Pertvarkę gauname 
pAg > —] . 
g Ap 
Kairioji šios išraiškos pusė yra € (p) , neigiamas skaičius. Padauginus iš —1, ne- 
lygybės ženklas pasikeičia į priešingą, todėl gauname: 
e(p)<1. 

Taigi pajamos didėja, kai kaina didėja, jei absoliutusis paklausos elastingumo 
didumas už 1 yra mažesnis. Pajamų mažėja, kai kaina didėja, jei absoliutusis pa- 
klausos elastingumo didumas už 1 yra didesnis. 

Tai galėtume surasti ir kitaip, tai yra pajamų pokytį užrašę kaip ir anksčiau: 

AR = pAg + gAp >0 
1r jį pertvarkyti, kad gautume 


p Ag 
———=[E(p)< 1. 
|e( p) 


Trečias būdas pertvarkyti AR/ Ap formulę: 


Kadangi paklausos elastingumas paprastai yra neigiamas, tai šią išraišką ga- 

lime užrašyti 

AR 

—- =g|1-|[E(p)||. 

A„74-le(p)| 
Šioje formulėje lengva pamatyti, kaip pajamos reaguoja į kainos pokytį: jei abso- 
liutusis elastingumo didumas už 1 yra didesnis, tai AR/ Ap turi būti neigiamas, ir 
atvirkščiai. 
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Tokių matematinių savybių prasmę nesunku atsiminti. Jei paklausa yra labai 
jautri kainai - tai yra ji labai elastinga — tada kainos padidėjimas paklausą sumažins 
tiek daug, kad pajamos sumažės. Jei paklausa kainai yra labai nejautri — ji yra 
neelastinga - tada kainos pakėlimas paklausos nepakeis tiek daug, kad pajamos 
galiausiai padidėtų. Takoskyra yra ten, kur elastingumas lygus —1. Šiame taške, 
kainai padidėjus 1 procentu, kiekis irgi sumažėja 1 procentu, ir pajamos apskritai 
visiškai nepasikeičia. 


PAVYZDYS: streikai ir pelnai 


1979 metais Žemės ūkio darbininkų profesinė sąjunga (United Farm Workers) 
suorganizavo streiką prieš Kalifornijos salotų augintojus. Streiko poveikis buvo 
žymus - salotų sumažėjo beveik perpus. Tačiau salotų pasiūlos sumažėjimas neiš- 
vengiamai padidino jų kainą. Iš tiesų streiko metu ji išaugo beveik 400 procentų. 
Gamybos apimčiai sumažėjus perpus, o kainoms padidėjus keturis kartus, gamin- 
tojų pelnas galiausiai beveik padvigubėjo!? 

Galėtume paklausti, kodėl gamintojai galiausiai susitarė su streikuojančiais? 
Atsakymas yra susijęs su pasiūlos reakcija trumpu ir ilgu laikotarpiais. Didžioji 
dalis salotų, vartojamų JAV Žiemos mėnesiais, yra auginamos Imperijos slėnyje. 
Vieną sezoną labai sumažėjus šių salotų pasiūlai, nebuvo laiko jų atgabenti iš kur 
nors kitur, ir todėl salotų rinkos kaina pakilo į dangaus aukštumas. Jei streikas 
būtų tęsęsis keletą sezonų, tai salotas būtų imta auginti kitose vietose. Dėl pa- 
didėjusios pasiūlos iš kitur salotų kainos būtų sumažėjusios iki įprasto lygio, vadi- 
nasi, Imperijos slėnio augintojų pelnas irgi būtų kritęs. 


15.8. Pastovaus elastingumo paklausos 


Kokios paklausos kreivės yra pastoviai elastingos? Tiesinės paklausos kreivės 
elastingumas kinta nuo nulio iki begalybės, todėl ji tikrai nebus pastoviai elastinga. 
Kaip pavyzdį galime imti anksčiau aprašytą pajamų skaičiavimą. Žinome, kad 
jei elastingumas yra 1, esant p kainai, tai pajamos nekis, jei kaina pasikeis nežymiai. 
Todėl jei pajamos išliktų pastovios, esant bet kokiems kainos pasikeitimams, tai 
paklausos kreivė turėtų elastingumą -1 visur. 
Tai juk labai paprasta. Mes tik norime, kad kaina ir kiekis būtų susieti formule 


pą=R, 


o tai reiškia, kad 


2 Žr.: Colin Carter, ct. al., „Agricultural Labor Strikes and Farmers' Incomes“, Economic 
Inguiry, 25, 1987, 121-133. 
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ir yra pastovaus elastingumo, lygaus —1, paklausos funkcijos formulė. Funkcijos 
g= R/ p grafikas yra duotas 15.6 paveiksle. Įsidėmėkite, kad kainos ir kiekio san- 


dauga yra konstanta bet kuriame šios paklausos kreivės taške. 
Pasirodo, bendroji pastovaus elastingumo £ paklausos formulė yra tokia: 


g = Ap", 
čia A yra bet kokia teigiama konstanta, o £ - elastingumas, kuris paprastai yra 


neigiamas. Ši formulė bus naudinga vėliau kai kuriems pavyzdžiams. | 
Pastovaus elastingumo paklausos kreivę yra patogu išreikšti ją logaritmuojant: 


Ing=InA+Eln p. 
Šioje išraiškoje g logaritmas tiesiškai priklauso nuo p logaritmo. 


KAINA 





Paklausos kreivė 


Vienetinio elastingumo paklausa. 
Kainos ir kiekio sandauga yra 
konstanta kiekviename šios 
kreivės taške. Taigi paklausos 
kreivė turi pastovų elastingumą, 


„ L: lygų -1. 15.6 pav. 
1 2 3 4 KIEKIS š 


15.9. Elastingumas ir ribinės pajamos 


15.7 dalyje aprašėme, kaip keičiasi pajamos kintant prekės kainai. Tačiau dažnai, 
ypač nagrinėjant firmos sprendimus, kiek gaminti, naudinga žinoti, kaip kinta paja- 
mos, kai keičiame prekės kiekį. 
Jau matėme anksčiau, kad jei kainos ir kiekio pokyčiai yra maži, tai pajamų 
pokytis yra lygus 
AR = pAg + gAp . 
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Abi šios lygybės puses padaliję iš Ag , gauname ribinių pajamų išraišką: 
AR 
MR = — = p + g Ap . 
Ag Ag 
Šią formulę vertėtų pertvarkyti. Atkreipkite dėmesį, kad ją galime parašyti kaip 
AR A 
Ag pAą 
Kas gi yra antrasis narys skliaustų viduje? Ne, tai nėra elastingumas, tačiau esa- 
me netoli nuo jo. Tai yra atvirkštinis elastingumo dydis: 


1 1 gAp 
e pAg pigo 
gAp 


Tokiu būdu ribinių pajamų išraiška tampa 


AR 1 
— = Ek; 
A Pa) = 


(Čia parašėme p(4) ir £(4) todėl, kad prisimintume, jog ir kaina, ir elastingumas 
paprastai priklauso nuo gamybos apimties.) 

Kadangi gali kilti painiava dėl to, jog elastingumas yra neigiamas dydis, tai kar- 
tais šią išraišką užrašysime 


AR 1 
— = 1-—|. 
Ag 2) a 


Tai reiškia, kad jei paklausos elastingumas yra —1, tai ribinės pajamos lygios 
nuliui - gamybos apimtį padidinus pajamos nepasikeičia. Jei paklausa yra neelas- 
tinga, tai €) yra mažiau už !, o tai reiškia, kad 1/ IE už 1 yra daugiau. Tada 
1- 1/ |š| yra neigiamas ir pajamų sumažės gamybos apimtį padidinus. 

Tai visiškai prasminga. Jei paklausa kainai nėra labai jautri, tai turėsite labai 
sumažinti kainas, kad padidintumėte gamybos apimtį, o pajamos sumažės. Tai 
visiškai atitinka ankstesnę analizę, kai buvo nurodyta, kaip keičiasi pajamos, kin- 
tant kainai, nes kiekio padidėjimas reiškia kainos sumažėjimą, ir atvirkščiai. 


PAVYZDYS: kainodara 


Įsivaizduokite, kad gaminate kažkokią prekę ir turite nustatyti jos kainą, turėdamas 
gana gerą tos prekės paklausos kreivės įvertį. Tarkime, norite nustatyti tokią kainą, 
kuri maksimizuoja pelną — pajamų ir kaštų skirtumą. Tada jūs niekada nenorėsite 
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nustatyti tokios kainos, kad paklausos elastingumas būtų mažesnis už 1. Kitaip ta- 
riant, niekada nenorėsite nustatyti tokios kainos, jog paklausa būtų neelastinga. 

Kodėl? Pasvarstykime, kas atsitiktų, jei kainą padidintumėte. Pajamos padidėtų, 
nes paklausa neelastinga, o parduotas kiekis sumažėtų. Tačiau jei sumažėja par- 
duotas kiekis, tai gamybos kaštai taip pat turėtų sumažėti ar bent jau nepadidėti. 
Todėl bendras pelnas turėtų padidėti, o tai rodo, kad, gamindami neelastingoje 
paklausos kreivės dalyje, negalite gauti maksimalaus pelno. 


15.10. Ribinių pajamų kreivės 


Paskutiniame poskyryje matėme, kad ribinės pajamos yra 


AR 220), 
Az =p(4) + —— A 


AR 1 
—-= 1- ——-| 
Ar Ha) e S 


Šias ribinių pajamų kreives vertėtų nubrėžti. Pirmiausia atkreipkite dėmesį - kai 
kiekis lygus nuliui, ribinės pajamos yra tiesiog lygios kainai. Papildomos pajamos, 
gautos pardavus pirmąjį prekės vienetą, ir yra kaina. Tačiau paskui ribinės paja- 
mos bus mažesnės už kainą, nes Ap/Ag yra neigiamas. 

Pamąstykite apie tai. Jei nuspręsite prekės parduoti vienu vienetu daugiau, tai 
kainą turėsite sumažinti. Tačiau kainos sumažėjimas sumažina ir pajamas, gauna- 
mas parduodant visus prekės vienetus. Vadinasi, papildomos pajamos, gautos par- 
davus papildomą vienetą, bus mažesnės už gaunamą kainą. 

Aptarkime atskirą tiesinės (atvirkštinės) paklausos kreivės atvejį: 


arba 


p(g)=a -bą. 
Čia lengva pastebėti, kad atvirkštinės paklausos kreivės nuolydis yra konstanta: 
= 
Ag 
Tada ribinių pajamų formulė tampa 
Ap(ą) 
PRAEEĖS ) + — 
Ag =p(ą Ag ——4 
=p(ą)-bą 
=a-bą-bą 


=a- 2bą. 
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Ši ribinių pajamų kreivė yra pavaizduota 15.7A paveiksle. Ribinių pajamų kreivė 
turi tą pačią vertikaliąją atkarpą, kaip ir paklausos kreivė, tačiau yra perpus 
nuožulnesnė. Ribinės pajamos yra neigiamos, kai g > a/2b. Kiekis, lygus a/2b, 
yra toks kiekis, kuriam esant elastingumas lygus —1. Bet kokiam didesniam kiekiui 
paklausa būtų neelastinga, o tai reiškia, kad ribinės pajamos būtų neigiamos. 

Iš pastovaus elastingumo paklausos kreivės galime gauti kitą ypatingą ribinių 
pajamų kreivės atvejį (žr. 15.7B pav.). Jei paklausos elastingumas yra konstanta 
€(g) =€ „tairibinių pajamų kreivė bus 


1 
MR = pl(ą)1-—|- 


e 


KAINA KAINA 






Ribinės pajamos = 
(g) [1 - 1/lel] 
Nuolydis = -b 0 


Paklausa = pią) 


Nuolydis = -2b 


a/2 







Paklausa 





15.7 pav. 


KIEKIS KIEKIS 





A B 


Ribinės pajamos. (A) Ribinės pajamos, kai paklausos kreivė yra tiesinė. (B) Ribinės paja- 
mos, kai paklausos kreivė yra pastovaus elastingumo. 


Kadangi skliaustų viduje esantis narys yra konstanta, tai ribinių pajamų ir atvirkš- 
tinės paklausos kreivių santykis yra pastovus dydis. Jei B = 1, ribinių pajamų 
kreivė yra pastovaus aukščio, lygaus nuliui. Kai H > 1, ribinių pajamų kreivė yra 
žemiau atvirkštinės paklausos kreivės, kaip yra parodyta. Jei B < 1, ribinės 
pajamos yra neigiamos. 


15.11. Elastingumas pajamoms 


Prisiminkime, kad paklausos elastingumas kainai yra apibrėžiamas kaip 


paklausos elastingumas kainai = procentinis pareikalauto kiekio pokytis 
procentinis kainos pokytis 
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Taip gauname nuo matavimo vienetų nepriklausantį matą, kuris nusako, kaip pa- 
reikalautas kiekis reaguoja į kainos pokyčius. 

Paklausos elastingumas pajamoms rodo, kaip pareikalautas kiekis reaguoja 
į pajamų pokytį; jis yra apibrėžiamas 
tinis kiekio pokyti 
paklausos elastingumas pajamoms = ES L , 

procentinis pajamų pokytis 

Prisiminkite, kad normalioji prekė yra tokia, kurios paklausa padidėja padidėjus 
pajamoms; taigi tokios prekės paklausos elastingumas pajamoms yra teigiamas. 
Blogesnės kokybės prekė yra tokia, kurios paklausa sumažėja padidėjus pajamoms; 
tokios prekės paklausos elastingumas pajamoms yra neigiamas. Ekonomistai kar- 
tais vartoja ir prabangos prekių terminą. Tai yra prekės, kurių paklausos elastin- 
gumas pajamoms už 1 yra didesnis: pajamų padidėjimas I procentu prabangos prekės 
paklausą padidina daugiau nei 1 procentu. 

Tačiau, apytiksliai skaičiuojant, elastingumai pajamoms yra linkę svyruoti apie 
vienetą. Remdamiesi biudžetiniu apribojimu, galime pamatyti ir šito reiškinio 
priežastį. Parašykime dviejų skirtingų pajamų lygių biudžetinius apribojimus: 

Pixį+ Pa m 
0 
Px, + P3X, = m. 
Antrąją lygtį atėmę iš pirmosios ir, kaip įprasta, skirtumus pažymėdami A, gau- 
name 
p,Ax, + p,Ax, = Am. 
Dabar i-tąją kainą padauginame ir padalijame iš x; /x; bei abi puses padalijame 
iš m: 
P, Ak BX, MX Am 
m X, m X, m 
Galiausiai abi puses padalykime iš Am/m ir i-tosios prekės išlaidų dallį 
pažymėkime s, = p, x; /m . Gauname galutinę lygybę: 

Ax, /x, aš Ax, /X; 
Am/m |“ Am/m 
Ši lygybė sako, kad svertinis pajamų elastingumų vidurkis yra lygus 1, čia 
svoriai yra išlaidų dalys prekėms. Prabangos prekes, turinčias pajamų elastin- 
gumą, didesnį nei 1, privalo atsverti prekės, turinčios pajamų elastingumą, mažesnį 

už 1. Taigi elastingumas pajamoms yra vidutiniškai apytiksliai lygus 1. 


=]. 


S 
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Santrauka 


1. Rinkos paklausos kreivė yra tiesiog individualių paklausos kreivių suma. 


2. Rezervavimo kaina rodo kainą, kuriai esant vartoti ar nevartoti prekę vartoto- 
jui yra tas pat. 


3. Paklausos funkcija matuoja pareikalautą kiekį kaip kainos funkciją, atvirkš- 
tinės paklausos funkcija - kainą kaip kiekio funkciją. Tam tikra paklausos kreivė 
gali būti aprašyta bet kuriuo būdu. 


4. Paklausos elastingumas rodo pareikalauto kiekio jautrumą kainai. Formaliai jis 
yra apibrėžiamas kaip procentinio kiekio ir procentinio kainos pokyčių san- 
tykis. 


S. Jei absoliutusis paklausos elastingumo didumas kažkuriame taške už 1 yra ma- 
žesnis, tai sakome, kad tame taške paklausa yra neelastinga. Jei kažkuriame 
taške jis yra už 1 didesnis, tai tame taške paklausa yra elastinga. Jei absoliu- 
tusis paklausos elastingumo didumas kažkuriame taške yra lygus 1, vadinasi, 
paklausa jame yra vienetinio elastingumo. 


6. Jei tam tikrame taške paklausa neelastinga, tai prekės kiekio padidėjimas pa- 
jamas sumažins. Jei paklausa elastinga, kiekio padidinimas pajamas padidins. 


7. Ribinės yra papildomos pajamos, gaunamos daugiau parduodant. Su elastingu- 
mu jas galima susieti formule MR = p[1+1/e] = p|1- I/|e||. 


8. Jei atvirkštinės paklausos kreivė yra tiesinė funkcija p(g)=a —-bą , tai ribinių 
pajamų išraiška yra MR = a - 2bg. 


9. Pajamų elastingumas matuoja pareikalauto kiekio jautrumą pajamoms. For- 
maliai jis yra apibrėžiamas kaip procentinis kiekio pokytis, padalytas iš procen- 
tinio pajamų pokyčio. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kokia yra atvirkštinė paklausos kreivė, jei rinkos paklausos kreivė - D(p)= 
100 — 0,57 


2. Narkomano paklausos funkcija narkotikams gali būti labai neelastinga, bet rinkos 
paklausos kreivė — gana elastinga. Kodėl? 


3. Kokia kaina maksimizuos pajamas, jei D(p) = 12 - 2p? 


4. Tarkime, kad prekės paklausos kreivė yra D(p) = 100/p. Kokia kaina mak- 
simizuos pajamas? 
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5. Taip ar ne? Jei dviejų prekių modelyje viena prekė yra blogesnės kokybės, tai 
kita privalo būti prabangos prekė. 


PRIEDAS 
Paklausos elastingumą kainai galime apibrėžti pritaikę išvestines 
£= E dą ž 
ą dp 


Šiame skyriuje teigėme, kad pastovaus elastingumo kreivės formulė yra g = Ap“ . Norėdami tai 
patikrinti šią funkciją galime tiesiog išdiferencijuoti kainos atžvilgiu: 


29 rap 
dp 


bei padauginti iš kainos ir kiekio santykio: 


P44- P cA E-1— 
gdp Ap 


E. 


Viskas patogiai supaprastėja ir telieka € , kaip ir turėjo būti. 
Tiesinės paklausos kreivės formulė yra g( p) = a bp. Paklausos elastingumas taške p yra 


„= 4. P 


gdp a-bp 


Kai p yra nulis, tai ir elastingumas yra nulis. Kai g - nulis, elastingumas yra begalybė. 
Pajamos yra apibrėžiamos R(p)= pą( p). Norėdami pamatyti, kaip pajamos keičiasi kintant p, 
pajamas išdiferencijuojame p atžvilgiu: 


R'(p)= pg (p) +4(p). 


Tarkime, kad pajamos didėja, kai p didėja. Tada turime 
: d 
R(p)=pZ+a(p)>0. 
dp 


Pertvarkę gausime 
ES 2 >=: 
ą dp 


Prisiminę, kad dą/dp yra neigiamas ir padauginę iš-1, gauname 
|E|<1. 


Taigi jei pajamos didėja kylant kainai, tai turime būti neelastingoje paklausos kreivės dalyje. 


15.8 pav. 
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PAVYZDYS: Lafferio kreivė 


Čia aptarsime keletą paprastų elastingumo skaičiavimų, kurie gali būti panaudoti politiškai svarbiai 
problemai nagrinėti, būtent, kaip mokesčių normos pokyčiai veikia pajamas, gaunamas surenkant 
mokesčius. 

Tarkime, kad nubrėžiame mokesčių pajamų ir mokesčių normos priklausomybę. Jei mokesčių 
norma yra nulis, tai mokesčių pajamos taip pat yra nulis; jei mokesčių norma — I, tada niekas 
nenorės pareikalauti ar siūlyti nagrinėjamos prekės, taigi pajamos iš mokesčių taip pat būtų nulis. 
Todėl pajamos, išreiškiamos kaip mokesčių normos funkcija, iš pradžių turi didėti, o vėliau mažėti. 
(Žinoma, ji gali kilti ir kristi keletą kartų tarp nulio ir 1, bet į šią galimybę nekreipsime dėmesio, kad 
būtų paprasčiau.) Kreivė, rodanti mokesčių normos ir pajamų iš mokesčių sąryšį, yra žinoma kaip 
Lafferio kreivė ir yra pavaizduota 15.8 paveiksle. 


PAJAMOS IŠ 
MOKESČIŲ 


Didžiausios |-->-- 2 «> 2-5 
mokesčių 
pajamos 






Laffero kreivė 


Lafferio kreivė. Galima 
Lafferio kreivės, susiejančios 
mokesčių normas ir 
mokesčių pajamas, forma. 


p 1 "MOKESČIŲ 
NORMA 


Įdomu tai, kad iš Lafferio kreivės matyti, jog, esant gana aukštai mokesčių normai, jos padidėji- 
mas gaunamas pajamas sumažintų. Prekės pasiūlos sumažėjimas dėl mokesčių normos padidėjimo 
gali būti toks didelis, kad mokesčių pajamos išties sumažėja. Tai yra vadinama Lafferio efektu, pagal 
ekonomisto, kuris išpopuliarino šią diagramą devintojo dešimtmečio pradžioje, pavardę. Sakoma, 
jog Lafferio kreivė pasižymi tuo, kad Kongreso nariui ją galima išaiškinti per pusvalandį, o jis kalbės 
apie ją pusę metų. Iš tiesų Lafferio kreivė dažnai buvo minima, ginčijantis dėl pasekmių, kurias 
nulėmė mokesčių sumažinimas 1980 metais. Gudrybė, slypinti anksčiau pateiktame argumente, yra 
frazėje „gana aukšta“. Kiekgi turi būti aukšta mokesčių norma, kad pasireikštų Lafferio efektas? 

Kad galėtume atsakyti, pagvildenkime paprastą darbo rinkos modelį. Tarkime, firmos paklausa 
darbui yra lygi nuliui, jei darbo užmokestis yra didesnis už W ir neribotai didelis darbo kiekis, jei 
darbo užmokestis yra lygus w . Tai reiškia, kad darbo paklausos kreivė yra horizontali, kai darbo 
užmokestis yra kažkoks w . Tarkime, darbo pasiūlos kreivė S(p) turi įprastą teigiamą nuolydį. 
Darbo rinkos pusiausvyra yra pavaizduota 15.9 paveiksle. 

Jei darbą apmokestintume / norma, tai firmai mokant W , darbuotojas gauna tik w= (1-— f)w. 
Todėl darbo pasiūlos kreivė krypsta į kairę, ir parduoto darbo kiekis sumažėja (žr. 15.9 pav.). 
Atlyginimas po apmokestinimo sumažėja ir tai sumažina norą darbą parduoti. Kol kas viskas klojasi 
gerai. 
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NEAPMOKES- 
TINAMAS 
UŽDARBIS 






$' 





Apmokestinto 
darbo pasiūla 







Neapmokestinto 
darbo pasiūla 


Darbo paklausa 


Zz! 


Darbo rinka. Darbo rinkos, kurios 

darbo paklausos kreivė yra horizon- 

tali, pusiausvyra. Jei darbinės 

pajamos yra apmokestinamos, tai 

darbo bus pasiūloma mažiau esant 

bet kokiam atlyginimo dydžiui. 15.9 pav. 


| 
| 
| 
L L DARBAS 


Pajamos iš mokesčių T išreiškiamos formule 
T=MWS(w), 


čia w= (1 — £)W, o S(w) yra darbo pasiūla. 
Norėdami pamatyti, kaip pasikeis mokesčių pajamos, pakeitus mokesčių normą, šią formulę 
išdiferencijuojame / atžvilgiu ir gauname 


a p TŽ sw. (15.1) 


(Atkreipkite dėmesį į sudėtinės funkcijos taisyklės taikymą ir tai, kad dw/ dt = -w .) 

Lafferio efektas pasireiškia, jei pajamos mažėja, kai didėja /, tai yra, kai ši išraiška yra neigiama. 
Tai neabejotinai reiškia, kad darbo pasiūla turi būti gana elastinga - ji turi labai sumažėti padidėjus 
mokesčiams. Taigi pabandykime nustatyti, kokie elastingumo dydžiai šią išraišką padaro neigiama. 

Tam, kad (15.1) lygybė būtų neigiama, turi būti 





į) Sio: 
dw 


Perkeldami gauname 


ed, > S(w), 
dw 


ir, abi puses padaliję iš £S(w) , gausime 


dS(w) W si 


dw S(w) 1 





Abi puses padauginę iš (1 —/) ir įrašydami w= (1 — £)W , gausime 


dS w 1-t 


dwS t 
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Kairioji šios išraiškos pusė yra darbo pasiūlos elastingumas. Taigi matome, kad Lafferio efektas 
gali atsirasti tik tada, jei darbo pasiūlos elastingumas yra didesnis nei (1-+)/r. 

Pažiūrėkime į kraštutinį atvejį ir tarkime, kad darbinių pajamų mokesčių norma yra 50 procentų. 
Lafferio efektas gali pasireikšti tik tada, kai darbo pasiūlos elastingumas yra didesnis nei 1. Tai 
reiškia, jog atlyginimo sumažinimas 1 procentu darbo pasiūlą sumažins daugiau nei 1 procentu. Tai 
būtų labai didelė reakcija. 

Ekonometrikai dažnai statistiškai vertino darbo pasiūlos elastingumus, ir didžiausias dydis, kurį 
kas nors kada nors būtų nustatęs, buvo apie 0,2. Todėl Lafferio efektas atrodo gana mažai tikėtinas 
tokiems mokesčių normos dydžiams, kurie yra Jungtinėse Valstijose. Tačiau kitose šalyse, pvz., 
Švedijoje, mokesčių normos yra Žymiai aukštesnės, ir ten yra šiokių tokių įrodymų, kad Lafferio 
atvejis galėjo įvykti. 


PAVYZDYS: kita elastingumo išraiška 


Štai dar viena elastingumo išraiška, kuri kartais praverčia. Pasirodo, elastingumą galima išreikšti ir 
kaip 


dino 
dinP 


Įrodymui keliskart pritaikysime sudėtinės funkcijos taisyklę. Iš pradžių pastebėsime, kad 


din? dino dO 
dhnP dO dlinP 











„1 40 (15.2) 
OdlinP 
Taip pat matyti, jog 
d0  d0 dlnP 
dP dlinP dP 








—„ 40 1 
dinPP 


iš to išeina, kad 
dhnP  dP 





Įrašę tai į (15.2) lygybę, gauname 


din0 140 pap 
dhnP OdP 


ką ir norėjome įrodyti. 
Taigi elastingumas matuoja paklausos kreivės, nubrėžtos taikant logaritminę skalę, nuolydį ir 
rodo, kaip keičiasi kiekio logaritmas kintant kainos logaritmui. 


3 Žr.: Charles E. Stuart, „Swedish Tax Rates, Labor Supply, and Tax Revenues,“ Journal of 
Political Economy, 89, 5 (October 1981), 1020-1038. 
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SKYRIUS 


PUSIAUSVYRA 


Ankstesniuose skyriuose išsiaiškinome, kaip sukonstruoti individualios paklausos 
kreives remiantis pirmenybių ir kainų duomenimis. 15 skyriuje šias kreives sudė- 
jome ir gavome rinkos paklausos kreives. Šiame aprašysime, kaip pagal rinkos 
paklausos kreives nustatyti rinkos pusiausvyros kainą. 

1 skyriuje nurodėme, kad optimizavimo ir pusiausvyros principai yra du pa- 
grindiniai mikroekonominės analizės principai. Iki šiol nagrinėjome optimizavimo 
principo pavyzdžius, kurie parodė, kas išeina iš prielaidos, kad iš savo biudžetinių 
aibių Žmonės renkasi optimalų vartojimą. Optimizavimo analize remsimės ir toliau 
gvildendami firmos pelno maksimizavimą. Galiausiai vartotojų ir firmų elgesį su- 
jungsime bei ištirsime jų sąveikos pusiausvyrą rinkoje. 

Tačiau, prieš pradedant išsamiai nagrinėti, vertėtų pateikti pusiausvyros ana- 
lizės pavyzdžių - kaip kainos prisitaiko lyg siektų ūkio dalyvių paklausos ir pasiū- 
los sprendimų darnos. Kad tai galėtume padaryti, trumpai aptarsime kitą rinkos 
pusę — pasiūlą. 


16.1. Pasiūla 


Kelis pasiūlos kreivių pavyzdžius jau apžvelgėme: 1 skyriuje — vertikalią butų pasiū- 
los kreivę, 9 skyriuje — atvejus, kai vartotojai turėjo apsispręsti, ar būti grynaisiais 
prekės pardavėjais, ar pirkėjais, taip pat gvildenome darbo pasiūlos sprendimus. 

Visais šiais atvejais pasiūlos kreivė tiesiog rodė prekės kiekį, kurį vartotojas 
norėjo pasiūlyti esant kiekvienai įmanomai rinkos kainai. Iš tikrųjų tai ir yra pasiū- 
los kreivės apibrėžimas: kiekvienai p nustatome siūlomą prekės kiekį S(p). Ke- 
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liuose kituose skyriuose aptarsime firmų pasiūlos elgesį. Tačiau dažnai net nebū- 
tina žinoti, kieno optimizuojantis elgesys sukuria pasiūlos ar paklausos kreivę. Norint 
paryškinti svarbias daugelio uždavinių įžvalgas, užtenka fakto, kad yra funkcinis 
ryšys tarp kainos ir kiekio, kurį vartotojai nori vartoti arba pasiūlyti esant šiai 
kainai. 


16.2. Rinkos pusiausvyra 


Tarkim, prekę vartoja tam tikras vartotojų skaičius. Jei yra duotos individualios jų 
paklausos kreivės, galime jas sudėti ir gauti rinkos paklausos kreivę. Jei turime 
tam tikrą skaičių savarankiškų šios prekės gamintojų, tai galime sudėti ir jų indi- 
vidualios pasiūlos kreives —- gausime rinkos pasiūlos kreivę. 

Darome prielaidą, kad atskiri vartotojai ir gamintojai kainas priima kaip nustaty- 
tas - joms paklūsta — ir tiesiog nusprendžia, ką jiems geriausia daryti esant šioms 
rinkos kainoms. Rinka, kurioje kiekvienas ūkio dalyvis kainai paklūsta, vadinama 
konkurencine. 

Konkurencinės rinkos prielaida paprastai grindžiama tuo, kad kiekvienas varto- 
tojas ar gamintojas yra maža rinkos visumos dalis ir todėl rinkos kainai daro tik 
nereikšmingą poveikį. Pavyzdžiui, kiekvienas kviečių gamintojas, nuspręsdamas, 
kiek kviečių jis nori išauginti ir pasiūlyti rinkai, mano, kad rinkos kaina nuo jo 
veiksmų praktiškai nepriklauso. 

Konkurencinėje rinkoje rinkos kaina nuo jokio atskiro dalyvio veiksmų neprik- 
lauso — ją nulemia visų dalyvių veiksmai. Prekės pusiausvyros kaina sulygina 
prekės pasiūlą su paklausa. Geometriškai — tai tokia kaina, kai paklausos ir pasiū- 
los kreivės susikerta. 

Jei rinkos paklausos kreivė yra D(p), o rinkos pasiūlos kreivė — S(p), tai pu- 
siausvyros kaina p" tenkins lygtį 

D(p')= Kp'). 
Šios lygties sprendinys p* yra kaina, kuriai esant rinkos paklausa ir rinkos pasiūla 
yra lygios. 

Kodėl tai turėtų būti pusiausvyros kaina? Ekonominė pusiausvyra yra tokia 
padėtis, kai visi dalyviai renkasi jiems geriausius įmanomus veiksmus, ir kiekvieno 
asmens elgesys yra suderinamas su kitų. Esant bet kokiai kitai kainai — ne pu- 
siausvyros, kai kurių dalyvių elgesys būtų neįmanomas ir todėl turėtų keistis. 
Todėl ne pusiausvyros kainos negalėtų išlikti, nes kai kurie dalyviai turėtų paskatų 
savo elgesį keisti. 

Paklausos 1r pasiūlos kreivės vaizduoja optimalius susijusių dalyvių pasirinkimus, 
o tai, kad pasirinkimai yra lygūs, esant kažkokiai p" kainai, rodo, jog vartotojų ir 
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gamintojų elgesys darnus. Esant bet kokiai kitai kainai, ne sulyginančiai paklausą 
su pasiūla, šios dvi sąlygos nebūtų patenkinamos. 

Pavyzdžiui, aptarkime kažkokią kainą p“ < p", kai paklausa viršija pasiūlą. Tada 
kai kurie gamintojai suvoks, kad nepatenkintiems vartotojams prekę jie gali par- 
duoti brangiau nei už kainą p“ . Kai vis daugiau ir daugiau gamintojų tai supras, 
rinkos kaina pakils tiek, kad paklausa bei pasiūla susilygins. 

Paklausa bus mažesnė už pasiūlą, jei p“> p“, ir todėl kai kurie gamintojai 
negalės parduoti tiek, kiek tikėjosi. Vienintelis būdas prekės parduoti daugiau, tai 
siūlyti ją žemesne kaina. Bet jei visi gamintojai pardavinėja tą pačią prekę, o kai 
kurie ją pasiūlo žemesne kaina, tai likusieji irgi turi parduoti ta pačia. Taigi pertek- 
linė pasiūla rinkos kainą stumia žemyn. Rinkos pusiausvyra bus tik tada, kai kiekis, 
kurį Žmonės nori pirkti tam tikra kaina, yra lygus kiekiui, kurį kiti ta kaina nori 
parduoti. 


16.3. Du ypatingi atvejai 


Verta paminėti du gana dažnai pasitaikančius ypatingus rinkos pusiausvyros atve- 
jus. Pirmas - pastovios pasiūlos. Čia pasiūlytas kiekis yra tam tikras skaičius, 
nepriklausantis nuo kainos, vadinasi, pasiūlos kreivė yra vertikali. Šiuo atveju pu- 
siausvyros kiekį visiškai nulemia pasiūlos, o pusiausvyros kainą - paklausos są- 
lygos. 

Priešingai atsitinka tada, kai pasiūlos kreivė yra visiškai horizontali. Jei ūkio 
šakos pasiūlos kreivė visai horizontali, vadinasi, ūkio šaka pasiūlys bet kokį prekės 
kiekį esant tam tikrai kainai. Šiuo atveju pusiausvyros kainą nulemia pasiūlos 
sąlygos, o pusiausvyros kiekį - paklausos kreivė. 


KAINA 








KAINA 







Pasiūlos 


Ajas Paklausos 
kreivė 


kreivė 


Pasiūlos 
kreivė 





p*------ Paklausos 
kreivė 





ą* KIEKIS g KIEKIS 


Ypatingi pusiausvyros atvejai. A atvejį apibūdina vertikalioji pasiūlos kreivė; čia pusiau- 
svyros kainą nulemia vien tik paklausos kreivė. B atveju pasiūlos kreivė yra horizontalioji; 
pusiausvyros kainą lemia taip pat tiktai pasiūlos kreivė. 


16.1 pav. 
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Šie du atvejai pavaizduoti 16.1 paveiksle. Šiais ypatingais atvejais kainą ir kiekį 
galime nustatyti atskirai, tačiau apskritai pusiausvyros kainą bei pusiausvyros kiekį 
kartu nustato paklausos ir pasiūlos kreivės. 


16.4. Atvirkštinės paklausos ir pasiūlos kreivės 


Į rinkos pusiausvyrą galime pažvelgti ir šiek tiek kitokiu, dažnai patogiu, požiūriu. 
Kaip nurodėme anksčiau, į individualios paklausos kreives dažniausiai žiūrima kaip į 
kreives, rodančias optimalius pareikalautus kiekius kaip kainų funkcijas. Tačiau jas 
galime įsivaizduoti ir kaip atvirkštines paklausos funkcijas, kurios rodo kainą, kurią 
kažkas nori mokėti, kad įsigytų tam tikrą prekės kiekį. Tas pat tinka ir pasiūlos kreivėms. 
Galime manyti, jog pasiūlytą kiekį jos rodo kaip kainos funkciją. Tačiau taip pat galime 
laikyti, kad rodo kainą, kuri turi vyrauti esant tam tikram pasiūlytam kiekiui. 

Tokie pat dariniai gali būti taikomi rinkos paklausos ir rinkos pasiūlos kreivėms, 
kaip jau tik ką aiškinome. Čia pusiausvyros kaina nustatoma radus tokį kiekį, 
kuriam esant tai, ką sutinka mokėti vartotojai, yra lygu kainai, kurią privalo gauti 
gamintojai, kad pasiūlytų tokį kiekį. 

Todėl jei atvirkštinė pasiūlos funkcija yra P, (4), o atvirkštinė paklausos funk- 
cija — P,(4), tai pusiausvyrą lemia sąlyga | 


Pelą") = P,lą' ). 


PAVYZDYS: pusiausvyra esant tiesinėms kreivėms 
Tarkim, ir paklausos, ir pasiūlos kreivės yra tiesinės: 
D(p)=a-bp 
S(p)=c+dp. 


Koeficientai (a, b,c,d ) yra parametrai, apibūdinantys šių tiesinių kreivių atkar- 
pas ir nuolydžius. Pusiausvyros kaina randama išsprendus šią lygtį: 
Dl(p)=a-bp =c+dp= S(p). 
Jos sprendinys yra 
+» ac 
d+b 





P 


Pareikalautas (ir pasiūlytas) pusiausvyros kiekis yra 


Dlp" )- a-bp" 


a-C 
b+d 





=a-b 
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„ad+bc 
b+d 





Šį uždavinį taip pat galime spręsti taikydami atvirkštines paklausos ir pasiūlos 
kreives. Pirmiausia turime rasti atvirkštinę paklausos kreivę. Kokiai kainai esant 
yra pareikalaujamas tam tikras kiekis g? g įrašome vietoj D(p) ir išreiškiam per 
p. Gauname 





gą=a-bp, 
todėl a-ą 
P = 
D (g ) b 
Panašiai surandame dią 
Pe(g)= = d 


Paklausos kainą prilyginę pasiūlos kainai ir išreiškę pusiausvyros kiekį, gauname 


buk=—=—— = Pę(ą) 
+» ad+bc 
bad 
Atkreipkite dėmesį, kad tai tas pat atsakymas, kaip ir pradiniame uždavinyje, tiek 
dėl pusiausvyros kainos, tiek ir dėl pusiausvyros kiekio. 





16.5. Lyginamoji statika 


Po to, kai, remdamiesi paklausos ir pasiūlos lygybės sąlyga (arba paklausos kai- 
nos ir pasiūlos kainos lygybės sąlyga), suradome pusiausvyrą, galime sužinoti, 
kaip ji keisis keičiantis paklausos ir pasiūlos kreivėms. Pavyzdžiui, nesunku nu- 
statyti, kad jei lygiagrečiai į dešinę pasislinks paklausos kreivė — esant bet kokiai 
kainai prekės bus pareikalaujama daugiau kažkokiu pastoviu dydžiu - tai ir pu- 
siausvyros kaina, ir kiekis privalo padidėti. Kita vertus, jei į dešinę pasislinks pasiūlos 
kreivė, tai pusiausvyros kiekis padidės, o pusiausvyros kaina turės sumažėti. 
„Kas įvyktų, jei į dešinę pasislinktų abi kreivės? Tada kiekis neabejotinai pa- 
didėtų, o kainos pokytis nebūtų vienareikšmis - kaina gali ir didėti, 1 mažėti. 


PAVYZDYS: abiejų kreivių postūmis 


Uždavinys: Prisiminkime konkurencinę butų rinką, aprašytą 1 skyriuje. Tegul 
pusiausvyros kaina rinkoje bus p“, o pusiausvyros kiekis - g“. Tarkim, savinin- 
kas nusprendžia parduoti m anksčiau nuomojamų butų žmonėms, kurie šiuo metu 
juose gyvena. Kas atsitiks pusiausvyros kainai? 


16.2 pav. 
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KAINA 


Abiejų kreivių poslinkis. Paklau- 
sos ir pasiūlos kreivės pasislenka 
kairėn tuo pačiu dydžiu, ir todėl 
pusiausvyros kaina nepasikeičia. 





ą* KIEKIS 


Sprendimas: Ši situacija yra pavaizduota 16.2 paveiksle. Abi kreivės pasislen- 
ka kairėn tuo pačiu dydžiu. Todėl kaina nepakinta, o išnuomojamų butų kiekis 
sumažėja m vienetų. 

Algebriškai naują pusiausvyros kainą nulemia 


D(p)- m = S(p)- m ; 
o tai aiškiai turi tą patį sprendinį kaip ir pradinė paklausos bei pasiūlos lygybės 
sąlyga. 


16.6. Mokesčiai 


Rinkos pavaizdavimas prieš apmokestinimą ir po jo - tai puikus lyginamosios sta- 
tikos pavyzdys, tačiau jis taip pat yra gana reikšmingas vykdant ekonominę poli- 
tiką. Pažvelkime, kaip tai daroma. 

Pagrindinis dalykas, kurį reikia suvokti, kalbant apie mokesčius, tas, kad rinkoje 
jiems esant, yra dvi svarbios kainos: mokama vartotojo ir gaunama gamintojo. 
Šios dvi kainos — paklausos ir pasiūlos — skiriasi mokesčio dydžiu. 

Yra kelios skirtingos mokesčių rūšys, kuriomis galima apmokestinti. Du 
pavyzdžiai, kuriuos čia aptarsime, yra kiekio mokestis ir vertės mokestis 
(dar vadinamas ad valorem mokesčiu). 

Kiekio mokesčiu apmokestinamas kiekvienas pirkto ar parduoto kiekio viene- 
tas. Geras pavyzdys yra benzino apmokestinimas. Benzino mokestis siekia maždaug 
12 centų už galoną. Jei vartotojas moka P, = 1,50 dolerio už galoną, tai gaminto- 
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jas gauna P; =1,50 -0,12 = 1,38 dolerio už galoną. Apskntai, jei / yra kiekio mokesčio 
dydis už parduotą vienetą, tai 


Vertės mokestis yra mokestis, išreikštas procentais. Valstijų pardavimo mokesčiai 
— paprasčiausias pavyzdys. Jei jūsų valstijoje yra 5 procentų prekybos mokestis, 
tai kai už kažką mokate 1,05 dolerio (įskaitant ir mokestį), pardavėjas gauna 1 do- 
lerį. Apskritai, jei mokesčio norma yra T „tai 


P, =(1+7)P;. 

Pamąstykime, kas atsitiktų rinkoje įvedus kiekio mokestį. Iš pradžių tarkime, 
kad mokestį tenka mokėti gamintojui, kaip ir benzino apmokestinimo atveju. Tada 
pasiūlytas kiekis priklausys nuo pasiūlos kainos - to, ką iš tikrųjų gauna gaminto- 
jas, sumokėjęs mokestį, o pareikalautas kiekis priklausys nuo paklausos kainos — 
to, ką sumoka vartotojas. Tai, ką gauna gamintojas, yra lygu to, ką sumoka varto- 
tojas, ir mokesčio skirtumui. Gauname dvi lygtis: 


D(P,)= S(P$) 
P. = PĄ-t. 
Antrąją įrašę į pirmąją, gauname pusiausvyros sąlygą: 
D(P„)= S(PĄ -t). 
Kita vertus, antrąją lygybę galėtume pertvarkyti į P„ = P; +/ ir įrašę gautume 
D(P, +1)= S(P,). 
Abu būdai yra teisingi, o kurį geriau taikyti, priklauso nuo patogumo konkrečiu 


atveju. 
Dabar tarkime, kad mokestį sumoka ne gamintojas, o vartotojas. Todėl rašome 


o tai reiškia, kad to, ką sumoka vartotojas, ir mokesčio skirtumas yra lygus kainai, 
kurią gauna gamintojas. Tai įrašę į paklausos ir pasiūlos lygtį gauname 


D(P,)= S(P, -t). 


Atkreipkite dėmesį, kad tai ta pati lygtis, kaip ir tuo atveju, kai mokestį moka 
gamintojas. Kas dėl pusiausvyros kainos vartotojui ir gamintojui, visai nesvarbu, 
kas privalo sumokėti mokestį - svarbu tik tai, kad kažkas turi jį sumokėti. 

Iš tikrųjų tai nėra taip paslaptinga. Prisiminkime benzino apmokestinimą. Čia 
mokestis įtrauktas į parašytą kainą. Tačiau jei ji būtų parašyta be mokesčio, o 
benzino mokestį pirkėjai sumokėtų kaip atskirą priemoką, tai ar pasikeistų pa- 
reikalautas benzino kiekis? Juk galutinė kaina vartotojams vis tiek bus ta pati, 
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nesvarbu, koks būtų apmokestinimo būdas. Tol, kol vartotojai suvokia grynąją 
įsigyjamos prekės kainą, visiškai nesvarbu, kokiu būdu yra apmokestinama. 

Tai galima dar lengviau įrodyti, taikant atvirkštines paklausos ir pasiūlos funk- 
cijas. Parduotas pusiausvyros kiekis g yra toks, kad g paklausos kainos ir 
mokesčio skirtumas yra lygus g pasiūlos kainai. Užrašant simboliais: 


Polą“ )-1= P,lą" ). 


Jei būtų apmokestinti gamintojai, tai pasiūlos kainos ir mokesčio suma turėtų 
būti lygi paklausos kainai: 


Plg“ )= Pylg" Jxr. 


Tačiau tai yra tos pačios lygtys, todėl turi būti gaunami tokie pat pusiausvyros 
kainos ir kiekiai. | 

Galiausiai pažiūrėkime, kaip šis atvejis atrodo geometriškai. Geriausiai matyti 
taikant tik ką aptartas atvirkštines paklausos ir pasiūlos kreives. Norime rasti 
kiekį, kuriam esant kreivė P,(4)-: kerta kreivę P, (g). Norėdami surasti šį tašką 
paklausos kreivę pastumiame žemyn per / vienetų ir žiūrime, kur pasislinkusi pa- 
klausos kreivė kerta pradinę pasiūlos kreivę. Kita vertus, galime rasti kiekį, ku- 
riam esant P,(g) lygi P,(4)+:. Dėl to pasiūlos kreivę turime tiesiog pastumti 
aukštyn mokesčio dydžiu. Abiem būdais gauname teisingą pusiausvyros kiekio 
sprendinį. Tai pavaizduota 16.3 paveiksle. 

Iš šio paveikslo aiškiai matyti kokybinis kiekio mokesčio poveikis. Parduotas 
kiekis privalo sumažėti, vartotojų mokama kaina — padidėti, o gamintojų gaunama 
kaina — sumažėti. 

16.4 paveikslas vaizduoja kitą apmokestinimo nustatymo būdą. Prisiminkite šios 
rinkos pusiausvyros apibrėžimą. Norime rasti tokį g kiekį, kad jei gamintojas 


PASIŪLOS S PAKLAUSOS S S 
KAINA KAINA 
D 
P, P. 
p* p" 
P. P. 
A KIEKIS B KIEKIS 


Apmokestinimas. Norėdami nagrinėti apmokestinimą, galime arba paklausos kreivę 
pastumti žemyn, kaip A dalyje, arba pasiūlos kreivę - aukštyn, kaip B dalyje. Abiem 
atvejais vartotojų mokamos ir gamintojų gaunamos pusiausvyros kainos bus tos pačios. 
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KAINA 
Paklausa Pasiūla 
Pa 
Mokesčio 
dydis 
p Kitas apmokestinimo 
' poveikio nustatymo 
būdas. Pasiūlos kreive 
atkarpą stumkite tol, 
kol ji pataikys į 
paklausos kreivę. 16.4 pav. 
ą* KIEKIS 


susiduria su kaina p,,o vartotojas — su kaina p, = p, +! ,, tai vartotojas pa- 
reikalauja, o gamintojas pasiūlo g“ kiekį. mokestį pavaizduokime kaip vertikalią 
atkarpą ir stumkime ją išilgai pasiūlos kreivės tol, kol ji palies paklausos kreivę. 
Šis taškas ir yra mūsų pusiausvyros kiekis! 


PAVYZDYS: apmokestinimas, kai paklausa ir pasiūla yra tiesinės 


Tarkime, ir paklausos, ir pasiūlos kreivės yra tiesinės. Jei rinkoje įvesime mokestį, 
tada pusiausvyrą nulems lygtys: 


a-bpp =c+dp;s 


Pp = Ps *!. 
Antrąją lygtį įrašę į pirmąją, gauname 
a-bl(ps +1) =c+dp,. 
Pusiausvirąją kainą išreiškę P: , gauname 


+ „a-c-bt 
5 d+b 


Tada pusiausvyros paklausos kaina Pp yra lygi P: a 


. a-c-bt 


= +! 
ED db 


„a-c-dt 
d+b 
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Atkreipkite dėmesį, kad vartotojo mokama kaina padidėja, o gamintojo gaunama — 
sumažėja. Kainos pokyčio dydis priklauso nuo paklausos ir pasiūlos kreivių nuolydžių. 


16.7. Mokesčio perkėlimas 


Dažnai tenka girdėti, kad, apmokestinus gamintojus, pelnas nesumažės, nes 
mokesčius firmos gali tiesiog perkelti vartotojams. Kaip matėme anksčiau, mokestis 
neturėtų būti laikomas mokesčiu tik firmoms ar tik vartotojams. Verčiau turėtume 
manyti, kad yra apmokestinami sandoriai tarp firmų ir vartotojų. Apskritai mokestis 
pakels kainą vartotojui ir sumažins kainą firmoms. Todėl kiek mokesčio yra per- 
keliama, priklauso nuo paklausos ir pasiūlos savybių. 

Tai lengviausia matyti kraštutiniais atvejais: kai pasiūlos kreivė yra visiškai ho- 
riz6ntali arba visiškai vertikali. Šie atvejai dar vadinami absoliučiai elastinga ir 
absoliučiai neelastinga pasiūla. 

Su šiais ypatingais atvejais jau buvome susidūrę anksčiau šiame skyriuje. Jei 
ūkio šakos pasiūlos kreivė yra horizontali, tai reiškia, kad ūkio šaka už tam tikrą 
kainą pasiūlys bet kokį pageidaujamą prekės kiekį ir visiškai nieko — už bet kokią 
žemesnę kainą. Šiuo atveju kainą visiškai nulemia pasiūlos kreivė, o parduotą 
kiekį — paklausa. Jei ūkio šakos pasiūlos kreivė yra vertikali, vadinasi, prekės 
kiekis yra pastovus. Prekės pusiausvyros kainą visiškai nulemia paklausa. 

Panagrinėkime apmokestinimą rinkoje, kai pasiūlos kreivė yra absoliučiai elas- 
tinga. Kaip matėme, apmokestinimas prilygsta pasiūlos kreivės postūmiui aukštyn 
mokesčio dydžiu, kaip parodyta 16.5A paveiksle. 

Kai pasiūlos kreivė yra absoliučiai elastinga, aiškiai matyti, kad kaina vartotojui 
padidėja lygiai mokesčio dydžiu. Pasiūlos kaina lieka lygiai tokia pati kaip ir buvo, 


PAKLAUSOS PAKLAUSOS 

KAINA KAINA s 

D D 
p* + t 6 
t 
p* S p* 
p*- t 
KIEKIS KIEKIS 
A B 


Ypatingi apmokestinimo atvejai. (A) Jei pasiūlos kreivė yra absoliučiai elastinga, tai 
vartotojui perkeliamas visas mokestis. (B) Jei pasiūlos kreivė absoliučiai neelastinga, tai 
neperkeliama jokia mokesčio dalis. 
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taigi vartotojai sumoka visą mokestį. Pagalvojus apie horizontaliosios pasiūlos 
kreivės prasmę, tai suvokti nesunku. Horizontalioji pasiūlos kreivė reiškia, kad už 
tam tikrą kainą p" ūkio šaka sutinka pasiūlyti bet kokį prekės kiekį ir visiškai nieko — 
už žemesnę kainą. Taigi jeigu bet koks parduodamas prekės kiekis yra pusiausvyra, 
tai gamintojas parduodamas turi gauti p". Tai galiausiai nusako pusiausvyros pasiū- 
los kainą, o paklausos kaina yra p" + t. 

16.5B paveiksle parodytas priešingas atvejis. Jei pasiūlos kreivė yra vertika- 
lioji, 0 „ją pastumiame aukštyn“, tai paveiksle nieko nepakeičiame. Ji tiesiog 
paslenka išilgai savęs ir nepriklausomai nuo mokesčio vis tiek yra tas pat pasiū- 
lytos prekės kiekis. Šiuo atveju prekės pusiausvyros kainą nulemia vartotojai ir 
už esamą prekės pasiūlą nori mokėti tiesiog p“ nekreipdami dėmesio į jokį 
mokestį. Taigi jie sumoka p", o gamintojai gauna p" + :. Pastarieji sumoka visą 
mokestį. 

Šis atvejis žmonėms atrodo esąs paradoksalus, tačiau taip nėra. Jei gamintojai 
po apmokestinimo kainas galėtų pakelti ir parduoti savo visą pastovią pasiūlą, tai 
jie būtų daugiau uždirbę kainas pakėlę dar prieš apmokestinimą! Jei paklausos 
kreivė nejuda, tai kainą yra įmanoma pakelti tik mažinant pasiūlą. Jei politika 
nekeičia nei pasiūlos, nei paklausos, tai ji tikrai negali paveikti ir kainos. 

Dabar, kai jau suprantame ypatingus atvejus, galime nagrinėti tarpinį atvejį, kai 
pasiūlos kreivė turi teigiamą nuolydį ir nėra visiškai vertikali. Šiuo atveju perke- 
liamos mokesčio dalies dydis priklausys nuo pasiūlos ir paklausos kreivių 
nuožulnumų santykio. Jei pasiūlos kreivė yra beveik horizontali, tai vartotojui per- 
keliamas beveik visas mokestis, tuo tarpu jei ji beveik vertikali, tai mokestis be- 
veik neperkeliamas. Kaip pavyzdį Žiūrėkite 16.6 paveikslą. 


PAKLAUSOS PAKLAUSOS 
KAINA KAINA 





KIEKIS KIEKIS 
A B 


Mokesčių perkėlimas. (A) Jei pasiūlos kreivė beveik horizontali, perkeliama didžioji 
mokesčio dalis. (B) Jei ji beveik vertikali, perkeliama labai maža mokesčio dalis. 
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16.8. Perteklinis mokesčio nuostolis 


Jau matėme, kad prekės apmokestinimas paprastai padidins vartotojo mokamą 
kainą ir sumažins gamintojo gaunamą kainą. Vartotojams ir gamintojams tai yra 
neabejotini kaštai, tačiau ekonomisto požiūriu tikrieji mokesčio kaštai yra tai, kad 
sumažėja prekės kiekis. 

Prarastas prekės kiekis yra visuomeniniai mokesčio kaštai. Visuomeninius 
mokesčio kaštus išsiaiškinsime, naudodami vartotojų ir gamintojų perviršio įran- 
kius, pateiktus 14 skyriuje. Pradėkime nuo 16.7 paveikslo brėžinio. Pusiausvyros 
paklausos ir pasiūlos kainas jis vaizduoja po to, kai buvo apmokestinta 7 dydžiu. 

Apmokestinimas sumažino prekės apimtį, o pagal vartotojų ir gamintojų pervir- 
šių sąvokas galime įvertinti nuostolį visuomenei. Vartotojų perviršio nuostolis yra 
A + Bplotas, o gamintojų —- C + D plotas. Tai to paties pobūdžio nuostoliai, kaip ir 
nagrinėtieji 14 skyriuje. 

Kadangi norime surasti visuomeninių mokesčio kaštų išraišką, tai lyg ir būtų 
prasminga sudėti 4 + Bir C + D plotus, kad gautume bendrą vartotojų ir gamin- 
tojų nuostolį. Tačiau čia pamiršome dar vieną šalį, būtent — vyriausybę. 

Vyriausybė iš mokesčių gauna pajamų. Todėl ir vartotojai, kurie gauna naudos 
iš vyriausybės paslaugų, teikiamų už šių mokesčių pajamas, taip pat gauna naudos 
iš mokesčių. Negalime tiksliai pasakyti, kiek jos gauna, kol nežinome, kam mokesčių 
pajamos yra išleidžiamos. 

Padarykime prielaidą, kad pajamos iš mokesčių bus tiesiog grąžintos vartoto- 
jams ir gamintojams arba, o tai reikštų tą pat, kad vyriausybės paslaugų vertė yra 
tiksliai lygi surinktoms pajamoms. 

Tada vyriausybės grynoji nauda yra plotas 4 + B - bendrosios mokesčio paja- 
mos. Kadangi gamintojų ir vartotojų perviršių nuostoliai yra grynieji kaštai, 0 vy- 


KAINA 


Paklausa 


Pasiūla 
P4 


Mokesčio 
dydis 


Perteklinis mokesčio nuosto- 
lis. B+ Dplotas matuoja 
perteklinį mokesčio nuostolį. 





16.7 pav. 
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riausybės pajamos iš mokesčių - grynoji nauda, tai visuminiai grynieji mokesčio 
kaštai yra algebrinė šių plotų suma: vartotojų perviršio nuostolis - (A + B), gamin- 
tojų perviršio nuostolis - (C + D), vyriausybės gautos pajamos +(A + C). 

Plotų sumos grynasis rezultatas yra - (B + D). Šis plotas vadinamas mokesčio 
nulemtu pertekliniu nuostoliu, arba pertekline mokesčio našta. Pastaroji frazė 
ypač vaizdinga. 

Prisiminkime vartotojo perviršio nuostolio paaiškinimą: kiek vartotojas sumokėtų, 
kad išvengtų mokesčio. Iš brėžinio matyti, jog vartotojai norėtų mokėti A+ B,0 
gamintojai, taip pat norėdami išvengti mokesčio, norėtų mokėti C + D. Kartu jie 
norėtų mokėti A+B+C + D, kad išvengtų mokesčio, kuris vyriausybei duoda 
A+C dolerių pajamų. Todėl perteklinė mokesčio našta yra B+ D. 

Kodėl ji atsiranda? Tai tiesiog dėl sumažėjusio prekės pardavimo prarasta var- 
totojų ir gamintojų vertė. Negalima apmokestinti to, ko nėra!. Todėl, prekės par- 
davimui sumažėjus, vyriausybė ir negauna jokių pajamų. Visuomenės požiūriu, tai 
grynas nuostolis — perteklinis nuostolis. 

Perteklinį nuostolį galėtume išvesti ir tiesiog iš apibrėžimo, išmatavę visuome- 
ninę prarasto prekės kiekio vertę. Tarkime, pradedame nuo senos pusiausvyros ir 
pajudame kairėn. Pirmasis prarastas vienetas buvo tas, už kurį kažkas norėjo 
mokėti tiek, kiek kažkas kitas norėjo gauti parduodamas. Čia beveik nėra jokių 
nuostolių visuomenei, nes šis vienetas buvo ribinis. 

Dabar pajudėkime dar kiek kairėn. Paklausos kaina matuoja kažkieno norą mokėti 
už prekę, o pasiūlos kaina matuoja kainą, už kurią kažkas norėtų tą prekę pasiūly- 
ti. Skirtumas yra prarasta šio prekės vieneto vertė. Jei sudėtume visų dėl esamo 
mokesčio nepagamintų ir nesuvartotų prekės vienetų prarastą vertę, tai gautume 
perteklinį nuostolį. 


PAVYZDYS: paskolų rinka 


Palūkanų norma žymiai veikia paskolų apimtį ekonomikoje. Paskolų rinkoje ji at- 
stoja kainą. 

Skolininkų paklausą paskoloms pažymėkime D(r), o skolintojų pasiūlą paskoloms 
— S(r). Tada pusiausvyros palūkanų normą 7“ nulemia paklausos ir pasiūlos lygybės 
sąlyga: 


Dly* )= Sly"). (16.1) 


Kas atsitiks pusiausvyros palūkanų normai šį modelį papildžius mokesčiais? 
JAV ekonomikoje asmenys, gavę palūkanas už paskolintus pinigus, turi sumokėti 
pajamų mokestį. Jei visiems galioja ta pati mokesčio / norma, tai po apmokesti- 


' Bent jau vyriausybė dar nesugalvojo, kaip tai padaryti. Tačiau ji stengiasi. 
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nimo skolintojams palūkanų norma bus (1-+)r. Todėl paskolų pasiūla, kuri prik- 
lauso nuo apmokestintų palūkanų normos, bus S((1-r)r). 

Kita vertus, JAV mokesčių tarnybos (/nternal Revenue Service) kodeksas 
daugeliui skolininkų savo apmokestinamas pajamas leidžia sumažinti mokamų 
palūkanų dydžiu. Todėl jei skolininkams galioja tokia pat pajamų mokesčio norma 
kaip ir skolintojams, tai skolininkai mokės apmokestintų palūkanų normą, lygią 
(1-:)r . Vadinasi, paskolų paklausa bus D((1 -)r). Apmokestintų palūkanų normą 
surasime iš lygties: 


D((1- r)= S((L-:)r"). (16.2) 


Galite pastebėti, kad jei 7“ yra (16.1) lygties sprendinys, tai 7“ = (1 — tr pri- 
valo būti (16.2) lygties sprendinys, todėl 


als 


* 


„| T 
r ( = r) . 

Taigi palūkanų norma esant mokesčiui bus 1/(1—r) didesnė. Apmokestintų palūkanų 
norma (1-r)r“ bus lygi r“ , lygiai tokia pat kaip buvo prieš apmokestinant! 

Kas čia vyksta, gali paaiškinti 16.8 paveikslas. Iš palūkanų gaunamų pajamų 
apmokestinimas paskolų pasiūlos kreivę padaugina daugikliu 1/(1 - /) ir todėl ją 
pasuka aukštyn. Tačiau galimybė apmokestinamas pajamas sumažinti mokamų 
palūkanų dydžiu paklausos kreivę taip pat pasuka 1/(1 - £) kartų aukštyn. Galiau- 
siai rinkos palūkanų norma padidėja tiksliai 1/(1 — /) kartų. 


arba 
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p* 


(1-0 
Pusiausvyra paskolų 
r* 


rinkoje. Jei skolininkams 
ir skolintojams galioja 
tokia pat mokesčio 
norma, tai apmokestintų 
palūkanų norma ir 
paskolų apimtis nepa- 
sikeičia. 
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Atvirkštinės paklausos ir pasiūlos funkcijos į šį uždavinį leidžia pažiūrėti dar 
kitaip. Tegul atvirkštinė skolininkų paklausos funkcija bus r, (4). Ji rodo, kokia turi 
būti apmokestintų palūkanų norma, kad paskatintų žmones skolintis g. O atvirkš- 
tinė skolintojų pasiūlos funkcija tebūna r,(4). Pusiausvyros paskolų apimtį nulems 


sąlyga 
la“) = ng"). (16.3) 
Dabar modelį išplėskime mokesčiais. Kad būtų įdomiau, skolininkams ir skolin- 
tojams leiskime mokėti skirtingas mokesčių normas /, ir £,. Jei rinkos palūkanų 
norma yra r, tai apmokestintų palūkanų norma skolininkams bus (1-+, Jr, ir jie 
norės skolintis kiekį, kurį rodo lygtis | 


(y = (a) 


arba 





(16.4) 


Panašiai ir skolintojams apmokestintų palūkanų norma bus (1-+,)r, ir jie norės 
skolinti kiekį, kurį apibūdina lygtis 


(1-r, Jr = r (g) 











arba 
r= r (a) i (16.5) 
1 = lp 
(16.4) ir (16.5) lygtis sujungę, gauname pusiausvyros sąlygą: 
“S r„(d) r(4) (16.6) 
1-Ą 1-t 


Iš šios lygties matyti, kad jei skolininkams ir skolintojams galioja ta pati mokesčių 
norma, tai yra /, =/,, tada g = g . Kas atsitinka, jei jie moka skirtingus mo- 
kesčius? Nesunku suvokti, kad mokesčių įstatymai subsidijuoja skolininkus ir 
apmokestina skolintojus, tačiau koks yra grynasis poveikis? Jei skolininkai susi- 
durtų su aukštesne kaina nei skolintojai, tai tokia sistema būtų grynasis skolinimo 
apmokestinimas. Tačiau jei skolininkams kainos yra žemesnės nei skolintojams, 
tai jau grynoji subsidija. Perrašę pusiausvyros sąlygą, (16.6) lygtį, gauname 


"(= Tr (4) 


-l, 





276 PUSIAUSVYRA 


Taigi skolininkai susidurs su aukštesne kaina nei skolintojai, jei 


1-4; 





= 


o tai reiškia, kad /, > £,. Todėl jei skolintojų mokesčių norma už skolininkų didesnė, 
tai sistema yra grynasis skolinimosi apmokestinimas, tačiau jei /, <,, sistema 
yra grynoji subsidija. 


PAVYZDYS: maisto subsidijavimas 


XIX a. Anglijoje nederliaus metais turtingieji suteikdavo labdaringą pagalbą netur- 
tingiesiems — derlių supirkdavo ir suvartodavo pastovų grūdų kiekį, o likutį par- 
duodavo vargšams perpus mažesne kaina. Iš pirmo žvilgsnio tai panašu į didelę 
pagalbą vargšams, tačiau kiek pamąsčius kyla abejonių. 

Vienintelis būdas pagerinti vargšų padėtį - leisti jiems suvartoti daugiau grūdų. 
Tačiau po derliaus nuėmimo yra pastovus grūdų kiekis. Tai kaip vargšams gali 
būti geriau? 

Pasirodo, jiems ir nėra geriau; už grūdus vargšai sumoka lygiai tą pačią kainą, 
kokia bebūtų politika. Kad tai pamatytume, pusiausvyrą modeliuosime su šia pro- 
grama ir bę jos. Vargšų paklausos kreivę pažymėkime D(p), turtingųjų suvartotą 
kiekį — K, o pastovią nederliaus metų pasiūlą - S. Pagal padarytą prielaidą, tiek 
pasiūla, tiek ir turtingųjų suvartotas grūdų kiekis yra pastovūs. Jei turtingieji lab- 
daros nedaro, tai pusiausvyros kainą nulemia bendros paklausos ir bendros pasiū- 
los lygybė: 


Dlp')+ K=S. 
Esant programai, pusiausvyros kainą nulemia 
D(p/2)+K=S. 


Tačiau jei p“ tenkina pirmąją lygtį, tai >= 2p“ - antrąją. Todėl kai turtingieji 
siūlosi pirkti grūdus ir paskirstyti vargšams, rinkos kaina padvigubėja, ir netur- 
tingieji moka tą pačią kainą kaip ir prieš tai! 

Tačiau, pamąsčius daugiau, tai nestebina. Jei turtingųjų paklausa ir grūdų pasiū- 
la yra pastovios, tai ir kiekis, kurį gali suvartoti vargšai, pastovus. Todėl vargšų 
sumokamą pusiausvyros kainą nulemia tik jų pačių paklausos kreivė; kaip bebūtų, 
grūdai jiems tiekiami — pusiausvyros kaina vis tiek bus ta pati. 
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16.9. Pareto efektyvumas 


Ekonominė padėtis pagal Pareto yra efektyvi, jei neįmanoma padaryti geriau 
kuriam nors asmeniui nepakenkus kam nors kitam. Pareto efektyvumas yra pagei- 
daujamas dalykas - jei tik įmanoma padaryti geriau kokiai nors žmonių grupei, 
kodėl to nepadarius? Tačiau efektyvumas nėra vienintelis ekonomikos politikos 
tikslas. Efektyvumas, pavyzdžiui, nieko nepasako apie pajamų paskirstymą arba 
ekonominį teisingumą. 

Tačiau efektyvumas yra svarbus tikslas, ir verta paklausti, kaip Pareto efekty- 
vumo sekasi siekti konkurencinei rinkai. Ji, kaip ir bet kuris kitas ekonominis me- 
chanizmas, turi nustatyti du dalykus: pirma, kiek pagaminama, ir antra, kam tai 
atitenka. Kiek gaminti, konkurencinė rinka nustato lygindama, kiek už įsigyjamą 
prekę žmonės nori sumokėti, su tuo, kiek žmonėms reikia sumokėti, kad jie tą 
prekę pasiūlytų. 

Pažiūrėkite į 16.9 paveikslą. Esant bet kokiam prekės kiekiui, mažesniam už 
konkurencinį kiekį g“, yra kažkas, papildomą prekės vienetą norįs pasiūlyti pi- 
giau, nei kaina, kurią kažkas nori už jį sumokėti. 

Jei prekė būtų pagaminta, ir vienas iš šių dviejų žmonių parduotų ją kitam už 
kainą, ne mažesnę už pasiūlos ir ne didesnę už paklausos, tai jiems abiem būtų 
geriau. Todėl joks kiekis, mažesnis už pusiausvyros kiekį, pagal Pareto negali būti 
efektyvus, nes visada bus mažiausiai du žmonės, kuriem galėtų būti geriau. 

Panašiai būna ir prekės kiekiui viršijant g : kažkieno noras mokėti už papil- 
domą prekės vienetą yra mažesnis už kainą, reikalingą tai prekei pasiūlyti. Tik 
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, KIEKIS 


Pareto efektyvumas. Konkurencinė rinka nustato pagal Pareto efektyvų prekės kiekį, nes, : 
esant g* kainai, kurią kažkas nori mokėti už papildomą prekės vienetą, yra lygi kainai, 
kurią kažkam reikia sumokėti, kad papildomą prekės vienetą parduotų. 
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esant rinkos pusiausvyrai g turėsime pagal Pareto efektyvų pasiūlytą prekės 
kiekį - tokį, kad noras mokėti už papildomą vienetą bus lygus norui sutikti pap1l- 
domą vienetą pasiūlyti. 

Taigi konkurencinė rinka gamina pagal Pareto efektyvų prekės kiekį. O kaipgi 
prekė yra paskirstoma tarp vartotojų? Konkurencinėje rinkoje už prekę visi moka 
tą pačią kainą — ribinė pakeitimo norma tarp prekės ir „visų kitų prekių“ lygi 
prekės kainai. Visi, norintys mokėti šią kainą, prekę įsigyti gali, o visi, nenorintys 
jos mokėti, - negali. 

Kas įvyktų, jei prekės paskirstymas būtų toks, kad ribinės pakeitimo normos 
tarp prekės ir „visų kitų prekių“ skirtųsi? Tada turėtų būti mažiausiai du žmonės, 
ribinį prekės vienetą vertinantys skirtingai. Ribinį vienetą vienas vertina galbūt 5 
doleriais, o kitas - 4. Tada jei tas, kuris vertina mažiau, dalį prekės parduotų tam, 
kuris vertina labiau, už bet kokią kainą tarp 4 ir 5 dolerių, tai jiems abiem būtų 
geriau. Taigi bet koks paskirstymas su besiskiriančiomis ribinėmis pakeitimo nor- 
momis pagal Pareto negali būti efektyvus. 


PAVYZDYS: laukimas eilėje 


Dažnai taikomas būdas ištekliams paskirstyti — versti žmones laukti eilėje. Šį išteklių 
skirstymo mechanizmą galime analizuoti tais pačiais būdais, kuriuos išmokome 
nagrinėdami rinkos mechanizmą. Konkretus pavyzdys: tarkime, jūsų universitetas 
ruošiasi platinti bilietus į krepšinio čempionato varžybas. Kiekvienas, kuris laukia 
eilėje, gali gauti vieną bilietą nemokamai. 

Bilieto kaina tada bus laukimo eilėje kaštai. Žmonės, kurie labai nori pamatyti 
krepšinio varžybas, stovyklaus prie bilietų pardavimo vietos, kad tikrai jį gautų. 
Žmonės, kuriems nelabai rūpi varžybos, greičiausiai užsuks prieš kelias minutes 
iki atidarant kasos langelį, tikėdamiesi galbūt gauti atliekamą bilietą. Norą mokėti 
už bilietus matuosime nebe doleriais, o laukimo laiku, kadangi bilietai paskirstomi 
pagal norą laukti. 

Ar bilietų paskirstymas laukiant eilėje pagal Pareto yra efektyvus? Paklauskite 
savęs, ar įmanoma, kad kažkas, laukęs bilieto, norėtų jį parduoti kažkam, kas 
nelaukė eilėje. Taip dažnai ir pasitaikys, nes noras laukti ir noras mokėti tarp 
gyventojų skiriasi. Jei kažkas sutinka laukti eilėje ir pirkti bilietą, kad paskui jį 
perparduotų kažkam kitam, tai bilietų paskirstymas pagal norą laukti neišsemia 
visos mainų naudos - kai kurie žmonės vis tiek norės prekiauti bilietais, nors jie 
jau bus paskirstyti. Kadangi laukimas eilėje visos mainų naudos neatskleidžia, tai 
apskritai pagal Paretą jis nebus efektyvus. 

Jei paskirstote prekę, naudodami kainą, matuojamą pinigais, tai vartotojų sumokėti 
pinigai duoda naudą prekės gamintojams. Tačiau jei skirstote prekę, naudodami 
laukimo laiką, tai, valandos praleistos eilėje, naudos neduoda niekam. Dėl laukimo 
laiko prekės pirkėjai patiria kaštus, o gamintojai iš to negauna jokios naudos. Lauki- 
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mas eilėje yra perteklinio nuostolio atmaina — žmonės, laukiantys eilėje, užmoka 
„kainą“, iš kurios niekas negauna jokios naudos. 


Santrauka 


„ Pasiūlos kreivė matuoja, kiek prekės Žmonės nori pasiūlyti esant kiekvienai 
kainai. 


„ Pusiausvyros kaina yra tokia, kai kiekis, kurį žmonės nori pasiūlyti, yra lygus 
kiekiui, kurį žmonės nori pirkti. 

„ Pusiausvyros kainos ir kiekio kitimo, kai kinta paklausos ir pasiūlos kreivės, 
analizė yra dar vienas lyginamosios statikos pavyzdys. 


„ Apmokestinus prekę visada atsiranda dvi kainos: vartotojų mokama ir gamin- 
tojų gaunama. Jos skiriasi mokesčio dydžiu. 


„ Kokia mokesčio dalis perkeliama vartotojams, priklauso nuo paklausos ir pasiūlos 
kreivių santykinio nuožulnumo. Jei pasiūlos kreivė horizontalioji, tai vartoto- 
jams perkeliamas visas mokestis; jei vertikalioji - neperkeliama jokia mokesčio 
dalis. 


„ Perteklinis mokesčio nuostolis yra grynasis vartotojo ir gamintojo perviršių nuos- 
tolis, atsirandantis dėl apmokestinimo. Jis matuoja dėl esamo mokesčio nepar- 
duoto prekės kiekio vertę. 


„ Padėtis pagal Pareto yra efektyvi, jeigu neįmanoma padaryti geriau kažkokiai 
žmonių grupei, nepakenkiant kuriai nors kitai grupei. 


„ Atskiroje rinkoje pasiūlytas prekės kiekis pagal Pareto yra efektyvus, jei, tik 
jam esant, paklausos ir pasiūlos kreivės susikerta, nes tik šiame taške vartoto- 
jų noras mokėti už papildomą prekės vienetą lygus kainai, už kurią gamintojai 
nori tą papildomą vienetą pasiūlyti. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Koks yra subsidijos poveikis rinkai, kai pasiūlos kreivė horizontalioji? Kai 
vertikalioji? 


2. Tarkime, paklausos kreivė yra vertikalioji, o pasiūlos kreivė kyla aukštyn. Kas 


galiausiai sumokės mokesčius apmokestinus šią rinką? 


3, Sakykime, visiems vartotojams raudoni ir mėlyni pieštukai yra tobulieji pakai- 
talai. Be to, raudonų pieštukų pasiūlos kreivė kyla. Raudonų ir mėlynų pieštukų 
kainos tegul bus p, ir p, . Kas atsitiks, jei vyriausybė apmokestins tik raudonus 
pieštukus? 
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„ Jungtinės Valstijos įsiveža beveik pusę jai reikalingos naftos. Tarkime, likę naftos 


gamintojai už pastovią kainą, 25 dolerius už barelį, sutinka pasiūlyti tiek naftos, 
kiek tik Jungtinės Valstijos pageidauja. Kas atsitiktų šalyje išgautos naftos kainai, 
jei įvežtoji nafta būtų apmokestinta po 5 dolerius už barelį? 


„ Sakykime, pasiūlos kreivė yra vertikalioji. Koks perteklinis šios rinkos nuo- 


stolis? 


„ Prisiminkite skolinimosi ir skolinimo apmokestinimo analizę, pateiktą šiame 


skyriuje. Kiek tokia mokesčių sistema surinktų pajamų, jeigu skolintojams ir 
skolininkams galiotų tos pačios pajamų mokesčių normos? 


„ Ar ši mokesčių sistema surenka teigiamą ar neigiamą pajamų kiekį, kai /, </,? 


17 


SKYRIUS 


TECHNOLOGIJA 


Šiame skyriuje pradėsime tirti firmos elgseną. Visų pirma išnagrinėsime elgsenos 
apribojimus — su daugybe jų firma susiduria rinkdamasi. Juos daro pirkėjai, varžovai 
ir gamta. Gvildensime pastarąjį apribojimų šaltinį - gamtą. Ji apriboja įmanomus 
būdus, kuriais sąnaudos paverčiamos gaminiais, - yra įmanomi tik tam tikri tech- 
nologiniai sprendimai. Čia išsiaiškinsime, kaip tokius technologinius apribojimus 
aprašo ekonomistai. 


17.1. Sąnaudos ir gaminiai 


Gamybos sąnaudos yra vadinamos gamybos veiksniais. Dažnai jie skirstomi į 
tokias plačias kategorijas: žemė, darbas, kapitalas ir žaliavos. Gana akivaizdu, ką 
reiškia darbas, žemė ir žaliavos, tačiau kapitalas gali būti nauja sąvoka. Kapita- 
linės gėrybės — tai tokios gamybos sąnaudos, kurios yra pačios pagamintos gėry- 
bės. Kapitalinės gėrybės paprastai yra kokios nors mašinos ar statiniai: traktoriai, 
pastatai, kompiuteriai ir pan. 

"Kartais kapitalu vadinami pinigai, kurių reikia verslą pradėti arba tęsti. Tai apibū- 
dinsime terminu finansinis kapitalas, o fiziniu kapitalu vadinsime pagamintus 
gamybos veiksnius. 

Sąnaudas ir gaminius, kaip įprasta, matuosime srauto vienetais: tam tikras dar- 
bo kiekis per savaitę ir tam tikras mašinų valandų skaičius per savaitę pagamins 
tam tikrą prekės kiekį per savaitę. 

Ką tik pateikto skirstymo dažnai neprireiks. Technologiją neretai galėsime 
apibūdinti neminėdami sąnaudų ir gaminių pobūdžio — tiesiog užteks sąnaudų ir 
gaminių kiekių. 


17.1 pav. 
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17.2. Technologinių apribojimų vaizdavimas 


Firmos patiria gamtos sukurtus technologinius apribojimus: tik naudojant tam tikrus 
sąnaudų derinius, įmanoma pagaminti konkretų gaminio kiekį, todėl firmos privalo 
apsiriboti tik technologiškai įmanomais gamybos planais. 

Įmanomus gamybos planus lengviausia apibūdinti juos išvardijant. Kitaip ta- 
riant, galime išskaičiuoti visus technologiškai įmanomus sąnaudų ir gaminių deri- 
nius. Visų derinių aibė, susidedanti iš sąnaudų ir gaminių, kuri sudaro technolo- 
giškai įmanomą gamybos būdą, vadinama gamybos aibe. 

Pavyzdžiui, yra tik viena sąnauda ir ją matuoja X bei vienas gaminys, kurį ma- 
tuoja y . Ši gamybos aibė gali būti tokio pavidalo, kaip 17.1 paveiksle. Jei koks 
nors taškas (X, y) yra gamybos aibėje, tai tiesiog reiškia, jog technologiškai įmano- 
ma pagaminti y kiekį prekės sunaudojant x kiekį veiksnio. Gamybos aibė rodo 
galimus technologinius firmos pasirinkimus. 


y = GAMINYS 


y = f(x) = gamybos funkcija 


Gamybos aibė. Galimas 
gamybos aibės pavidalas. 





x = SĄNAUDA 


Jei dėl sąnaudų firma patiria kaštus, tai yra prasminga nagrinėti tik didžiausią 
galimą gaminio kiekį, pagamintą esant konkrečiam sąnaudų kiekiui. Tai yra gamy- 
bos aibės kraštas (žr. 17.1 pav.). Funkcija, apibrėžianti šios aibės kraštą, vadina- 
ma gamybos funkcija. Ji rodo didžiausią įmanomą gaminio kiekį, kurį galima 
gauti patiriant tam tikrą sąnaudų kiekį. 

Gamybos funkcijos sąvoka gali būti lengvai išplėsta ir didesniam skaičiui sąnaudų. 
Pavyzdžiui, jei norėtume nagrinėti dviejų sąnaudų atvejį, tai f(x,,X,) gamybos 
funkcija apimtų didžiausią gaminio y kiekį, kurį galėtume gauti turėdami x, kiekį 
pirmo veiksnio ir x, kiekį - antro. 

Kai yra dvi sąnaudos, gamybos sąryšius patogu vaizduoti izokvanta. Izokvanta 
yra aibė visų įmanomų derinių, susidedančių iš pirmos ir antros sąnaudų, kurių 
pakanka gauti tik tam tikram gaminio kiekiui. 
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Izokvantos yra panašios į abejingumo kreives. Kaip jau matėme anksčiau, pas- 
tarosios apibūdina skirtingus vartojimo rinkinius, kurių tiksliai pakanka gauti tam 
tikrą naudingumo lygį. Tačiau nuo abejingumo kreivių izokvantos skiriasi vienu 
svarbiu požiūriu. Izokvantas ženkliname gaminio kiekiu, o ne naudingumo lygiu. 
Taigi jų ženklinimą įtvirtina technologija ir jis nėra tokio savavališko pobūdžio kaip 
naudingumo ženklinimas. 


17.3. Technologijos pavyzdžiai 


Daug žinant apie abej ingumo kreives nesunku suprasti ir 1z0kvantų sandarą. Pa- 
nagrinėkime keletą technologijų pavyzdžių ir jų izokvantas. 


Pastovios proporcijos 


Tarkime, „gaminame“ duobes, ir yra tik vienas būdas jas iškasti - vienas žmogus 
su vienu kastuvu. Papildomi kastuvai yra nieko neverti. Papildomi žmonės - taip 
pat. Vadinasi, bendras duobių skaičius, kurias galima iškasti, yra turimo Žmonių 
skaičiaus ir turimo kastuvų skaičiaus minimumas. Šią gamybos funkciją užrašome 
f(x,x5) = min(x,,x;) . Izokvantos bus panašios į pavaizduotas 17.2 paveiksle. 
Atkreipkite dėmesį į tai, kad šios izokvantos yra tokios pat kaip tobulųjų papildinių 
atvejis vartotojo teorijoje. 


X; 


Izokvantos 


Pastovios proporcijos. Pasto- 
vių proporcijų izokvantos. 


Tobulieji pakaitalai 


Dabar tarkime, jog ruošiame namų darbus, o sąnaudos yra raudoni ir mėlyni pie- 
štukai. Paruoštų namų darbų kiekis priklause tik nuo bendro pieštukų skaičiaus ir 


17.2 pav. 


17.3 pav. 
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Izokvantos 


Tobulieji pakaitalai. Tobulųjų pakai- 


talų izokvantos. 
X 


todėl gamybos funkciją užrašome f(x,,X,) = X, + x,. Izokvantos, pavaizduotos 
17.3 paveiksle, yra tokios pat kaip tobulųjų pakaitalų atveju vartotojo teorijoje. 


Cobbo-Douglaso technologija 


Cobbo-Douglaso gamybos funkcija vadinsime gamybos funkciją, kurios pavi- 
dalas yra f(x,,x;)= Axfx5 . Tai tiesiog kaip ir anksčiau nagrinėtų Cobbo-Dougla- 
so pirmenybių funkcinė forma. Skaitinė naudingumo funkcijos reikšmė nebuvo 
svarbi, todėl A prilyginome 1 ir, kaip paprastai, a+5=1. Tačiau gamybos funkci- 
jos dydis yra svarbus, todėl šių parametrų reikšmių apriboti negalime. Kalbant 
apytikriai, 4 parametras matuoja gamybos mastą: kiek gaminio gautume sunau- 
doję po vieną vienetą kiekvieno veiksnio. a ir b parametrai rodo, kaip gaminio 
kiekis reaguoja į sąnaudų pokyčius. Jų poveikį išsamiau nagrinėsime vėliau. Kad 
būtų paprasčiau skaičiuoti, kai kuriuose pavyzdžiuose 4 prilyginsime 1. 

Cobbo-Douglaso izokvantos yra tokio pat patogaus geros elgsenos pobūdžio 
kaip ir Cobbo-Douglaso abejingumo kreivės. Kaip ir Cobbo-Douglaso naudingu- 
mo funkcija gamybos funkcija yra turbūt pats paprasčiausias geros elgsenos 
1zokvantų pavyzdys. 


17.4. Technologijos savybės 


Nagrinėjant technologijos savybes įprasta padaryti kai kurias prielaidas panašiai 
kaip ir vartotojo teorijoje. Visų pirma paprastai sakysime, kad technologijos yra 
monotoninės: jei padidinsime bent vienos iš sąnaudų kiekį, tai gaminio gausime 
ne mažiau kaip anksčiau. Tai kartais vadinama laisvo atsikratymo savybe - jei 
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Iškilumas. Jei įmanoma nepriklauso- 

mai panaudoti skirtingus gamybos 

metodus, tai svertinis gamybos planų 

vidurkis taip pat bus įmanomas. 

Izokvantos bus iškilos. 17.4 pav. 





Izokvantos 


b X, 


firmai nieko nekainuoja atsikratyti bet kokių veiksnių, tai, turėdama jų daugiau, 
sau pakenkti negali. | 

Antra, dažnai tarsime, kad technologija yra iškila. Tai reiškia, jog jei y prekės 
vienetų galima pagaminti dviem būdais, (x,,x,) ir (z,,Z,), tai jų svertinis vi- 
durkis pagamins ne mažiau už y vienetų prekės. 

Vienas technologijos iškilumo pagrindimas yra toks. Pavyzdžiui, įmanoma pa- 
gaminti vienetą prekės sunaudojant a, vienetų pirmo veiksnio ir 4, vienetus — 
antro. Tačiau vienetą prekės galima pagaminti ir kitu būdu sunaudojant b, vienetų 
pirmo veiksnio ir b, vienetų - antro. Šiuos du gamybos būdus vadinsime gamy- 
bos metodais. 

Toliau - galime padidinti gaminio kiekį kiek tik norime kartų taip, kad iš (100a,, 
100a,) ir (1005,, 1005,) gautume 100 vienetų gaminio. Tačiau atkreipkite dėmesį, 
kad jei turėtume 25a, + 75b, vienetų pirmo veiksnio ir 25a, + /5b, vienetų ant- 
ro, tai vis tiek galėtume pagaminti 100 vienetų: 25 vienetus gautume naudodami 
„a“ metodą ir 75 vienetus - „b“ metodą. 

Tai parodyta 17.4 paveiksle. Konkretų prekės kiekį galime pagaminti labai įvairiai 
pasirinkę, kiek gaminti kiekvienu metodu. Ypač kiekvienas sąnaudų derinys, esantis 
tiesės atkarpoje, jungiančioje (a,,a,) ir (b,,b,) , yra įmanomas būdas gauti y 
vienetų gaminio. 

Tokiai technologijai, kai galima lengvai padidinti ar sumažinti gamybos procesą ir 
atskiri gamybos procesai vienas kitam netrukdo, iškilumas yra labai būdinga prielaida. 


17.5. Ribinis produktas 


Tarkime, kad gaminame sunaudodami (x,, x, ) ir norime panaudoti šiek tiek dau- 
£ 2) p 
giau pirmo veiksnio tuo pat metu išlaikydami antro veiksnio x, kiekį pastovų. 


286 TECHNOLOGIJA 


Kiek gaminio gausime daugiau sunaudoję papildomą pirmo veiksnio vienetą? Tai 
rodo gaminio pokytis, tenkantis pirmo veiksnio vienetiniam pokyčiui: 


Ay J (a, + Ax,,4,)- f(a, A,) 
Ax, Ax, | 


Tai vadinsime pirmo veiksnio ribiniu produktu. Antro veiksnio ribinį produktą 
apibrėšime panašiai ir juos atitinkamai žymėsime MĄ (x,,x,)ir MP, (x,,X,). 

Ribinio produkto sąvokos atžvilgiu kartais būsime kiek nerūpesting; ir jį apibū- 
dinsime kaip papildomą gaminio kiekį, kurį gauname sunaudoję dar „vieną“ pirmo 
veiksnio vienetą. Nieko blogo, jei „vienas“ yra mažas viso pirmo veiksnio nau- 
dojamo kiekio atžvilgiu. Tačiau turėtume atsiminti, jog ribinis produktas yra san- 
tykis (norma): papildomas gaminio kiekis, tenkantis papildomo veiksnio vienetui. 

Ribinio produkto sąvoka yra tiesiog kaip jau anksčiau vartotojo teorijoje apibūdinta 
ribinio naudingumo sąvoka, išskyrus ordinaliąją naudingumo prigimtį. Čia nagrinė- 
jame fizinį gaminį: veiksnio ribinis produktas yra tam tikras skaičius, kurį iš prin- 
cipo įmanoma stebėti. 


17.6. Techninė pakeitimo norma 


Tarkime, jog gaminame sunaudodami (x,,X,) ir norime šiek tiek atsisakyti pirmo 
veiksnio bei naudoti tik tiek daugiau antro, kad y prekės pagamintume tiek pat. 
Kiek prireiks Ax, daugiau antro veiksnio, jei atsisakome Ax, pirmo? Tai tiesiog 
1z0kvantos nuolydis, jį vadiname technine pakeitimo norma (TRS - Technical 
Rate of Substitution) ir žymime TRS( x,, X, ). 

Techninė pakeitimo norma rodo dviejų gamybos veiksnių mainus, taip pat normą, 
kuria firma turėtų pakeisti vieną iš veiksnių kitu, išlaikydama pastovią gamybos 
apimtį. 

TRS formulę galime išvesti tuo pačiu būdu, kaip ir nustatydami abejingumo 
kreivės nuolydį. Panagrinėkime pirmo ir antro veiksnių pokyčius, kurie išlaiko 
pastovią gamybos apimtį. Tada 

Ay = MR (x,,x,)Ax, + MP, (x,,x,)Ax, =0, 
O iš čia galime gauti 
TRS as S 
Ax, MF, (x,,X,) 


Atkreipkite dėmesį į panašumą su ribinės pakeitimo normos apibrėžimu. 
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17.7. Mažėjantis ribinis produktas 


Tarkime, turėdami tam tikrus pirmo ir antro veiksnio kiekius, norime panaudoti 
pirmo veiksnio daugiau, kad išlaikytume pastovų antro kiekį. Kaip galėtų pasikeis- 
ti ribinis pirmo veiksnio produktas? 

Jei technologija yra monotoninė, tai bendroji gamybos apimtis padidės, kai padi- 
dinsime pirmo veiksnio kiekį. Tačiau paprastai ji padidėja mažėjančia norma. Pa- 
nagrinėkime būdingą pavyzdį - žemdirbystę. 

Vienas žmogus viename akre žemės gali išauginti 100 bušelių kukurūzų. Jei 
pridėsime dar vieną žmogų, o žemės kiekio nekeisime, tai galėtume gauti 200 
bušelių. Šiuo atveju papildomo darbininko ribinis produktas yra 100. Šiame žemės 
akre darbininkų skaičių didinkime. Kiekvienas jų gali pagaminti daugiau, tačiau 
galiausiai papildomas kukurūzų kiekis, kurį išaugina papildomas darbininkas, bus 
mažesnis už 100. Pridėjus 4 ar 5 žmones, papildomas gaminys, tenkantis dar- 
bininkui, sumažės iki 90, 80, 70 ... ar net dar mažiau bušelių. Jei susigrūstų šimtai 
darbininkų, tai papildomas darbininkas gaunamą derlių galėtų netgi sumažinti! Čia 
kaip verdant sriubą - jei virėjų daugiau, tai ga/i būti blogiau. 

Taigi paprastai tikėtina, jog veiksnio ribinis produktas mažės, jei jo naudosime 
vis daugiau ir daugiau. Tai vadinama mažėjančio ribinio produkto dėsniu. Iš 
tikrųjų tai ne „dėsnis“; tai tiesiog įprastinė daugelio gamybos procesų savybė. 

Svarbu pabrėžti, kad mažėjančio ribinio produkto dėsnis galioja tik tada, kai visi 
kiti veiksniai išlaikomi pastovūs. Žemdirbystės pavyzdyje keitėme tik darbo veik- 
snį, o žemę ir žaliavas išlaikėme pastovias. 


17.8. Mažėjanti techninė pakeitimo norma 


Mažėjanti techninė pakeitimo norma yra kita glaudžiai susijusi prielaida apie 
technologiją. Techninė pakeitimo norma sumažės, jei naudosime daugiau pirmo 
veiksnio, o antro — tiek, kad išlaikytume tą pačią izokvantą. Kalbant apytikriai, 
mažėjančios TRS prielaida reiškia, jog absoliutusis izokvantos nuolydžio didumas 
privalo sumažėti judant išilgai 1z0kvantos x, didėjimo kryptimi ir privalo padidėti 
judant x, didėjimo kryptimi. Tai reiškia, kad izokvantos turės tokio pat pobūdžio 
iškiląjį pavidalą kaip ir geros elgsenos abejingumo kreivės. 

Mažėjančios techninės pakeitimo normos ir mažėjančio ribinio produkto prie- 
laidos yra glaudžiai susijusios, bet ne tapačios. Ribinio produkto mažėjimas yra 
prielaida, kaip kinta ribinis produktas, jei didiname vieno veiksnio kiekį kitus veik- 
snius išlaikydami pastovius. TRS mažėjimas apibūdina ribinių produktų san- 
tykio — 1zo0kvantos nuolydžio — kitimą, jei padidiname vieno veiksnio kiekį ir 
sumažiname kito veiksnio kiekį tiek, kad liktume toje pačioje izokvantoje. 
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17.9. Ilgas ir trumpas laikotarpiai 


Vėl prisiminkime pradinį technologijos apibūdinimą kaip įmanomų gamybos planų 
sąrašą. Gali norėtis atskirti /uojau pat įmanomus ir galiausiai įmanomus gamy- 
bos planus. 

Trumpu laikotarpiu kai kurių veiksnių bus naudojama iš anksto nustatytas 
pastovus kiekis. Anksčiau aprašytas fermeris gali svarstyti gamybos planus, su- 
sijusius tik su pastoviu žemės kiekiu, jei daugiau jos panaudoti negali. Gali būti, jog 
jis išaugintų daugiau kukurūzų, jei turėtų daugiau Žemės, tačiau trumpu laikotarpiu 
gali panaudoti tik turimą žemės kiekį. 

Kita vertus, ilgu laikotarpiu fermeris gali nusipirkti daugiau žemės ar parduoti 
kažkiek nuosavos. Jis gali pasirinkti žemės veiksnio kiekį taip, kad pelną maksimi- 
zuotų. 

Ilgą ir trumpą laikotarpius ekonomistas apibūdina taip: trumpu laikotarpiu kai 
kurie veiksniai —- žemės kiekis, gamyklos dydis, mašinų skaičius ar dar kas nors — 
yra pastovūs. Ilgu laikotarpiu visi gamybos veiksniai gali kisti. 

1ą nėra numanomo laiko intervalo. Kas yra ilgas ir trumpas laikotarpiai, prik- 
lauso nuo nagrinėjamų pasirinkimų. Trumpuoju bent kai kurie veiksniai yra pas- 
tovūs, o ilguoju šių veiksnių panaudojimą galima keisti. 

Tarkime, antras veiksnys trumpu laikotarpiu yra nustatyto X, dydžio. Tada na- 
grinėjama šio laikotarpio gamybos funkcija yra f(x,,X,). Gamybos apimties ir 
x, funkcinį ryšį galime pavaizduoti brėžiniu (žr. 17.5 pav.). 

Atkreipkite dėmesį, jog trumpo laikotarpio gamybos funkciją nubrėžėme kaip 
tampančią vis gulstesne didėjant pirmo veiksnio kiekiui. Čia tiesiog vėl pasireiškia 
mažėjančio ribinio produkto dėsnis. Žinoma, gali atsitikti taip, kad iš pradžių būtų 
ribinio produkto didėjimo sritis, kurioje pirmo veiksnio ribinis produktas didėtų di- 
dinant pirmo veiksnio panaudojimą. Fermerio, samdančio daugiau darbo jėgos 


5 


v X)) 


y= f(x 


Gamybos funkcija. Galimas trumpo 
laikotarpio gamybos funkcijos pavi- 
17.5 pav. dalas. 
X 
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atveju gali būti taip, kad pirmieji keletas darbininkų gamybos apimtį didintų daugiau 
1r daugiau, nes jie galėtų efektyviai pasiskirstyti darbą ir t. t. Tačiau jei Žemės 
kiekis yra pastovus, ribinis darbo produktas galiausiai ims mažėti. 


17.10. Masto grąža 


Dabar panagrinėkime kitokio pobūdžio eksperimentą. Užuot padidinę vieno veik- 
snio kiekį, visus kitus veiksnius išlaikydami pastovius, padidinkime visų veiksnių 
kiekius gamybos funkcijoje. Kitaip tariant, visų veiksnių kiekius padidinkime tuo 
pačiu mastu: pavyzdžiui, tiek pirmo, tiek antro veiksnio naudokime dvigubai dau- 
giau. 

Kiek gausime gaminio, jei kiekvieno veiksnio naudosime dvigubai daugiau? La- 
biausiai tikėtina, kad dvigubai daugiau. Tai vadinama pastovia masto grąža. 
Gamybos funkcijos atžvilgiu tai reiškia, jog dvigubai daugiau kiekvieno veiksnio 
gamybos apimtį padvigubins. Dviejų veiksnių atveju matematiškai tai galime išreikšti 
taip: 


2f(x,,x,) = f(2x,,2x,). 


Apskritai, jei visus veiksnius padidintume kažkokiu mastu £, tai pastovi masto 
grąža reiškia, jog gamybos apimtis turėtų padidėti / kartų: 


t (x,,X,) = f (0, X, 


Tai yra tikėtina todėl, kad paprastai turėtų būti įmanoma firmai pakartoti tai, ką 
ji darė anksčiau. Jei kiekvieno veiksnio firma turi dvigubai daugiau, ji gali tiesiog 
pastatyti dvi gamyklas greta ir taip gamybos apimtį padvigubinti. Turėdama triskart 
daugiau kiekvieno veiksnio, ji galėtų pastatyti tris gamyklas ir t. t. 

Atkreipkite dėmesį, jog visiškai įmanoma, kad technologija pasižymėtų pastovia 
masto grąža ir mažėjančiu kiekvieno veiksnio ribiniu produktu. Masto grąža apibū- 
dina tai, kas atsitinka padidinus visus veiksnius, o mažėjantis ribinis produktas — 
kas atsitinka padidinus vieną iš veiksnių, kitus veiksnius išlaikant pastovius. 

Pastovi masto grąža yra labiausiai „įprastinis“ atvejis dėl pakartojimo pagrindi- 
mo, tačiau tai nereiškia, jog negali atsitikti kitaip. Pavyzdžiui, gali būti, jog jei pa- 
didintume abu veiksnius kažkokiu mastu /, tai gamybos apimtis padidėtų dau- 
giau nei t kartų. Tai vadinama didėjančia masto grąža. Matematiškai ji reiškia, 
Jog | 

J (x, ,x,) > Ya, X,), 


visiems + >1. . 
Kas galėtų būti technologijos su didėjančia masto grąža pavyzdys? Naftotiekis. 
Padvigubindami vamzdžio skersmenį sunaudotume dvigubai daugiau medžiagų, o 
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vamzdžio skerspjūvis padidėtų keturgubai. Taigi tikėtina, kad naftos galėtume 
perpumpuoti daugiau negu dvigubai. 

(Žinoma, su šiuo pavyzdžiu negalime nueiti per toli. Jei ir toliau dvigubintume 
vamzdžio skersmenį, tai jis galiausiai neatlaikytų savo svorio. Didėjanti masto 
grąža paprastai veikia tik tam tikroje gamybos apimties srityje.) 

Beliko išnagrinėti mažėjančios masto grąžos atvejį, kai 


Ją.) < f (4,Xr) 


visiems £ >1. 

Šis atvejis yra šiek tiek ypatingas. Jeigu, kiekvieną veiksnį padvigubinus, gamy- 
bos apimtis mažiau nei padvigubėja, tai darome kažką ne taip. Galiausiai galėtume 
tiesiog pakartoti tai, ką darėme anksčiau! 

Mažėjanti masto grąža paprastai atsiranda todėl, kad užmirštame įskaičiuoti 
kokį nors veiksnį. Padvigubinę visus veiksnius, išskyrus vieną, negalėsime tiksliai 
pakartoti to, ką darėme anksčiau, ir todėl gamybos apimtis neturėtų padvigubėti. 
Mažėjanti gamybos masto grąža iš tikrųjų yra trumpo laikotarpio reiškinys, kai 
kas nors išlieka pastovus. 

Žinoma, technologija gali pasižymėti skirtinga masto grąža esant nevienodai 
gamybos apimčiai. Gali būti taip, jog, esant mažai gamybos apimčiai, technologija 
pasižymi didėjančia masto grąža — visus veiksnius padidinus tuo pačiu mastu :, 
gamybos apimtis padidės daugiau nei t. Po to, esant didesnei gamybos apimčiai, 
padidinus mastą / kartų, gamybos apimtis gali padidėti tiek pat kartų. 


Santrauka 


1. Technologinius firmos apribojimus apibūdina gamybos aibė, kuri vaizduoja vi- 
sus technologiškai įmanomus sąnaudų ir gaminių derinius, bei gamybos funk- 
cija, rodanti maksimalią gamybos apimtį, susijusią su kiekvienu veiksnių kiekiu. 


2. Technologinius firmos apribojimus galima apibūdinti ir iz0kvantomis — kreivėmis, 
rodančiomis visus veiksnių derinius, su kuriais galima pagaminti tam tikrą prekės 
kiekį. 

3. Paprastai darome prielaidą, jog izokvantos, kaip ir geros elgsenos pirmenybės, 
yra iškilosios ir monotoninės. 


4. Ribinis produktas rodo papildomą gaminio kiekį, tenkantį papildomam veiksnio 
vienetui, visus kitus veiksnius išlaikant pastovius. Paprastai sakysime, kad ri- 
binis veiksnio produktas mažėja to veiksnio naudojant vis daugiau. 


5. Techninė pakeitimo norma (TRS) matuoja izokvantos nuolydį. Laikysime, jog 
TRS mažėja, kai išilgai izokvantos judame išorėn — kitaip tariant, iz0kvanta yra 
iškiloji. 


Kartojimo klausimai 291 


6. Trumpu laikotarpiu kai kurie veiksniai yra pastovūs, o ilgu visi jie kinta. 


7. Masto grąža apibūdina, kaip kinta gamybos apimtis keičiant gamybos mastą. 
Jei visus veiksnius padidiname ; kartų, ir gamybos apimtis padidėja tiek pat 
kartų, tai masto grąža yra pastovi. Jei gamybos apimtis padidėja daugiau negu 
t kartų —- masto grąža didėja, jei padidėja mažiau negu / kartų, - ji mažėja. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Gamybos funkcija yra f(x,,x,) = x; x; . Kokia jos masto grąža: pastovi, didėjanti 
ar mažėjanti? 

L. 

2. Gamybos funkcija yra /(x,,x;) =44, x,. Kokia jos masto grąža: pastovi, didė- 
janti ar mažėjanti? 

3. Cobbo-Douglaso gamybos funkcija yra f(x,,x,) = Ax; x; . Pasirodo, jog masto 
grąžos pobūdis priklauso nuo a+b dydžio. Kokios a+b reikšmės būtų susijusios 
su skirtingomis masto grąžomis? 

4. x, ir X, veiksnių techninė pakeitimo norma yra — 4. Kiek reikėtų daugiau x, 
vienetų, jei norėtumėte gaminti tiek pat, bet x, sunaudojimą sumažinę 3 vie- 
netais? 

5. Taip ar ne? Jei negaliotų mažėjančio ribinio produkto dėsnis, tai pasaulinė maisto 
pasiūla galėtų būti išauginta gėlių vazonėlyje. 


6. Ar yra įmanoma, kad gamybos procese būtų mažėjantis veiksnio ribinis pro- 
duktas, bet didėjanti masto grąža? 


16 


SKYRIUS 


PELNO 
MAKSIMIZAVIMAS 


Kaip pavaizduoti technologinį firmos pasirinkimą, aptarėme ankstesniame skyriu- 
je. Šiame pateiksime modelį, rodantį, kaip firma pasirenka gamybos apimtį ir me- 
todą. Tai pelno maksimizavimo modelis — firma pasirenka tokį gamybos planą, 
kad gautų didžiausią pelną. 

Šiame skyriuje laikysimės prielaidos, jog gamybos sąnaudų ir pagamintos prekės 
kainos nekinta bei firma jų paveikti negali. Jau sakėme anksčiau, kad rinką, kurios 
kainoms gamintojai mano neturintys įtakos, ekonomistai vadina konkurencine. 
Todėl čia nagrinėsime firmos pelno maksimizavimo uždavinį, kai ji įsigyja gamy- 
bos veiksnius ir pagamintą parduoda prekę konkurencinėse rinkose. 


18.1. Pelnas 


Pelną apibrėšime kaip pajamų ir kaštų skirtumą. Tarkime, firma gamina ni prekių 
(vp, y,)1r naudoja m veiksnių (x*;,...,x„). Gaminių kainas pažymėkime 
(P,+---, P, ), o sąnaudų =(w;,..., w,„). Firmos gaunamą pelną galime užrašyti 


n m 
n= 7 - Na 
į=1 į=| 


Pirmasis dėmuo yra pajamos, antrasis — kaštai. 
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Į kaštų išraišką turime įtraukti visus firmos naudojamus gamybos veiksnius jų 
rinkos kainomis. Paprastai tai akivaizdu, tačiau jei firmos savininkas ir vadybinin- 
kas yra tas pats asmuo, tai pamiršti kai kuriuos veiksnius labai lengva. 

Pavyzdžiui, jei asmuo dirba savo firmoje, tai jo darbas yra gamybos sąnauda ir 
turėtų būti priskirtas prie kaštų. Jo uždarbio norma - tiesiog jo darbo rinkos kaina 
— tai, ką jis gautų, jei savo darbą parduotų atviroje rinkoje. Panašiai, jei ūkininkas 
gamyboje naudoja savo žemę, tai, skaičiuojant ekonominius kaštus, ji turėtų būti 
vertinama pagal rinkos vertę. 

Tokio pobūdžio ekonominiai kaštai vadinami (prarastos) galimybės kaštais. 
Taip juos pavadinti paskatino mintis, jog, sakykim, naudojant savo darbą vienai 
paskirčiai, prarandama galimybė jį panaudoti kur nors kitur. Tokiu būdu prarastas 
darbo atlygis yra gamybos kaštų dalis. Panašiai ir žemės pavyzdyje — ūkininkas 
galėtų išnuomoti savo žemę kam nors kitam, bet žemės nuomos pajamų nusprendžia 
atsisakyti, kad galėtų „išnuomoti“ žemę sau pačiam. Prarasta nuoma yra dėl gamy- 
bos prarastos galimybės kaštų dalis. 

Ekonominis pelno apibrėžimas reikalauja įvertinti visas sąnaudas ir visus ga- 
minius pagal jų galimybių kaštus. Sąskaitininkų apskaičiuotas pelnas nebūtinai tiksliai 
išmatuos ekonominį pelną, nes jie paprastai naudoja istorinius kaštus — už kiek 
gamybos veiksnys buvo įsigytas, o ne ekonominius kaštus — už kiek gamybos 
veiksnį būtų galima įsigyti dabar. Terminą pelnas galima vartoti įvairiai, tačiau 
visada vartosime jo ekonominį apibrėžimą. 

Kartais gali kilti keblumų ir dėl laiko skalių naudojimo. Veiksnių sąnaudos pa- 
prastai matuojamos kaip srautai. Tam tikras darbo valandų ir mašinos valandų 
skaičius per savaitę pagamins tam tikrą prekės kiekį per savaitę. Veiksnių kainos 
čia matuojamos vienetais, atitinkančiais įsigyjamus srautus. Darbo atlygis paprastai 
išreiškiamas doleriais per valandą. Mašinos atitikmuo būtų nuomos norma — 
kiek reiktų mokėti už valandą, norint išsinuomoti mašiną reikiamam laikotarpiui. 

Tačiau dažnai nėra gerai išvystytos rinkos, kurioje galima išsinuomoti mašinas. 
Savo kapitalinius įrengimus firmos paprastai nusiperka. Tokiu atveju turime ap- 
skaičiuoti numanomą nuomos normą pagal tai, kiek kainuotų įsigyti mašiną laiko- 
tarpio pradžioje ir už kiek būtų galimą ją parduoti laikotarpiui pasibaigus. 


18.2. Firmų organizavimas 


Kapitalistiniame ūkyje firmų savininkai yra asmenys. Firmos yra tik juridiniai 
asmenys, tačiau būtent firmos savininkai atsako už jos elgesį ir gauna pajamas ar 
sumoka kaštus, susijusius su tokiu elgesiu. 

Apskritai firmos gali būti organizuotos kaip individualios įmonės, ūkinės bend- 
rijos ir akcinės bendrovės. Individuali įmonė yra firma, kurios savininkas yra 
vienas asmuo. Ūkinė bendrija turi du ar daugiau savininkų. Akcinė bendrovė 
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paprastai turi taip pat keletą savininkų, tačiau įstatymiškai ji egzistuoja greta jų. 
Taigi ūkinė bendrija egzistuoja tol, kol partneriai yra gyvi ir sutaria jos neišardyti. 
Akcinė bendrovė gali gyvuoti ilgiau nei bet kuris atskirai paimtas jos savininkas ir 
todėl daugelis stambių firmų organizuotos kaip akcinės bendrovės. 

Skirtingo pobūdžio firmų savininkai gali turėti nevienodus firmos valdymo tikslus. 
Individualios įmonės ar ūkinės bendrijos savininkai firmos veiklai vadovauja pa- 
prastai tiesiogiai, todėl jie gali siekti bet kokių savo tikslų. Savininkai dažniausiai 
nori maksimizuoti savo firmos pelną, bet neabejotinai gali turėti ir kitokių ketinimų, 
o ne siekti didžiausio pelno. 

Akcinės bendrovės savininkai ir vadybininkai dažnai būna kiti asmenys. Tokiu 
būdu atsiskiria nuosavybė ir valdymas. Akcinės bendrovės savininkai privalo nu- 
statyti užduotį, kurią turėtų įgyvendinti vadybininkai, vadovaudami firmai, ir stengtis 
užtikrinti, kad vadybininkai tikrai siektų savininkų tikslų. Pelno maksimizavimas — 
bendras tikslas. Kaip pamatysime vėliau, labiausiai tikėtina, kad šis tinkamai su- 
prastas tikslas vers vadybininkus elgtis taip kaip naudinga savininkams. 


18.3. Pelnas ir akcijų vertė rinkoje 


Firmos gamybos procesas dažnai trunka daug laikotarpių. / laikotarpio sąnaudos 
duoda srautą paslaugų, gaunamų vėlesniais laikotarpiais. Pavyzdžiui, firmos 
pastatytas gamyklos pastatas gali tarnauti 50 ar 100 metų. Taigi vieno laikotarpio 
sąnaudos padeda gaminti prekes kitais laikotarpiais ateityje. 

Šiuo atveju turime įvertinti kaštų ir pajamų srautus laiko atžvilgiu. Kaip matėme 
10 skyriuje, tam tinka dabartinės vertės būdas. Jei žmonės gali skolintis ir skolinti 
finansų rinkose, tai palūkanų norma leidžia apibrėžti vartojimo kainą skirtingais 
laikotarpiais. Firmos gali patekti į tokias pat finansų rinkas, todėl lygiai taip pat 
galime naudoti palūkanų normą įvertindami investavimo sprendimus. 

Tarkime, ateitis yra visiškai aiški, ir firmos būsimojo pelno srautas viešai žinomas. 
Dabartinė tokio pelno srauto vertė yra dabartinė firmos vertė, kitaip tariant, 
kiek kas norėtų sumokėti įsigydamas firmą. 

Kaip jau minėjome anksčiau, daug didelių firmų yra akcinės bendrovės - jos yra 
bendra daugelio savininkų nuosavybė. Akcinė bendrovė išduoda akcijų sertifikatus, 
liudijančius akcinės bendrovės dalies nuosavybę. Pagal šias akcijas tam tikru metu 
akcinė bendrovė išmoka dividendus, kurie yra firmos pelno dalys. Akcinės bend- 
rovės nuosavybės dalys perkamos ir parduodamos akcijų biržoje. Akcijos kaina 
rodo dabartinę dividendų srauto, kurio iš firmos laukia žmonės, vertę. Bendra fir- 
mos vertė akcijų biržoje parodo dabartinę laukiamo pelno srauto vertę. Todėl firmos 
tikslas - maksimizuoti dabartinę pelno srauto vertę - gali būti apibūdintas kaip ak- 
cijų biržos vertės maksimizavimas. Visiškai aiškios ateities pasaulyje tai sutaptų. 

Firmos savininkai paprastai nori, kad firma pasirinktų tokį gamybos planą, kuris 
maksimizuotų firmos vertę akcijų biržoje, nes tai taip pat maksimizuotų jų turimų 
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akcijų vertę. 10 skyriuje matėme, kad kokios bebūtų asmenų vartojimo pirmeny- 
bės laiko atžvilgiu, jie visada teiks pirmenybę didesnės, o ne mažesnės dabartinės 
vertės pradiniam turtui. Maksimizuodama akcijų biržos vertę firma padidina 
biudžetines akcijų turėtojų aibes kiek tiktai yra įmanoma ir todėl duoda didžiausią 
naudą visiems jos savininkams. 

Jei ateities pelno srautas nėra tiksliai žinomas, tai beprasmiška įpareigoti vady- 
bininkus maksimizuoti pelną. Gal jie turėtų maksimizuoti laukiamą pelną? O gal iš 
pelno gaunamą laukiamą naudingumą? Koks turėtų būti vadybininkų požiūris į rizi- 
kingas investicijas? Sunku nustatyti, ką reiškia pelno maksimizavimas, jei ateitis 
neaiški. Tačiau ir šiuo atveju maksimizuoti firmos vertę akcijų biržoje yra pras- 
minga. Jei firmos vadybininkai siekia didžiausios firmos akcijų vertės, tai jie siekia ir 
didžiausios naudos firmos savininkams. Todėl akcijų biržos vertės maksimizavimas 
yra gerai apibrėžta firmos tikslo funkcija beveik visose ekonominėse aplinkose. 

Nepaisydami šių išlygų dėl laiko ir ateities neapibrėžtumo apsiribosime žymiai 
paprastesnių pelno maksimizavimo uždavinių nagrinėjimu, būtent tokių, kuriuose 
yra tiksliai Žinomas vienas gaminys viename laikotarpyje. Tokia aplinka, nors ir 
paprasta, vis tiek suteikia reikšmingų įžvalgų ir leidžia suvokti, kaip reiktų tinka- 
mai nagrinėti bendresnius firmos elgsenos modelius. Dauguma mūsų nagrinėsimų 
įžvalgų yra būdingos ir bendresniems modeliams. 


18.4. Pastovieji ir kintamieji veiksniai 


Tam tikrame laikotarpyje gali būti labai sunku pakeisti veiksnių kiekius, nes firma 
gali būti įsipareigojusi sutartimi panaudoti tam tikrus tam tikrų veiksnių kiekius. 
Pavyzdžiui, pastato nuomos sutartis teisiškai įpareigotų firmą įsigyti tam tikrą kiekį 
ploto nagrinėjamame laikotarpyje. Gamybos veiksnį, kurio kiekio firma pakeisti 
negali, vadinsime pastoviuoju veiksniu; veiksnį, kuris gali būti naudojamas 
įvairiais kiekiais, - kintamuoju. 

17 skyriuje matėme, jog trumpas laikotarpis yra toks laikotarpis, kai bent vienas 
veiksnys pastovus, t. y. gali būti naudojamas tik pastovus veiksnio kiekis. Kita vertus, 
ilgame laikotarpyje visų veiksnių kiekius firma gali keisti, taigi visi veiksniai kintami. 
Tarp trumpo ir ilgo laikotarpių griežtos ribos nėra. Tikslus laikotarpio ilgis prik- 
lauso nuo nagrinėjamo uždavinio. Svarbu tai, kad kai kurie gamybos veiksniai yra 
pastovūs trumpame ir kintami ilgame laikotarpyje. Kadangi visi veiksniai kinta 
ilgu laikotarpiu, tai firma visada gali nuspręsti veiksnių nenaudoti ir nieko negaminti 
— t. y. savo veiklą nutraukti. Todėl mažiausias ilgo laikotarpio pelnas, kurį gali 
gauti firma, yra lygus nuliui. 

Trumpu laikotarpiu firma įsipareigojusi kai kuriuos veiksnius naudoti net tada, 
jei nuspręstų ir nieko negaminti. Todėl visiškai įmanoma, jog trumpu laikotarpiu 
firma gali gauti neigiamą pelną. 
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Pagal apibrėžimą, už pastoviuosius veiksnius firma privalo mokėti net tada, jei 
nuspręstų ir nieko negaminti: kai firma yra susaistyta ilgalaike pastato nuomos 
sutartimi, tai ji privalo mokėti nuomą kiekvienu laikotarpiu, nesvarbu, ar ji ką gamina. 
Tačiau yra ir kita veiksnių rūšis, už kuriuos reikia mokėti tik tada, jei firma nutaria 
gaminti teigiamą gaminio kiekį. Pavyzdžiui, už elektros energiją apšvietimui. Jei 
firma nieko negamina, tai apšvietimo nereikia, bet, ėmusi gaminti, turėtų įsigyti 
nustatytą kiekį elektros energijos apšvietimui. 

Tokie veiksniai vadinami kvazipastoviaisiais. Jie turi būti naudojami pasto- 
viais kiekiais nepriklausomai nuo gamybos apimties, jei ji yra teigiama. Nagrinė- 
jant ekonominę firmų elgseną, pastoviuosius ir kvazipastoviuosius veiksnius kar- 
tais naudinga atskirti. 


18.5. Pelno maksimizavimas trumpu laikotarpiu 


Panagrinėkime pelno maksimizavimą trumpu laikotarpiu, kai antrasis veiksnys yra 
pastovaus dydžio X, . Tarkime, gamybos funkcija yra f(x,,Xx,), gaminio kaina — 
p „sąnaudų kainos —w, ir w, . Tada firmos pelno maksimizavimo uždavinys bus 


max pf (x1,X>)— W X, — W2X2. 
Xi 


Pirmojo veiksnio optimalaus pasirinkimo sąlygą nustatyti nesunku. 

Jei T yra pelną maksimizuojantis pirmojo veiksnio kiekis, tai gaminio kainos ir 
pirmojo veiksnio ribinio produkto sandauga turėtų būti lygi pirmojo veiksnio kai- 
nai. Užrašius simboliais: 


pMP (x, „X,) Wi. 


Kitaip tariant, veiksnio ribinio produkto vertė turi būti lygi veiksnio kainai. 

Kad suprastumėte, ką reiškia ši taisyklė, pagalvokite apie sprendimą naudoti 
šiek tiek daugiau pirmojo veiksnio. Jei pridėsime truputį daugiau, t. y. Ax,, tai 
pagaminsime papildomą prekės kiekį Ay = MĄĘ Ax, kurio vertė pMP, Ax, . Tačiau 
pagaminti šį ribinį kiekį kainuoja w, Ax, . Jei ribinio produkto vertė viršija jo kaš- 
tus, tai pelnas gali būti padidintas padidinant pirmosios sąnaudos kiekį. Jei ribinio 
produkto vertė yra mažesnė už jo kaštus, tai pelnas gali būti padidintas sumažinant 
pirmosios sąnaudos kiekį. 

Jei firmos pelnas yra įmanomai didžiausias, tai jo negalima padidinti padidinant 
ar sumažinant pirmojo veiksnio kiekį. Tai reiškia, kad esant pelną maksimizuo- 
jančiam veiksnių ir gamybos apimties pasirinkimui ribinio produkto vertė 
pMP (x, „X,) privalo būti lygi veiksnio kainai w,. 

Tą pačią sąlygą galima išvesti brėžiant grafiką. 18.1 paveiksle pavaizduota kreivė 
yra gamybos funkcijos grafikas, kai antrasis veiksnys yra pastovus ir lygus X,. 
Firmos gaminio kiekį pažymėkime y ir pelną išreikšime taip: 
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T=pyY-WX,-W,,. 
Iš čia galime išreikšti gamybos apimtį y kaip x, funkciją: 
T Ww, W 
ys=—+—Žx,+—3,. (18.1) 
P P p 


Ši lygtis apibrėžia izopelno tieses. Tai tiesiog visi sąnaudų ir gamybos apimties 
deriniai, duodantys pastovų pelno lygį 7. Keisdami 1 galime gauti šeimą lygia- 
grečių tiesių, kurių nuolydis yra w,/p, o vertikaliosios atkarpos 1/p+w,*,/ p 
rodo firmos pelno ir pastoviųjų kaštų sumą. 


GAMINYS 
Izopelno tiesių 
nuolydis = w,/p 
y = flk,, X,) 
gamybos funkcija 
Y"--2-- 
= Pelno maksimizavimas. Firma 
p W, X; : ; L 
p“ pasirenka veiksnių ir gamy- 


bos apimties derinį, esantį 
aukščiausioje izopelno 
tiesėje. Šiuo atveju pelną 
maksimizuoja taškas (x;,y“). 


SA 


Pastovieji kaštai nekinta, todėl vienintelis, kas kinta, pereinant nuo vienos izo- 
pelno tiesės prie kitos, tai pelno lygis. Didesnis pelnas yra susijęs su aukštesnėmis 
1z0pelno tiesėmis. 

Vadinasi, pelno maksimizavimo uždavinys yra rasti gamybos funkcijos grafiko 
tašką, kuris būtų taip pat ir aukščiausioje izopelno tiesėje. Toks taškas parodytas 
18.2 paveiksle. Paprastai jo padėtį nustato lietimosi sąlyga: gamybos funkcijos 
kreivės nuolydis turi būti lygus izopelno tiesės nuolydžiui. Gamybos funkcijos kreivės 
nuolydis yra ribinis produktas, izopelno tiesės nuolydis lygus w, /p, todėl šią sąly- 
gą galima užrašyti 


o tai yra ekvivalentiška ankstesnei sąlygai. 


18.1 pav. 


18.2 pav. 
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f(x.) f(x,) 


Aukšta w, Žema w, Žema p Aukšta p 


A 2 B i 
Lyginamoji statika. A brėžinys rodo, kad, padidėjus w,, pirmojo veiksnio paklausa 
sumažės. B brėžinys rodo, kad, padidėjus gaminio kainai, pirmojo veiksnio paklausa 
padidės ir todėl padidės gaminio pasiūla. 


18.6. Lyginamoji statika 


Nagrinėdami, kaip kinta firmos pasirenkami veiksnių kiekiai ir gamybos apimtis 
dėl jų kainų kitimo, galime pasinaudoti geometriniu vaizdu, pateiktu 18.1 paveiksle. 
Tai vienas iš būdų firmos elgsenos lyginamajai statikai nagrinėti. 

Pavyzdžiui, kaip pasikeistų optimalus pirmojo veiksnio pasirinkimas, jei pakeis- 
tume jo kainą w,? Iš (18.1) lygties, kuri apibrėžia izopelno tiesę, matyti, jog, pa- 
didinus w,, 1z0pelno tiesė taps statesnė, kaip parodyta 18.2 paveikslo A dalyje. 
Jei 1zopelno tiesė nuožulnesnė, tai lietimosi taškas turi būti labiau į kairę. Todėl 
optimalus pirmojo veiksnio kiekis turi sumažėti. Tai tiesiog reiškia, kad, padidėjus 
pirmojo veiksnio kainai, jo paklausa privalo sumažėti: veiksnių paklausos kreivės 
privalo turėti neigiamą nuolydį. 

Taip pat jei gaminio kaina sumažėja, tai izopelno tiesės turi tapti statesnės, kaip 
parodyta 18.2 paveikslo B dalyje. Vadovaudamiesi tokia pačia logika kaip ir praeitoje 
pastraipoje, galime teigti, jog pelną maksimizuojantis pirmojo veiksnio pasirinki- 
mas sumažės. Jei jo kiekis sumažėja, o antrojo veiksnio kiekis yra pastovus trumpu 
laikotarpiu pagal prielaidą, tai gaminio pasiūla privalo sumažėti. Tai duoda dar 
vieną lyginamosios statikos išvadą: gaminio kainos sumažėjimas privalo sumažinti 
gaminio pasiūlą. Kitaip tariant, pasiūlos funkcija privalo turėti teigiamą nuolydį. 

Galiausiai galime paklausti, kas atsitiktų, jei pasikeistų antrojo veiksnio kaina. 
Trumpu laikotarpiu jo kainos pokytis firmos pasirenkamo antrojo veiksnio kiekio 
nepakeis — trumpu laikotarpiu jis yra pastovus ir lygus X, . Antrojo veiksnio kai- 
nos pasikeitimas izopelno tiesės nuolydžiui įtakos neturi. Todėl nepasikeis nei 
optimalus pirmojo veiksnio pasirinkimas, nei gaminio pasiūla. Pasikeis tiktai fir- 
mos gaunamas pelnas. 
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18.7. Pelno maksimizavimas ilgu laikotarpiu 


Ilgu laikotarpiu firma gali pasirinkti visų sąnaudų kiekius. Todėl pelno maksimiza- 
vimo uždavinys gali būti užrašomas 


max pf (X,,X;)— W X, — W5X3. 
X X 


Tai beveik toks pat uždavinys kaip ir trumpu laikotarpiu, tik dabar abu veiksniai 
gali būti pasirenkami laisvai. 

Sąlygos, apibūdinančios optimalius pasirinkimus, esmė tokia pat kaip ir ank- 
sčiau, tik dabar ją reikia pritaikyti kiekvienam veiksniui. Prieš tai matėme, jog 
pirmojo veiksnio ribinio produkto vertė turi būti lygi veiksnio kainai, nesvarbu, kiek 
būtų naudojama antrojo veiksnio. Dabar tokio pat pobūdžio sąlygos privalo galioti 
kiekvieno veiksnio pasirinkimui: 


pMP (x; ,x;) =W, 
pME, (X, ,X;) = W,. 


Jei pirmojo ir antrojo veiksnių kiekius firma pasirinko optimaliai, tai kiekvieno veik- 
snio ribinio produkto vertė privalo būti lygi atitinkamo veiksnio kainai. Firma, pa- 
sirinkusi optimaliai, keisdama bet kurio veiksnio kiekį, daugiau padidinti pelną nebe- 
gali. 

Tai galime pagrįsti lygiai taip pat kaip ir pelno maksimizavimo trumpu laikotar- 
piu atveju. Pavyzdžiui, jei pirmojo veiksnio ribinio produkto vertė būtų didesnė už 
pirmojo veiksnio kainą, tai, panaudoję truputį daugiau pirmojo veiksnio, gautume 
MP, daugiau gaminio, kurį parduotume už pMP dolerių. Jei šio gaminio kiekio 
vertė viršija gamyboje panaudoto veiksnio kaštus, tai neabejotinai apsimoka nau- 
doti didesnį šio veiksnio kiekį. 

Šios dvi sąlygos yra dvi lygtys su dviem nežinomaisiais XI 1f x; . Žinodami 
ribinių produktų funkcines išraiškas, priklausančias nuo x, ir x,, kiekvieno veik- 
snio optimalų pasirinkimą galėtume išsireikšti kaip kainų funkciją. Gautos išraiškos 
vadinamos veiksnių paklausos kreivėmis. 


18.8. Atvirkštinės veiksnių paklausos kreivės 


Firmos veiksnių paklausos kreivės rodo priklausomybę tarp pelną maksimi- 
zuojančio veiksnio pasirinkimo ir jo kainos. Matėme, kaip rasti pelną maksimizuo- 
jančius pasirinkimus: esant bet kokioms kainoms (p,w,,w;), surandame tokias 
veiksnių paklausas (x, ,x;), kad kiekvieno veiksnio ribinio produkto vertė būtų 
lygi atitinkamo veiksnio kainai. 
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pMP,(x,, x,*) = kainos ir pirmo veiksnio ribinio 
produkto sandauga 





Atvirkštinės veiksnio paklausos 
kreivė. Ji rodo, kokia privalo būti 
pirmojo veiksnio kaina, kad būtų 
pareikalauta x, vienetų, jei kito 
veiksnio kiekis yra pastovus ir 


18.3 pav. lygus x*. 


X 


1 


Atvirkštinės veiksnio paklausos kreivė rodo tą pačią priklausomybę tik 
kitu požiūriu, t. y. kokia privalo būti veiksnio kaina, kad būtų pareikalautas koks 
konkretus veiksnio kiekis. Esant tam tikram antrojo veiksnio kiekiui, brėžiniu ga- 
lime pavaizduoti priklausomybę tarp optimalaus pirmojo veiksnio pasirinkimo ir jo 
kainos, panašiai kaip 18.3 paveiksle. Tai tiesiog grafiškai pavaizduota lygtis 


pMP (x,,x;) =—W. 


Ši kreivė turės neigiamą nuolydį pagal mažėjančio ribinio produkto prielaidą. 
Bet kokiam x, kiekiui ši kreivė rodo, kokia privalo būti veiksnio kaina, kad paska- 
tintų firmą pareikalauti tokio kiekio, jei kitas veiksnys yra pastovus ir lygus x,. 


18.9. Pelno maksimizavimas ir masto grąža 


Yra svarbus ryšys tarp konkurencinio pelno maksimizavimo ir masto grąžos. 
Tarkime, firma pasirinko ilgo laikotarpio pelną maksimizuojantį prekės kiekį 
y“ = f(xį ,x5), kurį ji pagamina naudodama veiksnių kiekius (x, ,x;). 

Tada jo pelną galime užrašyti kaip 


A * * * 
T =pY - WA, - W,X,. 


Sakykim, šios firmos gamybos funkcija pasižymi pastovia masto grąža ir firma 
gauna teigiamą pelną pusiausvyroje. Pagalvokite, kas atsitiktų, jei ji padvigubintų 
sąnaudas. Pagal pastovios masto grąžos hipotezę jos gamybos apimtis turėtų pa- 
dvigubėti. Kaip pasikeistų pelnas? 

Gerai matyti, jog pelnas taip pat padvigubėtų. Tačiau tai prieštarauja prielaidai, 
kad pradinis pasirinkimas maksimizavo pelną! Šį prieštaravimą išvedėme daryda- 
mi prielaidą, jog pradinis pelnas buvo teigiamas. Jei jis būtų buvęs nulinis, tai sun- 
kumų neiškiltų, nulį padauginę iš dviejų, vis tiek gautume nulį. 
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Toks argumentas patvirtina, jog konkurencinė firma, kurios technologija pasižymi 
pastovia gamybos masto grąža, esant visoms gamybos apimtims, ilgu laikotarpiu 
gali gauti tik nulinį pelną. (Jei ilgu laikotarpiu firma gautų neigiamą pelną, savo 
veiklą ji nutrauktų.) 

Daugumai žmonių šis teiginys sukelia nuostabą. Juk firmos stengiasi pelną mak- 
simizuoti, ar ne? Kodėl tada 11gu laikotarpiu jos tegali gauti nulinį pelną? 

Pagalvokite, kas atsitiktų firmai, kuri stengtųsi plėstis neribotai. Galėtų atsitikti 
trys dalykai. Pirmiausia, firma išaugtų taip, jog nebegalėtų efektyviai veikti. Tai 
tiesiog reikštų, kad firmos technologija iš tikrųjų nepasižymi pastovia masto grąža 
esant visoms gamybos apimtims. Galiausiai dėl koordinavimo sunkumų ji patektų 
į mažėjančios masto grąžos sritį. 

Antra, firma galėtų tiek išaugti, jog savo gaminio rinkoje visiškai vyrautų. Tada 
jai nebūtų pagrindo elgtis konkurenciškai — paklusti gaminio kainai. Atvirkščiai — 
tokiai firmai vertėtų pasinaudoti savo dydžiu ir stengtis paveikti rinkos kainą. Fir- 
mai nebebūtų prasminga elgtis pagal konkurencinio pelno maksimizavimo modelį, 
nes ji nebeturėtų konkurentų. Labiau tinkančius šiai padėčiai firmos elgsenos 
modelius ištirsime nagrinėdami monopoliją. 

Trečia, jei viena firma gali gauti teigiamą pelną turėdama pastovios masto grąžos 
technologiją, tai tą pat gali padaryti ir bet kuri kita firma, kuriai tokia technologija 
yra prieinama. Jei viena firma savo gamybos apimtį norėtų padidinti, tą pat darytų 
ir kitos firmos. Tačiau jei gamybos apimtį padidintų visos firmos, tai tikrai sumažintų 
visų firmų šakos gaminio kainą, taip pat ir pelną. 
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Kai pelną maksimizuojanti firma pasirenka veiksnių kiekius ir gamybos apimtį, ji 
atskleidžia du dalykus: pirma, pasirinkti veiksniai ir gamybos apimtis yra įmano- 
mas gamybos planas ir antra, toks pasirinkimas yra pelningesnis nei kiti įmanomi 
pasirinkimai, kuriuos galėjo padaryti firma. Panagrinėkime šiuos du dalykus nuo- 
dugniau. 

Tarkime, stebėjome du firmos pasirinkimus esant dviem skirtingoms kainų aibėms. 
t laikotarpiu firma susidūrė su kainomis (p',w;,w,) ir pasirinko (y',X,,X;). S 
laikotarpiu ji susidūrė su kainomis (p“,w, ,w;) ir pasirinko (y“,xį ,x;). Jei tarp 
t ir s laikotarpių firmos gamybos funkcija nepasikeitė ir jei firma pelną maksimi- 
zuoja, tai privalo būti 


ft. f t. t 1 S tos 1 s 
PY -WX WA, 2PY —WX WA; (18.2) 


5 s S. S S „5 Ss S. 1 Ss. 
PY -WX  -WAX,2DY -WX —- W)X,. (18.3) 
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Tai reiškia, jog firmos gautas pelnas, esant / laikotarpio kainoms, privalo būti didesnis 
nei naudojant s laikotarpio planą, ir atvirkščiai. Jei bent viena iš šių nelygybių būtų 
buvusi pažeista, tai maksimizuoti pelno firma nebūtų galėjusi (technologijai 
nesikeičiant). 

Taigi, jei kada nors pastebėtume du laikotarpius, kurie pažeidžia šias nelygybes, 
tai žinotume, jog firma bent viename iš jų pelno nemaksimizavo. Šių nelygybių 
patenkinimas yra pelną maksimizuojančios elgsenos aksioma, todėl ją galime va- 
dinti silpnąja pelno maksimizavimo aksioma (WAPM - Weak Axiom of Profit 
Maximization). 

Jei firmos pasirinkimai silpnąją pelno maksimizavimo aksiomą patenkina, tai 
galime išvesti naudingą lyginamosios statikos teiginį apie veiksnių paklausų ir ga- 
minio pasiūlos elgseną keičiantis kainoms. Sukeitę vietomis (18.3) nelygybės pu- 
ses, gausime 


—p'y'+wpxį + W5x5 2-p' y" tWįxį + Wja3, (18.4) 


o sudėję (18.4) ir (18.2) nelygybes, gausime 
(p —p')y 0 —W Ja —(W —W5)5 
>(p'-p')y" -(wW, —wW )xį -(W, —- W5)A5. (18.5) 
Dabar šią nelygybę pertvarkykime į 
(P PNY -Y')- 0 WA x )-(W; M) —45) 20. (18.6) 
Galiausiai gamybos apimties pokytį pažymėkime Ay = (y" — y“), kainų pokyčius 
— Ap=(p' —p') irt.t. Taigi gausime 
ApAy - Aw,Ax, - Aw,Ax, 2 0. (18.7) 
Ši nelygybė yra galutinis mūsų rezultatas. Pagal ją kainos ir gamybos pokyčių 
sandaugos ir veiksnių kainų pokyčių bei veiksnių kiekių pokyčių sandaugų skirtu- 
mas privalo būti neneigiamas. Tai išeina vien iš pelno maksimizavimo apibrėžimo. 
Tačiau ši nelygybė apima visus pelno maksimizavimo pasirinkimų lyginamosios 
statikos rezultatus! 
Pavyzdžiui, apsvarstykime atvejį, kai pasikeičia gaminio kaina, o veiksnių kai- 
nos išlieka tokios pačios. Kai Aw, = Aw, = 0, (18.7) nelygybė pavirsta į 
ApAy 2 0. 
Taigi, jei gaminio kaina padidėją, t. y. Ap > 0, gaminio pokytis turi būti neneigia- 


mas, Ay 2 0. Tai reiškia, jog konkurencinės firmos pelną maksimizuojanti pasiū- 
los kreivė privalo turėti teigiamą (ar bent nulinį) nuolydį. 
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Jei gaminio ir antrojo veiksnio kainos nepasikeičia, tai (18.7) nelygybė pavirsta į 
— Am, Ax, 20, 
o tai reiškia, kad kir 
Aw, Ax, <0. 


Taigi, jei pirmojo veiksnio kaina pakyla, t. y. Aw, > O , tada iš (18.7) nelygybės 
išeina, jog pirmojo veiksnio paklausa sumažės (ar bent jau nepasikeis), t. y. 
Ax, < 0. Vadinasi, veiksnio paklausos kreivė privalo būti mažėjanti veiksnio kai- 
nos funkcija: veiksnio paklausos funkcijos turi neigiamą nuolydį. 

Paprasta silpnosios pelno maksimizavimo aksiomos nelygybė ir iš jos gauta (18.7) 
nelygybė duoda svarius firmos elgsenos suvaržymus, kuriuos galime stebėti. Būtų 
įprasta paklausti, ar tai visi firmos elgsenos suvaržymai, lemiami pelno maksimi- 
zavimo modelio. Kitaip tariant, ar galime padaryti firmos technologijos įvertį ste- 
bėdami firmos pasirinkimus, tenkinančius silpnąją pelno maksimizavimo aksiomą, 
kurie būtų pelną maksimizuojantys pasirinkimai tokiai technologijai. Pasirodo, kad 
taip. Kaip sukonstruoti tokią technologiją, rodo 18.4 paveikslas. 


Izopelno tiesė 


s laikotarpiu Izopelno tiesė 
t laikotarpiu 





Galimos technologijos sudary- 

mas. Jei stebimi pasirinkimai yra 

pelną maksimizuojantys pasi- 

rinkimai esant kiekvienai kainų 

aibei, tai, panaudodami izopel- 

no tieses, galime įvertinti 

technologijos, kuri nulėmė šiuos 
pasirinkimus, pavidalą. 18.4 pav. 


P,/P, 


P,/P, 


Pagrindimą norėdami parodyti grafiškai, tarkime, jog yra tik vienas gaminys ir 
vienas veiksnys. Yra : ir s laikotarpių stebėjimų duomenys, kuriuos pažymėkime 
(p',w,Y',X,) ir (p",W, ,y',x; ). Suskaičiavę kiekvieno laikotarpio pelną 7, 
ir 7T, , galime sudaryti visus y ir X, derinius, kurie duoda šiuos pelnus. 

T. y. brėžiame dvi4zopelno tieses — 


g t 
n,=SPY- WA 


2 5 5 
T.=PpYy-W3į. 


18.5 pav. 
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Izopelno 
tiesės 


a 
a 


Technologijos įvertinimas. 
Stebėdami daugiau 
pasirinkimų, gamybos 
funkciją įvertiname 
tiksliau. 





Taškai, esantys aukščiau 7 laikotarpio izopelno tiesės, duoda didesnį pelną už 
7, esant t laikotarpio kainoms, o taškai, esantys aukščiau s laikotarpio 1z0pelno 
tiesės, duoda didesnį pelną už 77, esant s laikotarpio kainoms. Silpnoji pelno mak- 
simizavimo aksioma reikalauja, jog / laikotarpio pasirinkimas būtų žemiau s laiko- 
tarpio 1z0pelno tiesės, o s laikotarpio pasirinkimas — žemiau 7 laikotarpio 1zopel- 
no tiesės. 

Jei ši sąlyga yra patenkinta, tai nesunku sukonstruoti technologiją, kuriai ( y“ , x; ) 
ir (y“,X, ) yra pelną maksimizuojantys pasirinkimai. Tiesiog paimkime paryškintą 
plotą žemiau šių kreivių. Tai yra visi pasirinkimai, kurie duoda mažesnį pelną nei 
pastebėtieji esant abiem kainų aibėms. 

Kad pastebėtus pasirinkimus ši technologija nulemia kaip pelną maksimizuo- 
jančius pasirinkimus, galima įrodyti geometriškai. Esant kainoms ( p',w; ) pasi- 
rinkimas ( y“, x, ) yra aukščiausioje galimoje izopelno tiesėje ir tas pat galioja s 
laikotarpio pasirinkimui. 

Todėl technologijos, kuri galėjo nulemti pastebėtus pasirinkimus, tenkinančius 
silpnąją pelno maksimizavimo aksiomą, įvertį įmanoma „atkurti“. Šia prasme bet 
kokie pastebėti pasirinkimai, nepažeidžiantys silpnosios pelno maksimizavimo ak- 
siomos, galėtų būti pelną maksimizuojantys pasirinkimai. Stebėdami daugiau fir- 
mos daromų pasirinkimų, gauname tikslesnį gamybos funkcijos įvertį, kaip paro- 
dyta 18.5 paveiksle. 

Gamybos funkcijos įvertis gali būti naudojamas firmos elgesiui prognozuoti kito- 
je aplinkoje ar kitam ekonominės analizės tikslui. 
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PAVYZDYS: kaip fermeriai reaguoja į remiamas kainas? 


Šiuo metu JAV vyriausybė kasmet išleidžia nuo 40 iki 60 mlrd. dolerių remdama 
fermerius. Didelė šios sumos dalis skiriama įvairių gaminių - pieno, kviečių, kuku- 
rūzų, sojos ir medvilnės — subsidijoms. Kartais stengiamasi jas sumažinti arba 
panaikinti. Subsidijas panaikinus, sumažėtų kainos, kurias fermeriai gauna už savo 
gaminius. 

Fermeriai kartais ginčija, jog, pavyzdžiui, pieno subsidijų panaikinimas bendro- 
sios pieno pasiūlos nesumažintų, nes fermeriai padidintų bandų dydžius ir pieno 
pasiūlą, kad išlaikytų savo pragyvenimo lygį. 

Tai yra neįmanoma, jei pelną fermeriai maksimizuoja. Kaip jau matėme ank- 
sčiau, pelno maksimizavimo logika reikalauja, jog gaminio kainos sumažėjimas 
sumažintų jo pasiūlą: jei Ap yra neigiamas, tai Ay taip pat privalo būti neigiamas. 

Žinoma, yra įmanoma, jog maži šeimų ūkiai gali siekti kitų tikslų nei pelno mak- 
simizavimas, o labiausiai tikėtina, kad pelną maksimizuoja dideli „,agrarinio verslo“ 
ūkiai. Todėl užsiminta iškreipta reakcija į subsidijų panaikinimą galėtų būti tik ri- 
boto masto, jei iš vis galėtų įvykti. 


18.11. Kaštų minimizavimas 


Jei firma pelną maksimizuoja ir nusprendžia pasiūlyti kažkiek y gaminio, tai ji 
privalo minimizuoti y gamybos kaštus. Kitaip y prekės kiekį būtų galima pa- 
gaminti pigiau, o tai reikštų, jog firma iš pat pradžių pelno nemaksimizavo. 

Pasirodo, jog ši paprasta išvada praverčia nagrinėjant firmos elgseną. Yra pa- 
togu pelno maksimizavimo uždavinį išskaidyti į dvi dalis: iš pradžių surandame, 
kaip su mažiausiais kaštais pagaminti bet kokį norimą prekės y kiekį, paskui nu- 
statome, koks gaminio kiekis pelną iš tikrųjų maksimizuoja. Šią užduotį pradėsime 
kitame skyriuje. 


Santrauka 
1: Pajamų ir kaštų skirtumas yra pelnas. Šiame apibrėžime svarbu, jog visi kaštai 
būtų matuojami atitinkamomis rinkos kainomis. 


2. Pastoviųjų veiksnių kiekiai nuo gamybos apimties nepriklauso. Kintamųjų veik- 
snių kiekiai nuo gamybos apimties priklauso. 

3. Trumpu laikotarpiu kai kurie veiksniai privalo būti naudojami iš anksto nusta- 
tytais kiekiais. Ilgu laikotarpiu visi veiksniai gali kisti. 


4. Kiekvieno kintamojo veiksnio ribinio produkto vertė privalo būti lygi veiksnio 
kainai, jei pelną firma maksimizuoja. 
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Pagal pelno maksimizavimo logiką pelną maksimizuojančios firmos pasiūlos 
kreivė privalo būti didėjanti gaminio kainos funkcija, o kiekvieno veiksnio pa- 
klausos funkcija - mažėjanti veiksnio kainos funkcija. 


Jei konkurencinės firmos technologija pasižymi pastovia masto grąža, tai jos 
maksimalus ilgo laikotarpio pelnas privalo būti lygus nuliui. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


„ Kaip pasikeistų trumpo laikotarpio pelnas, jei padidėtų pastoviojo veiksnio 


kaina? 


„ Kas atsitiktų firmos, visur turinčios pastovią masto grąžą, pelnui, jei kainos 


išliktų pastovios, padvigubinus gamybos apimtį? 


„ Kas atsitiktų firmos, visur turinčios mažėjančią masto grąža, bendrajam pel- 


nui, jei ji suskiltų į dvi vienodas mažesnes firmas? 


„ „Tik už 1 dolerį sėklų aš išauginau daržovių už 20 dolerių!“ - sušuko sodinin- 


kas. Ką dar apie tai pasakytų ciniškas ekonomistas be to, kad dauguma daržovių 
yra cukinijos? 


„ Ar visada firmos pelno maksimizavimas yra tapatus firmos vertės maksimiza- 


vimui akcijų biržoje? 


„ Ar firma, norėdama padidinti pelną, turėtų padidinti ar sumažinti pirmojo veiksnio 


kiekį, jei pMP, > w,7 


„ Tarkime, firma maksimizuoja pelną trumpu laikotarpiu naudodama x, kinta- 


mojo veiksnio ir X, pastoviojo veiksnio. Kaip pasikeistų firmos x, panaudojimas, 
jei x, kaina sumažėtų? Kaip pasikeistų firmos pelnas? 


„ Pelną maksimizuojanti konkurencinė firma, kuri gauna teigiamą pelną ilgo laiko- 


tarpio pusiausvyroje, (gali/negali) turėti technologiją, pasižyminčią pastovia 
masto grąža. 


PRIEDAS 


Firmos pelno maksimizavimo uždavinys yra 


max pf (x,,x;)— wX, — W523, 
X 45 


kurio pirmosios eilės sąlygos 


„Žu) 


—w, =0 
Ox, 
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K) 
- Ox, 


Lygiai tos pačios ribinių produktų sąlygos buvo pateiktos skyriaus tekste. Panagrinėkime pelno 
maksimizavimo uždavinį panaudodami Cobbo-Douglaso gamybos funkciją. 

Tarkime, jog turime f(3,,x, ) = x; x; Cobbo-Douglaso gamybos funkciją. Tada dvi pirmosios 
eilės sąlygos yra 


= 0). 


pax; "x, -w, =0 


pbx;x;"-w, =0. 


Pirmąją lygtį padauginę iš x, o-antrąją — iš x,, gauname 
paxįx; -W,X, =0 
pbxįxš -W,X, =0. 


Gamybos apimtį pažymėję y = x; *, , Šias išraiškas galime perrašyti taip: 


pay=W,3,; 
pby=W4,. 
Išreikšdami x, ir x, gauname 
* apy 
X, = — 
W 
„ 6 
0 
W2 


Tai yra gamybos veiksnių x, ir x, paklausos kaip optimalios gamybos apimties funkcijos. Tačiau vis 
dar turime nustatyti optimalią gamybos apimtį. x, ir x, išraiškas įrašę į Cobbo-Douglaso gamybos 


funkciją gauname išraišką 
a b 
Pa PB 5 
Ww Hi 


u b 
a b| A 
W, W, 
a b 
pa I-u-b pb 1-a-b 
k w W; 


Tai yra Cobbo-Douglaso firmos pasiūlos funkcija. Kartu su veiksnių paklausos funkcijomis ji yra 
pilnas pelno maksimizavimo uždavinio sprendinys. 

Atkreipkite dėmesį į tai, kad pasiūlos funkcija nėra gerai apibrėžta tada, kai firmos masto grąža 
yra pastovi, t. y. kai a + b= I. Tol kol gamybos veiksnių ir gaminio kainos yra suderinamos su 
nuliniu pelnu, firmai su Cobbo-Douglaso technologija nesvarbu, kiek gaminti. 


y iškėlę iš skliaustų gauname 


arba 
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SKYRIUS 


KAŠTŲ 
MINIMIZAVIMAS 


Pelną maksimizuojančios firmos elgseną siekiame studijuoti tiek konkurencinėje, 
tiek nekonkurencinėje aplinkoje. Paskutiniame skyriuje iš karto pradėjome anali- 
zuoti pelną maksimizuojančią elgseną konkurencinėje aplinkoje spręsdami pelno 
maksimizavimo uždavinį. 

Tačiau kai kurių svarbių Žinių galima įgyti 1r einant aplinkiniu keliu. Pelno mak- 
simizavimo uždavinį suskaidysime į dvi dalis. Pirmiausia išnagrinėsime, kaip mi- 
nimizuoti gamybos kaštus esant tam tikrai gamybos apimčiai, paskui sužinosime, 
kaip pasirinkti pelningiausią gamybos apimtį. Šiame skyriuje žengsime pirmąjį 
žingsnį, kitaip tariant, minimizuosime nustatytos gamybos apimties kaštus. 


19.1. Kaštų minimizavimas 


Tarkime, yra du gamybos veiksniai, kainuojantys w, ir w, . Norime rasti pigiausią 
būdą, kaip pagaminti nustatytą produkto kiekį y . Sunaudotus gamybos veiksnių 
kiekius pažymėkime x, ir x,, o firmos gamybos funkciją - f(x,,X,). Tada šį 
uždavinį galime parašyti: 
min w,x, + w,x, taip, kad f(x,,X,)= y. 

Čia vėl galioja tas pat perspėjimas kaip ir praeitame skyriuje — privalome įsi- 
tikinti, kad, skaičiuodami kaštus, įtraukėme visus gamybos kaštus ir viską mata- 
vome ta pačia laiko skale. 
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Kaštų minimizavimo uždavinio sprendinys - minimalūs kaštai būtini norimam 
gaminio kiekiui — priklausys nuo w,, w,ir y. Šį sprendinį galime pažymėti 
c(w,,W,,y). Tai yra mums ypač svarbi kaštų funkcija. Kaštų funkcija 
c(w,,W,, y) rodo minimalius y produkto kiekio gamybos kaštus, kai veiksniai 
kainuoja (w,,w,). 

Kad suprastume uždavinio sprendimą, kaštus ir firmos technologinius apribo- 
jimus pavaizduokime tame pačiame brėžinyje. Izokvantos vaizduoja technologi- 
nius apribojimus — visus X, ir x, derinius, leidžiančius pagaminti y. 

Pavaizduokime visus veiksnių derinius, kainuojančius kažkokius nustatyto dydžio 
kaštus C . Tokie deriniai tenkins sąlygą: 


wX, +tWAX, =C, 


kurią galime pertvarkyti į 


Nesunku pastebėti, kad tai yra tiesė su nuolydžiu —w, /w, ir vertikaliąja atkarpa 
C / w,. Keisdami C dydį, gausime visą šeimą tiesių, vadinamų izokostomis. 
Kiekvienas izokostos taškas kainuoja tokį patį dydį C , o aukštesnė izokosta yra 
susijusi su didesniais kaštais. 

Vadinasi, kaštų minimizavimo uždavinį galime suformuluoti kitaip: surask 1z0kvan- 
tos tašką pačioje kiek įmanoma žemiausioje su ja susijusioje izokostoje. Toks taškas 
pavaizduotas 19.1 paveiksle. 

Įsidėmėkite, kad jei optimalus sprendinys reikalauja naudoti abu veiksnius ir jei 
1zokvanta yra glodi kreivė, tai kaštus minimizuojantis taškas tenkins sąlyčio sąly- 










Optimalus 
pasirinkimas 


Izokostų 
X, nuolydis = -w/w, 
Kaštų minimizavimas. Gamybos 
Izokvanta kaštus minimizuojančių veiksnių 
Flx,, X) = Y derinį žymi izokvantos taškas 
žemiausioje su ja susijusioje 
izokostoje. 19.1 pav. 
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gą: 1zokvantos ir iz0kostos nuolydžiai sutaps. Vartodami 17 skyriaus terminologiją, 
tai galime pasakyti ir kitaip: techninė pakeitimo norma turi būti lygi veiksnių kainų 
santykiui: 
„Ai TRS as, (19.1) 
2 ME, 2 (x 1,42 ) W) 


(Esant kraštiniam sprendiniui, kai naudojamas tik vienas iš dviejų veiksnių, ši 
sąlyga negalios. Jei gamybos funkcija yra “laužyta", tai sąlyčio sąlyga neturi pras- 
mės. Šios išimtys tokios pat kaip ir vartotojo problemos kontekste, todėl joms 
šiame skyriuje ypatingos reikšmės neteiksime.) 

(19.1) lygties algebra nesudėtinga. Panagrinėkime bet kokį gamybos pokytį, 
kuris gaminamo produkto kiekio nepaveiktų. Toks pokytis privalo tenkinti sąlygą 


MP(x, „x; )Ax, + MP, (x, ,x5)Ax, =0. (19.2) 


Atkreipkite, dėmesį, kad Ax, ir Ax, privalo būti priešingų ženklų; jei padidinsime 
pirmojo veiksnio kiekį, tai privalėsime sumažinti antrojo kiekį, kad nepasikeistų 
gamybos apimtis. 

Jei kaštų minimumas jau pasiektas, tai toks pokytis kaštų sumažinti negali, todėl: 


w Ax, + w,Ax, 20. (19.3) 


Dabar panagrinėkime pokytį (-Ax,,-Ax,). Jis taip pat pagamina tą patį produkto 
kiekį ir taip pat negali sumažinti kaštų. Iš to išeina, kad: 


—w Ax, -w,Ax, 20. (19.4) 
Iš (19.3) ir (19.4) išeina: 
wAx, +w,Ax, =0. (19.5) 


Iš (19.2) ir (19.5) lygčių išreikšdami Ax, / Ax, gauname: 


Apo m MAG) 
Ax, Ww, ME, (x, ,x;) 

o tai yra kaštų minimizavimo sąlyga, kurią jau išvedėme pasinaudodami geo- 
metrija. | | 

Atkreipkite dėmesį, kad 19.1 paveikslas šiek tiek primena vartotojo pasirinkimo 
uždavinį, nagrinėtą anksčiau. Nors sprendimas ir atrodytų toks pat, tačiau iš tikrųjų 
tai kitoks uždavinys. Vartotojo uždavinyje tiesė vaizdavo biudžetinį apribojimą, o 
vartotojas judėjo išilgai biudžetinės tiesės, ieškodamas mėgstamiausios padėties. 
Gamintojo uždavinyje izokvanta reiškia technologinį apribojimą, o gamintojas juda 
išilgai izokvantos, ieškodamos optimalios padėties. 
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Kaštus minimizuojantis veiksnių derinys apskritai priklauso nuo gamybos veiksnių 
kainų ir pageidaujamos gamybos apimties. Todėl optimalų veiksnių pasirinkimą ga- 
lime užrašyti X, (W,, W,, y) ir x,(W,,W,, Y) . Jie dar vadinama sąlyginėmis veik- 
snių paklausos funkcijomis, arba išvestinėmis veiksnių paklausomis. Jos 
išreiškia optimalaus firmos veiksnių pasirinkimo priklausomybę nuo kainų ir produk- 
to kiekio esant konkrečiai sąlygai pagaminti produkto kiekį y. 

Ypač įsidėmėkite skirtumą tarp sąlyginių veiksnių paklausų ir pelną maksimi- 
zuojančių paklausų, aptartų ankstesniame skyriuje. Sąlyginės veiksnių paklausos 
rodo kaštus minimizuojantį pasirinkimą, kai yra nustatytas prekės kiekis, kurį rei- 
kia pagaminti, o pelną maksimizuojančios veiksnių paklausos - pelną maksimi- 
zuojantį sprendimą, kai yra nustatyta prekės kaina. 

Sąlyginių veiksnių paklausų betarpiškai stebėti dažniausiai negalima, jos yra 
hipotetinis darinys. Tokios paklausos atsako į klausimą, kokius veiksnių kiekius 
firma naudotų, jeigu norėtų pigiausiai pagaminti nustatytą produkto kiekį. Tačiau 
jos leidžia atskirti optimalaus produkto kiekio pasirinkimo uždavinį nuo efekty- 
viausių kaštų gamybos metodo pasirinkimo uždavinio. 


PAVYZDYS: būdingų technologijų kaštų minimizavimas 


Panagrinėkime tobulųjų pakaitalų technologiją. Čia f(x,,x,) = min(x,, x,) ir, 
norint pagaminti y vienetų produkto, prireiks y vienetų veiksnio X, ir y vienetų 
veiksnio X,. Todėl minimalūs gamybos kaštai yra: 

c(w,„W,,Y)=WY+W,Y =(W, +W,)Y. 

Kas bus, jei turėsime tobulųjų pakaitalų technologiją? Kadangi pirma ir antra 
prekės visiškai pakeičia viena kitą gamyboje, tai aišku, kad firma naudos piges- 
niąją. Kitaip tariant: 

c(w,,W,, Y) = min[w, y, w, y) = min[w,„w, ) y. 

Galiausiai panagrinėkime Cobbo-Douglaso technologiją, išreiškiamą formule 

fl .X,)= X, x; . Šiuo atveju galime pasinaudoti diferencialinio skaičiavimo 


metodais ir parodyti, kad kaštų funkcijos pavidalas yra: 
a b ] 


c(W, : W, : y) ES Kwp*+ wz*b 1 2 


čia K — konstanta, priklausanti nuo a ir b. Išsamus skaičiavimas pateiktas Priede. 


19.2. Atskleistas kaštų minimizavimas 


Prielaida, jog veiksnius firma pasirenka taip, kad minimizuotų gamybos kaštus, 
nulemia pastebėtų pasirinkimų kitimo pobūdį pasikeitus veiksnių kainoms. 
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Tarkime, stebėjome dvi kainų aibes (w,,w;) ir (Ww; ,w;) ir su jomis susijusius 
firmos sprendimus (x,,x;)ir (x; ,x;). Sakykim, abiem atvejais pagaminamas 
tas pat produkto kiekis y . Jei kiekvienas pasirinkimas minimizuoja kaštus, esant 
atitinkamoms kainoms, tai privalo galioti: 


tt t! tos tos 
WwX TW, X, SW X, + W,A, 


W x, + W5X, SW X, + WpA3. 
Jei firma visada pasirenka kaštus minimizuojantį metodą, gamindama y vienetų 
produkto, tai jos spendimai f ir s metu tokias nelygybes privalo tenkinti. Jas 
vadinsime silpnąja kaštų minimizavimo aksioma (WACM - The Weak Axi- 


om of Cost Minimization) . 
Pertvarkysime antrąją nelygybę: 


— WE X, — W5X, SW) X, — W5XA). 
Šią išraišką pridėję prie pirmosios nelygybės, gausime: 
(Ww, — Ww )X +(wW, —-W5)x5 <(W, —W, X, + (W, —- W;)A3. 
Pastarąją pertvarkykime: 
(Ww —W XX —X )+ (Ww; — Ww) —x5) 0. 
Veiksnių paklausų ir kainų pokyčius pažymėję delta simboliais, gausime: 
Aw,Ax, + Aw,Ax, <0. 

Ši lygtis gaunama vien tik iš kaštus minimizuojančios elgsenos prielaidos. Ji 
apriboja galimą firmos elgsenos kitimą, pakitus veiksnių kainoms, kai produkto 
kiekis išlieka nepakitęs. 


Pavyzdžiui, jei pirmos prekės kaina padidėja, o antros —- ne, tai Aw, = ir 
nelygybė pavirsta 


Aw, Ax, <0. 


Pagal šią lygybę, padidėjus pirmojo veiksnio kainai, jo paklausa turi sumažėti — 
sąlyginių paklausų grafikai privalo turėti neigiamą nuolydį. 

Kaip pasikeistų minimalūs kaštai, jei pakeistume uždavinio parametrus? Leng- 
va pastebėti, kad kaštai privalo padidėti, jei padidėja bet kurio veiksnio kaina: jei 
viena prekė pabrangsta, o kita ne, tai minimalūs kaštai negali sumažėti, o apskritai 
padidės. Panašiai, jei firma nuspręstų gaminti daugiau prekės, ir veiksnių kainos 
nepasikeistų, tai firmos kaštai turėtų padidėti. 
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19.3. Gamybos masto grąža ir kaštų funkcija 


Gamybos masto grąžą 17 skyriuje aptarėme gamybos funkcijos kontekste. Pri- 
siminkite, kad technologija pasižymi didėjančia, mažėjančia ar pastovia gamybos 
masto grąža, jei f (fx,,Hx,) yra didesnė, mažesnė ar lygi (f (x,,X,) visiems t > 1. 
Pasirodo, yra glaudus ryšys tarp gamybos masto grąžos, kuria pasižymi gamybos 
funkcija, ir kaštų funkcijos elgsenos. 

Parankiausia pradėti nuo pastovios gamybos masto grąžos. Įsivaizduokime, kad 
jau išsprendėme uždavinį minimaliais kaštais pagaminti vieną vienetą prekės ir 
suradome vienetinę kaštų funkciją c(w,,w,, 1). Kaip būtų galima pigiausiai 
pagaminti y vienetų prekės? Atsakymas labai paprastas: kiekvieno veiksnio su- 
naudotume y kartų daugiau nei gamindami vieną prekės vienetą. Tai reiškia, kad 
minimalūs kaštai, reikalingi pagaminti y vienetų prekės, yra c(w,,w;, 1)y. Taigi, 
esant pastoviai gamybos masto grąžai, gaminio kiekio atžvilgiu kaštų funkcija yra 
tiesinė. 

Kas atsitiks didėjančiai gamybos masto grąžai? Pasirodo, gaminio kiekio atžvilgiu 
šiuo atveju kaštai padidės mažiau nei tiesiškai. Jei firma nusprendžia prekės gaminti 
dvigubai daugiau, tai jai kainuos mažiau nei dvigubai brangiau tol, kol veiksnių 
kainos išlieka pastovios. Tai paprasta didėjančios gamybos masto grąžos pasek- 
mė: firma, visus veiksnius padvigubinusi, gaminio padaro daugiau nei du kartus. 
Todėl, gaminio kiekį norėdama padvigubinti, firma patirs mažiau nei dvigubai dau- 
giau visų sąnaudų. 

Tačiau, kiekvieno veiksnio naudodama dvigubai daugiau, ji tiksliai padvigubintų 
kaštus. Todėl, kiekvieno veiksnio naudojant mažiau nei dvigubai, kaštai padidės 
mažiau nei dvigubai. Kitaip tariant, gaminio kiekio atžvilgiu kaštų funkcija padidės 
mažiau nei tiesiškai. 

Jei technologija pasižymi mažėjančia gamybos masto grąža, gaminio kiekio 
atžvilgiu kaštų funkcija padidės daugiau nei tiesiškai. Jei gaminio kiekis padvigubės, 
tai kaštų bus patirta daugiau nei dvigubai. 

Tai atsiranda iš vidutinių kaštų funkcijos elgsenos. Vidutinių kaštų funkcija 
yra tiesiog vienetiniai kaštai, būtini y kiekiui prekės pagaminti: 


AC(y) = c(W,,W;, Y) | 


Jei technologija pasižymi pastovia gamybos masto grąža, tai, kaip matėme anks- 
čiau, kaštų funkcija turės pavidalą c(w,,w;,y)= c(w,,w>, 1)y. Tai reiškia, kad 
vidutinė kaštų funkcija bus 


c(w,, W;, 1)y 
2 a a c(W, Wo, 1), 
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t. y. vidutiniai gaminio kaštai bus pastovūs ir nepriklausys nuo firmos gaminamo 
prekės kiekio. 

Jei technologija pasižymi didėjančia gamybos masto grąža, tai produkto kiekio 
atžvilgiu kaštai padidės mažiau nei tiesiškai ir todėl vidutiniai gamybos kaštai mažės 
gaminio kiekiui didėjant. 

Kai technologija pasižymi mažėjančia gamybos masto grąža, tai vidutiniai kaš- 
tai didės gaminio kiekiui didėjant. 

Kaip jau matėme anksčiau, konkreti technologija gali turėti didėjančios, pasto- 
vios ir mažėjančios gamybos masto grąžos sritis - gaminio kiekis gali didėti 
greičiau, vienodai ar lėčiau nei firmos gamybos mastas esant skirtingiems prekės 
kiekiams. Panašiai ir kaštų funkcija gali didėti lėčiau, vienodai ar greičiau nei 
firmos gamybos apimtis esant įvairiems prekės kiekiams. Todėl vidutinių kaštų 
funkcija gali mažėti, būti pastovi ar didėti esant skirtingoms gamybos apimtims. 
Šias galimybes kitame skyriuje ištirsime išsamiau. 

Nuo šiol mus labiausiai domins kaštų funkcijos elgsena gamybos apimties kinta- 
mojo atžvilgiu. Veiksnių kainas dažniausiai laikysime duotomis ir nekintamomis, 
todėl manysime, kad kaštai priklauso tik nuo firmos sprendimo, kiek gaminti. Liku- 
sioje knygos dalyje kaštų funkciją rašysime tik kaip gamybos apimties funkciją 
c(y). 


19.4. Ilgo ir trumpo laikotarpių kaštai 


Pagal apibrėžimą kaštų funkcija yra minimalūs kaštai, būtini tam tikram gaminio 
kiekiui. Dažnai būna svarbu skirti minimalius kaštus, kai firma gali rinktis visų 
gamybos veiksnių kiekius, ir minimalius, kai gali rinktis tik kai kurių gamybos veik- 
snių kiekius. 

Trumpą laikotarpį apibrėžėme kaip laikotarpį, kai privalo būti naudojamas bent 
vieno gamybos veiksnio pastovus kiekis. Ilgu laikotarpiu visi veiksniai gali kisti. 
Trumpo laikotarpio kaštų funkcija — tai minimalūs kaštai, būtini pagaminti tam 
tikram prekės kiekiui, pasirenkant vien tik kintamų gamybos veiksnių kiekius. Ilgo 
laikotarpio kaštų funkcija rodo minimalius kaštus konkrečiam prekės kiekiui 
pagaminti pasirenkant visų gamybos veiksnių kiekius. 

Tarkime, trumpu laikotarpiu yra iš anksto nurodytas antro veiksnio kiekis X,, 
kuris ilgu laikotarpiu gali būti pasirenkamas laisvai. Tada trumpo laikotarpio kaštų 
funkcija yra apibrėžiama kaip 


c.(y,X,) = Minw, x, + W,4, 
*į 


taip, kad f(x,,X,)= J. 
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Atkreipkite dėmesį, kad y vienetų prekės minimalūs gamybos kaštai trumpu laiko- 
tarpiu apskritai priklausys nuo pastovaus veiksnio nustatyto kiekio ir kainos. 

Tokį minimizavimo uždavinį nesunku išspręsti, kai turime du veiksnius: randame 
mažiausią x, kiekį iš f(x,,X,) = y. Tačiau jei turime daug gamybos veiksnių, 
kintančių trumpu laikotarpiu, tai prireiks sudėtingesnio skaičiavimo sprendžiant 
kaštų minimizavimo uždavinį. 

Trumpo laikotarpio pirmojo veiksnio paklausos funkcija yra kaštus minimizuo- 
jantis pirmojo veiksnio kiekis. Apskritai ji priklausys ir nuo veiksnių kainų, ir nuo 
pastovių veiksnių kiekių, todėl trumpo laikotarpio veiksnių paklausas rašysime taip: 


X, = A (W,,W,,X,, V), 
X = Aja 
Šios išraiškos tiesiog pasako, kad jei, pavyzdžiui, pastato dydis yra pastovus 
trumpu laikotarpiu, tai darbuotojų skaičius, kurį firma norėtų pasamdyti esant tam 


tikrai kainų aibei ir gamybos apimčiai, priklausys nuo pastato dydžio. 
Atkreipkite dėmesį, kad pagal apibrėžimą trumpo laikotarpio kaštų funkcija yra 
c.(y,X,) = W, X, (W,,W,, X, Y) + W,X,. 
Tai tiesiog pasako, kad y prekės kiekio minimalūs gamybos kaštai yra kaštai, 
kuriuos tenka patirti naudojant gamybos kaštus minimizuojančius veiksnių kiekius. 
Nors tai ir teisinga pagal apibrėžimą, tačiau vis tiek mums pravers. 
Ilgo laikotarpio kaštų funkcija šiame pavyzdyje yra apibrėžta 


c(y)= Minw, x, + W,X, 
X, „X2 


taip, kad f(x,,X,)= J. 


Čia abu veiksniai gali būti pasirenkami laisvai. Ilgo laikotarpio kaštai priklausys tik 
nuo gaminamos prekės kiekio ir veiksnių kainų. Ilgo laikotarpio kaštų funkciją 
užrašome kaip c( y), o veiksnių paklausas — 


X, = X (W,, W,, Y) 
X, = X,(W,,W,, Y). 
Ilgo laikotarpio kaštų funkciją galime užrašyti ir kaip 
c(y) = WX, (Ww, ,W,, Y) + W,X,(W,, W,, VY). 


Kaip ir anksčiau, tai rodo, kad minimalūs kaštai yra kaštai, kuriuos patiria firma, 
naudodama kaštus minimizuojančius veiksnių kiekius. 

Trumpo ir ilgo laikotarpių kaštų funkcijos yra įdomiai susijusios, ir tuo naudosimės 
kitame skyriuje. Kad būtų paprasčiau, tarkime, jog veiksnių kainos — pastovūs 
dydžiai, ir užrašykime 1lgo laikotarpio veiksnių paklausas: 
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x, = X (Y) 
X, =X,(Y). 
Tada ilgo laikotarpio kaštų funkcija gali būti užrašyta taip: 
c(y) =c,(Y, *;(7)). 


Norėdami įsitikinti, jog užrašėme teisingai, pamąstykime, ką tai reiškia. Pagal šią 
lygtį, minimalūs kaštai, kai visi veiksniai kintami, yra minimalūs, kai antrasis veiksnys 
yra pastovus, tačiau tokio kiekio, jog minimizuoja ilgo laikotarpio kaštus. Iš 
to išeina, kad ilgo laikotarpio kintamojo veiksnio paklausa - kaštus minimizuojan- 
tis sprendinys — yra 


x (Ww, ,W;, Y) = X (W,,W5,45 (Y), V). 


Ši lygtis rodo, kad kaštus minimizuojantis kintamojo veiksnio kiekis ilgu laikotarpiu 
yra tas kiekis, kurį firma pasirinktų trumpu laikotarpiu, jei turėtų pastovaus veik- 
snio kiekį minimizuojantį ilgo laikotarpio kaštus. 


19.5. Pastovieji ir kvazipastovieji kaštai 


18 skyriuje atskyrėme pastoviuosius ir kvazipastoviuosius veiksnius. Už pastoviuo- 
sius veiksnius reikia mokėti, nesvarbu, kiek pagaminama prekės ir ar iš viso ga- 
minama. Už kvazipastoviuosius reikia mokėti tik tada, jei firma nusprendžia gaminti 
teigiamą prekės kiekį. 

Panašiai galime apibrėžti 1r pastoviuosius bei kvazipastoviuosius kaštus. Pas- 
tovieji kaštai yra susiję su pastoviaisiais veiksniais: nuo gamybos apimties jie 
nepriklauso ir juos reikia sumokėti, nesvarbu, kiek ir ar iš viso gaminama. Kvazi- 
pastovieji kaštai nuo gamybos apimties taip pat nepriklauso, tačiau juos reikia 
sumokėti tik tada, kai firma nutaria gaminti teigiamą prekės kiekį. 

Pagal apibrėžimą, 1lgu laikotarpiu pastoviųjų kaštų nėra. Tačiau ilgu laikotarpiu 
kvazipastoviųjų kaštų galime rasti. Jei yra būtina išleisti iš anksto nustatytą pinigų 
sumą prieš pagaminant bet kokį prekės kiekį, tai kaštai yra kvazipastovieji. 


19.6. Neatgaunami kaštai 


Neatgaunami kaštai yra pastoviųjų kaštų atmaina. Šią sąvoką lengviausia paaiš- 
kinti tokiu pavyzdžiu. Tarkime, nusprendėte išsinuomoti patalpas metams. Nuo- 
ma, kurią įsipareigojote mokėti, yra pastovieji kaštai, nes jūs privalote ją mokėti 
nepriklausomai nuo prekės kiekio, kurį nuspręsite pagaminti. Sakykim, nutarėte 
atnaujinti patalpas - jas perdažyti ir nupirkti baldus. Dažų kaštai yra pastovieji, 
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bet tai taip yra ir neatgaunami. Baldų kaštai, kita vertus, nėra visiškai neatgau- 
nami, nes baldus įmanoma perparduoti, kai jų jau nebereikės. Tik skirtumas tarp 
naujų ir senų baldų kainos yra neatgaunamas. 

Išdėstykime smulkiau: pasiskolinote 20 000 dolerių metų pradžioje už 10 pro- 
centų palūkanų. Pasirašėte nuomos sutartį ir iš anksto sumokėjote 12 000 dolerių 
nuomą už ateinančius metus. Išleidote 6000 dolerių baldams ir 2000 dolerių dažams. 
Metų gale turite grąžinti 20 000 dolerių paskolą ir 2000 dolerių palūkanų bei par- 
duoti naudotus baldus už 5000 dolerių. 

Jūsų bendrieji neatgaunami kaštai susideda iš 12 000 dolerių rentos, 2000 dole- 
rių palūkanų, 2000 dolerių dažų už ir tik 1000 dolerių už baldus, nes 5000 dolerių 
pradinių išlaidų baldams yra atgaunamos. 

Skirtumas tarp neatgaunamų ir atgaunamų kaštų gali būti gana reikšmingas. 
100 000 dolerių išlaidos penkiems vidutiniams krovininiams automobiliams atrodo 
kaip didelė pinigų suma, bet jei jie gali būti parduoti naudotų automobilių rinkoje už 
80 000 dolerių, tai tikrieji neatgaunami kaštai yra tik 20 000 dolerių. 100 000 
dolerių išlaidos labai specializuotos paskirties presui, turinčiam nulinę perpardavi- 
mo vertę, yra visiškai kitokios, nes šiuo atveju visos išlaidos yra neatgaunamos. 

Paprasčiausia išvengti klaidų, visas išlaidas matuojant kaip srautus: kiek verslas 
kainuos per metus? Tokiu būdu mažiau galimybių užmiršti kapitalinių įrengimų 
perpardavimo vertę ir daugiau galimybių aiškiai atskirti neatgaunamus ir atgauna- 
mus kaštus. 


Santrauka 
1. c(w,,w,, y) kaštų funkcija matuoja minimalius tam tikro prekės kiekio gamy- 
bos kaštus esant tam tikroms veiksnių kainoms. 


2. Firma, darydama sprendimus, privalo paklusti kaštų minimizavimo elgsenos 
suvaržymams, kuriuos galima stebėti. Sąlyginės veiksnių paklausos funkcijos 
privalo turėti neigiamą nuolydį. 

3. Masto grąžos efektas, kuriuo pasižymi gamybinė funkcija, ir kaštų funkcijos 
elgsena yra glaudžiai susiję. Didėjanti masto grąža reiškia mažėjančius viduti- 
nius kaštus, mažėjanti masto grąža — didėjančius vidutinius kaštus, o pas- 
tovi masto grąža — pastovius vidutinius kaštus. 


4. Neatgaunamų kaštų atgauti negalima. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Įrodykite, kad pelną maksimizuojanti firma visada minimizuos kaštus. 
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2. Kaip firma gali sumažinti kaštus nepakeisdama gamybos apimties, jei ji gami- 
na taip, kad MP /w, > MP, /w, ? 


3. Įsivaizduokite, jog firma naudoja du veiksnius, kurie yra tobulieji pakaitalai. 
Kokios yra sąlyginių veiksnių paklausos, jei jie kainuoja tiek pat? 


4. Popieriaus, kurį naudojo kaštus minimizuojanti firma, kaina padidėjo. Firma 
prisitaiko prie šio kainos pasikeitimo, pakeisdama kai kurių veiksnių paklausas, 
tačiau gamybos apimtį išlaiko tą pačią. Kaip pasikeičia firmos naudojamas 
popieriaus kiekis? 

5. Kąatskleisto kaštų minimizavimo teorijos nelygybė sako apie veiksnių kainų 
pokyčius ( Aw, ) ir veiksnių paklausų pokyčius ( Ax; ) esant konkrečiai gamybos 
apimčiai, kai firma naudoja n veiksnių (n> 2)? 


PRIEDAS 


Išnagrinėkime šiame skyriuje pateiktą kaštų minimizavimo uždavinį taikydami optimizavimo me- 
todus, su kuriais susipažinote 5 skyriuje. Tai yra minimizavimo su apribojimu uždavinys, kurį 
užrašome: 


min w,x, + W,4, 
X, „Xp 


taip, kad f(x,,x,)= J. 


Prisiminkite, kad tokį uždavinį galime išspręsti keliais būdais. Apribojimą galime įrašyti į tikslo 
funkciją. Tai galime padaryti, jei turime konkrečią f(x,,x,) funkcinę formą, tačiau nedaug pra- 
verčia kitu atveju. 

Antrasis būdas - Lagrange daugiklių metodas, jis puikiai tinka. Užrašome Lagrange funkciją: 


L-= Ww, X, +W,X, — A(f (x, „x,)- y) 


ir ją diferencijuojame x., x, ir A atžvilgiu. Gauname pirmosios eilės sąlygas: 


sa Gi) Lg 
Ox, 


> S 00 


0x; 


fx,x>)-y=0 
Paskutinė sąlyga - tai tiesiog apribojimas. Galime pertvarkyti dvi pirmąsias sąlygas ir iš antro- 
sios sąlygos padalyti pirmąją: 
Mo Of (x,,x>)/0x; | 
wo Of (x,x)/0x> 


Atkreipkite dėmesį, kad tai ta pati pirmosios eilės sąlyga, kurią išvedėme šiame skyriuje: techninė 
pakeitimo norma privalo būti lygi veiksnių kainų santykiui. 
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Šį metodą pritaikykime Cobbo-Douglaso gamybinei funkcijai: 
OL T 


Tokiu atveju kaštų minimizavimo uždavinys yra 


min w,x, + W2X) 
X, 


taip, kad x(xB = y. 
Turėdami konkrečią funkcinę formą galime spręsti bet kuriuo metodu. Spręsdami pirmuoju x, 
visų pirma išsireikštume kaip x, funkciją: 


X; = (x) 


ir įrašytume į tikslo funkciją, kad gautume minimizavimo be apribojimo uždavinį 
1/6 


minwx, + W( Xx) 
x 


Dabar galėtume diferencijuoti x, atžvilgiu ir, kaip įprasta, gautą išvestinę prilyginti nuliui. Iš 
gautos lygties išsireikštume x, kaip w,, w, ir y funkciją ir gautume sąlyginę x, veiksnio paklausos 
funkciją. Tai nebūtų sunku padaryti, tačiau algebra yra gana paini ir todėl toliau į smulkmenas 


nesileisime. 
Tačiau uždavinį išspręsime Lagrange funkcijos metodu. Trys pirmosios eilės sąlygos yra 


w, = Aaxį "x; 
w, = Abx? x57 
y = X AX5. 
Pirmąją lygtį padauginę iš x,, o antrąją — iš x,, gausime 
wx, = Aax? x = Ay 


w,x, = Abx?xš = Aby, 


todėl 
RE A (19.6) 
Ww 
sa: (19.7) 
W2 


Dabar iš trečiosios lygties išsireikšime A. x, ir x, sprendinius įrašę į pirmosios eilės sąlygas, 


(22) 


Iš šios lygties galime išsireikšti 4 ir gauti gana painią išraišką 


1 
-ap -b b „l-a-b į 75 
A=(a“b"'ww y "J, 


gauname 
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iš kurios ir (19.6) bei (19.7) lygčių gauname galutinius x, ir X, sprendinius. Veiksnių paklausos 
funkcijos turės pavidalą: 
bo 


a k 
Ai u+b u+b u 
x (W,W),Y) = 5 Ww Wa y 


u 


a Uab u zu l 
= u+b a+b „ja+ 
X (W,, W2, Y) = z wi wStP yet, 








Kaštų funkciją galime rasti, užrašę kaštus, kai firma renkasi kaštus minimizuojančius veiksnių 
kiekius. Kitaip tariant, 


c(w,,W2,Y) = Wa (W, W2, Y) + W2X2 (Ww, W2, V). 


Šiek tiek nuobodžios algebros, ir gauname 


„bo zu 
a ua+b a a+b u b S 
c(W,, W), V) = 5 [5 Ww; wzt ys ž 








b b 


(Nesijaudinkite, šios formulės neprireiks galutinio egzamino metu. Ją pateikėme tik norėdami 
parodyti, kaip gaunamas išreikštinis kaštų minimizavimo problemos sprendinys taikant Lagrange 
daugiklių metodą.) 

Atkreipkite dėmesį, kad kaštai didės daugiau, tiek pat ar mažiau negu tiesiškai gamybos apimties 
atžvilgiu, jei a + yra mažiau, lygu ar daugiau už 1. Tai prasminga, nes Cobbo-Douglaso tech- 
nologija pasižymi didėjančia, pastovia ar mažėjančia masto grąža priklausomai nuo 2 + b dydžio. 


20 


SKYRIUS 
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Praeitame skyriuje aprašėme, kaip firma minimizuoja kaštus. Šiame skyriuje šį 
tyrimą tęsime taikydami svarbų geometrinį darinį - kaštų kreivę. Jomis galima 
grafiškai pavaizduoti firmos kaštų funkciją ir jos yra svarbios nagrinėjant, kas 
nulemia optimalų gamybos apimties pasirinkimą. 


20.1. Vidutiniai kaštai 


Apsvarstykime praeitame skyriuje aprašytą kaštų funkciją. Funkcija c(w,, W,, Y) 
rodo minimalius prekės y kiekio gamybos kaštus, kai gamybos veiksnių kainos 
yra (W,,Ww,). Šiame skyriuje taip pat laikysime, jog gamybos veiksnių kainos yra 
pastovios todėl, kad kaštus galėtume rašyti vien tik kaip y funkciją, c(y). 

Kai kurie firmos kaštai nuo gamybos apimties nepriklauso. Kaip matėme 19 
skyriuje, tai yra pastovieji kaštai. Juos reikia sumokėti nepriklausomai nuo firmos 
gamybos apimties. Pavyzdžiui, firma gali daryti hipotekos įmokas, kurios yra pri- 
valomos neatsižvelgiant į tai, kiek ji begamintų. 

"Kiti kaštai kinta kintant gamybos apimčiai: tai kintamieji kaštai. Bendrieji firmos 
kaštai gali būti parašyti kaip kintamųjų kaštų, c,(y), ir pastoviųjų kaštų, F, suma: 


c(y)=c,(y)+ F. 


Vidutinių kaštų funkcija rodo gaminio vieneto kaštus, vidutinių kintamųjų 
kaštų funkcija — gaminio vieneto kintamuosius kaštus, vidutinių pastoviųjų 
kaštų funkcija — gaminio vieneto pastoviuosius kaštus. Iš ankstesnės lygybės 
gauname: 


20.1 pav. 
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AC(y)= ex) V) E = AVC(y)+ AFC()), 
J J V 


čia AVC(y) yra vidutiniai kintamieji, o AFC( y) - vidutiniai pastovieji kaštai. 
Kaip atrodo šios funkcijos? Vidutinių pastoviųjų kaštų funkcija yra paprasčiausia: 
kai y = 0,ji yra begalinė, o y didėjant, vidutiniai pastovieji kaštai artėja prie nulio. 
Tai parodyta 20.1A paveiksle. 

Panagrinėkime kintamųjų kaštų funkciją. Pradėkime nuo nulinės gamybos apimties 
ir pažiūrėkime, kas įvyktų, jei pagamintume vieną vienetą. Kai y=1, vidutiniai 
kintamieji kaštai yra tiesiog vieno vieneto gamybos kintamieji kaštai. Dabar gamy- 
bos apimtį padidinkime iki 2 vienetų. Tikėtina, jog blogiausiu atveju kintamieji ka- 
štai padvigubės, ir todėl vidutiniai kintamieji kaštai nepasikeis. Jei, didėjant gamy- 
bos apimčiai, sugebėtume gamybą organizuoti efektyviau, tai iš pradžių vidutiniai 
kintamieji kaštai net sumažėtų. Tačiau vis tiek turėtume laukti vidutinių kintamųjų 
kaštų padidėjimo. Kodėl? Jei yra pastovieji gamybos veiksniai, tai jie gamybos 
procesą ir suvaržys. 

Įsivaizduokime, kad pastovieji kaštai yra dėl pastovaus dydžio pastato nuomos 
ar hipotekos įmokų. Tada, didėjant gamybos apimčiai, vidutiniai kintamieji kaštai — 
vienetiniai gamybos kaštai — gali kurį laiką išlikti pastovūs. Tačiau pasiekus 
didžiausią pastato pajėgumą, šie kaštai staigiai išaugs; tai nulems 20.1B paveiksle 
nubrėžtos vidutinių kintamųjų kaštų kreivės pavidalą. 


AC AC AC 
AFC AVC AC 


y y y 
A B Cc 


Vidutinių kaštų kreivės. (A) Vidutiniai pastovieji kaštai mažėja didėjant gamybos apimčiai. 


(B) Didėjant gamybos apimčiai didėja ir vidutiniai kintamieji kaštai. (C) Šių dviejų poveikių 
derinys nulemia U pavidalo vidutinių kaštų kreivę. 


Vidutinių kaštų kreivė yra šių dviejų kreivių suma; todėl ji ir turės U pavidalą, 
kaip matyti 20.1C paveiksle. Pradinį vidutinių kaštų sumažėjimą nulemia vidutinių 
pastoviųjų kaštų sumažėjimas; galutinį vidutinių kaštų padidėjimą - vidutinių kin- 
tamųjų kaštų padidėjimas. Šių dviejų poveikių derinys nulemia brėžinyje pavaizduotą 
U pavidalą. 
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20.2. Ribiniai kaštai 


Mus domina dar viena kaštų kreivė - ribinių kaštų kreivė. Ji rodo kaštų pokytį 
dėl tam tikro gamybos apimties pokyčio. Kitaip tariant, gaminant bet kokį prekės 
kiekį, galima paklausti, kaip pasikeis kaštai, jei gamybos apimtį pakeisime tam 
tikru Dy kiekiu: 


MC(y) = 16 „Cy+AY)- (y) 


Ay 


Ribinių kaštų apibrėžimą taip pat galėtume parašyti taikydami kintamųjų kaštų 
funkciją: 


MC(y)= C 2. C „Y+AV)-0) 


Ay 


Tai ekvivalentiška pirmajam apibrėžimui, nes c(y) =c,(y) + F ,o pastovieji ka- 
štai F, keičiantis y, nesikeičia. 

Apie Dy dažnai galvojame kaip apie vieną gaminio vienetą, ir tada ribiniai kaštai 
rodo kaštų pokytį, pagaminus vienu diskrečiu gaminio vienetu daugiau. Jei galvo- 
jama apie diskrečiųjų prekių gamybą, tai, gaminant y vienetų, ribiniai kaštai yra 
c(y)-c(y-1). Taip galvoti apie ribinius kaštus dažnai patogu, tačiau kartais 
galima apsirikti. Atsiminkite, kad ribiniai kaštai matuoja kitimo greitį: kaštų pokyčio 
i1r gamybos apimties pokyčio santykį. Jei gamybos apimties pokytis yra vienas 
vienetas, tai ribiniai kaštai yra tiesiog kaštų pokytis, tačiau iš tikrųjų tai yra pokyčio 
norma padidinus gamybos apimtį vienu vienetu. 

Kaip galėtume šią ribinių kaštų kreivę pavaizduoti ankstesniame brėžinyje? Visų 
pirma atkreipkite dėmesį štai į ką. Pagal apibrėžimą, jei nieko nepagamina, kin- 
tamieji kaštai yra lygūs nuliui. Todėl pagamintam pirmajam prekės vienetui 

MC(I) = LD 0) AVCa. 

Todėl pagaminto pirmojo mažo vieneto ribiniai kaštai yra lygūs prekės vieneto 
vidutiniams kintamiesiems kaštams. 

Dabar tarkime, jog gaminame srityje, kurioje vidutiniai kintamieji kaštai mažėja. 
Tada ten tr ribiniai kaštai turėtų būti mažesni už vidutinius kintamuosius. Tai tas 
pat, kaip, norint sumažinti vidurkį, reikia pridėti mažesnius už vidurkį skaičius. 

Pagalvokite apie skaičių seką, išreiškiančią vidutinius skirtingų gamybos apimčių 
kaštus. Jei vidurkis mažėja, tai kiekvieno papildomai pagaminto vieneto kaštai yra 
mažesni už iki tol buvusį vidurkį. 

Taip pat srityje, kurioje vidutiniai kintamieji kaštai didėja, ribiniai kaštai turi būti 
didesni už vidutinius kintamuosius - būtent didesni ribiniai kaštai didina vidurkį. 


20.2 pav. 
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Todėl žinome, jog ribinių kaštų kreivė privalo būti žemiau vidutinių kintamųjų 
kaštų kreivės į kairę nuo pastarosios minimumo ir aukščiau kintamųjų kaštų kreivės 
į dešinę. Tai reiškia, kad ribinių kaštų kreivė privalo kirsti vidutinių kintamųjų kaš- 
tų kreivę jos minimumo taške. 

Taip pat galime pagrįsti ir vidutinių kaštų kreivę. Jei vidutiniai kaštai mažėja, tai 
ribiniai turi būti už juos mažesni, o jei vidutiniai kaštai didėja, tai ribiniai turi būti už 
juos didesni. Tai leidžia nubrėžti tokią ribinių kaštų kreivę, kaip parodyta 20.2 
paveiksle. 

Pakartokime svarbias savybes: 

+ Vidutinių kintamųjų kaštų kreivė iš pradžių gali turėti neigiamą nuolydį, bet nebū- 
tinai. 

+ Vidutinių kaštų kreivė iš pradžių mažės dėl mažėjančių pastoviųjų kaštų, tačiau 
vėliau didės dėl didėjančių vidutinių kintamųjų kaštų. 

+ Pirmojo gamybos vieneto ribiniai kaštai ir vidutiniai kintamieji kaštai yra lygūs. 

+ Ribinių kaštų kreivė tiek vidutinių kintamųjų kaštų kreivę, tiek vidutinių kaštų 
kreivę kerta minimumo taške. 


AC 
AVC 
MC AC 
MC 
AVC 

Kaštų kreivės: vidutinių 

(AC), vidutinių kintamųjų 

(AVC), ribinių (MC). 

y 


20.3. Ribiniai ir kintamieji kaštai 


Skirtingas kreives sieja ir kiti sąryšiai. Štai vienas nelabai akivaizdus: pasirodo, 
plotas po ribinių kaštų kreive iki y rodo prekės y vienetų gamybos kintamuosius 
kaštus. Kodėl taip yra? 
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Ribinių kaštų kreivė išmatuoja kiekvieno papildomo prekės vieneto gamybos 
kaštus. Jei sudėsime kiekvieno vieneto gamybos kaštus, tai gausime bendruosius 
gamybos kaštus — išskyrus pastoviuosius kaštus. 

Tai galime pagrįsti tiksliau, kai prekė gaminama diskrečiaisiais kiekiais. Pir- 
miausia atkreipkite dėmesį, jog 


C,() =[c,()-c,(- 0] +, (v-I-c,(y-2)] +... + [c, (I) —c, (0). 


Tai yra teisinga, nes c,(0) = 0,0 visi viduriniai nariai susiprastina; t. y. antrasis 
narys susiprastina su trečiuoju, ketvirtasis — su penktuoju ir t.t. Tačiau kiekvienas 
šios sumos narys yra ribiniai kaštai esant skirtingoms gamybos apimtims: 


c,(y)= MC(y-1)+MC(y-2)+...+ MC(0). 


Todėl kiekvienas sumos narys yra stačiakampio, kurio aukštis MC( y) ir pagrin- 
das lygus vienetui, plotas . Visų šių stačiakampių suma yra plotas po ribinių kaštų 
kreive, kaip matyti 20.3 paveiksle. 


MC MC 


Ribiniai ir vidutiniai kintamieji kaštai. 
Plotas po ribinių kaštų kreive yra 
kintamieji kaštai. 20.3 pav. 





PAVYZDYS: tam tikros kaštų kreivės 

Panagrinėkime kaštų funkciją c(y) = y" +1. Galime išvesti tokias kreives: 
+ kintamųjų kaštų: c,(y) = y" 

* pastoviųjų kaštų: c,(y)=1 

+ vidutinių kintamųjų kaštų: AVC(y) = y*/y = y 


* vidutinių pastoviųjų kaštų: AFC(y) = 1/y 


2 
* vidutinių kaštų: AC(y) = Čuždų iaiė 
Y 


Y 





* ribinių kaštų: MC(y) = 2y 


20.4 pav. 
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Visos jos akivaizdžios, išskyrus paskutinę, kuri taip pat turėtų būti akivaizdi, jei 
mokate diferencijuoti. Jei kaštų funkcija yra c(y) = y“ + F „tairibinių kaštų funk- 
cija - MC( y) = 2y.. Įsiminkite, jei šio fakto nežinojote — tai teks taikyti sprendžiant 
uždavinius. 

Kaip atrodo šios kreivės? Jas lengviausia nubrėžti iš pradžių nubrėžiant viduti- 
nių kintamųjų kaštų kreivę, ji yra vienetinio nuolydžio tiesė. Taip pat paprasta 
nubrėžti ir ribinių kaštų kreivę, ji taip pat yra tiesė su nuolydžiu, lygiu 2. 

Vidutinių kaštų kreivė pasiekia savo minimumą tada, kai vidutiniai kaštai tampa 
lygūs ribiniams kaštams, t. y. 


L, 
Y 


Iš šios lygties galime gauti y... = 1. Kai y= I, vidutiniai kaštai yra 2, jie taip pat 
yra ir ribiniai kaštai. Galutinis vaizdas parodytas 20.4 paveiksle. 


AC 
MC MC 


AVC 
AC 
AVC 


! 
l 
Kaštų kreivės. c(y)= y“ +1 
kaštų kreivės. 

1 Ą 


PAVYZDYS: dviejų gamyklų ribinių kaštų kreivės 


Tarkime, jog yra dvi gamyklos, kurių kaštų funkcijos skirtingos - c,(y,) ir c,(y,). 
Norite pigiausiu būdu pagaminti y vienetų prekės. Kiekvienoje gamykloje jūs norė- 
tumėte pagaminti kažkokį prekės kiekį. Kiek turėtumėte gaminti kiekvienoje 
gamykloje? 

Sudarome minimizavimo uždavinį: 


min c,(y,) + c;(Y;) 


taip, kad y, +y,=y. 
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Kaip jį išspręsti? Pasirodo, gamybos apimtys abiem gamykloms paskirstytos 
optimaliai, jei ribiniai gamybos kaštai pirmoje ir antroje gamyklose yra lygūs. Norė- 
dami tai įrodyti, įsivaizduokite, kad ribiniai kaštai nėra lygūs. Tada apsimokėtų 
šiek tiek gamybos apimties perkelti iš gamyklos, turinčios didesnius ribinius kaš- 
tus, į gamyklą, turinčią mažesnius ribinius kaštus. Jei gamybos apimties paskirsty- 
mas yra optimalus, tai gamybos apimties perkėlimas iš vienos gamyklos į kitą 
kaštų nesumažins. 

c(y) pažymėkime kaštų funkciją, rodančią pigiausią būdą pagaminti y vienetų, 
t.y. y vienetų gamybos kaštus, kai gamybos apimtis tarp gamyklų paskirstyta ge- 
riausiai. Ribiniai papildomo vieneto gamybos kaštai turėtų būti tokie patys, nesvarbu, 
kurioje gamykloje tą vienetą gamintume. 

Dvi ribinių kaštų kreivės, MC (y,) ir MC.(y,), pavaizduotos 20.5 paveiksle. 
Abiejų gamyklų, paimtų kartu, ribinių kaštų kreivė yra horizontali dviejų ribinių 
kaštų kreivių suma, pavaizduota 20.5C paveiksle. 


RIBINIAI RIBINIAI RIBINIAI 
KAŠTAI KAŠTAI KAŠTAI 





y, Y, y, y; At y, t V, 
A B C 
Firmos, turinčios dvi gamyklas, ribiniai kaštai. Dešinėje esanti galutinė ribinių kaštų kreivė 
yra kairėje esančių dviejų gamyklų ribinių kaštų kreivių horizontali suma. 


Esant kiekvienam nustatytam ribinių kaštų dydžiui c, y" ir y," pagaminsime taip, 
kad MC(y/) = MC,(y,) = c ir turėsime y“ + y," vienetų pagamintos prekės. 
Todėl, esant bet kokiems ribiniams kaštams c, pagamintas kiekis yra gamybos 
apimčių suma, kai ribiniai pirmos gamyklos kaštai lygūs c ir antros gamyklos ri- 
biniai kaštai lygūs c, t. y. horizontali ribinių kaštų kreivių suma. 


20.4. Ilgo laikotarpio kaštai 


Iki šiol firmos pastoviuosius kaštus apibūdinome kaip kaštus, susijusius su mokėji- 
mais veiksniams, kurių kiekių trumpu laikotarpiu firma negali pasirinkti. Ilgu laiko- 
tarpiu firma gali pasirinkti savo „pastoviųjų“ veiksnių kiekius - jie jau nebe pas- 
tovūs. 


20.5 pav. 
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Žinoma, ilgu laikotarpiu vis dar gali būti kvazipastovieji veiksniai. Technologija 
gali būti tokia, jog, norint pagaminti bet kokį teigiamą kiekį, reikia sumokėti kažkokius 
kaštus. Tačiau ilgu laikotarpiu pastoviųjų kaštų nebėra ta prasme, kad visada gali- 
ma pagaminti nulinį kiekį vienetų už nulinius kaštus — baigti verslą visada įmano- 
ma. Jei ilgu laikotarpiu yra kvazipastoviųjų veiksnių, tai vidutinių kaštų kreivė turės 
U pavidalą, taip pat kaip ir trumpu laikotarpiu. Tačiau, pagal ilgo laikotarpio 
apibrėžimą, ilgu laikotarpiu visada įmanoma pagaminti nulinį kiekį prekės už nuli- 
nius kaštus. 

Ką reiškia ilgas laikotarpis, žinoma, priklauso nuo analizuojamo uždavinio. Jei 
pastovusis veiksnys būtų gamyklos dydis, tai ilgas laikotarpis būtų toks, per kurį 
firma pakeistų gamyklos dydį. Jei pastovusis veiksnys yra sutartiniai įsipareigoji- 
mai mokėti algas, tai ilgas laikotarpis - kiek firmai užtruktų pakeisti darbo jėgos 
dydį. 

Išsamiau nagrinėdami tarkime, jog pastovusis veiksnys yra gamyklos dydis, jį 
pažymėkime k. Firmos, turinčios k kvadratinių pėdų gamyklą, trumpo laikotarpio 
kaštų funkciją pažymėkime c (y,k), čia indeksas s reiškia „trumpu laikotarpiu“, 
o k reiškia tą pat, ką A, 19 skyriuje. 

Kiekvienai tam tikrai gamybos apimčiai bus koks nors gamyklos dydis, kuris 
bus optimalus tokio prekės kiekio gamybai. Tokį gamyklos dydį pažymėkime k(y). 
Tai yra sąlyginė veiksnio paklausa kaip gamybos apimties funkcija. (Žinoma, ji 
taip pat priklausys nuo gamyklos dydžio kainos ir kitų gamybos veiksnių kainų, bet 
į tai nekreipsime dėmesi0.) Tada, kaip jau matėme 19 skyriuje, firmos ilgo laiko- 
tarpio kaštų funkcija yra c (y, k(y)). Tai bendrieji y gamybos apimties kaštai, kai 
firma optimaliai gali pasirinkti savo gamyklos dydį. Firmos ilgo laikotarpio kaštų 
funkcija yra tiesiog trumpo laikotarpio kaštų funkcija, kai pastoviojo veiksnio 
reikšmė yra optimali: 


c(y)=c,(y,k(y)). 


Pasižiūrėkime, kaip tai atrodo grafiškai. Pasirinkime gamybos apimtį y* ,o k* 
= k(y*) tebūna optimalus gamyklos dydis tokiai gamybos apimčiai. Trumpo laiko- 
tarpio kaštų funkcija k* dydžio gamyklai yra c (y, k*), o ilgo laikotarpio kaštų 
funkcija yra kaip ir anksčiau — c(y) = c.(y, k(y)). 

Dabar atkreipkite dėmesį į svarbią savybę, jog y gamybos apimties trumpo 
laikotarpio kaštai visada privalo būti ne mažesni už y gamybos apimties ilgo laiko- 
tarpio kaštus. Kodėl? Trumpu laikotarpiu firma turi pastovaus dydžio gamyklą, o 
ilgu laikotarpiu gamyklos dydį ji gali pasirinkti laisvai. Ji visada gali pasirinkti k* 
dydžio gamyklą ilgu laikotarpiu, todėl kaštai niekada negali būti didesni už c(y, k*), 
jei Y gaminama optimaliai. Tai reiškia, kad firmai, pasirenkančiai gamyklos dydį, 
turėtų būti bent jau tiek pat gerai kaip ir tada, kai gamyklos dydis pastovus. Todėl 


c(y)Sc,(y,k') 
esant visoms y apimtims. 
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AC 
sAC = UK) 
y 


LAC < S 0 
y 


Trumpo ir ilgo laikotarpių 

vidutiniai kaštai. Viduti- 

nių trumpo laikotarpio 

kaštų kreivė turi liesti 

vidutinių ilgo laikotarpio 

kaštų kreivę. 20.6 pav. 





y* y 


Vienu ypatingu atveju, kai gamybos apimtis yra y*, žinome, kad 
c(y')=c,(y k). 


Kodėl? Todėl, kad esant y*, optimalus gamyklos dydžio pasirinkimas yra K*. 
Todėl y* ilgo laikotarpio kaštai ir trumpo laikotarpio kaštai yra tokie pat. 

Jei trumpo laikotarpio kaštai visada yra didesni už ilgo laikotarpio kaštus ir jiems 
lygūs esant vienai gamybos apimčiai, tai reiškia, jog vidutiniai trumpo ir ilgo laiko- 
tarpių kaštai turi tą pačią savybę: AC(y) £ AC (y, k*) ir AC(y*) = AC (y*, k*). Iš 


to išeina, kad vidutinių trumpo laikotarpio kaštų kreivė yra visada aukščiau viduti- 


AC 


Trumpo laikotarpio 
vidutinių kaštų 
kreivės 





Ilgo laikotarpio Trumpo ir ilgo 

vidutinių kaštų laikotarpių vidutiniai 

kreivė kaštai. Vidutinių ilgo 

laikotarpio kaštų kreivė 

yra vidutinių trumpo 

laikotarpio kaštų 

kreivių gaubtinė. 20.7 pav. 





20.8 pav. 
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nių ilgo laikotarpio kaštų kreivės, o jos susiliečia vieninteliame taške y*. Todėl 
vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė (LAC) ir vidutinių trumpo laikotarpio kaštų 
kreivė (SAC) tame taške turi liestis, kaip parodyta 20.6 paveiksle. 

Taip pat gahme nagrinėti ir esant kitoms gamybos apimtims. Tarkime, jog pasi- 
renkame apimtis Y,, Y,,..., Y,, 1r jas atitinkančius gamyklų dydžius k, = k(y,), k, 
= k(y,), ..., k. = k(y,). Tada gautume 20.7 paveiksle parodytą vaizdą. Apiben- 
drindami šį paveikslą, galėtume pasakyti, kad vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė 
yra apatinė vidutinių trumpo laikotarpio kaštų kreivių gaubtinė. 


20.5. Diskretieji gamyklos dydžiai 


Prieš tai darėme numanomą prielaidą, jog skirtingus gamyklos dydžius galime 
pasirinkti kaip tolydųjį skaičių. Todėl kiekviena skirtinga gamybos apimtis turėjo 
vienintelį susijusį optimalų gamyklos dydį. Tačiau taip pat galime apsvarstyti, kas 
atsitiktų, jei būtų galima rinktis tik iš keleto galimų gamyklos dydžių. 

Pavyzdžiui, keturi skirtingi pasirinkimai k,, k,, k, ir k,. 20.8 paveiksle pavaizda- 
vome vidutinių kaštų kreives, susijusias su šiais gamyklų dydžiais. 

Kaip galėtume nubrėžti vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivę? Atsiminkime, kad 
ją gauname optimaliai parinkę k. Šiuo atveju tai nėra sunku padaryti: yra tik keturi 
skirtingi gamyklos dydžiai, todėl surandame dydį su mažiausiais susijusiais kaštais 
ir jį pasirenkame, t. y. kiekvienai gamybos apimčiai y parenkame tokį gamyklos 
dydį, kad tą prekės kiekį pagamintume su mažiausiais kaštais. 


AC 


Trumpo laikotarpio 
vidutinių kaštų 
kreivės 





Ilgo laikotarpio 
vidutinių kaštų 
kreivė 


Diskretieji gamyklos 
dydžiai. Kaip ir anksčiau, 
ilgo laikotarpio kaštų 
kreivė yra apatinė trumpo 
laikotarpio kaštų kreivių 
gaubtinė. 
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Todėl vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė bus apatinė trumpo laikotarpio viduti- 
nių kaštų gaubtinė, kaip parodyta 20.8 paveiksle. Atkreipkite dėmesį, jog šis 
paveikslas kokybiškai parodo tą pat, ką ir 20.7 paveikslas: vidutiniai trumpo laiko- 
tarpio kaštai visada yra ne mažesni už vidutinius ilgo laikotarpio kaštus, jie yra 
lygūs esant tokiai gamybos apimčiai, kad pastoviojo veiksnio paklausa ilgu laiko- 
tarpiu sutampa su turimu pastoviojo veiksnio kiekiu. 


20.7. Ribiniai ilgo laikotarpio kaštai 


Paskutiniame poskyryje matėme, kad vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė yra 
apatinė vidutinių trumpo laikotarpio kaštų kreivių gaubtinė. Ką tai reiškia ribi- 
niams kaštams? Visų pirma apsvarstykime diskrečiųjų gamyklos dydžių atvejį. 
Tada ribinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė susideda iš atitinkamų ribinių trumpo 
laikotarpio kaštų kreivių dalių, kaip parodyta 20.9 paveiksle. Kiekvienai gamybos 
apimčiai randame atitinkamą vidutinių trumpo laikotarpio kaštų kreivę, o po to 
ieškome su ja susijusių ribinių kaštų. 


AC 
MC, MC, MC, 
SAC, SAC 
3 
SAC 
Ribiniai ilgo laikotarpio 
kaštai. Esant diskretiesiems 
: pastoviojo veiksnio dydžiams, 
MI 1 


"10 . firma pasirinks vidutinius 
X I i kaštus minimizuojantį | 

Iis555 Kštaibio pastoviojo veiksnio kiekį. | 
vidutiniai kaža; TOdė! ribinių ilgo laikotarpio 
kaštų kreivė susidės iš ribinių 
trumpo laikotarpio kaštų 
kreivių, susijusių su kiekvienu 
skirtingu pastoviojo veiksnio 
kiekiu, įvairių dalių. 





AC, 


1 


AC 


2 


AC 


3 


Tai turi būti teisinga nepriklausomai nuo to, kiek yra skirtingų gamyklos dydžių, 
todėl tolydusis atvejis atrodo panašiai kaip 20.10 paveiksle. Bet kokios y gamy- 
bos apimties ilgojo laikotarpio ribiniai kaštai turi būti lygūs trumpojo laikotarpio 
ribiniams kaštams, susijusiems su gamyklos dydžiu, kuris yra optimalus y gamy- 
bos apimčiai. 


20.9 pav. 


20.10 pav. 
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AC 
MC SMC SAC LMC 
LAC 
Ni 
| 
Ribiniai ilgo laikotarpio 
| kaštai. Ryšys tarp ribinių 
ilgo ir trumpo laikotarpių 
| kaštų, kai galima pasirinkti 
tolydųjį pastoviojo veiksnio 
, kiekį. 
y" y 
Santrauka 
1. Vidutiniai kaštai susideda iš vidutinių kintamųjų kaštų ir vidutinių pastoviųjų 


kaštų sumos. Didėjant gamybos apimčiai, vidutiniai pastovieji kaštai visada 
mažėja, o vidutiniai kintamieji kaštai paprastai didėja. To pasekmė - U pavida- 
lo vidutinių kaštų kreivė. 


Ribinių kaštų kreivė yra žemiau vidutinių kaštų kreivės, kai vidutiniai kaštai 
mažėja, ir aukščiau vidutinių kaštų kreivės, kai vidutiniai kaštai didėja. Todėl 
ribiniai kaštai turi būti lygūs vidutiniams kaštams vidutinių kaštų minimumo 
taške. 


3. Plotas po ribinių kaštų kreive - kintamieji kaštai. 


„ Vidutinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė yra apatinė vidutinių trumpo laikotarpio 


kaštų kreivių gaubtinė. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


„ Kurie teiginiai yra teisingi? (1) vidutiniai pastovieji kaštai niekada nedidėja 


didėjant gamybos apimčiai; (2) vidutiniai bendrieji kaštai visada yra ne mažesni 
už vidutinius kintamuosius kaštus; (3) vidutiniai kaštai niekada negali didėti, jei 
ribiniai kaštai mažėja. 


„ Firma gamina tokią pačią prekę dviejose gamyklose. Kaip ji galėtų sumažinti 


kaštus ir gaminti tiek pat, jei ribiniai kaštai pirmoje gamykloje viršija ribinius 
kaštus antrojoje? 
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3. Ilgu laikotarpiu firma, turėdama gamyklą, kurios dydis yra optimalus tam 
tikrai gamybos apimčiai, visada gamina su mažiausiais vidutiniais kaštais. 
Taip ar ne? 


PRIEDAS 


Šiame skyriuje teigėme, jog vidutiniai kintamieji ir ribiniai pirmojo prekės vieneto kaštai yra lygūs. 
Diferencialinio skaičiavimo požiūriu, 

e, : 

lim 2:9) =limc'(y). 

y—0 y y—0 

Kairioji išraiškos pusė neapibrėžta, kai y = 0. Tačiau jos riba yra apibrėžta ir ją galime apskai- 

čiuoti taikant I'Hopital taisyklę, teigiančią, jog jei trupmenos ir skaitiklis, ir vardiklis artėja prie 
nulio, tai jos ribą galima rasti apskaičiavus skaitiklio ir vardiklio išvestinių ribas. Pritaikę šią tai- 
syklę, gauname 


lim £-00) — Jim,ode, (y)dy C(0) 


0 yo limp dy/dy l 





o tai patvirtina ankstesnį teiginį. 
Taip pat teigėme, jog plotas po ribinių kaštų kreive yra vidutiniai kaštai. Tai nesunku parodyti 
pagal esminę diferencialinio skaičiavimo teoremą. Kadangi 


ucy)- 22, 
dy 


tai plotas po ribinių kaštų kreive yra lygus 
" dc. (x) 
| D d=0,(9)-2,(0)=<,() 
o dx 


Ilgo ir trumpo laikotarpių kaštų kreivių geometrinis nagrinėjimas yra gana aiškus, tačiau kokia jo 
ekonominė prasmė? Pasirodo, ją įžvelgti gerai padeda diferencialinis skaičiavimas. Pagrindimas yra 
paprastas. Ribiniai gamybos kaštai yra kaštų pokytis, kuris atsiranda pakeitus gamybos apimtį. 
Trumpu laikotarpiu privalome išlaikyti pastovų gamyklos dydį (ar bet ką kita), o ilgu laikotarpiu jį 
galime pasirinkti laisvai. Todėl ribinių ilgo laikotarpio kaštų kreivė susideda iš dviejų dalių: kaštų 
pokyčio išlaikant pastovų gamyklos dydį ir kaštų pokyčio pasirenkant gamyklos dydį. Tačiau jei 
gamyklos dydis yra parinktas optimaliai, tai paskutinė dalis turi būti lygi nuliui! Taigi ilgo ir trumpo 
laikotarpių kaštai turi būti lygūs. 

Matematinis įrodymas grindžiamas sudėtinės funkcijos diferencijavimo taisykle. Pritaikome sky- 
riuje pateiktą apibrėžimą 


c(y)=c,(y,k(y)). 


Diferencijuodami y atžvilgiu gauname 


de(y) „9c,(y,k) , 9c, (y, K) ky) 
dy Jy Ok Oy | 
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Norėdami apskaičiuotume šios išraiškos reikšmę esant tam tikrai gamybos apimčiai y“ ir su ja 
susijusiam optimaliam gamyklos dydžiui k“ = k(y"), žinome, jog 


ac (y k) 


0, 
ok 


"nes tai yra būtinoji pirmosios eilės sąlyga, kad k“ būtų kaštus minimizuojantis gamyklos dydis 
esant y“. Taigi antrasis išraiškos narys susiprastina ir lieka tik ribiniai trumpo laikotarpio kaštai: 
de(y“) S ac (y k") 

dy y 


21 


SKYRIUS 


FIRMOS PASIULA 


Šiame skyriuje išmoksime išvesti konkurencinės firmos pasiūlos kreivę iš jos kaš- 
tų funkcijos taikydami pelno maksimizavimo modelį. Tačiau iš pradžių turime pa- 
vaizduoti pačią rinkos aplinką, kurioje firma veikia. 


21.1. Rinkos aplinka 


Kiekviena firma privalo nuspręsti du svarbius dalykus — kiek gaminti ir kokią 
nustatyti kainą. Jei nebūtų pelną maksimizuojančią firmą varžančių apribojimų, tai 
ji nustatytų laisvai pasirinktą aukštą kainą ir gamintų laisvai pasirinktą didelį kiekį 
prekės. Tačiau jokia firma neveikia apribojimų nevaržomoje aplinkoje. Jie yra 
dvejopi. 

Firma pirmiausia turi atsižvelgti į technologinius apribojimus, kuriuos glaus- 
tai išreiškia gamybos funkcija. Yra įmanomi tik tam tikri sąnaudų bei pagamintų 
produktų deriniai ir netgi labiausiai pelno siekianti firma privalo paklusti fizinio 
pasaulio tikrovei. Mes jau aptarėme, kaip glaustai išreikšti technologinius apribo- 
jimus ir žinome, kaip jie nulemia ekonominius apribojimus, glaustai apibūdina- 
mus kaštų funkcija. 

Tačiau dabar pradėkime nuo naujo apribojimo arba nuo seno, bet kitu požiūriu. 
Tai rinkos apribojimas. Firma gali gaminti, kas tik fiziškai įmanoma, ir nustatyti 
kokią tik nori kainą, bet gali parduoti tik tiek, kiek žmonės nori pirkti. 

Nustačiusi p kainą firma gali parduoti tam tikrą gaminio kiekį x. Priklausomy- 
bę tarp nustatytos kainos ir parduoto gaminio kiekio vadinsime firmos paklau- 
sos kreive. 
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Jeigu rinkoje būtų tik viena firma, jos paklausos kreivę pavaizduotume labai 
lengvai — tai būtų tiesiog rinkos paklausos kreivė, kurią aptarėme ankstesniuose 
skyriuose apie vartotojo elgseną. Ji rodo, kiek prekės žmonės nori nusipirkti, 
esant skirtingoms kainoms. Todėl paklausos kreivė glaustai išreiškia rinkos apri- 
bojimus, į kuriuos turi atsižvelgti firma, gaminanti visai rinkai. 

Tačiau, esant ir kitoms firmoms, rinkoje atskirą firmą varžys jau kitokie apribo- 
jimai: ji turi nuspėti, kaip elgsis kitos firmos, jai nustačius tam tikrą savo gaminio 
kainą ar kiekį. 

Toks uždavinys nelengvas nei firmoms, nei ekonomistams. Yra daugybė sprendi- 
mo būdų ir mes bandysime juos sistemingai išnagrinėti. Terminu rinkos aplinka 
apibūdinsime firmų reakciją į varžovų sprendimus, nustatant gaminio kainą ar 
gamybos apimtį. 

Šiame skyriuje nagrinėsime pačią paprasčiausią rinkos aplinką —- grynąją 
konkurenciją. Su ja naudinga lyginti kitas rinkos aplinkas, tačiau ji įdomi ir pati 
savaime. Pirmiausia pateiksime ekonomistų vartojamą grynosios konkurencijos 
apibrėžimą, paskui pabandysime jį pagrįsti. 


21.2. Grynoji konkurencija 


Ne ekonomistui žodis konkurencija siejasi su įtemptomis varžybomis. Todėl stu- 
dentus dažnai nustebina tai, kad ekonomistų vartojamas konkurencijos apibrėžimas 
atrodo toks pasyvus — grynosios konkurencijos rinkoje kiekviena firma mano, 
kad jos gaminamos prekės kiekis rinkos kainos nepaveikia, ir firma turi rūpintis 
tuo, kiek prekės gaminti. Viskas gali būti parduota už tą pačią kainą, tai yra rinkos 
kainą, nesvarbu, kiek ji bepagamintų. 

Kokiai aplinkai esant taip manyti būtų protinga? Tarkime, ūkio šaka sudaryta iš 
daugybės firmų, gaminančių identišką prekę, ir kiekviena iš jų yra tik maža rinkos 
dalis. Gana geras pavyzdys - Jungtinių Valstijų kviečių rinka. Tūkstančiai ferme- 
rių augina kviečius, bet netgi stambiausi: iš jų pagamina tik be galo mažą dalį 
bendrosios pasiūlos. Šiuo atveju bet kuri firma elgsis protingai manydama, kad 
rinkos kaina yra nulemta iš anksto. Kviečius auginančiam fermeriui nereikia rūpin- 
tis, kokią kainą nustatyti savo prekei, —- norėdamas išvis kiek nors parduoti, jis 
privalo parduoti už rinkos kainą. Fermeris paklūsta jau nustatytai kainai — belie- 
ka rūpintis, kiek pagaminti. | 

Tokia padėtis — identiškas produktas ir daugybė mažų firmų — yra klasikinis 
pavyzdys, kai paklūstančio kainai elgsena yra prasminga. Bet tai nėra vienintelis 
atvejis, kada kainai paklusti įmanoma. Netgi jei rinkoje yra tik keletas firmų, jos 
vis tiek gali manyti, jog rinkos kainos paveikti neįmanoma. 

Pažiūrėkime į pastovią gendančios prekės pasiūlą - tarkime, tai šviežios Žuvies ar 
skintų gėlių turgus. Net jei šioje rinkoje yra tik trys ar keturi pardavėjai, kiekvienas 
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Rinkos 
paklausa 


Konkurencinės firmos 

paklausos kreivė. Esant 

rinkos kainai, ji yra 

horizontali. Esant 

aukštesnei kainai, firma 
neparduoda nieko, o kai 

kaina žemesnė už 

rinkos, ji turėtų tenkinti 

visos rinkos paklausą. 21.1 pav. 





Firmos paklausos 
kreivė 





Rinkos |„ 
kaina 


y 


iš jų gali privalėti kitų pardavėjų kainas laikyti nustatytomis. Jei pirkėjai perka tik už 
žemiausią kainą, tai žemiausia pasiūlyta ir bus rinkos kaina. Jeigu bet kuri kita firma 
nori išvis ką nors parduoti, turės parduoti už rinkos kainą. Šiuo atveju konkurencinė 
elgsena - paklusnumas rinkos kainai — atrodo taip pat pagrįsta. 

Kaip konkurencinė firma suvokia priklausomybę tarp kainos ir kiekio, galime 
pavaizduoti brėžiniu, pateiktu 21.1 paveiksle. Ši paklausos kreivė yra labai pa- 
prasta. Konkurencinė firma tiki, kad ji nieko neparduos, jei užsiprašys aukštesnės 
kainos už rinkos. Jei ji prašys rinkos kainos, tai galės parduoti kokį tik nori kiekį, 
jei mažesnės nei rinkos kaina, patenkins visą rinkos paklausą esant tai kainai. 

Tokią paklausos kreivę galime įsivaizduoti dvejopai. Jei manome, kad kiekis yra 
kainos funkcija, tai ši kreivė rodo, kad galima parduoti kokį tik nori kiekį už rinkos 
ar žemesnę kainą. Jei laikome, jog kaina yra kiekio funkcija, vadinasi, nesvarbu, 
kiek parduosite — nuo jūsų parduoto kiekio rinkos kaina vis tiek nepriklausys. 

(Žinoma, taip nebūtinai turi būti bet kokio kiekio atžvilgiu. Kaina privalo ne- 
priklausyti nuo gaminio kiekio, kurį norėtumėte parduoti. Gėlių kaina privalo ne- 
priklausyti nuo to, kiek pardavėja norėtų parduoti neviršydama turimų atsargų, — 
didžiausio kiekio, kurį ji galėtų norėti parduoti.) 

Svarbu suprasti, kuo skiriasi firmos paklausos ir rinkos paklausos kreivės. Pas- 
taroji rodo rinkos kainos ir viso parduoto gaminio kiekio priklausomybę, pirmoji — 
priklausomybę tarp rinkos kainos bei konkrečios firmos pagaminto prekės kiekio. 

Rinkos paklausos kreivė priklauso nuo vartotojų elgsenos, firmos paklausos kreivė 
— ne tik nuo vartotojų, bet ir nuo kitų firmų elgsenos. Konkurencinis modelis 
dažniausiai grindžiamas tuo, kad, rinkoje esant daugybei mažų firmų, kiekvienai jų 
tenka iš esmės horizontali paklausos kreivė. Tačiau net ir esant tik dviem firmoms 
rinkoje, jei viena iš jų pasiryžusi prašyti pastovios kainos nesvarbu, kas beatsitiktų, 
tai kita firma turės atsižvelgti į tokią konkurencinės paklausos kreivę, kaip pa- 
vaizduota 21.1 paveiksle. Todėl konkurencinis modelis gali tikti didesnei aplinky- 
bių įvairovei, nei gali pasirodyti iš pirmo žvilgsnio. 
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21.3. Konkurencinės firmos pasiūla 


Brėždami konkurencinės firmos pasiūlos kreivę pasinaudokime tuo, ką žinome 
apie kaštų kreives. Pagal apibrėžimą, konkurencinė firma nekreipia dėmesio į 
savo pačios daromą įtaką rinkos kainai. Todėl jos pelno maksimizavimo uždavinys 
yra 


L c(y). 


Tai reiškia, kad firma nori maksimizuoti savo pelną - skirtumą tarp pajamų py ir 
kaštų C(y). 

Kokį gaminio kiekį pasirinks ši firma? Ji gamins tiek, kad ribinės pajamos būtų 
lygios ribiniams kaštams — papildomos pajamos, gautos už dar vieną gaminio vie- 
netą, yra lygios papildomiesiems jo gamybos kaštams. Jei ši sąlyga negaliotų, tai 
firma visada galėtų padidinti pelną, pakeitusi gamybos apimtį. 

Ribinės konkurencinės firmos pajamos yra gaminio kaina. Norėdami tuo įsi- 
tikinti, pažiūrėkime, kiek papildomų pajamų ji gautų, jei gamybos apimtį padidintų 
Ay dydžiu. Gautų 

AR = pAy, 
nes, pagal hipotezę, p nesikeičia. Todėl gaminio vienetui tenka papildomos paja- 
mos: 
AR j 
Ay į 
o tai ir yra ribinių pajamų išraiška. 

Vadinasi, firma pasirinks tokį prekės kiekį y , kurį gaminant ribiniai kaštai yra 

lygūs rinkos kainai. Tai galime užrašyti simboliais: 

p= MC(y). 
Esant nustatytai rinkos kainai p, norime rasti pelningiausią gaminio kiekį. Jei 
kaina viršytų ribinius kaštus gaminant tam tikrą produkto kiekį y, tai firma galėtų 


padidinti savo pelną gamindama šiek tiek daugiau. Tai, kad kaina viršija ribinius 
kaštus, rodo 


——>(), 
p ip 


Todėl, gamybos apimtį padidinę Ay dydžiu, gausime: 


piss“ Agis: 
Ay 
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Suprastinus išeina, kad: 


pAy-Ac>0, 


o tai reiškia, jog papildomo gaminio kiekio nulemtas pajamų pokytis viršija kaštų 
pokytį. Taigi pelnas privalo padidėti. 
sumažinę gamybos apimtį, nes kaštų sumažėjimas viršytų prarastas pajamas. 
Taigi firma privalo gaminti tokį optimalų prekės kiekį, kad kaina būtų lygi ribi- 
niams kaštams. Kokia bebūtų rinkos kaina p, firma pasirinks tokį produkto kiekį, 
jog p= MC (y) . Todėl konkurencinės firmos ribinių kaštų kreivė yra jos pasiūlos 
kreivė. Arba, kitaip tariant, rinkos kaina ir yra ribiniai kaštai tol, kol kiekviena 
firma gamina pelną maksimizuojantį prekės kiekį. 


21.4. Išimtis 


Tačiau gali pasitaikyti du nemalonūs atvejai. Pirmu kainą ir ribinius kaštus galima 
sulyginti esant kelioms gamybos apimtims. Tai pavaizduota 21.2 paveiksle. Čia 
yra dvi gamybos apimtys, sulyginančios kainą ir ribinius kaštus. Kurią iš jų pasi- 
rinks firma? 


AC AC 
MC 
AVC MC 

AVC 


Ribiniai kaštai ir pasiūla. Nors 
ribiniai kaštai yra lygūs kainai, 
PE, | esant dviem gamybos apim- 
: tims, tačiau pelną maksimizuo- 
| jantis kiekis gali būti tik 
kylančioje ribinių kaštų kreivės 
dalyje. 
y, y, y 


Į šį klausimą atsakyti nesunku. Apsvarstykime pirmąją sankirtą, kurioje ribinių 
kaštų kreivė turi neigiamą nuolydį. Jeigu gamintume šiek tiek daugiau, tai kiek- 
vieno papildomo vieneto kaštai sumažėtų. Tai ir norime pasakyti, kai teigiame, 
kad ribinių kaštų kreivė mažėja. Kadangi kaina nesikeičia, pelnas privalo padidėti. 


21.2 pav. 
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Taigi galime nekreipti dėmesio į tas gamybos apimtis, kurių ribinių kaštų kreivė 
mažėja. Šiuose taškuose pelno visada bus gaunama daugiau, daugiau gaminant. 
Konkurencinės firmos pasiūlos kreivė privalo būti ribinių kaštų kreivės didėjimo 
dalyje. Tai reiškia, kad pasiūlos kreivė pati privalo turėti teigiamą nuolydį. Pasiū- 
los kreivėse negali atsirasti „Giffeno prekės“ reiškinys. 

Kainos ir ribinių kaštų lygybė yra būtina pelno maksimizavimo sąlyga. Paprastai 
ji nėra pakankama sąlyga. Tai, kad suradome tašką, kuriame kaina yra lygi ri- 
biniams taškams, dar nereiškia, jog radome didžiausio pelno tašką. Tačiau jei jį jau 
radome, tada kaina privalo būti lygi ribiniams kaštams. 


21.5. Dar viena išimtis 


Dabar aptarsime atvejį, darydami prielaidą, kad pelninga gaminti bent kažką. Gali 
atsitikti ir taip, jog geriausia išeitis firmai yra negaminti nieko. Kadangi nieko 
negaminti visada įmanoma, tai gamybos apimtį, kuri pelną turėtų maksimizuoti, 
privalome palyginti su galimybe negaminti nieko. 

Net ir nieko negaminanti firma turi sumokėti pastoviuosius kaštus F . Todėl 
pelnas, nieko negaminant, yra -F. Pelnas, gaminant prekės kiekį y, yra 
PyY-c,(y)- F . Firmai bus naudinga negaminti nieko, jei 


-F>py-c(y)-F, 
tai yra, kai „pelnas“, gaunamas negaminant nieko ir tik sumokant pastoviuosius 
kaštus, viršija pelną, gaunamą, gaminant prekės kiekį, sulyginantį kainą su ribi- 
niais kaštais. Pertvarkę šią nelygybę, gauname veiklos nutraukimo sąlygą: 


Avos 
Y 


Jeigu vidutiniai kintamieji kaštai p kainą viršija, tai firmai naudingiau negaminti 
nieko. Taip yra iš tiesų, nes pajamos, gautos parduodant y, nepadengia net kin- 
tamųjų gamybos kaštų c (y) . Tokiu atveju firmai gali būti naudingiau išvis nu- 
traukti savo veiklą. Nieko negamindama, firma praras pastoviuosius kaštus, tačiau 
, 4x dar daugiau prarastų, jei gamintų ir toliau. 
Ti ką aptarėme, rodo, kad pasiūlos kreivės taškai gali būti tik ribinių kaštų 
eivės dalys, esančios virš vidutinių kintamųjų kaštų kreivės. Jeigu taškas, suly- 
ginantis kainą ir ribinius kaštus, yra žemiau vidutinių kintamųjų kaštų kreivės, tai 
firma optimaliai nuspręs negaminti visai nieko. 
Pasiūlos kreivę dabar jau galime įsivaizduoti taip, kaip parodyta 21.3 paveiksle. 
Konkurencinė firma gamina produkto kiekius, esančius ribinių kaštų kreivės da- 
lyje, kuri turi teigiamą nuolydį ir yra virš vidutinių kintamųjų kaštų kreivės. 
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AC AC 
AVC 
MC MC 

AVC 


Vidutiniai kintamieji kaštai ir 
pasiūla. Pasiūlos kreivė yra 
ribinių kaštų kylanti kreivės 
dalis virš vidutinių kintamųjų 
kaštų kreivės. Firma negamins 
prekės kiekių, esančių ribinių 
kaštų kreivės dalyje žemiau 
vidutinių kaštų kreivės, nes ji 
gautų didesnį pelną 
(mažesnius nuostolius) veiklą 
nutraukusi. 21.3 pav. 





PAVYZDYS: operacinių sistemų kainodara 


Kompiuteris negali veikti be operacinės sistemos ir daugelis kompiuterinės įran- 
gos gamintojų juos parduoda jau su šia instaliacija. Devintojo dešimtmečio pradžioje 
keli operacinių sistemų gamintojai rungėsi dėl viešpatavimo kompiuterių, suderi- 
namų su IBM-PC, rinkoje. Tuo metu jie reikalaudavo, kad kompiuterių gaminto- 
jas sumokėtų už kiekvieną instaliuotą operacinę sistemą parduodamame kom- 
piuteryje. 

Microsoft korporacija pasiūlė kitokį planą — gamintojas turėtų mokėti pagal 
pagamintų kompiuterių skaičių. Ji nustatė gana nedidelį licencijos mokestį ir toks 
planas gamintojus patraukė. 

Atkreipkite dėmesį į gudrią Microsoft kainodaros strategiją — po sutarties su 
gamintoju pasirašymo ribiniai MS-DOS instaliavimo kaštai pagamintame kompiu- 
teryje yra lygūs nuliui. Kita vertus, konkuruojančios operacinės sistemos insta- 
liavimas kainuotų nuo 50 iki 100 dolerių. Kompiuterių gamintojai (ir galiausiai var- 
totojai) už operacinę sistemą mokėjo, bet sutartyje numatyta kainodara MS-DOS 
padarė Žymiai patrauklesnę už varžoves — Microsoft tapo labiausiai paplitusia 
mikrokompiuterių operacine sistema ir užkariavo daugiau kaip 90 procentų rinkos. 


21.6. Atvirkštinė pasiūlos funkcija 


Kaip jau matėme, konkurencinės firmos pasiūlos kreivę nulemia kainos ir ribinių 
kaštų lygybės sąlyga. Kaip ir anksčiau, kainos bei gaminio kiekio priklausomybę 
galima išreikšti dvejopai - gaminio kiekį galime laikyti kainos funkcija, kaip pa- 


21.4 pav. 
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prastai ir darome, arba galime įsivaizduoti „atvirkštinę pasiūlos funkciją“, kuri kainą 
apibūdina kaip gaminio kiekio funkciją. Pastarasis būdas leidžia suprasti šiek tiek 
daugiau. Kadangi kaina ir ribiniai kaštai yra lygūs kiekviename pasiūlos kreivės 
taške, tai rinkos kaina turi rodyti kiekvienos šios ūkio šakos firmos ribinius kaštus. 
Tiek firma, gaminanti daug, tiek ir firma, gaminanti mažai, privalo turėti tokius 
pačius ribinius kaštus, jei jos abi pelną maksimizuoja. Bendrieji kiekvienos firmos 
kaštai gali labai skirtis, tačiau ribiniai gamybos kaštai turi būti tokie patys. 

Lygtis p = MC(y) yra atvirkštinė pasiūlos funkcija, tai yra kaina — gaminio 
kiekio funkcija. Tokia pasiūlos išraiška gali labai praversti. 


21.7. Pelnas ir gamintojo perviršis 


Esant nustatytai rinkos kainai, galime apskaičiuoti optimalią gamybos apimtį pagal 

p= MC(y) sąlygą. Turėdami gamintojo optimumą galėsime apskaičiuoti firmos 
pelną. 21.4 paveiksle pavaizduoto stačiakampio plotas, lygus p* y *, yra bend- 
rosios pajamos. Bendrieji kaštai yra stačiakampio plotas y* AC(y*), nes 


yAC(y) = „a = c(y). 


Pelnas yra šių dviejų plotų skirtumas. 

Prisiminkime gamintojo perviršio aptarimą 14 skyriuje. Jį apibrėžėme kaip 
plotą į kairę nuo pasiūlos kreivės, panašiai kaip vartotojo perviršį, kuris yra plotas 
į kairę nuo paklausos kreivės. Pasirodo, gamintojo perviršis glaudžiai siejasi su 


AC AC 
AVC 
MC MC 


AVC 


Pelnas. Pelnas yra lygus 
bendrųjų pajamų ir bendrųjų 
kaštų skirtumui, kaip parodyta 
išryškintu stačiakampiu. 
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firmos pelnu. Tiksliau tariant, jis lygus pajamų ir kintamųjų kaštų skirtumui arba 
pelno bei pastoviųjų kaštų sumai: 


pelnas= py -c,(y)- F, 
gamintojo perviršis= py —cC,(y). 


Norint išmatuoti gamintojo perviršį, reikia rasti pajamų stačiakampio ploto ir 
y* AVC(y*) skirtumą taip, kaip parodyta 21.5A paveiksle. Tačiau yra ir kitų būdų, 
kaip išmatuoti gamintojo perviršį pačia ribinių kaštų kreive. 

20 skyriuje sužinojome: plotas po ribinių kaštų kreive rodo bendruosius kinta- 
muosius kaštus. Taip yra todėl, kad plotas po ribinių kaštų kreive yra pirmojo 
vieneto, antrojo vieneto ir t. t. gamybos kaštų suma. Todėl, apskaičiuodami gamin- 
tojo perviršį, iš pajamų stačiakampio ploto galime atimti plotą, esantį po ribinių 
kaštų kreive, ir gauti plotą, pavaizduotą 21.5B paveiksle. 

Galiausiai abu gamintojo perviršio matavimo būdus galime sujungti. Stačiakam- 
pio ploto būdą taikykime iki taško, kuriame ribiniai ir vidutiniai kintamieji kaštai 
susilygina, o paskui plotą virš ribinių kaštų kreivės naudokime taip, kaip parodyta 
21.5C paveiksle. Šis būdas yra dažnai patogiausias praktikoje, nes tai tiesiog plotas 


AC 
AVC 
MC 


AC 
AVC 
MC 





Ž Y Gamybos Z Y Gamybos 
apimtis apimtis 
A Pajamos - kintamieji kaštai B Plotas virš MC kreivės 
AC 
AVC 


MC 





Z y Gamybos 
apimtis 
C Plotas kairiau pasiūlos kreivės 


Gamintojo perviršis. Trys lygiaverčiai gamintojo perviršio matavimo būdai. A brėžinys 
vaizduoja stačiakampį, kuris yra pajamų ir kintamųjų kaštų skirtumas. B brėžinys - plotas 
virš ribinių kaštų kreivės. C brėžinyje plotas sudarytas iš stačiakampio, nubrėžto iki 
gamybos apimties z (R plotas), ir virš ribinių kaštų kreivės esančio ploto (7 plotas). 
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MC 
p 
Pasiūlos 
kreivė 
p' 
bk JO < V "5 
p* ak i 


Gamintojo perviršio pokytis. Pasiūlos kreivė 
sutampa su kylančia ribinių kaštų kreivės 
dalimi, todėl gamintojo perviršio pokytis bus 


21.6 pav. apytikriai trapecijos pavidalo plotas. 


į kairę nuo pasiūlos kreivės. Atkreipkite dėmesį - tai atitinka 14 skyriuje pateiktą 
gamintojo perviršio apibrėžimą. 

Mus retai kada domina bendrasis gamintojo perviršis. Žymiai įdomesnis yra jo 
pokytis. Gamybos apimtį firmai padidinus nuo y* iki y“ , gamintojo perviršio 
pokytis bus trapecijos formos plotas, kaip pavaizduota 21.6 paveiksle. 

Atkreipkite dėmesį į tai, kad pokyus, keičiant gamybos apimtį, nuo y * iki y 
yra pelno pokytis, kai vietoj y * gaminama y“ , nes, pagal apibrėžimą, pastovieji 
kaštai nekinta. Taip galime išmatuoti gaminio kiekio poveikį pelnui, naudodamiesi 
informacija, slypinčia ribinių kaštų kreivėje, ir visiškai nesinaudodami vidutinių 
kaštų kreive. 


PAVYZDYS: pasiūlos kreivė, išvesta iš tam tikros kaštų funkcijos 


Kokią pasiūlos kreivę galime nubrėžti pagal praeitame skyriuje pateiktą pavyzdį, 
kuriame c(y) = y“ +17 Šiame pavyzdyje kaštų kreivė visada yra virš kaštų 
kreivės ir visada turi teigiamą nuolydį. Todėl, remdamiesi sąlyga, kad „kaina yra 
lygi ribiniams kaštams“, iš karto gauname pasiūlos kreivę. Vietoj ribinių kaštų 
įrašę 2y , gauname formulę: 


p=2y. 


Tai atvirkštinė pasiūlos kreivė, arba kaina kaip kiekio funkcija. Kiekį išreikšdami 
kainos funkcija, gauname pasiūlos kreivės formulę: 


S(P)=»=5- 
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MC = pasiūlos kreivė 


AVC 


Gamintojo 
perteklius 





Pasiūlos kreivės pavyzdys. Pasiūlos kreivė 
ir gamintojo perviršis, esant kaštų funkcijai 
cy =y?+1. 21.7 pav. 


1 y 


Pasiūlos kreivė parodyta 21.7 paveiksle. Pasiūlos funkciją įrašę į pelno 
apibrėžimą, galėtume apskaičiuoti didžiausią pelną, esant kiekvienai p kainai. 
Atlikę skaičiavimą, gausime 


x(p)= py-c()) 


2 
P (P 
pžliuli | —1 


Kaip didžiausias pelnas siejasi su gamintojo perviršiu? 21.7 paveiksle jį vaizduoja 
plotas į kairę nuo pasiūlos kreivės — trikampis, kurio pagrindas y = 2 ir aukštinė 


p .Jo plotas: : 
1 VP) SP 

222117 PS 

OO A 


Palyginę tai su pelno išraiška, matome, kad vartotojo perviršis yra lygus pelno ir 
pastoviųjų kaštų sumai, kaip jau tvirtinome anksčiau. 


21.8. Ilgo laikotarpio firmos pasiūlos kreivė 


Ilgo laikotarpio firmos pasiūlos funkcija rodo, kiek firma gamintų optimaliai, jei 
galėtų pasirinkti gamyklos dydį (ar bet kurių kitų veiksnių dydžius, kurie trumpą 
laikotarpį yra pastovūs). Taigi ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė yra 


p= MC, (y) = MC(y,k(y)). 


21.8 pav. 
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"Trumpo laikotarpio pasiūlos kreivę nulemia kainos ir ribinių kaštų lygybės sąlyga, 


esant kažkokiam pastoviam k dydžiui: 
p= MC(y,k). 


Atkreipkite dėmesį, kuo šios išraiškos skiriasi. Trumpo laikotarpio pasiūlos kreivė 
siejasi su ribiniais gamybos kaštais, kai k reikšmė yra pastovi gamybos apimties 
atžvilgiu, o ilgo laikotarpio - su ribiniais kaštais, kai k pasirenkamas optimaliai. 

Dabar šiek tiek jau Žinome apie trumpo ir ilgo laikotarpių ryšį. Jų ribiniai kaštai 
sutampa, esant gamybos apimčiai y * , jei pastovaus veiksnio, susijusio su trumpo 
laikotarpio ribiniais kaštais, k * dydis yra parinktas optimaliai. Todėl trumpo ir 
ilgo laikotarpių firmos pasiūlos kreivės sutampa, esant y * , taip, kaip parodyta 
21.8 paveiksle. 


Trumpo laikotarpio 
pasiūla 


Ilgo laikotarpio 
pasiūla 


Trumpo ir ilgo laikotarpių pasiūlos 
kreivės. Ilgo laikotarpio pasiūlos 
kreivė paprastai yra elastingesnė 
už trumpojo. 





Trumpą laikotarpį kai kurie firmos veiksniai yra pastovūs, o ilgą laikotarpį jie 
yra kintamieji. Todėl, pasikeitus gaminio kainai, firma turi daugiau galimybių prisi- 
taikyti ilgame laikotarpyje nei trumpame. Vadinasi, ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė 
turėtų labiau reaguoti į kainą ir būti elastingesnė už trumpojo taip, kaip parodyta 
21.8 paveiksle. 

Ką dar galėtume pasakyti apie ilgo laikotarpio pasiūlos kreivę? Ilgas laikotarpis — 
tai toks, kurio metu firma laisvai gali pasirinkti visų veiksnių kiekius. Viena iš ga- 
limybių — negaminti iš viso. Kadangi, nutraukusi veiklą ilgame laikotarpyje, firma 
gaus nulinį pelną, tai mažiausias šio laikotarpio pelnas negali būti mažesnis už nulį: 


py-c(y)20, 
o tai reiškia, kad 


pa 


7 
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AC 
- LMC LAC 
pasiūla 


Ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė. 
Ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė 
yra kylančios jo ribinių kaštų 
kreivės dalis, esanti virš viduti- 
nių kaštų kreivės. 





Ilgame laikotarpyje kaina negali būti mažesnė už vidutinius kaštus, todėl jo pasiū- 
los kreivė yra teigiamo nuolydžio ribinių kaštų kreivės dalis, esanti virš vidutinių 
11go laikotarpio kaštų kreivės taip, kaip parodyta 21.9 paveiksle. 

Tai visiškai atitinka trumpo laikotarpio analizę. Ilgame laikotarpyje visi kaštai 
yra kintamieji. Todėl trumpo laikotarpio sąlyga, reikalaujanti, kad kaina viršytų 
vidutinius kintamuosius kaštus, yra lygiavertė ilgo laikotarpio sąlygai, reikalau- 
jančia, kad kaina viršytų vidutinius kaštus. 


21.9. Pastovieji vidutiniai ilgo laikotarpio kaštai 


Įdomiai atsitinka, kai ilgo laikotarpio technologija pasižymi pastovia gamybos masto 
grąža. Šio laikotarpio pasiūlos kreivė yra jo ribinių kaštų kreivė, o pastaroji sutam- 
pa su vidutinių kaštų kreive, kai jie yra pastovieji. Todėl atsitinka taip, kaip pa- 
vaizduota 21.10 paveiksle: jame 1lgo laikotarpio pasiūlos kreivė yra horizontali 
tiesė, nubrėžta C..., aukštyje, tai yra esant pastoviesiems vidutiniams kaštams. 

Ši pasiūlos kreivė reiškia tai, kad firma norėtų pasiūlyti bet kokį prekės kiekį, kai 
P = Ca,» neribotai didelį kiekį - kai p > c „ir išvis nieko kai p<C., „. Tai 
visiškai prasminga, prisiminus, kad pastovią gamybos masto grąžą galime paaiš- 
kinti kaip pakartojimą. Esant pastoviai gamybos masto grąžai, vieną vienetą galite 
pagaminti už C „dolerių, todėl 2 vienetų — už nc.„„ dolerių. Kainai esant lygiai 
Cmi, » norėsite pasiūlyti bet kokį kiekį, o kainai viršijant c „„„- neribotai daug. 

Kita vertus, jei D < C. „Ir neatsiperka net vienas gaminio vienetas, tai tikrai 
neatsipirks ir 2 vienetų. Todėl, kainai esant mažesnei už Cc. , nenorėsite gaminti 
visai. 


min ? 


21.9 pav. 


21.10 pav. 
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AC 
MC 


LMC = ilgo laikotarpio pasiūla 


Pastovieji vidutiniai kaštai. 
Esant pastoviesiems vidutiniams 
kaštams ilgo laikotarpio pasiūlos 
kreivė yra horizontali tiesė. 





Santrauka 


1. Priklausomybė tarp firmos prašomos kainos ir parduodamo prekės kiekio va- 
dinama firmos paklausos kreive. Pagal apibrėžimą, konkurencinės firmos pa- 
klausos kreivė yra horizontali. Jos aukštį nustato rinkos kaina — t. y. tokia, 
kurios prašo visos kitos firmos šioje rinkoje. 


2. Konkurencinės firmos (trumpo laikotarpio) pasiūlos kreivė yra teigiamo 
nuolydžio (trumpo laikotarpio) ribinių kaštų kreivės dalis, esanti virš vidutinių 
kintamųjų kaštų kreivės. 

3. Gamintojo perviršio pokytis, rinkos kainai pasikeitus nuo p, iki p,, yra plotas 
į kairę nuo ribinių kaštų kreivės tarp p, ir p,. Jis taip pat matuoja firmos 
pelno pokytį. 

4. Firmos ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė yra teigiamo nuolydžio šio laikotarpio 
ribinių kaštų kreivės dalis, esanti virš pastarojo vidutinių kaštų kreivės. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Firmos kaštų funkcija yra c(y) = 10y“ +1000. Raskite pasiūlos funkciją. 


2. Firmos kaštų funkcija yra c(y) = 10y* +1000. Raskite gamybos apimtį, kuri 
minimizuoja vidutinius kaštus. 


3. Kokia yra atvirkštinės pasiūlos kreivės formulė, jei pasiūlos kreivė yra 
S(p)=100+20p ? 
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4. Firmos pasiūlos funkcija yra S(p) =4p.. Pastovieji jos kaštai — 100. Kaip 
pasikeičia pelnas, kai kaina pakinta nuo 10 iki 207 

5. Kokia ilgo laikotarpio firmos pasiūlos kreivė, kai šio laikotarpio kaštų funkcija 
yra c(y)= y" +17 

6. Kiekvieną iš šių apribojimų priskirkite prie technologinių arba rinkos apribo- 
jimų: veiksnių kainos, firmų skaičius rinkoje, gamybos apimtis, galimybė paga- 
minti daugiau pagal esamas sąnaudas. 

7. Kokia pagrindinė prielaida apibūdina grynosios konkurencijos rinką? 

8. Kam visada lygios firmos ribinės pajamos grynosios konkurencijos rinkoje? 
Kiek prekės gamins pelną maksimizuojanti firma tokioje rinkoje? 

9. Kiek firma gamins prekės, jei vidutiniai ribiniai kaštai viršija rinkos kainą? 
Kas atsitinka, kai nėra pastoviųjų kaštų? 


10. Ar gali kada nors konkurencinei firmai apsimokėti gaminti netgi patiriant nuos- 
tolį? Jei taip, tai kada? 


11. Kokia yra priklausomybė tarp rinkos kainos ir visų pramonės šakos firmų 
gamybos kaštų grynosios konkurencijos rinkoje? 


PRIEDAS 


Šio skyriaus aptarimas žymiai supaprastėja taikant diferencialinį skaičiavimą. Pelno maksimizavi- 
mo uždavinys yra 


max py —c()) 
taip, kad y 20. 
Būtina y“ optimalios pasiūlos nustatymo sąlyga yra pirmosios eilės sąlyga 
p-c(y)=0, 
o antrosios eilės sąlyga — 
—c"(y')<0. 


Pagal pirmosios eilės sąlygą kaina yra lygi ribiniams kaštams, pagal antrosios eilės — ribiniai kaštai 
privalo didėti. Be abejo, yra daroma prielaida, kad y > O. Jei kaina būtų mažesnė už vidutinius 
kintamuosius kaštus, esant y“ gamybos apimčiai, tai firmai būtų geriausia negaminti nieko. Norėda- 
mi išvesti konkurencinės firmos pasiūlos kreivę, turime rasti visus taškus, kurie tenkina pirmosios 
ir antrosios eilės sąlygas, palyginti juos tarpusavyje bei su tašku y = O ir pasirinkti tašką, kuriame 
gaunamas didžiausias pelnas. Tai ir bus pelną maksimizuojanti pasiūla. 
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SKYRIUS 


ŪKIO ŠAKOS 
PASIULA 


Jau matėme, kaip gauti firmos pasiūlos kreivę iš jos ribinių kaštų kreivės. Tačiau 
konkurencinėje rinkoje paprastai daug firmų. Todėl ūkio šakos pasiūlos kreivė yra 
visų atskirų firmų pasiūlų suma. Šiame skyriuje nagrinėsime ūkio šakos pasiū- 
los kreivę. 


Ūkio šakos pasiūlos kreivė. Ūkio šakos pasiū- 
los kreivė (S,+ S,) yra individualių pasiūlos 


22.1 pav. kreivių (S, ir S,) suma. 
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22.1. Ūkio pasiūla trumpu laikotarpiu 


Pradėsime nuo ūkio šakos, kurioje yra pastovus firmų skaičius n . Firmos i pasiūlos 
kreivę pažymėkime S;(p), tada ūkio šakos pasiūlos, arba rinkos pasiūlos, 
kreivė yra 


S(p)= YS,(D). 


t. y. individualių pasiūlos kreivių suma. Geometriškai gauname horizontalią pa- 
klausos kreivių sumą, nes sudedame visų firmų pasiūlytus kiekius esant kiekvie- 
nai įmanomai kainai, kaip pavaizduota 22.1 paveiksle. 


22.2. Ūkio šakos pusiausvyra trumpu laikotarpiu 


Norėdami rasti ūkio šakos pusiausvyrą, surandame šios rinkos pasiūlos kreivės ir 
rinkos paklausos kreivės susikirtimo tašką. Toks taškas yra pusiausvyros kaina p*. 
Suradę pusiausvyros kainą, galime sugrįžti prie atskirų firmų ir pažiūrėti, kiek 
jos gamina bei kiek gauna pelno. Tipiškas trijų firmų A, B ir C atvejis pavaizduo- 
tas 22.2 paveiksle. Taškas, rodantis A firmos gaminio kiekio ir kainos derinį, yra 
vidutinėse jos kaštų kreivėse. Tai reiškia, kad 
„200 
Y 
Kryžmiškai sudauginę 1r pertvarkę, gauname 


py-c(y)=0. 


Todėl A firma gauna nulinį pelną. 





22.2 pav. 


A firma - B firma C firma 


Pusiausvyra trumpu laikotarpiu. Trijų firmų pusiausvyros trumpu laikotarpiu pavyzdys. A ' 
firma pelno negauna, B firma gauna teigiamą, o C firma gauna neigiamą - patiria nuostolius. 
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B firma gamina tiek, kad prekės kaina vidutinius kaštus viršija: p > c(y)/y , vadi- 
nasi, ji gauna pelną esant pusiausvyrai trumpu laikotarpiu. C firma gamina tiek, 
Jog kaina už vidutinius kaštus yra mažesnė. Todėl ji gauna neigiamą pelną, tai yra 
patiria nuostolius. 

Apskritai prekės kainos ir kiekio deriniai, esantys virš vidutinių kaštų kreivės, 
duoda teigiamą pelną, o deriniai, esantys Žemiau, - neigiamą. Net ir gaunant nei- 
giamą pelną trumpu laikotarpiu firmai vis tiek yra geriau tęsti verslą, jei prekės 
kainos ir kiekio deriniai yra virš vidutinių kintamųjų kaštų kreivės. Tokiu atveju ji 
patirs mažiau nuostolių verslą tęsdama, nei visai negamindama. 


22.3. Ūkio šakos pusiausvyra ilgu laikotarpiu 


Ilgu laikotarpiu pastovius veiksnius: gamyklos dydį, kapitalinius įrengimus arba 
bet ką kita, kas maksimizuotų jų ilgo laikotarpio pelnus, firmos gali pasirinkti. Tai 
tik reiškia, kad trumpo laikotarpio kaštų kreives pakeis ilgo laikotarpio kreivės, ir 
tai nesukels naujų analitinių sunkumų: tiesiog 1mame ilgo laikotarpio pasiūlos kreives, 
kurias apibrėžia ilgo laikotarpio ribinių kaštų kreivės. 

Tačiau gali atsirasti papildoma ilgo laikotarpio pasekmė. Jeigu firma patiria 
nuostolius ilgu laikotarpiu, tai pasilikti šakoje jai nėra prasmės. Todėl galėtume 
tikėtis, kad tokia firma iš šakos išeis, nes taip savo nuostolius galėtų sumažinti iki 
nulio. Kitaip tariant, vienintelė svarbi firmos pasiūlos kreivės dalis ilgu laikotarpiu 
yra dalis, esanti vidutinių kaštų kreivėje arba virš jos, kadangi šiuose taškuose 
gaunamas neneigiamas pelnas. 

O jeigu firma pelną gauna, tai turėtume laukti įėjimo į šaką. Galų gale kaštų 
kreivė turi apimti visų gamybai būtinų veiksnių kaštus, išmatuotus pagal jų rinkos 
kainą (tai yra prarastos galimybės kaštus). Jei firma pelną gauna 1lgu laikotarpiu, 
tai reiškia, kad bet kas gali eiti į rinką, įsigyti tuos veiksnius ir su tokiais pačiais 
kaštais pagaminti tiek pat prekės. 

Konkurencinėse šakose naujų firmų įėjimas į šaką paprastai neribojamas; tokiu 
atveju sakome, kad yra laisvas įėjimas. Tačiau kai kuriose šakose yra įėjimo 
barjerai — licencijos arba įstatyminiai apribojimai, nustatantys firmų skaičių ša- 
koje. Pavyzdžiui, daugelyje valstijų alkoholio pardavimo taisyklės trukdo laisvai 
įeiti į mažmeninės prekybos alkoholiniais gėrimais šaką. 

Dvi ilgo laikotarpio pasekmės - įvairių pastovių veiksnių įsigijimas ir įėjimo bei 
išėjimo reiškiniai — yra glaudžiai susiję. Firma, jau esanti šakoje, gali nuspręsti 
įsigyti naują gamyklą arba parduotuvę ir prekės gaminti daugiau. Taip pat ir nauja 
firma gali įeiti į šaką, įsigydama naują gamyklą ir pradėdama gaminti. Vienintelis 
skirtumas tik tas, kas yra naujų gamybos priemonių savininkas. 

Žinoma, kai į šaką įeina daugiau firmų ar kai patyrusios nuostolius iš jos išeina, 
bendroji gamybos apimtis pasikeičia, ir rinkos kaina pakinta. Tai savo ruožtu pavei- 
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Laisvo įėjimo ūkio šakos 
pasiūlos kreivės. 1,..., 4 firmų 
pasiūlos kreivės. Pusiausvy- 
D ros kaina p“ yra žemiausiame 
paklausos ir pasiūlos susikirti- 
mo taške, tokiame, kad 
pP2p 22.3 pav. 





y 


kia pelną ir įėjimo ar išėjimo paskatas. Kokia bus galutinė pusiausvyra laisvo įėji- 
mo šakoje? 

Ištirkime atvejį, kuriame visų firmų ilgo laikotarpio kaštų funkcijos yra tokios 
pačios, tarkim, c( y). Žinodami kaštų funkciją, galime apskaičiuoti vidutinius ka- 
štus minimizuojančią gamybos apimtį, kurią pažymėsime y*. Tegul p“ = c(y")/ y" 
bus vidutinių kaštų minimumas. Šie kaštai yra svarbūs, nes tai yra ir žemiausia 
kaina, kurią galima gauti rinkoje ir vis dar padengti kaštus. 

Dabar galime nubrėžti ūkio šakos pasiūlos kreives esant kiekvienam skirtingam 
galimam firmų skaičiui rinkoje. 22.3 paveiksle - šakos pasiūlos kreivės, kai rinko- 
jeyra 1, ..., 4 firmos. (Mes apsiribojame 4 firmomis tik šiame pavyzdyje; tikrovėje 
konkurencinėje šakoje firmų turėtų būti žymiai daugiau.) Atkreipkite dėmesį, jog 
visos firmos turi vienodas pasiūlos kreives, todėl visas patiektas kiekis, rinkoje 
esant 2 firmoms, yra dvigubai didesnis už kiekį, rinkoje esant 1 firmai, o pasiūla, 
rinkoje esant 3 firmoms, yra trigubai didesnė, ir taip toliau. 

Dabar nubrėžkime dar dvi linijas: horizontalią tiesę p* aukštyje, tai yra minimalios 
kainos, atitinkančios neneigiamus pelnus, aukštyje, ir rinkos paklausos kreivę. Pana- 
grinėkime paklausos kreivės ir pasiūlos kreivių, kai 2 = 1,2,..., firmų susikirtimo taškus. 
Jei yra gaunami teigiami pelnai ir firmos į šaką įeina, tai svarbus susikirtimo taškas yra 
žemiausia kaina, atitinkanti neneigiamus pelnus. 22.3 paveiksle tai pažymėta p“ 
ir įvyksta rinkoje esant trims firmoms. Jei į rinką įeitų dar viena, tai pelnai taptų nei- 
giami. Šiuo atveju šaka gali išlaikyti daugiausia tris konkurencines firmas. 


22.4. Ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė 


Paskutiniame poskyryje pateiktas būdas nubrėžti ūkio šakos pasiūlos kreivėms 
kiekvienam galimam firmų skaičiui rinkoje, o po to ieškoti didžiausio firmų kiekio, 


22.4 pav. 
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atitinkančio neneigiamus pelnus, yra visiškai tikslus ir lengvai pritaikomas. Tačiau 
taip pat patogi ir aproksimacija, kuri paprastai duoda atsakymą, labai artimą tei- 
singam. 

Pažiūrėkime, ar yra įmanoma išvesti vieną ūkio šakos pasiūlos kreivę iš ank- 
sčiau turėtų 1 kreivių. Pirmiausia atkreipkite dėmesį, kad galime atmesti visus 
pasiūlos kreivės taškus, kurie yra žemiau p*, nes juose nebus gaminama ilgu laiko- 
tarpiu. Tačiau taip pat galime atmesti ir kai kuriuos pasiūlos kreivės taškus au- 
kščiau p*. 

Paprastai darome prielaidą, kad rinkos paklausos kreivė turi neigiamą nuolydį. 
Stačiausia paklausos kreivė yra vertikali tiesė. Iš to išeina, kad tokie taškai, kaip 
A taškas 22.3 paveiksle, niekada nebus pastebėti, nes bet kokia neigiamo nuolydžio 
paklausos kreivė, kuri eitų per 4 tašką, taip pat turėtų kirsti pasiūlos kreivę, susi- 
jusių su didesniu firmų skaičiumi, kaip parodo hipotetinė paklausos kreivė D“, 
einanti per A tašką. 

Todėl kiekvienos pasiūlos kreivės dalį kaip negalinčių būti ilgo laikotarpio pu- 
siausvyros padėtimi, galime atmesti. Kiekvienas vienos firmos pasiūlos kreivės 
taškas, esantis dešiniau dviejų firmų pasiūlos kreivės ir p* nustatytos tiesės susikirti- 
mo taško, prieštarautų ilgo laikotarpio pusiausvyrai. Panašiai kiekvienas dviejų 
firmų pasiūlos kreivės taškas, esantis dešiniau nuo trijų firmų pasiūlos kreivės ir 
p* tiesės susikirtimo taško, prieštarautų ilgo laikotarpio pusiausvyrai ir taip to- 
liau... Kiekvienas n firmų pasiūlos kreivės taškas, būdamas dešiniau n + 1 firmų 
pasiūlos kreivės ir p* tiesės susikirtimo taško, prieštarautų pusiausvyrai. 

Pasiūlos kreivių dalys, kuriose ilgo laikotarpio pusiausvyra iš tikrųjų gali at- 
sirasti, 22.4 paveiksle pavaizduotos paryškintomis tiesėmis. n-tosios paryškin- 
tos tiesės atkarpa rodo visus kainos ir šakoje pagaminto prekės kiekio derinius, 
kurie atitinka n firmų ilgo laikotarpio pusiausvyrą. Atkreipkite dėmesį, kad šios 


p 


Ilgo laikotarpio pasiūlos 

kreivė. Galime atmesti 

pasiūlos kreivių dalis, kurios 

ilgu laikotarpiu niekada 

negali būti susikirtimo taškai 

| su neigiamo nuolydžio 
rinkos paklausos kreive, 
tokias, kaip kiekvienos 
pasiūlos kreivės taškai 
dešiniau tiesių, nubrėžtų 
punktyru. 
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atkarpos darosi vis gulstesnės, kai šakos gamybos apimtis didėja ir daugėja firmų 
šakoje. | 

Kodėl šios kreivės tampa gulstesnės? Pamąstykite apie tai. Jei rinkoje yra vie- 
na firma ir kaina padidėja Ap , tai firma gamins daugiau, tarkime, Ay . Jei rinkoje 
yra n firmų ir kaina padidėja Ap , tai kiekviena firma gamins Ay daugiau, todėl 
iš viso gausime nAy prekės daugiau. Tai reiškia, kad pasiūlos kreivė darysis 
gulstesnė rinkoje esant daugiau ir daugiau firmų, nes prekės.pasiūla taps vis jau- 
tresnė kainai. 

Kai rinkoje firmų bus gana daug, pasiūlos kreivės nuolydis bus tikrai labai mažas. 
Jis bus tiek mažas, kad galėtume laikyti nuliniu nuolydžiu, vadinasi, ilgo laikotarpio 
ūkio šakos pasiūlos kreivė bus gulsčia tiesė, kai kaina lygi minimaliems viduti- 
niams kaštams. Tai būtų netinkama aproksimacija, jeigu šakoje būtų tik keletas 
firmų ilgu laikotarpiu. Tačiau prielaida, kad mažo firmų skaičiaus elgsena bus 
konkurencinė, tikriausiai taip pat būtų prasta aproksimacija. Jei ilgu laikotarpiu 
šakoje yra pakankamai daug firmų, tai pusiausvyros kaina negali nutolti nuo mi- 
nimalių vidutinių kaštų. Tai pavaizduota 22.5 paveiksle. 


KAINA 








Tikrosios 
pasiūlos 
RIeWĖS Apytikslė ilgo 
laikotarpio pasiūlos 
Apytikslė pasiūlos kreivė. Ilgo laiko- E 
kreivė p* = minAC tarpio pasiūlos kreivė 

“ bus beveik gulsčia, 
kai kaina lygi mini- 
maliems vidutiniams 
kaštams. 





"KIEKIS 


"Iš to darome svarbią išvadą, kad konkurencinėje laisvo įėjimo šakoje pelnas 
negali labai nutolti nuo nulio. Jei tokioje šakoje būtų gaunamas žymus pelnas, tai 
jis paskatintų kitas firmas į šaką įeiti, ir tuo būdu būtų sumažintas pelnas nulio link. 

Atsiminkite, kad teisingas ekonominių kaštų apskaičiavimas yra susijęs su visų 
gamybos veiksnių matavimu rinkos kainomis. Tol, kol visi veiksniai yra išmatuoja- 
mi ir jų kainos tinkamai nustatomos, tol bet kuri firma gali elgtis tiksliai taip, kaip 
firma, gaunanti teigiamus pelnus. Bet kas gali eiti į atvirą rinką ir įsigyti gamybos 
veiksnius, būtinus tokiu pačiu būdu pagaminti tiek pat prekės, kaip ir firma na- 
grinėtu atveju? 


22.5 pav. 


22.6 pav. 
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Laisvo įėjimo į šaką ir išėjimo iš jos ilgo laikotarpio vidutinių kaštų kreivė turėtų 
būti iš esmės gulsčia ten, kur kaina lygi minimaliems vidutiniams kaštams. Tai 
tiesiog tokia pat ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė kaip ir atskiros firmos, pasižyminčios 
pastovia gamybos masto grąža. Tai ne atsitiktinumas. Teigėme, kad pastovi gamy- 
bos masto grąža yra priimtina prielaida, nes firma visada galėtų pakartoti tai, ką ji 
darė anksčiau. Tačiau kita firma taip pat galėtų tai padaryti! Gamybos plėtra, 
statant kitą tokią pačią gamyklą, yra tas pat kaip ir naujos firmos su tokiomis pat 
gamybos priemonėmis įėjimas į šaką. Todėl konkurencinėje šakoje, kur įėjimas 
laisvas, ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė atrodys taip kaip ir firmos, turinčios pas- 
tovią gamybos masto grąžą: gulsčia tiesė, kur kaina lygi minimaliems vidutiniams 
kaštams. 


PAVYZDYS: apmokestinimas ilgu ir trumpu laikotarpiais 


Panagrinėkime šaką su laisvu įėjimu ir išėjimu. Tarkime, iš pradžių yra ilgo laiko- 
tarpio pusiausvyra su pastoviu firmų skaičiumi ir nuliniu pelnu, kaip pavaizduota 
22.6 paveiksle. Trumpu laikotarpiu, esant pastoviam firmų skaičiui, šakos pasiūlos 
kreivė turi teigiamą nuolydį, o ilgu laikotarpiu, esant kintamam firmų skaičiui, pasiū- 
los kreivė yra gulsčia ten, kur kaina lygi minimaliems vidutiniams kaštams. 

Kas atsitiks, šaką apmokestinus? Taikysime geometrinę analizę, jau aptartą 16 
skyriuje: norėdami surasti naują pirkėjų mokamą kainą, pasiūlos kreivę pastum- 
sime aukštyn mokesčio dydžiu. 
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pasiūla 


KIEKIS 
Apmokestinimas trumpu ir ilgu laikotarpiais. Trumpu laikotarpiu, esant pastoviam firmų 
skaičiui, šakos pasiūlos kreivė turės teigiamą nuolydį ir todėl dalis mokesčio atitenka 
vartotojams, o dalis - firmoms. Ilgu laikotarpiu šakos pasiūlos kreivė bus horizontali, taigi 
visą mokestį sumoka vartotojai. 
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Apskritai po apmokestinimo vartotojas susidurs su aukštesne kaina, o gaminto- 
jai gaus žemesnę. Tačiau gamintojai prieš apmokestinimą padengė tik kaštus; 
todėl jie turėtų nuostolių esant bet kokiai žemesnei kainai. Šie ekonominiai nuos- 
toliai paskatins kai kurias firmas iš šakos išeiti. Todėl prekės pasiūla sumažės, ir 
kaina vartotojams dar labiau padidės. 

Ilgu laikotarpiu šaka patieks išilgai horizontalios ilgo laikotarpio pasiūlos kreivės. 
Kad šaka tiektų pagal šią kreivę, firmos turės gauti kainą, lygią minimaliems viduti- 
niams kaštams kaip tik tiek, kiek jos gaudavo prieš apmokestinimą. Todėl vartoto- 
jams kaina privalės padidėti visu mokesčio dydžiu. 

22.6 paveiksle pradinė pusiausvyra yra ten, kur P, = P. Ilgo laikotarpio pasiū- 
los kreivę apmokestinimas pastumia mokesčio dydžiu aukštyn, ir pusiausvyros 
kaina, kurią moka vartotojai, padidėja iki P;. Pusiausvyros kaina, kurią gauna 
gamintojai, nukrinta iki P./= P,- t. Tačiau taip yra tik trumpu laikotarpiu, kai 
šakoje yra pastovus firmų skaičius. Dėl laisvo įėjimo ir išėjimo i/go laikotarpio 
šakos pasiūlos kreivė yra horizontali ten, kur minimalūs vidutiniai kaštai yra 
P, = P.. Vadinasi, ilgu laikotarpiu pasiūlos kreivės postūmis aukštyn reiškia, 
kad visa mokesčio našta perkeliama vartotojams. 

Apibendrinant: laisvo įėjimo į šaką mokestis iš pradžių padidins kainą vartoto- 
jams mažiau kaip mokesčio suma, nes dalis mokesčio atiteks gamintojams. Tačiau 
ilgu laikotarpiu mokestis paskatins firmas iš šakos išeiti, taigi sumažės pasiūla ir 
vartotojai galiausiai mokės visa mokestį. 


22.5. Nulinio pelno prasmė 


Laisvo įėjimo šakoje naujos firmos, įėjusios į ją, pelną sumažins iki nulio: jei tik 
pelnas būtų teigiamas, tai būtų paskata į šaką įeiti naujoms firmoms ir jį gauti. Jei 
pelnas lygus nuliui, tai nereiškia, kad šaka išnyksta: ji tik nustoja augti, nes nebe- 
liko įėjimo paskatų. 

Ilgo laikotarpio pusiausvyroje esant nuliniam pelnui už visus gamybos veiksnius 
sumokama pagal jų rinkos kainą - tą pačią rinkos kainą, kurią šie veiksniai galėtų 
uždirbti kur nors kitur. Pavyzdžiui, firmos savininkas vis dar gauna užmokestį už 
savo darbo laiką arba už pinigų sumą, kurią jis investavo į firmą, arba už bet ką, 
kuo jis prisideda prie firmos veiklos. Tas pat ir dėl visų kitų gamybos veiksnių. 
Firma vis dar gauna pajamų, tik visas jas išleidžia įsigyti naudojamiems gamybos 
veiksniams. Kiekvienas gamybos veiksnys šioje šakoje uždirba tiek pat, kiek 
uždirbtų kitur, taigi papildomo atlygio čia nėra - nėra gryno pelno, kuris pritrauktų 
į šią šaką naujus gamybos veiksnius. Bet nėra ir nieko tokio, kas priverstų juos 
šaką palikti. Šakos, ilgo laikotarpio pusiausvyroje gaunančios nulinį pelną, yra 
brandžios šakos; vargu ar jas pamatysime Business Week viršelyje, tačiau jos 
sudaro viso ūkio pagrindą. 
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Atsiminkite, kad ekonominis pelnas nustatomas, naudojant visų gamybos vei- 
ksnių rinkos kainas. Jos matuoja šių veiksnių prarastos galimybės kaštus - ką jie 
galėtų uždirbti kitur. Bet koks pinigų kiekis, viršijantis gamybos kaštus, yra gryna- 
sis ekonominis pelnas. Bet kai tik kas nors jį suras, į šaką bandys įeiti kiti žmonės 
ir gauti dalį to pelno. Būtent šis ekonominio pelno siekis konkurencinėje laisvo 
Įėjimo šakoje galiausiai sumažina pelną iki nulio. 

Kai kur į pelno siekimą žiūrima su tam tikra panieka. Tačiau grynai ekonominiu 
požiūriu pelnai tarnauja kaip teisingi signalai, rodantys išteklių paskirstymą. Jeigu 
firma gauna teigiamą pelną, vadinasi, jos gaminį žmonės vertina labiau už pačius 
gamybos veiksnius. Argi tada nebūtų protinga turėti daugiau firmų, gaminančių 
tokią prekę? 


22.6. Pastovūs veiksniai ir ekonominė renta 


Jeigu įėjimas į šaką yra laisvas, pelnas ilgu laikotarpiu sumažėja iki nulio. Tačiau 
ne į visas šakas galima laisvai įeiti. Kai kuriose šakose firmų skaičius yra pasto- 
vus. 

Tai gali būti dėl paprastos priežasties: kai kurių gamybos veiksnių pasiūla yra 
pastovi. Teigėme, kad ilgu laikotarpiu atskira firma gali pirkti ar parduoti pasto- 
vius veiksnius. Bet kai kurie veiksniai yra pastovūs ekonomikoje, kaip visumo- 
je, netgi ilgu laikotarpiu. 

Akivaizdžiausias pavyzdys - gamtinių išteklių išgavimo šakos: nafta žemėje yra 
būtinas veiksnys naftos išgavimo šakoje, o išgauti galima tik tiek, kiek jos yra. 
Panašiai galima teigti ir apie anglį, dujas, brangiuosius metalus ar bet kuriuos kitus 
tokio pobūdžio išteklius. Kitas pavyzdys —- žemės ūkis. Yra tiktai tam tikras žemės 
kiekis, tinkamas žemdirbystei. 

Rečiau pasitaikantis tokio pastovaus veiksnio pavyzdys — talentas. Yra tik tam 
tikras skaičius itin talentingų žmonių, kad būtų profesionalūs sportininkai ar linksmin- 
tojai. Į tokias šakas gali būti „laisvas įėjimas“ — bet tik gana gabiems. 

Kitais atvejais pastovus veiksnys gali būti pastovus ne dėl savo kilmės, o dėl 
įstatymo. Daugelyje šakų būtina turėti licenciją arba leidimą, o jų kiekį gali riboti 
įstatymas. Taip yra reguliuojama taksi paslaugų šaka daugelyje miestų. Kitas 
pavyzdys - alkoholinių gėrimų licencijos. 

Jei firmų skaičius šakoje yra taip ribojamas ir firmos į ją laisvai įeiti negali, tai 
gali pasirodyti, kad šakoje bus gaunamas teigiamas pelnas ilgu laikotarpiu, nes 
nėra ekonominių jėgų, kurios sumažintų jį iki nulio. 

Tačiau taip manyti būtų klaidinga. Yra ekonominė jėga, sumažinanti pelną iki 
nulio. Jei firma gamina taške, kuriame jos pelnas atrodo esąs teigiamas ilgu laiko- 
tarpiu, taip yra turbūt todėl, kad netinkamai išmatavome rinkos vertę to, kas 
neleidžia įeiti. 
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Čia svarbu atsiminti ekonominį kaštų apibrėžimą: turime įvertinti kiekvieną gamy- 
bos veiksnį jo rinkos kaina - jo prarastų galimybių kaštais. Jeigu pasirodo, kad 
ūkininkas gauna teigiamus pelnus po to, kai atėmėme jo gamybos kaštus, tai 
greičiausiai reiškia, jog pamiršome atimti jo žemės kaštus. 

Sakykime, mums pavyko įvertinti visus žemdirbystės gamybos kaštus, išskyrus 
žemės kaštus, ir gavome p dolerių pelno per metus. Kiek tada bus verta žemė 
laisvojoje rinkoje? Kiek kas nors sumokėtų, kad išsinuomotų šią žemę metams? 

Atsakymas toks: kas nors norėtų išsinuomoti ją už p dolerių per metus už jos 
duodamą „pelną“. Jums net nereikia nieko žinoti apie žemdirbystę, kad išnuomo- 
tumėte šią žemę ir gautumėte p dolerių - juk mes taip pat įvertinome ūkininko 
darbą pagal jo rinkos kainą, ir tai reiškia, jog galite pasamdyti ūkininką ir vis tiek 
gauti p dolerių pelno. Taigi šios žemės rinkos vertė - jos konkurencinė renta - yra 
tiesiog p. Žemdirbystės ekonominis pelnas lygus nuliui. 

Atkreipkite dėmesį, kad šiuo būdu nustatyta rentos norma gali neturėti nieko 
bendro su istorine ūkio verte. Svarbu ne tai, už kiek jūs nupirkote ūkį, o tai, už kiek 
galite jį parduoti — štai kas nulemia prarastos galimybės kaštus. 

Jeigu tik yra koks nors pastovus veiksnys, neleidžiantis įeiti į šaką, tai jam bus ir 
pusiausvyros rentos norma. Net esant pastoviems veiksniams jūs visada galite į 
šaką įeiti, nupirkę firmą, esančią tuo metu šakoje. Kiekviena firma turi galimybę 
save parduoti — o tokios prarastos galimybės kaštai yra gamybos kaštai, į kuriuos 
ji turi atsižvelgti. 

Todėl tam tikra prasme būtent įėjimo galimybė visada sumažina pelną iki nulio. 
Pagaliau yra du būdai įeiti į šaką: galite įkurti naują firmą arba nupirkti jau esančią 
šakoje. Jeigu nauja firma gali nupirkti viską, ko reikia gamybai šakoje ir vis dar 
gauti pelną, ji taip ir padarys. Tačiau jeigu yra kokie nors veiksniai, kurių pasiūla 
yra pastovi, tai potencialūs įeinantieji varžysis dėl šių veiksnių ir tiek pakels jų 
kainas, kad pelnas išnyks. 


PAVYZDYS: taksi licencijos Niujorke 


Anksčiau minėjome, kad taksi licencijos Niujorke parduodamos beveik už 100 000 
dolerių. Tačiau 1986 metais taksi vairuotojai gaudavo tiktai apie 400 dolerių už 50 
valandų savaitę, kitaip tariant, jų uždarbis buvo mažesnis nei 8 doleriai per va- 
landą. Niujorko komisija (Taxi and Limosine Commission), reguliuojanti šią šaką, 
įrodinėjo, kad tai yra per mažas uždarbis, norint pritraukti kvalifikuotus vairuoto- 
jus, ir dėl to taksi paslaugų kainos turėtų būti padidintos. 

Ekonomistas įrodinėtų, kad leidimas padidinti taksi paslaugų kainas iš tikrųjų 
neturėtų jokios įtakos uždarbiui, kurį vairuotojai parsineša namo; tik padidėtų 
taksi licencijų vertė. Kodėl, galima pamatyti panagrinėjus komisijos pateiktus 
taksi kaštų duomenis. 1986 metais automobilio nuomos mokestis buvo 55 dole- 
riai už dienos pamainą ir 65 doleriai už nakties pamainą. Vairuotojas, kuris nuo- 
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mojo automobilį, mokėjo už benziną ir turėjo apie 80 dolerių grynųjų pajamų per 
dieną. 

Tačiau dabar pažiūrėkime, kiek uždirbo taksi licencijos savininkas. Tardami, 
kad taksi automobilis gali būti išnuomotas dviem pamainoms 320 dienų per metus, 
pajamos iš nuomos sudaro apie 38 400 dolerių. Draudimas, amortizacija, remon- 
tas ir priežiūra bei visa kita sudaro apie 21 000 dolerių per metus ir taip lieka 
17 300 dolerių grynojo pelno per metus. Kadangi licencija kainuoja apie 100 000 
dolerių, tai rodo, kad bendroji grąža yra apie 17 procentų. 

Leidimas padidinti taksi paslaugų kainas tiesiogiai atsispindėtų licencijos 
vertėje. Kainos už važiavimą padidinimas, duodantis papildomus 10 000 dolerių 
per metus, būtų išreikštas licencijos vertės padidėjimu, apytiksliai lygiu 60 000 
dolerių. Taksi vairuotojų uždarbio — jį nustato darbo rinka — toks pasikeitimas 
nepaveiktų!. 


22.7. Ekonominė renta 


Paskutinio poskyrio atvejai yra ekonominės rentos pavyzdžiai. Ji apibrėžiama 
kaip tokie mokėjimai už gamybos veiksnį, kurie viršija minimalius mokėjimus, būti- 
nus, kad toks veiksnys būtų pasiūlytas. 

Kaip pavyzdį panagrinėkime anksčiau aprašytą naftos atvejį. Naftai išgauti reikės 
darbininkų, įrengimų ir, svarbiausia, naftos žemėje! Sakykime, išgauti iš žemės vieną 
barelį naftos iš jau egzistuojančio gręžinio kainuoja 1 dolerį. Tada bet kuri kaina, 
didesnė nei 1 doleris už barelį, paskatins firmas išgauti naftą iš jau egzistuojančių 
gręžinių. Bet tikra naftos kaina yra daug didesnė nei 1 doleris už barelį. Nafta 
reikalinga Žmonėms dėl įvairių priežasčių, ir už jos gamybos kaštus jie nori mokėti 
daugiau. Naftos kainos perviršis virš jos gamybos kaštų ir yra ekonominė renta. 

Kodėl gi firmos į šaką neįeina? Jos stengiasi. Tačiau yra pasiekiamas tik tam 
tikras naftos kiekis. Dėl ribotos pasiūlos nafta bus parduodama už kainą, virši- 
Jančią jos gamybos kaštus. 

Dabar panagrinėkime taksi licencijas. Jas, kaip popieriaus lapus, pagaminti beveik 
nieko nekainuoja. Tačiau Niujorke taksi licenciją galima parduoti beveik už 
100 000 dolerių! Kodėl gi Žmonės neįeina į šią šaką ir taksi licencijų nepagamina 
daugiau? Todėl, kad toks įėjimas būtų neteisėtas, o taksi licencijų pasiūlą kontro- 
liuoja miesto valdžia. 

Žemdirbystė yra kitas ekonominės rentos pavyzdys. Bendras žemės kiekis yra 
pastovus. Tiek pat žemės būtų pasiūlyta ir už nulį dolerių už akrą ir už 1000 dolerių 
už akrą. Todėl mokėjimų už žemę visuma sudaro ekonominę rentą. 


' Duomenys paimti iš ncpasirašyto straipsnio: New York Times, August 17, 1986. 
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Ekonomikos, kaip visumos, požiūriu, žemės ūkio produktų kaina nulemia žemės, 
kurioje jie yra auginami, vertę. Tačiau atskiro ūkininko požiūriu, jo žemės sklypo 
vertė yra gamybos kaštai, kurie yra įtraukiami į jo prekės kainodarą. 

Tai pavaizduota 22.7 paveiksle. Čia AVC rodo visų gamybos veiksnių, išskyrus 
žemės kaštus, vidutinių kaštų kreivę. (Darome prielaidą, kad žemė yra vienintelis 
pastovus veiksnys.) Jeigu derliaus, išauginto šioje žemėje, kaina yra p", tai „pel- 
nas“, gaunamas iš šio žemės sklypo, yra stačiakampio plotas - ekonominė renta. 
Už tiek žemės sklypas būtų išnuomotas konkurencinėje rinkoje ir tiek prireiktų, 
kad pelnas būtų sumažintas iki nulio. 










AC 
AVC 
MC 


AC (neįskaitant 
rentos) 


MC = pasiūlos kreivė 


AVC (įskaitant 
rentą) 


Ekonominė žemės renta. 
Stačiakampio plotas - žemės 
ekonominė renta. 


Vidutinių kaštų kreivė, apimanti ir žemės kainą, pažymėta AC. Jei teisingai 
išmatuosime žemės sklypo vertę, tai iš šio ūkio gaunamas ekonominis pelnas bus 
tiksliai lygus nuliui. Kadangi pusiausvyros renta bus bet kas, kas sumažina pelnus 
iki nulio, tai gauname 


p" y" - cy") - renta = 0 


arba 


renta = p" " — C(y'). (22.1) 


Tai yra visiškai tas pat, ką anksčiau vadinome gamintojo perviršiu. Iš tikrųjų tai 
yra ta pati sąvoka tik kitu požiūriu. Todėl rentą galime matuoti ir taip, kaip darėme 
anksčiau - matuodami plotą, esantį kairiau ribinių kaštų kreivės. 

Iš rentos apibrėžimo (22.1) lygtyje matyti, kad tai, ką sakėme anksčiau, yra 
tiesa: būtent pusiausvyros kaina nulemia rentą, o ne atvirkščiai. Firma tiekia pagal 
savo ribinių kaštų kreivę, kuri nepriklauso nuo išlaidų pastoviems veiksniams. Renta 
nusistovi ir sumažina pelnus iki nulio. 


22.8 pav. 
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22.8. Rentos normos ir kainos 


Kadangi gamybos apimtį matuojame srauto vienetais — tiek gaminio per laiko 
vienetą, tai turėtume būti atidūs ir pelną bei rentą skaičiuoti doleriais per laiko 
vienetą. Todėl anksčiau pateiktame nagrinėjime kalbėjome apie žemės ar taksi 
licencijų rentą per metus. 

Jei žemė ar licencija būtų tiesiog parduota, o ne išnuomota, tai pusiausvyros 
kaina būtų dabartinė rentos mokėjimų srauto vertė. Tai yra nesudėtinga išvada 1š 
įprasto teiginio, kad mokėjimų srautą teikiantis turtas konkurencinėje rinkoje turi 
būti parduodamas už dabartinę to srauto vertę. 


PAVYZDYS: alkoholinių gėrimų licencijos 


Kiekviena Jungtinių Valstijų valstija pati nustato alkoholio pardavimo tvarką. Kai 
kurios jų turi alkoholinių gėrimų monopoliją; kitos išduoda licencijas norintiems 
pardavinėti alkoholį. Kai kuriais atvejais už licenciją užtenka sumokėti mokestį; 
kitais — licencijų skaičius yra ribojamas. Pavyzdžiui, Mičigane licencijų parda- 
vinėti alų ir vyną, vartojamą pardavėjo patalpose, skaičius yra apribotas iki vienos 
licencijos 1500 gyventojų. 

Po kiekvieno federalinio gyventojų surašymo valstijos alkoholinių gėrimų kon- 
trolės valdyba skiria licencijas bendruomenėms, kurių gyventojų skaičius padidėjo. 
(Tačiau licencijos neatimamos iš bendruomenių, kurių gyventojų skaičius sumažėjo.) 
Tokia dirbtinė licencijų stoka daugelyje greitai augančių bendruomenių sudarė gana 
gyvą alkoholinių gėrimų pardavimo licencijų rinką. Pavyzdžiui, 1983 metais Ann 
Arbor vietovė Mičigane turėjo 66 alkoholinių gėrimų licencijas. 1980 metų gyvento- 
jų surašymas leido išduoti šešias naujas licencijas ir 33 pretendentai išsirikiavo dėl jų 
varžytis. Tuo metu alkoholinių gėrimų licencija rinkoje kainavo apie 80 000 dolerių. 
Vietinis laikraštis išspausdino straipsnį, tvirtinantį, kad „alkoholinių gėrimų licencijų 
paklausa viršija pasiūlą.“ Vargu ar buvo staigmena vietiniams ekonomistams tai, 
kad 80 000 dolerių vertės turto atidavimas veltui sukėlė jo paklausos perteklių! 

Buvo daug siūlymų sušvelninti Mičigano alkoholinių gėrimų kontrolės įstaty- 
mus — leisti valstijai išduoti naujas licencijas. Tačiau jie dėl įvairių politinių grupių 
pasipriešinimo niekada netapo įstatymu. Kai kurios iš šių grupių prieš alkoholio 
vartojimą nusistačiusios dėl visuomenės sveikatos ar religinių pažiūrų. Kitos - dėl 
šiek tiek kitokių motyvų. Pavyzdžiui, rėksmingiausiai alkoholio įstatymų sušvel- 
ninimui priešinosi grupė, atstovaujanti Mičigano alkoholinių gėrimų pardavėjams 
(Michigan Licensed Beverage Association). Nors iš pirmo žvilgsnio ir atrodo 
paradoksalu tai, kad ši grupė priešinasi dėl įstatymų alkoholio liberalizavimui, tačiau 
kiek pamąstę matome galimą priežastį: papildomų licencijų išdavimas neabejoti- 
nai sumažintų jau esančių perpardavimo kainą — tokių licencijų turėtojai patirtų 
žymių nuostolių dėl turto vertės sumažėjimo. 
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Ekonominė renta dažnai egzistuoja dėl teisinių įėjimo į šaką apribojimų. Anksčiau 
minėjome du pavyzdžius: taksi ir alkoholio licencijas. Kiekvienu iš šių atvejų licen- 
cijų kiekį nustato įstatymas, tokiu būdu apriboja įėjimą į šaką ir sukuria ekono- 
mines rentas. 

Tarkime, Niujorko miesto valdžia nori padidinti taksi automobilių skaičių. Kas 
atsitiks egzistuojančių taksi licencijų rinkos vertei? Akivaizdu, kad jų vertė sumažės. 
Toks vertės sumažėjimas pataiko tiesiai į esančių šakoje pinigines, ir todėl tikrai 
sukuria lobistinę jėgą, kuri priešintųsi bet kokiam tokiam žingsniui. 

Federalinė vyriausybė taip pat dirbtinai apriboja kai kurių prekių gamybą ir taip 
sukuria rentą. Pavyzdžiui, ji pareiškė, kad tabaką galima auginti tik tam tikrose 
vietose. Tada tokios Žemės vertę nulemia tabako gaminių paklausa. Bet koks 
mėginimas panaikinti šią licencijų sistemą susilaukia rimto lobistų pasipriešinimo. 
Vyriausybei sukūrus dirbtinį ribotumą, vėliau jį labai sunku pašalinti. Gaunantys 
naudą iš dirbtinio ribotumo — žmonės, kurie įgiję teisę būti šakoje - energingai 
priešinsis bet kokiems mėginimams šaką išplėsti. 

Teisiškai apriboto įėjimo šakos senbuviai gali paskirti daug išteklių savo privi- 
legijuotai padėčiai išsaugoti. Išlaidos lobistams, teisininkams, ryšiams su visuomene 
1r taip toliau gali būti žymūs kaštai. Visuomenės požiūriu, tokio tipo išlaidos - jai 
grynas nuostolis. Tai nėra tikri gamybos kaštai; dėl jų daugiau nepagaminama. 
Lobistinės ir ryšių su visuomene palaikymo pastangos nulemia, kam atitenka pini- 
gai, susiję su jau esančia gamybos apimtimi. 

Pastangos išlaikyti pastovios pasiūlos veiksnius ar juos įsigyti kartais vadina- 
mos rentos siekimu. Visuomenės požiūriu, tai grynas perteklinis nuostolis, nes 
jos nedidina gamybos apimties, tik pakeičia esančių gamybos veiksnių rinkos 
vertę. 


PAVYZDYS: vyriausybės sėja 


JAV žemės ūkio subsidijų programa turi tik vieną privalumą - tai neišsenkantis 
pavyzdžių šaltinis ekonomikos vadovėliams. Kiekviena nauja žemės ūkio progra- 
mos reforma atneša naujų problemų. „Jeigu norite rasti spragų programoje, tai 
atiduokite ją ūkininkams. Niekas pastarųjų nepralenkia išradingumu jas nagrinė- 
jant,“ — sako Terry Bar, Fermerių kooperatyvų Nacionalinės tarybos (National 
Council of Farm Cooperatives) viceprezidentas. 

JAV žemės ūkio subsidijos daugiausia susideda iš kainų rėmimo: federalinė vy- 
riausybė garantuoja remiamą derliaus kainą ir sumoka skirtumą, jei kaina nukrinta 


2 William Robbins „Limits on Subsidics to Big Farms Go Awry, Sending Costs Climbing,“ New 
York Times, Junc 15, 1987, Al. 
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žemiau už remiamą. Kad atitiktų programos reikalavimus, ūkininkas turi sutikti 
nenaudoti tam tikros savo žemės dalies. 

Toks plano pobūdis didžiausią naudą nulemia stambiems ūkininkams. Pagal 
vieną apskaičiavimą, 13 procentų tiesioginių federalinių subsidijų atitenka 1 pro- 
centui ūkininkų, kurių metinės pardavimų apimtys viršijo 500 000 dolerių. 1985 
metų Maisto apsaugos įstatymas (The Food Security Act) žymiai apribojo 
išmokas stambiems ūkininkams. Todėl ūkininkai suskaidė savo nuosavybę ir 
žemę išnuomojo vietiniams investuotojams. Pastarieji žemės įsigydavo gana 
daug, kad dar gautų subsidijų teikiamą naudą, bet gana mažai, jog nepatirtų 
stambiems ūkininkams taikomų apribojimų. Investuotojas, gavęs žemės sklypą, 
iš karto jį užregistruodavo vyriausybės programoje, kuri investuotojui mokėdavo 
už tai, kad žemės sklypo jis neužsėtų. Tai imta vadinti „vyriausybės sėja“ („farm- 
ing the government“). 

Pagal vieną tyrimą, dėl 1985 metų įstatymo, apribojusio išmokas stambiems 
ūkininkams, atsirado 31 000 naujų pretendentų į subsidijas žemės ūkiui. Jos kai- 
navo apie 2,3 mlrd. dolerių. 

Atkreipkite dėmesį, kad tariamas šios programos tikslas — apriboti subsidijų 
mokėjimą stambiems ūkininkams — nebuvo pasiektas. Kai stambūs ūkininkai 
savo Žemę išnuomoja smulkiems ūkininkams, rentų rinkos kaina priklauso nuo 
federalinių subsidijų dosnumo. Kuo subsidijos didesnės, tuo didesnė pusiausvy- 
ros renta, kurią gauna stambūs ūkininkai. Nauda iš subsidijų programos vis tiek 
atitenka tikriesiems žemės savininkams, nes galiausiai būtent vertė, kurią gali- 
ma gauti iš žemės — išauginant derlių ar (ne)sėjant vyriausybei — nulemia jos 
rinkos vertę. 


22.10. Energetikos politika 


Šį skyrių užbaigsime išplėstu pavyzdžiu, kuriame pavartosime kai kurias išaiškin- 
tas sąvokas. 

1974 metais Naftą eksportuojančių šalių organizacija (OPEC - Organization 
of Petroleum Exporting Countries) žymiai pakėlė naftos kainą. Šalys, naftos 
pačios neišgaunančios, energetikos politikos pasirinkti negalėjo - tiek naftos, tiek 
ir prekių, kurių gamybai reikia naftos, kainos turėjo pakilti. 

Tuo metu JAV išgaudavo apie pusę šalyje suvartojamos naftos, ir Kongresui 
pasirodė neteisinga, kad nuo nežaboto kainos padidėjimo vietiniai gamintojai gau- 
na „netikėtą pelną“. (Terminu netikėtas pelnas vadiname pelno padidėjimą dėl 
kažkokio išorinio poveikio, o ne dėl gamybos sprendimų.) Galiausiai Kongresas, 
besistengdamas suvaldyti produktų, kurių gamybai naudojama nafta, kainą, sugal- 
vojo keistą planą. Pats svarbiausias iš šių produktų yra benzinas, todėl ir na- 
grinėsime programos poveikį toje rinkoje. 
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Dviaukštė naftos kainodara 


Kongreso priimta politika tapo žinoma kaip „dviaukštė“ („fwo-tiered“) naftos 
kainodara. Ji veikė maždaug taip. Užsieninė nafta galėjo būti parduodama rinkos 
kaina, kokia ji bebūtų, o vietinė nafta — išgauta iš vietinių gręžinių, veikusių iki 
1974 metų - turėjo būti parduodama sena kaina: kaina, kuri buvo iki OPEC. Apy- 
tikriai sakysime, kad importinė nafta buvo parduodama po 15 dolerių už barelį, o 
vietinė - po 5 dolerius. Buvo manoma, jog vidutinė naftos kaina bus apie 10 do- 
lerių už barelį, ir tai padės suvaldyti benzino kainą. 

Ar toks sumanymas galėjo pavykti? Panagrinėkime benzino gamintojų požiūrį. 
Kaip atrodytų benzino pasiūlos kreivė? Kad atsakytume į šį klausimą, dar turime 
paklausti, kaip atrodytų benzino ribinių kaštų kreivė. 

Ką jūs darytumėte, jeigu būtumėte benzino gamintojas? Aišku, pasistengtumėte 
iš pradžių sunaudoti pigią vietinę naftą, paskui 1mtumėtės brangesnės 1mportinės. 
Todėl visuminė ribinių benzino kaštų kreivė —- šakos pasiūlos kreivė —- atrodytų 
maždaug taip, kaip pavaizduota 22.8 paveiksle. Kreivė daro šuolį taške, kuriame 
sunaudojama JAV vietinė nafta ir pradedama importinė. Iki šio taško vietinės 
naftos kaina rodo veiksnio, būtino gaminti benzinui, kainą. Už šio taško to veiksnio 
kaina yra užsieninės naftos kaina. 

22.8 paveiksle — benzino pasiūlos kreivė, jei visa nafta būtų parduodama po 15 
dolerių už barelį pasauline kaina, ir jei visa nafta būtų parduodama po 5 dolerius 
už barelį vietine kaina. Jeigu vietinė nafta iš tikrųjų parduodama po 5 dolerius už 
barelį, o užsieninė — po 15 dolerių už barelį, tai benzino pasiūlos kreivė sutaps su 


KAINA : | 
Pasiūla, kai barelis 


kainuoja 15 dolerių 


Pasiūla, kai barelis 
kainuoja 5 dolerius 


Paklausa 
Benzino pasiūlos kreivė. 
Esant dviaukštei naftos 
kainodaros politikai, 
benzino pasiūlos kreivė 
būtų netolydi, iš žemesnės 
pasiūlos kreivės šokanti į 
aukštesnę, kai sunaudoja- 
ma pigesnė nafta. 22.8 pav. 
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5 dolerių už barelį pasiūlos kreive iki pigesnės vietinės naftos sunaudojimo, o 
paskui — su 15 dolerių už barelį pasiūlos kreive. 

Dabar raskime šios pasiūlos kreivės ir rinkos paklausos kreivės susikirtimo tašką, 
kad galėtume rasti pusiausvyros kainą 22.8 paveiksle. Brėžinys atskleidžia įdomų 
faktą: benzino kaina dviaukštėje sistemoje lygiai tokia pati, kaip ir tada, jei visa 
nafta būtų parduodama užsieninės naftos kaina! Benzino kainą nulemia ribiniai 
gamybos kaštai, o juos — importinės naftos kaina. 

Šiek tiek pamąstę įsitikinsite, kad tai tikrai turi prasmę. Benzino kompanijos 
savo produktą pardavinės tokia kaina, kokią gali atlaikyti rinka. Tai, kad pasisekė 
gauti pigios naftos, visiškai nereiškia, kad jūs nepardavinėsite benzino už tą pačią 
kainą, už kurią jį parduoda kitos firmos. 

Tarkime, visa nafta buvo parduodama už vieną kainą ir pusiausvyra buvo pasiekta, 
esant kainai p". Tada ateina vyriausybė ir sumažina pirmųjų 100 naftos barelių, 
kuriuos naudojo kiekvienas naftos perdirbėjas, kainą. Ar tai paveiks jų pasiūlos 
sprendimą? Jokiu būdu — kad paveiktumėte pasiūlą, jūs turėtumėte pakeisti ri- 
bines paskatas. Vienintelis būdas, kaip sumažinti benzino kainą, yra padidinti pasiūlą, 
t. y. sumažinti ribinius naftos kaštus. 

Vadinasi, dviaukštė naftos kainodaros politika buvo tik vietinės naftos išgavėjų 
pajamų perdavimas vietinės naftos perdirbėjams. Vietiniai išgavėjai už savo naftą 
gavo 10 dolerių mažiau, nei turėjo gauti, o pelnas, kurį jie būtų galėję gauti, atiteko 
benzino perdirbėjams. Tai neturėjo jokios įtakos benzino pasiūlai ir todėl negalėjo 
paveikti jo kainos. 


Kainų kontrolė 


Aprašytos ekonominės jėgos neprivertė ilgai laukti. Energetikos departamentas 
greitai suprato, kad negali leisti rinkos jėgoms nulemti benzino kainą esant dviau- 
kštės kainodaros sistemai — juk rinkos jėgos pačios savaime nustatytų vieną ben- 
zino kainą, kuri būtų ta pati, kaip ir nesant dviaukštės sistemos. 

Todėl jie įvedė benzino kainų kontrolę. Kiekvienas naftos perdirbėjas privalėjo 
nustatyti benzino kainą atitinkančius benzino gamybos kaštus, savo ruožtu nulem- 
tus naftos, kurią perdirbėjas galėjo pirkti, kaštų. 

Galimybė įsigyti pigios vietinės naftos priklausė nuo vietovės. Teksase perdirbėjai 
buvo arti nuo pagrindinio gavybos šaltinio ir todėl galėjo pirkti daug pigios naftos. 
Dėl kainų kontrolės Teksase benzino kaina buvo santykinai žema. Naujoji Anglija 
turėjo importuoti beveik visą naftą, todėl benzino kaina čia buvo gana aukšta. 

Jei to paties produkto kainos skirtingos, tai paprastai firmos stengiasi parduoti 
už aukštesnę. Energetikos departamentas vėl turėjo įsikišti ir užkirsti kelią nekon- 
troliuojamam benzino gabenimui iš žemų kainų regionų į aukštų kainų regionus. 
Šio įsikišimo pasekmė buvo didžiulė benzino stoka aštuntojo dešimtmečio viduryje. 
Benzino pasiūla šalies regione periodiškai nutrūkdavo - jo beveik nebūdavo už 
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jokią kainą. Laisvos rinkos naftos produktų pasiūlos sistema niekada taip nesielgė; 
stoką sukėlė vien dviaukštė naftos kainodara kartu su kainų kontrole. 

Nors ekonomistai tai nurodė laiku, tačiau politiką paveikė nedaug. Kas tikrai 
paveikė, tai lobistinė benzino perdirbėjų veikla. Daug vietinės naftos buvo par- 
duota pagal ilgalaikius kontraktus, vieni perdirbėjai sugebėjo jos nusipirkti daug, o 
kiti galėjo pirkti tik brangią užsieninę naftą. Žinoma, jie tam prieštaravo - sakė, 
Jog tai neteisinga, ir todėl Kongresas sugalvojo dar vieną planą, kaip pigią vietinę 
naftą paskirstyti teisingiau. 


Teisių programa 


Ši programa vadinama „teisių programa“ („,entitlement program“). Ji veikė maždaug 
taip. Nupirkęs barelį brangios užsieninės naftos, perdirbėjas gaudavo kuponą, duo- 
dantį teisę pirkti tam tikrą kiekį pigios vietinės naftos. Toks kiekis priklausydavo nuo 
pasiūlos sąlygų, bet tarkime, kad tai buvo vienas su vienu: nupirkus barelį užsieninės 
naftos po 15 dolerių buvo suteikiama teisė pirkti barelį vietinės naftos už 5 dolerius. 

Kaipgi tai veikė ribinę naftos kainą? Dabar ji buvo tiesiog svertinis vietinės ir 
užsieninės naftos kainų vidurkis; vienas su vienu atveju, aprašytu aukščiau, kaina 
būtų buvusi 10 dolerių. Toks poveikis benzino pasiūlos kreivei matyti 22.9 paveiksle. 

Ribinė naftos kaina tikrai sumažėjo, ir tai reiškė, kad benzino kaina taip pat 
sumažėjo. Bet pažiūrėkite, kas už tai sumoka: vietinės naftos išgavėjai! JAV pirko 
užsieninę naftą, kuri kainavo 15 tikrų dolerių ir apsimetė, kad ji kainuoja tik 10 
dolerių. Iš vietinės naftos išgavėjų buvo reikalaujama, kad jie pardavinėtų savo 
naftą žemesne nei pasaulinė rinkos kaina. Mes subsidijavome užsienio naftos 
įvežimą ir privertėme vietinės naftos išgavėjus tą subsidiją mokėti! 


KAINA 
Pasiūla, kai 


barelis kainuoja . i 
15 dolerių Pasiūla, kai barelis 


kainuoja 10 dolerių 


Pasiūla, kai barelis 
kainuoja 5 dolerius 


Teisių programa. Esant teisių 
programai, benzino pasiūlos 
kreivė būtų tarp pasiūlos 
kreivės, kai visa nafta gauna- 
ma importo kaina, ir pasiūlos 
kreivės, kai visa nafta gauna- 
ma vietine kaina. 
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Galų gale nuo šios programos buvo taip pat atsisakyta ir JAV apmokestino vie- 
tinės naftos išgavimą, kad naftos išgavėjai negautų netikėto pelno dėl OPEC veiklos. 
Žinoma, toks mokestis neskatino vietinės naftos gavybos ir todėl padidino benzino 
kainą, tačiau tuo metu Kongresui tai turbūt buvo priimtina. 


Santrauka 


1. Trumpo laikotarpio šakos pasiūlos kreivė yra atskirų firmų, esančių šakoje, 
horizontali pasiūlos kreivių suma. 


2. Ilgo laikotarpio šakos pasiūlos kreivė priklauso nuo firmų išėjimo iš šakos ir 
įėjimo į ją. 

3. Jeigu įėjimas ir išėjimas yra laisvas, tai ilgo laikotarpio pusiausvyroje bus 
didžiausias firmų skaičius, suderinamas su neneigiamu pelnu. Tai reiškia, kad 
ilgo laikotarpio pasiūlos kreivė bus iš esmės horizontali, kur kaina lygi mini- 
maliems vidutiniams kaštams. 


4. Jeigu yra jėgų, neleidžiančių firmoms įeiti į pelningą šaką, tai tie veiksniai, 
kurie neleidžia įeiti, gaus ekonominę rentą. Šakoje gaminamos prekės kaina 
nulemia gaunamos rentos dydį. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Jei S (p) =p- 10 ir S, (p) = p- 15, tai esant kokiai kainai šakos pasiūlos 
kreivės turės lūžį? 

2. Trumpu laikotarpiu cigarečių paklausa yra visiškai neelastinga. Tarkime, ilgu 
laikotarpiu ji yra visiškai elastinga. Kaip cigarečių kainą paveiks mokestis, kurį 
sumoka vartotojai, trumpu ir ilgu laikotarpiais? 


3. Taip ar ne? Būtiniausių prekių parduotuvėse, įsikūrusiose šalia universitetų, 
yra aukštos kainos todėl, kad jos turi mokėti didelę patalpų nuomą. 


4. Taip ar ne? Ilgo laikotarpio šakos pusiausvyroje nė viena firma nepatirs nuos- 
tolių. 


5. Kas nulemia įėjimo ar išėjimo mastą, kurį patiria tam tikra šaka, šio skyriaus 
modelyje? 


6. Įėjimo modelis, pateiktas šiame skyriuje, teigia, kad kuo daugiau firmų yra 
konkrečioje šakoje, tuo (statesnė, gulstesnė) yra ilgo laikotarpio šakos pasiūlos 
kreivė. 


7. Kruopštus automobilio panaudojimo ir darbo kaštų skaičiavimas parodė, kad 
Niujorko taksi vairuotojas ilgu laikotarpiu gauna teigiamą pelną. Ar tai pažeidžia 
konkurencijos modelį? Atsakymą pagrįskite. 
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Ankstesniuose skyriuose nagrinėjome konkurencinės šakos elgseną. Tokia rinkos 
sandara dažniausiai pasitaiko, kai yra daug mažų firmų. Šiame skyriuje pažvelgsime 
į kitą kraštutinumą - gvildensime rinkos sandarą, kai šakoje yra tik viena firma, — 
monopoliją. 

Labai neįtikėtina, kad firma, esanti rinkoje viena, paklustų jos nustatytai kainai. 
Firma suvoks savo įtaką rinkos kainai ir pasirinks tokį kainos bei kiekio derinį, kad 
gautų kuo didesnį pelną. 

Žinoma, kainos ir gamybos apimties ji negali pasirinkti nepriklausomai - esant 
kiekvienai kainai monopolija gali parduoti tik tiek, kiek sutiks rinka. Esant aukštai 
kainai pavyks parduoti tik mažą kiekį. Monopolisto galimybes, renkantis kainą ir 
kiekį, apribos vartotojų paklausa. 

Galime įsivaizduoti, kad monopolistas renkasi kainą, o vartotojai - kiek prekės 
jie pirks esant tokiai kainai. Kita vertus, galime tarti, jog monopolistas pasirenka 
kiekį, o vartotojai nusprendžia, pagal kokią kainą jie sutiktų sumokėti už tokį ga- 
minio kiekį. Pirmasis metodas turbūt įprastesnis, bet antrasis patogesnis anali- 
tiškai. Tačiau abu metodai yra lygiaverčiai juos taikant teisingai. 


23.1. Pelno maksimizavimas 


Iš pradžių išnagrinėsime monopolisto pelno maksimizavimo uždavinį. Atvirkštinę 
rinkos paklausos funkciją pažymėkime p(y), monopolisto kaštų funkciją- c(y),, 
pajamų funkciją - (y) = p(y)y ir galėsime užrašyti tokį pelno maksimizavimo 
uždavinį: 
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max r(y)-c(y). 


Šio uždavinio optimalumo sąlyga yra paprasta - ribinės pajamos privalo būti 
viršytų ribines pajamas, tai gamybos apimtį apsimokėtų sumažinti, nes sutaupyti 
kaštai viršytų prarastas pajamas. Jei ribinės pajamos viršytų ribinius kaštus, tai 
gamybos apimtį apsimokėtų padidinti. Vienintelis taškas, neduodantis paskatos 
firmai keisti gamybos apimtį, yra taškas, kuriame ribinės pajamos ir ribiniai kaštai 


susilygina. 
Algebriškai optimizavimo sąlygą galime užrašyti taip: 
MR = MC 
arba 
Ar Ac 
Ay Ay 


Tokia pati MR= MC sąlyga turi galioti ir konkurencinei firmai. Tik tuo atveju 
ribinės pajamos yra lygios kainai ir sąlyga pavirsta kainos bei ribinių kaštų lygybe. 

Ribinės monopolisto pajamos yra šiek tiek sudėtingesnės. Monopolisto sprendi- 
mas padidinti gamybos apimtį Ay dydžiu pelnui daro du poveikius. Pirmiausia jis 
gauna daugiau pAy pajamų, nes daugiau parduoda, tačiau kainą sumažina Ap 
dydžiu ir visą prekės kiekį parduoda pagal šią mažesnę kainą. 

Taigi gamybos apimties Ay pokyčio pilnasis poveikis pajamoms yra 


Ar = pAy + yAp, 
o ribinės pajamos — pajamų pokyčio ir gamybos apimties pokyčio santykis: 


Ar Ap 
—=p+— y. 
Ay Ay 

(Tai toks pat išvedimas kaip ir ribinių pajamų aptarime 15 skyriuje. Prieš tolesnį 
nagrinėjimą galbūt praverstų medžiagą pakartoti.) 

Dar įsivaizduokime, kad gamybos apimtį ir kainą monopolistas renkasi tuo pat 
metu — Žinoma, atsižvelgdamas į paklausos kreivės apribojimą. Monopolistas gali 
parduoti daugiau tik kainą sumažindamas. Tačiau ją sumažina visiems parduo- 
damiems gaminio vienetams, ne tik naujiems. Todėl ir atsiranda yAp dėmuo. 

Konkurencinėje rinkoje firma, savo kainą sugebėjusi sumažinti daugiau negu 
kitos firmos, iš savo konkurentų iškart paveržtų visą rinką. Tačiau monopolistas 
jau turi visą rinką ir, sumažindamas kainą, privalo atsižvelgti į kainos mažinimo 
poveikį visiems parduodamiems vienetams. 

Remdamiesi aptarimu, esančiu 15 skyriuje, ribines pajamas išreikškime per 
elastingumą: 
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MR(y) = Po + S 
E(y) 


o optimalumo sąlygą „ribinės pajamos yra lygios ribiniams kaštams“ užrašysime 


polis = MC. (23.1) 
E(y) 


Elastingumas paprastai yra neigiamas, todėl šią išraišką galima užrašyti taip 
pat: 


Pi - | = MC(y).. 


1 
|£(y)| 


Šiose lygtyse nesunku įžvelgti ryšį su grynąja konkurencija. Konkurencinės fir- 
mos paklausos kreivė yra horizontali — absoliučiai elastinga. Tai reiškia, kad 
1/|g|=1/e =0,ir ši lygtis pavirsta į paprasčiausią kainos ir ribinių kaštų lygybę. 

Atkreipkite dėmesį, kad monopolistas niekada nenuspręs gaminti ten, kur pa- 
klausos kreivė yra neelastinga. Jei |e|[<1, tai 1/|€|> 1, vadinasi, ribinės paja- 
mos yra neigiamos ir niekaip negali būti lygios ribiniams kaštams. Tai darosi 
aiškiau, įsivaizduojant, ką nulemia neelastinga paklausos kreivė. Jei | [< 1, tai, 
mažinant gamybos apimtį, didinamos pajamos, gamybos apimties sumažėjimas 
privalo sumažinti ir kaštus, todėl pelnas būtinai padidėja. Taigi joks taškas, ku- 
riame |c|[<1, negali būti monopolisto pelno maksimumas, nes, gamindamas 
“ mažiau, pelną padidintų. Iš to išeina, kad pelno maksimumo taškas gali būti tik 
ten, kur |€21. 


23.2. Tiesinė paklausos kreivė ir monopolija 


Tarkime, kad monopolisto paklausos kreivė yra tiesinė: 
p(y)=a-by. 
Tada jos pajamų funkcija — 
r(y)= p(y)y =ay-by", 
ribinių pajamų funkcija — 
MR(y)=a- 2by.. 


(Tai išeina iš formulės, pateiktos 15 skyriaus pabaigoje. Ją lengva išvesti taikant. 
diferencialinį skaičiavimą. Jeigu jūs to nemokate, tiesiog įsiminkite šią formulę, 
nes ji dažnai bus reikalinga.) 


23.1 pav. 
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KAINA 





Pelnas = p 







Monopolija esant tiesinei 
paklausos kreivei. Pelną 
maksimizuojanti monopoli- 
jos gamybos apimtis nustato- 
ma ribines pajamas sulyginus 
su ribiniais kaštais. 


Paklausa 
(nuolydis = -b) 





(nuolydis = -2b) 





GAMYBOS APIMTIS 


Atkreipkite dėmesį į tai, kad ribinių pajamų funkcija turi tokią pat vertikaliąją a 
atkarpą, kaip ir paklausos kreivė, bet yra perpus statesnė. Ribinių pajamų kreivę 
nubrėžti lengva. Žinome, kad vertikalioji atkarpa yra a, o horizontaliąją gausime 
padaliję pusiau horizontaliąją paklausos kreivės atkarpą. Belieka dvi atkarpas su- 
jungti tiese. Paklausos ir ribinių pajamų kreivės pavaizduotos 23.1 paveiksle. 

Optimali gamybos apimtis y* yra ten, kur ribinių pajamų kreivė susikerta su 
ribinių kaštų kreive. Monopolistas prašys pačios didžiausios kainos p(y*), kokią 
tik gali gauti, gamindamas y* kiekį. Jis gaus p(y*)y* pajamas, iš kurių atėmę 
bendruosius kaštus c(y*) = AC(y*)y *, gausime pavaizduotą pelno plotą. 


23.3. Kaštų priedo kainodara 


Monopolistui galime pritaikyti elastingumo formulę ir jo optimalią kainodarą išreikšti 

dar kitaip. Pertvarkę (23.1) lygtį, gausime: 
MC(y*) 

ikasnes 1-1/|6(5)| 

Toks formulavimas rodo, kad rinkos kaina susideda iš ribinių kaštų ir priedo, kurio 

dydis priklauso nuo paklausos elastingumo. Toks priedas užrašomas: 


p(y)= (23.2) 


1 
1-1/|g(y)| 
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Monopolistas visada gamina elastingoje paklausos kreivės dalyje, todėl galime 
būti tikri, kad |€ |> 1, ir todėl toks priedas yra didesnis už 1. 

Jei paklausos kreivės elastingumas yra pastovus, tai ši formulė labai supaprastėja, 
nes tada £(y) yra konstanta. Monopolistas, kurio paklausa yra pastovaus elastin- 
gumo, nustatys kainą, susidedančią iš ribinių kaštų ir pastovaus priedo. Tai rodo 
23.2 paveikslas. Kreivė, paženklinta MC /(1-1/| |), pastovia pastarosios dalimi 
yra aukščiau už ribinių kaštų kreivę. Optimali gamybos apimtis yra ten, kur 
p=MCK-1/|e|) 


KAINA 


„MC MC 
1- 1/lel 


Monopolija esant 

pastovaus elastingumo 
PPO =--> paklausai. Norėdami 
nustatyti pelną maksimi- 
zuojančią gamybos 
i apimtį, surandame 
gamybos apimtį, kuriai 
esant kreivė 
MCK1-1/|e|) kerta 

paklausos kreivę. 23.2 pav. 


Paklausa 


yr GAMYBOS APIMTIS 


PAVYZDYS: mokesčių poveikis monopolistui 


Tarkime, ribiniai firmos kaštai yra pastovieji. Kaip kainą paveiks kiekio mokestis? 
Akivaizdu, kad ribiniai kaštai padidės mokesčio dydžiu, tačiau kas atsitiks rinkos 
kainai? 

Iš pradžių apsvarstykime tiesinės paklausos kreivės atvejį, pateiktą 23.3 paveiksle. 
Ribinių kaštų kreivei MC pasislinkus aukštyn mokesčio dydžiu iki MC +: ribinių 
pajamų ir ribinių kaštų sankirta pasislenka į kairę. Paklausos kreivės nuolydis yra 
perpus mažesnis už ribinių pajamų kreivės nuolydį, todėl kaina padidėja tik puse 
mokesčio dydžio. 

Tai akivaizdžiai išreiškia algebriniai veiksmai. Ribinės pajamos turi būti lygios 
ribinių kaštų ir mokesčio sumai: 

a-2by=c+t. 


Išreiškę y, gausime: 
„a-c-t 
2b 
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KAINA 







Po apmokestinimo 


Prieš apmokestinimą 


MC+1t 


MC Tiesinė paklausa ir mokesčiai. 
Apmokestinama monopolija, kurios 
paklausa yra tiesinė. Atkreipkite 
dėmesį į tai, kad kaina padidės puse 
mokesčio dydžio. 


Paklausa 
23.3 pav. 


Yy GAMYBOS APIMTIS 


Todėl gamybos apimties pokytį bus toks: 


ss 
At 2b 
Esant paklausos kreivei 
pl(y)=a-by, 


kaina pasikeis dydžiu, lygiu - b, ir gamybos apimties pokyčio sandaugai: 


Suskaičiavę gauname /4, nes tarėme, kad paklausos kreivė yra tiesė, o ribiniai 
kaštai - pastovieji. Šios dvi prielaidos rodo, kad kaina pakils mažiau nei padidintu 
mokesčio. Ar taip bus visada? 

Pasirodo, ne. Kainą mokestis gali padidinti ir daugiau, ir mažiau nei mokesčio 
dydis. Kad būtų paprasčiau, tarkime, kad monopolisto paklausa yra pastovaus 
elastingumo. Tada turėsime: 


C+! 
P 1lWjel 
taip pat ir 
Alia = - 
At 1-1/|e| 


kas yra neabejotinai daugiau už 1. Šiuo atveju monopolistas perduoda daugiau 
nei mokesčio dydis. 
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Apsvarstykime kitokį mokestį - pelno. Dabar monopolistas privalo sumokėti 
vyriausybei savo pelno dalį r. Jo maksimizavimo uždavinys: 


max(1 —T)[p(y)y-c(y)). 


Tačiau y reikšmė, maksimizuojanti pelną, taip pat maksimizuos pelną, padaugintą 
iš (1-1). Todėl monopolisto gamybos apimties pasirinkimo grynasis pelno mokestis 
nepaveiks visiškai. 


23.4. Monopolijos neefektyvumas 


Konkurencinėje rinkoje kaina yra lygi ribiniams kaštams. Monopolizuotoje rinkoje 
kaina juos viršija. Todėl kaina bus didesnė ir gamybos apimtis mažesnė, jei firmos 
elgsena yra monopolinė, o ne konkurencinė. Dėl šios priežasties vartotojams bus 
blogiau, jei ūkio šakos sandara yra monopolija, o ne grynoji konkurencija. 

Tačiau pagal tą patį požymį firmai yra geriau! Atsižvelgiant ir į firmą, ir į varto- 
toją, neaišku kokia sandara yra „geresnė“. Atrodytų, reikia nuspręsti, kas santyki- 
nai svarbiau — vartotojų gerovė ar firmos savininkų. Tačiau tuoj pamatysime, kad 
galima pasisakyti prieš monopoliją ir remiantis vien efektyvumu. 

Apsvarstykime monopolijos padėtį, pavaizduotą 23.4 paveiksle. Tarkime, mums nieko 
nekainuotų priversti šią firmą elgtis konkurenciškai ir paklusti rinkos kainai, lyg ji būtų 
nustatyta egzogeniškai. Tada konkurencinė kaina ir gamybos apimtis būtų (p,, y,). 
Kita vertus, jei firma suvoktų savo įtaką rinkos kainai ir pasirinktų pelną maksimizuo- 
jančią gamybos apimtį, tai monopolinė kaina ir gamybos apimtis būtų (P, Y,„). 

Prisiminkime, kad ekonominė padėtis pagal Pareto yra efektyvi, jei negalima 
niekam padaryti geriau niekam kitam nepabloginant. Ar monopolinė gamybos 
apimtis pagal Pareto yra efektyvi? 


KAINA 


MC 


Paklausa 


Monopolijos neefektyvumas. Monopolija 
pagal Pareto yra neefektyvi, nes gamina * 


mažiau už konkurencinį prekės kiekį. 
Ym Y. GAMYBOS APIMTIS 


23.4 pav. 


376 MONOPOLIJA 


Prisiminkite atvirkštinės paklausos kreivės apibrėžimą. Esant kiekvienai gamy- 
bos apimčiai, p(y) rodo, kiek žmonės norėtų sumokėti už papildomą prekės 
vienetą. Yra ištisa gamybos apimčių sritis, kurioje už prekės vienetą žmonės sutinka 
mokėti daugiau, nei kainuoja jį pagaminti, nes p(y) viršija MC(y), esant visoms 
gamybos apimtims tarp y, ir y,. Akivaizdi Pareto pagerinimo galimybė! 

Kaip pavyzdį paimkime monopolinę gamybos apimtį y„. Kadangi 
p(v„)> MC(y„„), tai kažkas tikrai sutiktų sumokėti už papildomą prekės vienetą 
daugiau, nei kainuoja jį pagaminti. Tarkime, šį vienetą firma pagamintų ir parduotų 
tam asmeniui už bet kurią kainą p, čia p(y„)> p> MC(y„). Tada šiam vartotojui 
būtų geriau, nes už šį vartojimo vienetą jis būtų sutikęs mokėti tiksliai p(y,„), 0 
sumokėjo p < p(y„). Pagaminti šį papildomą prekės vienetą monopolistui kai- 
nuotų MC(y„), o parduotų už p > MC(y,„). Visi kiti prekės vienetai būtų parduo- 
dami už tą pačią kainą kaip ir anksčiau, todėl ten niekas nepasikeistų. Tačiau dėl 
papildomo vieneto pardavimo kiekvienai rinkos pusei būtų geriau ir niekam neblo- 
giau. Mes suradome Pareto pagerinimą. 

Vertėtų aptarti šio neefektyvumo priežastį. Gamybos apimtis yra efektyvi, kai 
noras mokėti už papildomą prekės vienetą yra tiksliai lygus papildomo vieneto 
gamybos kaštams. Konkurencinė firma į tai atsižvelgia. Tačiau monopolija 
atsižvelgia ir į gamybos apimties padidinimo poveikį pajamoms, gaunamoms par- 
duodant priešribinius vienetus, o jie su efektyvumu nieko bendro neturi. Mo- 
nopolija visada sutiktų parduoti papildomą vienetą pigiau, negu prašo dabar, jei dėl 
to neturėtų sumažinti visų dabar parduodamų priešribinių vienetų kainos. 


23.5. Monopolijos perteklinis nuostolis 


Jau žinodami, kad monopolija yra neefektyvi, galime paklausti, kiek. Ar yra koks 
nors būdas išmatuoti bendrą efektyvumo nuostolį, kurį sukelia monopolija? Žinome, 
kaip išmatuoti vartotojų patiriamą nuostolį, jei tenka mokėti p, vietoj p. — užtenka 
apskaičiuoti vartotojų perviršio pokytį. Taip pat žinome, kaip išmatuoti firmos pel- 
no padidėjimą, jei nustatoma kaina p, vietoj p, — tiesiog apskaičiuojame gamin- 
tojo perviršio pokytį. 

Sujungiant šiuos du skaičius, labiausiai tiktų į firmą, tiksliau, į jos savininkus ir į 
vartotojus atsižvelgti simetriškai ir firmos pelną sudėti su vartotojų perviršiu. Fir- 
mos pelno pokytis — gamintojo perviršio pokytis — rodo, kiek savininkai norėtų 
sumokėti, kad gautų aukštesnę monopolinę kainą, o vartotojų perviršio pokytis 
apibūdina, kiek reiktų sumokėti vartotojams kompensuojant už aukštesnę kainą. 
Taigi šių dviejų skaičių skirtumas yra pagrįstas monopolijos grynosios naudos ar 
kaštų matas. 

Gamintojo ir vartotojų perviršių pokyčius, pereinant nuo monopolinės prie 
konkurencinės gamybos apimties, vaizduoja 23.5 paveikslas. Monopolisto pervir- 
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KAINA 
p* = 
monopolinė 
kaina 


Konkurencinė 
kalini —— 





Paklausa 





Perteklinis monopo- 
lijos nuostolis. 
Monopolijos suke- 
liamą perteklinį 
nuostolį rodo B + C 
plotas. 


y. GAMYBOS APIMTIS 


šis sumažėja A dydžiu, nes už jau parduodamus vienetus jis gauna pagal žemesnę 
kainą. Tačiau papildomų vienetų atneštas pelnas jį padidina C dydžiu. 

Vartotojų perviršis padidėja A dydžiu, nes už anksčiau pirktus vienetus varto- 
tojai mokėjo pagal žemesnę kainą, taip pat B dydžiu, nes kažkiek perviršio var- 
totojai gauna ir už parduodamus papildomus vienetus. 4 plotas tiesiog iš mono- 
polisto atitenka vartotojams — vienai rinkos pusei darosi geriau, kitai — blogiau, 0 
bendras perviršis nepasikeičia. B+ C plotas išreiškia tikrąjį perviršio padidėjimą 
— šis plotas rodo, kiek vartotojai ir gamintojai vertina papildomai pagamintą prekės 
kiekį. 

B+C plotas vadinamas monopolijos pertekliniu nuostoliu. Jis išmatuoja, kiek 
žmonėms yra blogiau mokant pagal monopolinę, o ne pagal konkurencinę kainą. 
Monopolijos, panašiai kaip ir mokesčio, perteklinis nuostolis rodo prarasto prekės 
kiekio vertę, kiekvieną prarasto kiekio vienetą įvertindamas tokia kaina, pagal 
kurią už jį žmonės sutiktų mokėti. 

Norėdami įsitikinti, įsivaizduokime, kad pagaminame vienu vienetu daugiau už 
monopolinės gamybos apimtį. Šio ribinio produkto vertė yra rinkos kaina. Papildo- 
mo vieneto gamybos kaštai yra ribiniai. Todėl papildomo vieneto gamybos „vi- 
suomeninė vertė“ yra kainos ir ribinių kaštų skirtumas. Toliau pažiūrėkime, kokia 
yra kito vieneto vertė — tai vėl atotrūkis tarp kainos ir ribinių kaštų esant šiai 
gamybos apimčiai. Ir taip toliau. Judėdami nuo monopolinės gamybos apimties 
konkurencinės gamybos apimties link susumuojame atstumus tarp paklausos bei 
ribinių kaštų kreivių ir gauname dėl monopolinės elgsenos prarasto prekės kiekio 
vertę. Visas plotas tarp šių dviejų kreivių nuo monopolinės gamybos apimties iki 
konkurencinės gamybos apimties yra perteklinis nuostolis. | 
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PAVYZDYS: optimali patento galiojimo trukmė 


Patentas išradėjui duoda išimtinę teisę į jo išradimo atnešamą naudą. Tokia 
teisė galioja ribotą laikotarpį ir todėl patentas sukuria ribotą tam tikros rūšies 
monopoliją. Tokie patentai skatina naujoves, nes jei jų sistemos nebūtų, tai, 
galimas daiktas, asmenys ir firmos nenorėtų daug investuoti į mokslinius ty- 
rimus ir vystymą - jų konkurentai galėtų nukopijuoti bet kuriuos naujus iš- 
radimus. 

Jungtinėse Valstijose patentas galioja 17 metų. Tuo laikotarpiu patento savininkai 
turi išradimo monopoliją. Patentui pasibaigus, jame nurodytą technologiją gali naudoti 
bet kas. Kuo ilgesnė patento galiojimo trukmė, tuo daugiau pelno gali gauti išradė- 
jai ir todėl jie turi daugiau paskatų investuoti į mokslinius tyrimus ir vystymą. 
Tačiau kuo ilgiau gali egzistuoti monopolija, tuo didesnis perteklinis nuostolis. Ilgos 
patento galiojimo trukmės nauda — naujovių skatinimas, o kaštai —- monopolijos 
atsiradimo skatinimas. „Optimali“ patento galiojimo trukmė yra laikotarpis, 
išlaikantis dviejų prieštaringų poveikių pusiausvyrą. 

Optimalios patento galiojimo trukmės problemą išnagrinėjo Williamas Nordhau- 
sas iš Yale universiteto.! Nordhausas parodė, kad problema yra labai sudėtinga ir 
susijusi su daugeliu nežinomų priklausomybių. Tačiau kai kurie paprasti skaičiavi- 
mai gali padėti suvokti, ar dabartinė patentų galiojimo trukmė labai jau nesiderina 
su anksčiau aprašytu naudos ir kaštų skaičiavimu. 

Nordhausas nustatė, kad „paprastiems“ išradimams 17 metų galiojimo trukmė 
yra efektyvi apytikriai 90 procentų — tai yra ji pasiekia 90 procentų paties didžiausio 
įmanomo vartotojų perviršio. Remiantis šiais skaičiais, neatrodo, kad patentų sis- 
temą reiktų keisti iš esmės. 


23.6. Natūralioji monopolija 


Jau matėme, kad pramonės šaka gamina pagal Pareto efektyvų prekės kiekį, jei 
kaina yra lygi ribiniams kaštams. Ribines pajamas monopolistas prilygina ribi- 
niams kaštams ir todėl pagamina per mažai. Atrodytų, būtų visiškai lengva išvengti 
tokio neefektyvumo monopoliją reguliuojant - reguliuotojui užtektų nustatyti kai- 
ną, lygią ribiniams kaštams, o pelno maksimizavimas nulemtų visa kita. Deja, šioje 
analizėje nematyti vienos svarbios uždavinio ypatybės — gali atsitikti taip, kad, 
esant tokiai kainai, monopolistas gaus neigiamą pelną. 

Toks pavyzdys -23.6 paveiksle. Čia žemiausias vidutinių kaštų kreivės taškas — 
dešiniau paklausos kreivės, o pastarosios ir ribinių kaštų kreivių susikirtimo taškas 
yra žemiau vidutinių kaštų kreivės. Nors y,,„ gamybos apimtis ir yra efektyvi, 


'! William Nordhaus, /nvention, Growth, and Welfare. Cambridge, Mass.: M.l.T. Press, 1969. 
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KAINA 


Paklausa 


Natūralioji monopolija. 
Natūralioji monopolija gamina 
Yuc efektyvų prekės kiekį, jei 
kaina lygi ribiniams kaštams, 
bet tada savo kaštų nepaden- 
gia. Gamindama tokį nurodytą 
Firmos patirti nuostoliai kiekį y„„, kad kaina lygi 

dėl ribinių kaštų vidutiniams kaštams, mono- 
kainodaros polija savo kaštus padengia, 
bet gamina mažiau nei būtų 
efektyvu. 





Ke Vie GAMYBOS APIMTIS 


bet nepelninga. Jeigu reguliuotojas nustatytų tokią gamybos apimtį, tai veiklą mo- 
nopolistas verčiau nutrauktų. 

Panašiai atsitinka komunalines paslaugas teikiančioms firmoms. Kaip pavyzdį 
paimkime dujotiekį. Čia technologija yra susijusi su labai dideliais pastoviaisiais 
kaštais - dujotiekio vamzdyno statyba ir priežiūra — ir labai mažais ribiniais kaš- 
tais tiekiant papildomus dujų vienetus - paklojus vamzdį pumpuoti dujas kainuoja 
labai nedaug. Vietinio telefono ryšio firma panašiai yra susijusi su labai dideliais 
pastoviaisiais tinklo kaštais ir labai mažais ribiniais kaštais, tenkančiais papildomai 
telefono paslaugai. Jei pastovieji kaštai yra dideli, o ribiniai — maži, tai lengva 
atsirasti padėčiai, pavaizduotai 23.6 paveiksle. Tokia padėtis yra vadinama natūra- 
liąja monopolija. 

Kas gi belieka daryti, jei nepageidautina, kad natūralioji monopolija nustatytų 
monopolinę kainą dėl to, jog pagal Pareto tai yra neefektyvu, tačiau neįmanoma ją 
priversti nustatyti konkurencinę kainą, nes tada pelnas yra neigiamas? Natūralią- 
sias monopolijas vyriausybės dažniausiai arba reguliuoja, arba valdo. Šalys taiko 
skirtingus metodus. Kai kuriose valstybėse telefono ryšio paslaugas teikia vy- 
riausybė, kitose - jos reguliuojamos privačios firmos. Abu metodai turi savo priva- 
lumų ir trūkumų. 

Pavyzdžiui, aptarkime, kaip vyriausybė reguliuoja natūraliąją monopoliją. Kad 
reguliuojamos firmos nereikėtų subsidijuoti, ji turi gauti ne neigiamą pelną, kitaip 
tariant, ji privalo gaminti vidutinių kaštų kreivėje arba virš jos. Norėdama suteikti 
paslaugas visiems sutinkantiems už jas mokėti, ji turi gaminti kiekį, esantį paklau- 
sos kreivėje. Tuo būdu reguliuojamos firmos įprasta gamybos apimtis yra taškas, 
panašus į ( Pac; Yac ) 23.6 paveiksle. Čia savo gaminį firma parduoda už viduti- 
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nius gamybos kaštus, ir savo kaštus padengia, tačiau gamina mažiau, nei būtų 
efektyvu. 

Toks sprendimas dažnai padaromas kaip tam tikra antra — geriausia natūra- 
liosios monopolijos kainodaros politika. Komunalines paslaugas teikiančiai firmai 
kainas nustato vyriausybiniai reguliuotojai. Tokios kainos firmai turėtų leisti tik 
padengti kaštus - gaminti tiek, kad kaina prilygtų vidutiniams kaštams. 

Reguliuotojai susiduria su uždaviniu, kaip nustatyti tikruosius firmos kaštus. Komu- 
nalinių paslaugų firmą reguliuojanti komisija stengiasi nustatyti tikruosius vidutinius 
kaštus, paskui nurodo juos padengiančią kainą. (Į tuos kaštus, be abejo, įeina ir 
firmos išmokos akcininkams bei kitiems kreditoriams už paskolintus pinigus.) 

Jungtinėse Valstijose tokios reguliavimo valdybos veikia valstijos ir savivaldos 
lygiu. Paprastai taip reguliuojami elektros energijos, gamtinių dujų ir telefono ry- 
šio paslaugų tiekėjai. Kitas natūraliąsias monopolijas, pavyzdžiui, kabelinės te- 
levizijos tiekėjų, dažniausiai reguliuoja savivaldybės. 

Kitas natūraliosios monopolijos problemos sprendimo būdas — vyriausybė imasi 
ją valdyti. Čia idealu būtų gaminti tiek, kad kaina prilygtų ribiniams kaštams, ir 
teikiama pastovaus dydžio subsidija firmai išsilaikyti. Tai dažnai taikoma vietinio 
visuomeninio transporto sistemoms — autobusų transportui ir metropolitenui. 
Pastovaus dydžio subsidija gali rodyti ne patį veiklos neefektyvumą, o tiesiog 
atspindėti didelius pastoviuosius kaštus, susijusius su tokiomis komunalinėmis pa- 
slaugomis. 

Tačiau subsidijos gali rodyti ir neefektyvumą! Vyriausybės vadovaujamų mo- 
nopolijų problema yra ta, kad jų kaštus išmatuoti beveik taip pat sunku kaip ir 
reguliuojamų komunalinių paslaugų tiekėjų. Vyriausybinės reguliavimo komisijos, 
prižiūrinčios komunalinių paslaugų tiekėjus, dažnai verčia juos pagrįsti kaštų duo- 
menis, o vidinė biurokratija tokio detalaus nagrinėjimo gali išvengti. Vyriausybės 
biurokratai, vadovaujantys vyriausybinėms monopolijoms, būna mažiau atsakingi 
visuomenei už tuos, kurie vadovauja reguliuojamoms monopolijoms. 


23.7. Kodėl atsiranda monopolijos? 


Žinodami kaštus ir paklausą, kaip galėtume nustatyti, ar pramonės šaka bus 
konkurencinė, ar monopolizuota? Atsakymas apskritai priklauso nuo vidutinių ka- 
štų ir paklausos kreivės sąryšio. Esminis veiksnys yra mažiausio efektyvaus 
masto (MES - /he Minimum Efficient Scale), tai yra vidutinius kaštus minimi- 
zuojančios gamybos apimties, ir paklausos dydžių santykis. 

23.7 paveiksle — dviejų prekių vidutinių kaštų ir rinkos paklausos kreivės. Pir- 
moje rinkoje vietos užtenka daugeliui firmų, jei kiekviena iš jų nustato artimą p * 
kainą ir gamina palyginti nedaug. Antroje rinkoje tik viena firma gali gauti tei- 
giamą pelną. Tikėtina, kad pirma rinka bus konkurencinė, o antra taps monopolija. 
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KAINA KAINA 
AC 
* * 
- Paklausa £ Paklausa 
MES GAMYBOS APIMTIS MES GAMYBOS APIMTIS 
A B 


Paklausos ir mažiausio efektyvaus masto santykis. (A) Jei mažiausio efektyvaus masto 
atžvilgiu paklausa yra didelė, tai tikėtina, kad susiformuos konkurencinė rinka. (B) Jei 
paklausa maža, įmanoma monopolinė rinkos sandara. 


Todėl vidutinių kaštų kreivė, kurią savo ruožtu nulemia už jos slypinti technolo- 
gija, yra svarbus veiksnys, nustatantis ar rinka bus konkurencinė, ar monopolinė. 
Jei mažiausias efektyvus gamybos mastas - vidutinius kaštus minimizuojanti gamy- 
bos apimtis —- palyginti su rinkos dydžiu yra maža, tai galime tikėtis, kad vyraus 
konkurencijos sąlygos. 

Atkreipkite dėmesį, kad tai santykinis teiginys, svarbiausia yra masto ir rinkos 
dydžio santykis. Mes negalime pakeisti mažiausio efektyvaus masto - jį sąlygoja 
technologija. Tačiau rinkos dydį gali paveikti ekonominė politika. Jeigu šalis pasi- 
rinks užsienio prekybos nevaržančią politiką ir jos firmos susidurs su užsienio 
konkurencija, tai šalies firmų galia paveikti rinkos kainas žymiai sumažės. Kita 
vertus, jei valstybė laikosi prekybą varžančios politikos ir todėl rinka apima tik 
tokią šalį, tai labiau tikėtina, kad įsigalės monopolijos. 

Jei monopolijos atsiranda dėl to, kad mažiausias efektyvus mastas yra didelis 
palyginti su rinkos dydžiu, 0 jos padidinti neįmanoma, tai tokiai ūkio šakai gresia 
reguliavimas ar kitokio pobūdžio vyriausybės įsikišimas, kuris taip pat kainuoja, 
kaip ir reguliavimo įstaigų išlaikymas bei firmų pastangos patenkinti jų poreikius. 
Visuomeniniu požiūriu gali kilti klausimas, ar perteklinis nuostolis dėl monopolijos 
viršija reguliavimo kaštus. 

Antra monopolijos atsiradimo priežastis — kelios pramonės šakos firmos, 
norėdamos pakelti kainas ir taip padidinti savo pelną, gali susitarti ir apriboti 
gamybos apimtį. Šiuo atveju sakoma, kad pramonės šaka organizuota kaip kar- 
telis. 

Karteliai yra neteisėti. Teisingumo departamento Antimonopolinis skyrius privalo 
ieškoti firmų nekonkurencinio elgesio įrodymų. Jei vyriausybei pavyksta nustatyti, 
kad firmų grupė bandė apriboti gamybos apimtį ar užsiėmė kita, prieš konkurenciją 
nukreipta, veikla, tai jos gali būti priverstos sumokėti didžiules baudas. 

Kita vertus, viena vyraujanti firma pramonės šakoje gali atsirasti dėl gryno is- 
torinio atsitiktinumo. Firma, pirmoji patekusi į kokią nors rinką, galėjo turėti gana 
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didelį kaštų pranašumą ir dėl to atbaidyti kitas firmas. Tarkime, patenkant į tam 
tikrą pramonės šaką, yra labai dideli „apsirūpinimo“ kaštai. Tada senbuvė firma, 
esant tam tikroms sąlygoms, gali įtikinti potencialius naujokus, kad jei jie bandys 
patekti į šią šaką, ji labai sumažins kainas. Tokiu būdu kliudydama įeiti firma ga- 
liausiai gali rinkoje įsivyrauti. Įėjimą kliudančios kainodaros pavyzdį studijuosime 
27 skyriuje. 


Pavyzdys: deimantai išlieka amžinai 


De Beers deimantų kartelį 1930 metais įkūrė seras Ernestas Oppenheimeris, 
Pietų Afrikos kasyklų savininkas. Nuo to laiko kartelis — vienas tarp sėkmin- 
giausiai veikiančių visame pasaulyje. Savo rankose jis turi apie 8070 pasaulinės 
metinės deimantų gavybos ir tokią beveik monopoliją sugeba išlaikyti jau kelis 
dešimtmečius. Per tą laiką De Beers sukūrė kelis mechanizmus deimantų rinkai 
išlaikyti. 

Visų pirma jis laiko nemažai įvairių deimantų rūšių atsargų. Jei gamintojas ban- 
do parduoti, apeidamas kartelį, De Beers gali greitai užtvindyti rinką tos pačios 
rūšies deimantais ir bėglį iš kartelio nubausti. Antra, stambių gamintojų kvotos 
proporcingai priklauso nuo bendros parduotos produkcijos apimties. Kai rinka 
nepaklausi, proporcingai sumažėja kiekvieno gamybos kvota, automatiškai sumažėja 
pasiūla ir padidėja kainos. 

Trečia, De Beers užsiima tiek gavyba, tiek ir didmenine deimantų prekyba. 
Didmeninėje rinkoje raižytojams deimantai parduodami išrūšiuotų deimantų dėžėmis 
— pirkėjas turi pirkti visą dėžę arba nieko — atskirų brangakmenių pasirinkti negali. 
Esant nepaklausiai tam tikro deimantų dydžio rinkai, kartelis gali sumažinti dei- 
mantų, pristatomų dėžėmis, kiekį, ir šitaip padaryti juos retesniais. 

Galiausiai, beveik 110 milijonų dolerių išleisdamas per metus reklamai, De Beers 
gali paveikti galutinės deimantų paklausos kryptį. Antra vertus, tokia reklama galima 
skatinti tokių deimantų rūšių 1r dydžių paklausą, kurių pasiūla yra santykinai 
nedidelė.* 


PAVYZDYS: suokalbiai aukcionuose 


Adamas Smithas kažkada pasakė, kad „to paties verslo žmonės retai susitinka 
tarpusavyje, netgi pasilinksminti ir prasiblaškyti, o jų pokalbiai baigiasi sąmokslu 
prieš visuomenę ar kokiu nors sumanymu pakelti kainas“. Pirkėjų suokalbiai auk- 
cionuose šį Smitho teiginį patvirtina. 1988 metais Teisingumo departamentas ap- 


2 Trumpą dcimantų rinkos aprašymą galima rasti straipsnyje „The cartcl lives to face another 
thrcat“, The Economist, January 10, 1987, 58-60. Išsamesnį aprašymą pateikia Edwardas J. 
Epsteinas savo knygoje Cartel, New York: Putnam, 1978. 
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kaltino 12 Filadelfijos antikvarų antimonopoliniais pažeidimais dėl dalyvavimo ypa- 
tingos rūšies „suokalbyje prieš visuomenę“ 3 

Antikvarinių daiktų pirkliai buvo apkaltinti dalyvavus „puluose“, arba antikva- 
rinių baldų aukcionų suokalbiuose. Suokalbio dalyviai paskirdavo vieną narį varžytis 
dėl tam tikro daikto. Jei nupirkti jam pavykdavo, suokalbio dalyviai surengdavo 
uždarą aukcioną, vadinamą „nokautu“, kuriame jie varžydavosi tarpusavyje. Toks 
metodas leisdavo suokalbio dalyviams daiktus įsigyti už mažesnes sumas, nei būtų 
turėję mokėti, varžydamiesi atskirai. Dažnai nokauto aukciono kainos 50—100 pro- 
centų viršijo sumas, sumokėtas tikriesiems prekių pardavėjams. 

Antikvarus nustebino Teisingumo departamento ieškinys. Jie teigė, kad tokie 
susitarimai yra įprasta jų verslo praktika ir nemanė, kad tai neteisėta. Atsakovų 
tvirtinimu, tokia bendradarbiavimo tradicija — būti pakviestam į susitarimą — 
buvo laikoma „pasižymėjimo ženklu“. Anot vieno antikvaro, „diena, kai aš galėjau 
patekti į „pulą“, man buvo šventė. Jei nedalyvaudavai jame, nebuvai laikomas 
pirkliu“. Pirkliai buvo tokie naivūs, kad net saugojo mokėjimų nokautų aukcio- 
nuose dokumentus, kuriuos Teisingumo departamentas vėliau panaudojo bylose 
prieš juos pačius. 

Teisingumo departamentas įrodinėjo, kad „susivienijimas siekiant numušti kainą 
[kurią gauna pardavėjas] yra neteisėtas“. Teisingumo departamentas laimėjo — 
11 iš 12 pirklių prisipažino esą kalti ir atsipirko 1000-50 000 dolerių dydžio bau- 
domis bei bandomuoju laikotarpiu. Nenusileidęs pirklys stojo prieš prisiekusiųjų 
teismą, kuris pripažino jį kaltu ir nuteisė 30 valandų namų arešto bei 30 000 dole- 
rių baudos. 


Santrauka 


1. Monopolija vadiname vienintelę firmą ūkio šakoje. 


2. Monopolistas gamina tiek, kad ribinės pajamos yra lygios ribiniams kaštams. 
Todėl jis nustato kainą, susidedančią iš ribinių kaštų ir priedo. Priedo dydis 
priklauso nuo paklausos elastingumo. 


3. Monopolistas nustato kainą, viršijančią ribinius kaštus, todėl gamina neefekty- 
vų prekės kiekį. Neefektyvumo dydis gali būti matuojamas pertekliniu nuosto- 
liu — grynuoju vartotojų ir gamintojo perviršių nuostoliu. 


4. Natūralioji monopolija atsiranda, kai firma negali gaminti efektyvaus prekės 
kiekio, nepatirdama nuostolio. Daugelis komunalines paslaugas teikiančių įmonių 
yra tokios rūšies natūraliosios monopolijos, todėl jas reguliuoja vyriausybė. 


3 Žr.: Meg Cox, „At Many Auctions, Illegal Bidding Thrivcs As a Longtimc Practicc Among 
Dealers“, Wall Street Journal, February 19, 1988. 
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Ar pramonės šaka yra monopolinė ar konkurencinė, iš dalies priklauso nuo 
technologijos. Jei mažiausias efektyvus mastas palyginti su paklausa yra san- 
tykinai didelis, tikėtina, kad rinka bus monopolinė. Kai mažiausias efektyvus 
mastas santykinai mažas, šakoje vietos užteks daugeliui firmų, ir rinka greičiau- 
siai pasidarys konkurencinė. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


12. 


„ Manoma, kad heroino paklausos kreivė yra labai neelastinga. Taip pat laiko- 


ma, jog mafija, kuri, mūsų manymu, pelną nori maksimizuoti, yra monopolizavusi 
heroino pasiūlą. Ar šie du teiginiai suderinami? 


„ Monopolisto paklausos kreivė yra D(p)=100-2p. Jo kaštų funkcija - 


c(y) =2y. Kokia optimali gamybos apimtis ir kaina? 

Monopolisto paklausos kreivė yra D(p)=10p"", kaštų funkcija —- c(y) = 2y. 
Kokia optimali gamybos apimtis ir kaina? 

Kokia optimali monopolisto gamybos apimtis, jei D(p) =100/p,o c(y) = y"? 
(Būkite atidūs). 


„ Monopolistas gamina tiek, kad |€|=3. Kiekvieną prekės vienetą vyriausybė 


apmokestina 6 dolerių kiekio mokesčiu. Kiek padidės kaina, jei monopolisto 
paklausos kreivė yra tiesinė? 


„ Kaip atsakytumėte į ankstesnį klausimą, jei paklausos kreivė būtų pastovaus 


elastingumo? 


„ Kam lygus monopolisto ribinių kaštų priedas, jei pastovus jo paklausos kreivės 


elastingumas yra lygus 2? 


„ Vyriausybė svarsto, ar subsidijuoti ankstesniame klausime aprašyto mono- 


polisto ribinius kaštus. Kokį subsidijos lygį turėtų nustatyti, jei norėtų, kad 
monopolistas gamintų visuomeniškai optimalų prekės kiekį? 


„ Parodykite matematiškai, kad monopolistas visada nustato kainą, viršijančią 


ribinius kaštus. 


„ Taip ar ne? Monopolistą apmokestinus kiekio mokesčiu rinkos kaina visada 


padidės mokesčio dydžiu. 


„ Su kokia problema susiduria reguliavimo įstaiga, besistengianti monopolistą 


priversti nustatyti grynai konkurencinę kainą? 


Kokios ekonominės ir technologinės sąlygos yra palankios monopolijai at- 
sirasti? 
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Pajamų funkciją apibrėžkime kaip r(y)= p(y)y . Tada monopolijos pelno maksimizavimo 
uždavinys yra 


maxr(y)-c(y). 
Šio uždavinio pirmosios eilės sąlyga yra 
r(y)-c(y)=0, 
o tai reiškia, kad ribinės pajamos turi būti lygios ribiniams kaštams, pasirinkus optimalią gamybos 
apimtį. 
Pajamų funkcijos apibrėžimą diferencijuodami gauname r“(y) = p(y) + p'(y)y. Šią išraišką įrašę 
į monopolijos pirmosios eilės sąlygą, gauname tą pačią kito pavidalo sąlygą: 


PO) + p ()y =c (y). 
Monopolijos pelno maksimizavimo uždavinio antrosios eilės sąlyga yra 
r(y)-c(y)<0. 
Iš to išeina, kad 
(y) Zr (y) 


arba tai, kad ribinių kaštų kreivės nuolydis yra didesnis už ribinių pajamų kreivės nuolydį. 


24 


SKYRIUS 


MONOPOLIJOS 
ELGESYS 


Konkurencinėje rinkoje įvairios firmos parduoda tapatų gaminį. Bet kuri firma, 
bandydama parduoti savo prekę brangiau už rinkos kainą, prarastų pirkėjus. Mo- 
nopolinėje rinkoje tam tikrą prekę parduoda tik viena firma. Pakėlusi kainą ji pra- 
randa dalį, bet ne visus savo pirkėjus. 

Iš tikrųjų dauguma gamybos šakų yra tarp šių dviejų kraštutinumų. Jei mažo 
miestelio degalinė, pakėlusi kainą, prarastų daugumą pirkėjų, tai protinga manyti, 
kad tokia firma privalo elgtis kaip konkurencinė. Jei restoranas tame pačiame 
miestelyje pakelia kainą ir praranda tik kelis klientus, tai monopolinės galios, sa- 
vaime aišku, jis kažkiek turi. 

Šiek tiek monopolinės galios sukaupusi firma turi daugiau pasirinkimo galimybių 
už firmą grynosios konkurencijos šakoje. Pavyzdžiui, ji gali taikyti sudėtingesnes 
kainodaros ir gaminio pateikimo strategijas nei konkurencinės rinkos firma, taip 
pat — savo gaminį stengtis atskirti nuo varžovų parduodamų gaminių, kad dar 
labiau padidintų rinkos galią. Šiame skyriuje nagrinėsime, kaip rinkos galią firmos 
gali sustiprinti ir ją panaudoti. | 


24.1. Diskriminacija kainomis 


Jau anksčiau teigėme, kad monopolija gamina neefektyvų prekės kiekį. Gamybos 
apimtį ji apriboja tiek, kad už papildomą prekės kiekį žmonės sutinka mokėti dau- 
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giau, negu kainuoja jį pagaminti. Tačiau šio papildomo kiekio monopolistas gaminti 
nenori, nes tai sumažintų viso prekės kiekio kainą. 

Atsitiktų kitaip, jei skirtingus prekės vienetus monopolistas galėtų parduoti ne- 
vienodomis kainomis. Skirtingų prekės vienetų pardavimas kitokiomis kainomis 
vadinamas diskriminacija kainomis. Ekonomistai paprastai nagrinėja trijų rūšių 
diskriminaciją kainomis. 

Pirmojo laipsnio diskriminacija kainomis reiškia, kad skirtingus prekės vie- 
netus monopolistas parduoda skirtingomis kainomis /7 atskiriems asmenims jos 
gali būti nevienodos. Tai kartais vadinama tobuląja (grynąja) diskriminacija 
kainomis. 1 

Antrojo laipsnio diskriminacija kainomis - monopolistas parduoda skirtin- 
gus prekės vienetus nevienodomis kainomis, tačiau kiekvienas asmuo, prekės per- 
kantis tiek pat, moka tokią pačią kainą. Todėl skiriasi skirtingų prekės vienetų 
kaina, bet ne kaina, kurią moka atskiri žmonės. Labiausiai paplitęs pavyzdys — 
nuolaidos už didesnį prekės kiekį. 

Trečiojo laipsnio diskriminacija kainomis įvyksta, kai monopolistas par- 
duoda prekę atskiriems žmonėms skirtingomis kainomis, tačiau tas pats asmuo už 
kiekvieną vienetą moka tą pačią kainą. Tai labiausiai paplitusi diskriminacijos kai- 
nomis forma — jos pavyzdžiai yra nuolaidos pensininkams, studentams ir t.t. 


24.2. Pirmojo laipsnio diskriminacija kainomis 


Esant pirmojo laipsnio, arba tobulajai, diskriminacijai kainomis, kiekvienas 
prekės vienetas parduodamas tam asmeniui, kuris jį labiausiai vertina, už didžiausią 
kainą, kurią tas asmuo nori mokėti. 

24.1 paveikslas vaizduoja dviejų vartotojų paklausos prekei kreives. Paklausa 
vaizduojama rezervavimo kainų modeliu, kuriame asmenys pasirenka prekės 
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KIEKIS KIEKIS 


Pirmojo laipsnio diskriminacija kainomis. Čia pavaizduotos dviejų vartotojų paklausos 
prekei kreivės kartu su pastoviųjų ribinių kaštų kreive. Kiekvieną prekės vienetą gamintojas 
parduoda už didžiausią įmanomą kainą ir gauna patį didžiausią pelną. 


24.1 pav. 


24.2 pav. 
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x O KIEKIS x 0 KIEKIS 


Pirmojo laipsnio diskriminacija kainomis esant glodžiosioms paklausos kreivėms. Čia 
pavaizduotos dviejų vartotojų išlygintos paklausos kreivės kartu su pastoviųjų ribinių 
kaštų kreive. Monopolistas pelną maksimizuoja gamindamas tiek, kad kaina susilygina su 
ribiniais kaštais lygiai taip kaip ir konkurencinėje rinkoje. 


kiekius, išreiškiamus sveikaisiais skaičiais, o kiekvienas paklausos kreivės laipte- 
lis rodo noro mokėti už papildomą prekės vienetą pokytį. Taip pat pavaizdavome 
prekės (pastoviųjų) ribinių kaštų kreives. 

Tobulai galintis diskriminuoti gamintojas kiekvieną prekės vienetą parduos už 
didžiausią įmanomą kainą, kitaip tariant, už kiekvieno vartotojo rezervavimo kai- 
ną. Kadangi kiekvienas vienetas parduodamas už rezervavimo kainą, tai vartoto- 
jai jokio perviršio negauna - jis visas atitenka gamintojui. 24.1 paveiksle paryškin- 
ti plotai žymi gamintojo perviršį, atitenkantį monopolistui. Įprastoje konkurencinėje 
rinkoje tokie plotai reikštų vartotojų perviršį, tačiau, esant tobulajai diskrimina- 
cijai kainomis, visą perviršį gali pasisavinti monopolistas. 

Gaudamas visą rinkos perviršį gamintojas siekia užsitikrinti, kad jis būtų pats 
didžiausias. Kitaip tariant, gamintojo tikslas yra maksimizuoti pelną (gamintojo per- 
viršį) paklūstant apribojimui, kad vartotojai tik sutinka prekę įsigyti. Tai reiškia, kad 
baigmė pagal Pareto bus efektyvi, nes neįmanoma padaryti geriau ir vartotojams, ir 
gamintojui: jo pelnas negali būti padidintas, nes tai jau pats didžiausias įmanomas 
pelnas, o vartotojų perviršio neįmanoma padidinti nesumažinant gamintojo pelno. 

Pažiūrėję glodžiąją paklausos kreivės aproksimaciją 24.2 paveiksle, matome, kad 
tobulai diskriminuojantis monopolistas privalo gaminti tiek, kad kaina susilygintų su 
ribiniais kaštais: jei kaina už juos būtų didesnė, tai reikštų, jog kažkas nori mokėti 
daugiau, nei kainuoja pagaminti papildomą prekės vienetą. Kodėl gi nepagaminti to 
vieneto ir tam asmeniui neparduoti už rezervavimo kainą taip padidinant pelną? 

Lygiai taip pat kaip ir konkurencinėje rinkoje, gamintojo ir vartotojų perviršių 
suma yra maksimizuojama. Tačiau tobulai diskriminuojantis kainomis gamintojas 
gauna visą rinkoje sukurtą perviršį. 

Pirmojo laipsnio diskriminaciją kainomis paaiškinome kaip kiekvieno vieneto par- 
davimą už didžiausią įmanomą kainą. Tačiau taip pat galime įsivaizduoti, kad nu- 
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statytą prekės kiekį parduodame už „nenori - nepirk“ kainą. 24.2 paveiksle mono- 
polistas siūlys parduoti x, vienetų prekės pirmajam asmeniui už kainą, lygią A plotui, 
1f x; vienetų prekės antrajam asmeniui už kainą, lygią B plotui. Kaip ir anksčiau, 
kiekvienas asmuo išvis negaus vartotojo perviršio, nes visas atiteks monopolistui. 
Tobuloji diskriminacija kainomis yra idealizuota sąvoka - tai užsimena pats žodis 
tobula — tačiau yra įdomi teoriškai, nes pateikia kitokį pagal Pareto efektyvų ištek- 
lių paskirstymo mechanizmą nei konkurencinė rinka. Tikrovėje yra labai mažai to- 
bulosios diskriminacijos kainomis atvejų. Galbūt panašus pavyzdys, kai mažo 
miestelio gydytojas prašo iš savo pacientų skirtingų kainų pagal jų galėjimą mokėti. 


24.3. Antrojo laipsnio diskriminacija kainomis 


Antrojo laipsnio diskriminacija kainomis dar vadinama netiesine kainodara, 
nes tai reiškia, kad vieneto kaina nepastovi, bet priklauso nuo perkamo kiekio. Šią 
diskriminacijos kainomis formą dažnai taiko komunalinių paslaugų įmonės. Ele- 
ktros energijos vieneto kaina, pavyzdžiui, gali priklausyti nuo to, kiek jos nuperka- 
ma. Kitose ūkio šakose nuolaidų, perkant didelį kiekį, taip pat pasitaiko. 

Išnagrinėkime 24.1 paveikslą. Matėme, kad monopolistas norėtų parduoti x, 
vienetų prekės pirmajam asmeniui už A kainą ir 1, vienetų prekės antrajam 
asmeniui už B kainą. Monopolistas, nustatydamas tinkamas kainas, turi žinoti 
vartotojų paklausos kreives, tai yra turi tiksliai Žinoti kiekvieno asmens norą mokėti. 
Net jei jis kažką Žino apie statistinį noro mokėti pasiskirstymą - pavyzdžiui, kad už 
kino teatro bilietą universiteto studentai nori mokėti mažiau nei jaunuoliai, dirban- 
tys gerai apmokamus darbus - gali būti sunku juos atskirti eilėje prie bilietų kasos. 

Panašiai oro linijų bilietus parduodantis agentas gali žinoti, kad vykstantys vers- 
lo reikalais už bilietus yra linkę mokėti daugiau nei turistai, tačiau dažnai sunku 
atskirti, ar konkretus asmuo verslininkas, ar turistas. Korporacinis apsirengimo 
stilius pasikeistų gana greitai, jei, pakeitus pilką kostiumą Bermudų šortais, būtų 
galima sutaupyti 500 dolerių keliaujant! 

24.1 paveiksle pavaizduoto pirmo laipsnio diskriminacijos kainomis pavyzdžio 
problema ta, kad daug norintis mokėti asmuo gali apsimesti mažai norinčiu mokė- 
ti antruoju asmeniu. Pardavėjas gali jų neatskirti. 

Vienas iš būdų įveikti šiai problemai — tai pasiūlyti rinkai du skirtingus kainos- 
kiekio derinius: vieną — labai paklausiam asmeniui, kitą - mažai paklausiam. Dažnai 
gali atsitikti, kad monopolistas gali sukurti tokius kainos-kiekio derinius, kurie paska- 
tintų vartotojus pasirinkti jiems skirtą derinį. Ekonomistų žargonu —- monopolistas 
sukuria tokius kainos-kiekio derinius, kurie skatina vartotojų saviatranką. 

Kad pamatytume, kaip tai įvyksta, pažiūrėkime į 24.3 paveikslą, kuriame yra 
tos pačios paklausos kreivės kaip ir 24.2 paveiksle, tik dabar nubrėžtos kartu. 
Šiame brėžinyje ribiniai kaštai yra prilyginti nuliui, kad būtų paprasčiau. 


24.3 pav. 
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Antrojo laipsnio diskriminacija kainomis. Turime dviejų vartotojų paklausos kreives ir 
tariame, kad ribiniai gamintojo kaštai yra lygūs nuliui. A brėžinys vaizduoja saviatrankos 
uždavinį. B brėžinys - kas atsitinka monopolistui, sumažinus prekės kiekį, skirtą pirmajam 
vartotojui, o C brėžinys - pelną maksimizuojantį sprendinį. 


Kaip ir anksčiau monopolistas norėtų pasiūlyti X, vienetų prekės už A kainą ir 
x, — už kainą A+ B+C. Taip gamintojas pasisavintų visą perviršį ir gautų 
didžiausią pelną. Monopolisto nelaimei, tokie kainos-kiekio deriniai nesuderinami 
su saviatranka. Labai paklausiam vartotojui optimalu pasirinkti d kiekį ir sumokėti 
A kainą - taip jis gautų perviršį, kurio dydis lygus B , o tai geriau už nulį per- 
viršio, kurį jis gautų pasirinkęs X 

Tačiau gamintojas gali pasiūlyti x; už kainą, lygią A + C . Tada labai paklausiam 
vartotojui optimalu pasirinkti X; ir gauti bendrąjį perviršį A+ B+ C. Jis sumoka 
monopolistui A + C ir gauna B grynąjį perviršį - lygiai tiek pat, kaip ir pasirinkęs Xi 
Jam tai paprastai atneša daugiau pelno nei vieno kainos-kiekio derinio pasiūlymas. 

Tačiau tuo pasakojimas dar nesibaigia. Monopolistas gali dar daugiau padidinti 
savo pelną. Tarkime, pasiūlęs d už A kainą mažai paklausiam vartotojui, jis 
siūlo šiek tiek mažiau už truputį mažesnę nei A kainą. Tai sumažina monopolisto 
pelną, gaunamą iš pirmojo asmens, dydžiu, kuris lygus mažo paryškinto trikampio 
plotui 24.3B paveiksle. Tačiau atkreipkite dėmesį, kad dabar pirmojo asmens de- 
rinys yra mažiau patrauklus antrajam, ir monopolistas gali daugiau prašyti už 
iš antrojo asmens! Sumažindamas + , jis trupučiu sumažina A plotą (paryškintu 
trikampiu), tačiau padidina C plotą (trikampiu ir mažiau paryškintu plotu). Taigi 
monopolisto pelnas padidėja. 

Toliau jis norės sumažinti kiekį, siūlomą pirmajam asmeniui, iki taško, kuriame 
prarastas pelnas, parduodant pirmajam asmeniui, yra lygus pelnui, gautam parda- 
vus antrajam. Šiame taške, pavaizduotame 24.3C paveiksle, kiekio sumažinimo 
nauda ir hibiniai kaštai vienas kitą atsveria. Pirmasis asmuo renkasi x,“ ir sumoka 
A ; antrasis — - X, ir sumoka 4+(C + D. Pirmasis gauna nulį vartotojo perviršio, O 
antrasis jo B kiekį - lygiai tiek, kiek gautų, jei pasirinktų i 

Monopolistas dažnai skatina tokią saviatranką, keisdamas ne prekės kiekį, kaip 
šiame uždavinyje, bet jos kokybę. Ankstesnė užuomina apie oro linijų kainodarą gali 
būti puikus pavyzdys. Paprastai JAV oro linijos siūlo dviejų rūšių bilietus. Vieni neapri- 
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boti ir tuo yra patrauklūs keliaujantiems verslo reikalais, nes jų kelionės planai gali 
netikėtai pasikeisti. Kitos rūšies bilietai yra kažkiek apriboti: keleivis privalo pasilikti 
šeštadienio naktį, pirkti bilietą prieš 14 dienų ir t. t. Tokie apribojimai varžo vykstančius 
verslo reikalais — norinčius daug mokėti keleivius - tačiau vis dar priimtini turistams. 
Paprastai kiekviena keleivių rūšis pasirenka jai skirtą kelionės klasę, o oro linijos 
uždirba žymiai daugiau, nei parduodamos kiekvieną bilietą už vienodą kainą. 


PAVYZDYS: diskriminacija kainomis parduodant oro linijų bilietus 


Oro linijos labai sėkmingai taiko diskriminaciją kainomis (nors šios ūkio šakos 
darbuotojai tai labiau mėgsta vadinti „pajamų vadyba“ (yield management)). An- 
ksčiau aprašytas modelis gana gerai tinka oro linijų problemai: iš esmės yra dviejų 
tipų pirkėjai, vykstantys verslo reikalais ir asmeniniais, o jų noras mokėti paprastai 
žymiai skiriasi. Nors JAV oro linijų rinkoje yra daug varžovų, tačiau dažniausiai 
matysime, kad tik viena ar dvi aptarnauja konkrečius maršrutus iš vieno miesto į 
kitą. Tai oro linijoms duoda daug laisvės sudarant kainodarą. 

Optimali monopolisto kainodaros politika, parduodant dviem pirkėjų grupėms, 
yra aukštos kainos nustatymas rinkoje, kurioje noras mokėti yra didelis, ir pa- 
blogintos kokybės prekių pasiūlymas rinkai, kurioje noras mokėti yra mažesnis. 
Pablogintos kokybės prekės atbaido norinčius mokėti daug dėl žemos kainos. 

Oro linijos tai įgyvendina, siūlydamos bilietus be apribojimų vykstantiems verslo 
reikalais, ir apribotus, keliaujantiems ne verslo reikalais. Pastaruosius dažnai rei- 
kia įsigyti iš anksto, likti nakvoti šeštadienio naktį ir t.t. Tokių apribojimų tikslas, 
žinoma, yra sugebėti atskirti labai paklausius vykstančius verslo reikalais nuo jau- 
tresnių kainai keliaujančių asmeniniais reikalai. Siūlydamos „pablogintą“ gaminį — 
apribotą bilietą — oro linijos gali prašyti Žymiai daugiau iš pirkėjų, norinčių keliones 
planuoti lanksčiau. 

Tokia tvarka gali būti naudinga ir visuomenei — negalėdama diskriminuoti kai- 
nomis firma galėtų nuspręsti, kad jai apsimoka parduoti tik labai paklausioms rinkoms. 

Oro linijos gali diskriminuoti kainomis ir pasiūlydamos pirmosios bei keleivinės 
klasių keliones. Pirmosios klasės keleivis už bilietą moka žymiai daugiau, tačiau 
gauna ir aukštesnio lygio aptarnavimą: daugiau vietos, geresnį maistą ir daugiau 
dėmesio. Kita vertus, keleivinėje klasėje aptarnavimas yra žemesnio lygio visais 
trimis atžvilgiais. Tokio pobūdžio diskriminacija kainomis yra neatsiejama nuo trans- 
porto paslaugų jau šimtai metų. XIX a. prancūzų ekonomistas Emile Dupuit 
geležinkelio kainodarą aprašė taip: 

„Ne dėl kelių tūkstančių frankų, kuriuos reiktų išleisti stogui virš trečiosios klasės 
vagono ar apmušti šios klasės vietoms, viena ar kita kompanija turi atvirus vagonus 
su mediniais suolais... Kompanija siekia neleisti tiems, kas gali sumokėti už antro- 
sios klasės kelionę, keliauti trečiąja; tai smūgis vargšams, bet ne todėl, kad juos 
norima nuskriausti, o todėl, kad norima atgrasinti turtinguosius... Būtent dėl tos 
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pačios priežasties kompanijos, buvusios žiaurios trečiosios klasės ir šykščios an- 
trosios klasės keleiviams, tampa dosnios pirmosios klasės keleiviams. Vargšams 
nedavusioms būtinybės, turtingiesiems jos duoda perteklių“!. 

Kai kitą kartą skrisite keleivine klase, galėsite pasiguosti, kad keliauti geležinkeliu 


Prancūzijoje XIX a. buvo dar nepatogiau! 


24.4. Trečiojo laipsnio diskriminacija kainomis 


Kaip prisimenate, tai reiškia, kad monopolistas atskiriems žmonėms parduoda už 
skirtingas kainas, bet kiekvienas prekės vienetas tai pačiai grupei parduodamas 
už tą pačią kainą. Trečiojo laipsnio diskriminacijos kainomis forma yra labiausiai 
paplitusi. Jos pavyzdžiai yra nuolaidos studentams perkant bilietus į kino teatrą ar 
nuolaidos vaistinėse vyresniojo amžiaus žmonėms. Kaip monopolistas nustato kainų 
optimalumą kiekvienoje rinkoje? 

Tarkime, monopolistas gali atpažinti abi Žmonių grupes ir atskirai grupei prekę 
parduoti už skirtingą kainą. Laikysimės prielaidos, jog kiekvienos grupės vartoto- 
jai perparduoti prekės nesugebės. Pažymėkime p,(y,) ir p,(y,) pirmosios ir 
antrosios grupių atvirkštines paklausos funkcijas, o c(y, + y,) - prekės gamy- 
bos kaštus. Monopolisto pelno maksimizavimo uždavinys: 


max p, (Yi )Y, + Ps(Y;)Y; —c(y, +);). 


Optimalus sprendinys privalo tenkinti: 
MR,(y,) = MCLy, + 7y,) 


MR,(y,) = MC (y, T Y,) 


Tai reiškia, kad papildomo vieneto gamybos kaštai turi būti lygūs ribinėms pa- 
jamoms kiekvienoje rinkoje. Jei ribinės pajamos ribinius kaštus viršytų pirmojoje 
rinkoje, tai jai ir apsimokėtų gaminti daugiau. Panašiai galima pasakyti ir dėl an- 
trosios rinkos. Kadangi abiejų rinkų ribiniai kaštai yra lygūs, tai ir jų ribinės paja- 
mos privalo būti lygios. Tad nesvarbu, ar prekė parduodama pirmojoje rinkoje ar 
antrojoje, pajamas ji turi padidinti tiek pat. 

Galime pritaikyti ribines pajamas, išreikštas elastingumu, ir pelno maksimizavi- 
mo sąlygą užrašyti taip: 


|- Neo, +7;), 


1 
1 1) L==— 7 
E | Ig (7,)| 


' Versta iš: R. B. Ekclund, „Pricc Discrimination and Product Differentiation in Economic 
Theory: An Early Analysis,“ Ouarterly Journal of Economics, 84 (1970), 268-278. 


Trečiojo laipsnio diskriminacija kainomis 393 


1 
 ( „) L-——— = MC( „T B 
“ *) U 22 


čia E,(y,)ir £,(y,) Žymi atitinkamų rinkų paklausos elastingumus, apskaičiuo- 
tus esant pelną maksimizuojantiems prekių kiekiams. 
Atkreipkite dėmesį štai į ką. Jei p, > p,, tai turime gauti: 
E is oiunai oo 
Ie (y,)| |€5(Y>) | 
iš to išeina, kad 
1 1 
——— > — 
IE (,)| |€5(9>)| 
Tai reiškia, jog 
|1€5(95)|>1E(9,)|. 
Todėl paklausa privalo būti mažiau elastinga toje rinkoje, kurioje yra aukštesnė kai- 
na. Tai visiškai prasminga, jei pamąstysime. Elastinga paklausa yra paklausa, jautri 
kainai. Todėl diskriminuojanti kainomis firma žemą kainą nustatys jautriai reaguo- 
jančiai grupei, aukštą - nejautriai. Tokiu būdu ji maksimizuoja savo visuminį pelną. 
Teigėme, kad nuolaidos vyresniojo amžiaus žmonėms ir studentams yra geri 
trečiojo laipsnio diskriminacijos kainomis pavyzdžiai. Dabar galime pasakyti ir 
kodėl jiems daromos nuolaidos. Studentai ir vyresniojo amžiaus Žmonės turbūt yra 


jautresni kainai už vidutinį vartotoją ir todėl jų paklausos kreivės yra elastingesnės 
susijusiame kainų ruože. Todėl pelną maksimizuojanti firma diskriminuos jų naudai. 


PAVYZDYS: tiesinės paklausos kreivės 


Išnagrinėkime uždavinį, kuriame firma gamina dviem rinkoms, turinčioms tiesines 
paklausos kreives X, =a—bp, ir X, =c-dp,. Dėl paprastumo tarkime, jog 
ribiniai kaštai yra lygūs nuliui. Firma, kuriai yra leista diskriminuoti kainomis, ri- 
bines pajamas prilygins nuliui kiekvienoje rinkoje ir gamins tiek, kad jos prekės: 
kainos ir kiekio deriniai dalys paklausos kreivę pusiau, tai yra x, = a/2 ir x, = c/2 
bei p, =a/2b ir p, =c/2d. 

Sakykime, firma būtų priversta parduoti abiejose rinkose už tą pačią kainą. Tada 
ji tenkintų paklausos kreivę x =(a +c)-(b+d)p ir gamintų prekės kiekį, ku- 
ris dalytų šią paklausos kreivę pusiau - kiekį x =(a+c)/2 ir kainą 

p. =(a+0c) /2(b + d). Atkreipkite dėmesį, kad bendras prekės kiekis yra toks 
pat, nesvarbu, ar diskriminuojama kainomis, ar ne (paprastai taip nėra, tai tik 
būdinga tiesinės paklausos kreivės savybė). 

Tačiau yra svarbi išimtis. Mes tarėme, kad monopolistas, pasirinkdamas vienin- 
telę optimalią kainą, parduos teigiamą prekės kiekį abiejose rinkose. Tačiau gali 
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KAINA 
D, 
P," . . o . -s * . o 
Kainų diskriminacija esant tiesinėms 
paklausoms. Monopolinė firma, galėdama 
p„ parduoti tik už vienodą kainą, prašys p, ir 


parduos tik pirmajai rinkai. Galėdama 
diskriminuoti kainomis, ji taip pat parduos 
24.4 pav. antrajai rinkai už p; kainą. 

g* G“ GAMYBOS APIMTIS 


atsitikti ir taip, kad pelną maksimizuojantis gamintojas prekę parduos tik vienoje 
rinkoje, kaip pavaizduota 24.4 paveiksle. 

Čia yra dvi tiesinės paklausos kreivės. Ribiniai kaštai lygūs nuliui, todėl mono- 
polistas norės gaminti tiek, kad paklausos elastingumas bus lygus —1, tai yra taške, 
padalijančiame paklausos kreivę pusiau. Taigi P, kaina yra pelną maksimizuo- 
janti kaina — toliau mažinant kainą sumažėtų pajamos pirmojoje rinkoje. Jei pa- 
klausa antrojoje rinkoje labai maža, tai monopolinė firma gali nenorėti daugiau 
mažinti kainos, kad parduotų šioje rinkoje - ji parduos tik didelei rinkai. 

Šiuo atveju galimybė diskriminuoti kainomis neabejotinai padidins bendrą gamy- 
bos apimtį, nes gamintojui apsimoka parduoti abiejose rinkose, jei kiekvienoje galima 
prašyti skirtingų kainų. 


PAVYZDYS: optimalios kainų diskriminacijos apskaičiavimas 
Tarkime, kad monopolinė firma parduoda dviejose rinkose, kurių paklausos kreivės: 
D((p,)= 100- p, 

D,(p,)=100-2p,. 


Sakykime, ribiniai gamintojo kaštai pastovūs ir lygūs 20 dolerių už vienetą. Kokią 
kainą monopolinė firma turėtų nustatyti kiekvienoje rinkoje, kad pelną maksimi- 
zuotų, jei diskriminuoti kainomis ji gali? Kokią, jei diskriminuoti negali? 

Spręsdami šį diskriminacijos kainomis uždavinį, pirmiausia apskaičiuokime at- 
virkštines paklausos funkcijas: 


P,(y,)=100- y, 
P,(y,)=50-y,/2. 


Iš ribinių pajamų ir ribinių kaštų lygybės kiekvienoje rinkoje gaunamos šios lygtys: 
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100-2y, = 20 
50- y, = 20. 


Išsprendę gauname y; = 40 ir y; = 30. Tai įrašę į atvirkštines paklausos funk- 
cijas, gauname kainas p, = 60 ir p, = 35. 

Jei monopolistas privalo prašyti tokios pačios kainos kiekvienoje rinkoje, pir- 
miausia randame bendrąją paklausą: 


D(p)= Dr(p,)+ D;(p>) = 200-3p. 
Randame atvirkštinės paklausos kreivę: 


200 y 
ply) = T 


Iš ribinių pajamų ir ribinių kaštų lygybės gauname: 


L PO0 
237 


išsprendę šią lygtį surandame, kad y“ =70, p" =431 


PAVYZDYS: akademinių žurnalų kainų diskriminacija 


Didžioji dalis mokslinio bendravimo raštu vyksta akademiniuose žurnaluose. Jie 
parduodami prenumeratos būdu bibliotekoms ir atskiriems mokslininkams. 
Dažniausiai pasitaiko, kad bibliotekos ir asmenys moka skirtingas kainas. Paprastai 
bibliotekų paklausa mažiau elastinga nei asmenų ir, pagal ekonominę analizę, bib- 
liotekų prenumerata yra Žymiai brangesnė nei asmeninė: dažnai ji viršija asme- 
ninę nuo dviejų iki trijų kartų. 

Neseniai kai kurie leidėjai pradėjo diskriminuoti kainomis atsižvelgdami į ge- 
ografiją. 1984 metais, kai JAV dolerio vertė Anglijos svaro atžvilgiu buvo didžiausia, 
daugelis britų leidėjų pradėjo nustatinėti skirtingas kainas JAV ir Europos prenu- 
meratoriams. Manytume, kad JAV paklausa yra mažiau elastinga. Dėl valiutų 
kurso britų žurnalų kainai, perskaičiuotai doleriais, esant gana Žemai, kainos pa- 
didėjimas 10 procentų JAV nulemtų mažesnį procentinį paklausos sumažėjimą už 
panašų britiškos kainos padidėjimą. Todėl, siekiant didesnio pelno, britų leidėjams 
apsimokėjo pakelti kainas grupei, kurios elastingumas kainai pats mažiausias — 
JAV prenumeratoriams. Pagal 1984 metų tyrimus, Šiaurės Amerikos bibliotekos 
už savo žurnalus mokėjo 67 procentais daugiau nei JK bibliotekos ir 34 procentais 
— daugiau už bet ką kitą pasaulyje?. 


2 Hamaker, C. and Astlc, D., „Recent Pricing Patterns in British Journal Publishing,“ Library 
Acguisitions: Practice and Theory, 8, 4(Spring 1984), 225-232. 
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Kitų diskriminacijos kainomis įrodymų galima rasti ir tiriant kainų padidėjimo 
pobūdį. Pagal Mičigano universiteto bibliotekos tyrimus, „[...] leidėjai kruopščiai 
parengė naują kainodaros strategiją. Atrodo, kad yra teigiamoji koreliacija [...] 
tarp naudojimosi bibliotekomis pobūdžio ir kainų skirtumo. Kuo didesnis vartoji- 
mas, tuo didesnis kainų skirtumas.“? 

1986 m. valiutų kursas pasikeitė svaro naudai ir britų žurnalų kainos, perskai- 
čiuotos doleriais, žymiai padidėjo. Kartu su kainų padidėjimu kilo ir priešinimasis 
joms. Tai rodo ir Mičigano ataskaitos pabaiga: „Laikoma, kad pardavėjas, 
pasižymintis monopoline galia, gaminio kainą nustato atsižvelgdamas į paklausą. 
Universitetas, kaip pirkėjas, turi nuspręsti, ar ir toliau už tapatų gaminį mokės 114 
procentų daugiau nei britų atitikmenys.“ 


24.5. Pardavimas rinkiniais 


Dažnai firmos nusprendžia susijusias prekes parduoti rinkiniais. Vertas dėmesio 
pavyzdys yra kompiuterinių programų rinkinys, dažnai vadinamas programų pa- 
ketu. Jame kelios programos — teksto redagavimo, skaičiuoklės ir duomenų pateiki- 
mo - gali būti parduodamos kaip vienas komplektas. Kitas pavyzdys yra žurnalas: 
jis susideda iš straipsnių rinkinio, kurių kiekvienas iš esmės galėtų būti parduoda- 
mas atskirai. Žurnalai taip pat parduodami prenumeratos būdu - taip tiesiog gali- 
ma surinkti atskirus numerius. 

Pardavimas rinkiniais gali būti taikomas dėl mažesnių kaštų — dažnai pigiau 
parduoti keletą kartu susegtų straipsnių nei juos pardavinėti atskirai, taip pat ir dėl 
to, kad susijusios prekės viena kitą gali papildyti - kompiuterinės programos par- 
duodamos rinkiniais dažnai kartu veikia efektyviau už parduodamas atskirai. 

Tačiau gali būti ir priežasčių, susijusių su pirkėjų elgesiu. Paimkime paprastą 
pavyzdį. Tarkime, yra dvi pirkėjų klasės ir dvi skirtingos kompiuterinės programos 
— teksto redagavimo ir skaičiuoklė. A tipo vartotojas sutinka mokėti 120 dolerių 
už teksto redagavimo programą ir 100 dolerių — už skaičiuoklę. B tipo vartotojo 


24.1 lentelė Noras mokėti už kompiuterines programas 


Pirkėjo tipas Teksto redagavimo Skaičiuoklė 
programa 


A tipo pirkėjas 120 100 
B tipo pirkėjas 100 120 








> Tyrimus Mičigano universiteto bibliotekai atliko Robertas Houbeckas, jic buvo išspausdinti 
University Library Update, Vol. 2, No. 1, April 1986. 
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pirmenybės priešingos: jis sutinka mokėti 120 dolerių už skaičiuoklę ir 100 dolerių 
už teksto redagavimo programą. Tai glaustai pateikta 24.1 lentelėje. 

Įsivaizduokite, kad šiuos produktus parduodate. Dėl paprastumo manykime, jog 
ribiniai kaštai nereikšmingi, ir jūs norite maksimizuoti pajamas. Be to, padarykime 
nuosaikią prielaidą, kad noras mokėti už rinkinį, susidedantį iš teksto redagavimo 
programos ir skaičiuoklės, yra tiesiog norų mokėti už kiekvieną komponentą suma. 

Pažiūrėkime, koks pelnas gaunamas esant skirtingai kainodarai. Pirmiausia 
įsivaizduokime, kad kiekvieną daiktą parduodate atskirai. Didžiausias pajamas 
duodantis būdas — nustatyti 100 dolerių kainą kiekvienai programai. Taip daryda- 
mi parduosite po dvi teksto redagavimo programos bei skaičiuoklės kopijas, gausite 
400 dolerių bendrųjų pajamų. 

Kaip būtų, jei galėtumėte parduoti šių daiktų rinkinį? Šiuo atveju kiekvieną 
rinkinį galėtumėte parduoti už 220 dolerių ir gauti 440 dolerių pajamų. Rinkinio 
pardavimo strategija yra neabejotinai patrauklesnė! 

Kodėl taip atsitinka? Atminkite, kad, parduodant daiktą keletui skirtingų žmonių, 
kainą nulemia pirkėjas, kurio noras mokėti yra pats mažiausias. Kuo įvairesni 
asmeniniai vertinimai, tuo žemesnę kainą turėtumėte nustatyti norėdami parduoti 
tam tikrą programų kiekį. Šiuo atveju teksto redagavimo ir skaičiuoklės rinkinio 
pardavimas sumažina noro mokėti išsisklaidymą ir leidžia gamintojui nustatyti au- 
kštesnę prekių rinkinio kainą. 


PAVYZDYS: kompiuterinių programų rinkiniai 


Microsoft, Lotus ir kiti kompiuterinių programų gamintojai ėmė siūlyti daugelį 
savo kompiuterinių programų rinkinių. Pavyzdžiui, 1993 m. Microsoft pasiūlė 
skaičiuoklę, teksto redagavimo, duomenų pateikimo ir duomenų bazės progra- 
mas kaip „Microsoft Office“ rinkinį už rekomenduojamą mažmeninę 750 dole- 
rių kainą. (Sumažinta pardavimo kaina buvo apie 450 dolerių.) Perkant šias 
kompiuterines programas atskirai būtų tekę mokėti 1565 dolerių! Savo „Smart 
Suite“ Lotus pasiūlė iš esmės už tą pačią kainą, o atskirų komponentų kaina 
sudarė 1730 dolerių. 

Kaip rašė Steve Lohras savo straipsnyje 1993 m. spalio 15 d. New York Times 
laikraštyje, 50 procentų Microsoft programų buvo parduotos rinkiniais ir atnešė 
daugiau kaip 1 mlrd. dolerių pajamų per metus. 

Tai gerai atitinka rinkinių pardavimo modelį. Programų poreikiai dažnai yra la- 
bai įvairūs. Kai kas teksto redagavimo programą vartoja kasdien, o skaičiuoklę — 
tik retkarčiais. Kiti atvirkščiai. Norėdami parduoti skaičiuoklę kuo didesniam var- 
totojų skaičiui, turėsite parduoti už kainą, patrauklią atsitiktiniam vartotojui. Taip 
pat ir dėl teksto redagavimo programos — būtent ribinio vartotojo sutinkama 
mokėti kaina nustato rinkos kainą. Parduodant abu gaminius rinkinyje sumažinamas 
sutinkamų mokėti kainų išsisklaidymas ir taip galima padidinti bendrąjį pelną. 
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Tai nereiškia, kad kompiuterinės programos parduodamos rinkiniuose tik dėl to, 
yra ir kitų priežasčių. Atskiros rinkinio dalys geriau veikia kartu, šiuo atžvilgiu jos 
yra viena kitą papildančios prekės. Be to, programinės įrangos komponento sėk- 
mė priklauso nuo to, kiek žmonių ją vartoja, ir pardavimas rinkinyje padeda didinti 
gamintojo rinkos dalį. Šį tinklo išorinių poveikių pasireiškimą nagrinėsime vėles- 
niame skyriuje. 


24.6. Dviejų dalių tarifas 


Panagrinėkime uždavinį, su kuriuo susiduria pramogų parko savininkai. Jie gali 
nustatyti atskiras įėjimo į parką ir naudojimosi atrakcionais kainas. Kokias jas 
turėtų nustatyti norėdami maksimizuoti pelną? Atkreipkite dėmesį į tai, kad įėjimo 
1r atrakcionų paklausos tarpusavyje susijusios - kaina, kurią Žmonės sutiks mokėti 
už įėjimą, priklausys nuo kainos, kurią reikės mokėti už atrakcionus. Tokia dviejų 
dalių kainodaros schema vadinama dviejų dalių tarifu“. 

Dviejų dalių tarifų pavyzdžių nestinga - Polaroid parduoda savo fotoaparatus 
už vieną kainą, o fotojuostas — už kitą. Žmonės, spręsdami, pirkti fotoaparatą ar 
ne, matyt, atsižvelgia į fotojuostos kainą. Kompanija, gaminanti skutimosi pei- 
liukus, skustuvui nustato vieną kainą, peiliukui - kitą - peiliukų kaina veikia skus- 
tuvų paklausą, ir atvirkščiai. 

Apsvarstykime, kaip spręsti šį uždavinį pagal anksčiau pateiktą pavyzdį, vadi- 
namąją Disneilendo dilemą. Kaip jau įprasta, padarysime kelias suprastinančias 
prielaidas. Visų pirma tarkime, kad Disneilende yra tik vienas atrakcionas. Toliau 
— Žmonės eina tik dėl jo. Galiausiai - atrakcioną mėgsta visi vienodai. 

24.5 paveiksle nubrėžtos atrakciono paklausos ir (pastoviųjų) ribinių kaštų 
kreivės. Paklausos kreivė turi įprastą neigiamą nuolydį — Disney nustačius 
aukštą kiekvieno pasivažinėjimo kainą, jų bus pareikalauta mažiau. Tarkime, 
nustačius p * kainą, yra pareikalauta x * pasivažinėjimų, kaip pavaizduota 24.5 
paveiksle. Kiek savininkai galės prašyti už įėjimą į parką, jei pasivažinėjimas 
kainuoja p*? 

Vartotojų perviršis rodo bendrą norą mokėti už x * pasivažinėjimų. Todėl plotas 
„Vartotojų perviršis“ 24.5 paveiksle yra daugiausia, ką parko savininkai gali gauti 
už įėjimą. Bendrasis monopolisto pelnas yra šio ploto ir pelno už pasivažinėjimus 
(p -MC)x" suma. 

Lengva pastebėti, kad bendrasis pelnas maksimizuojamas nustačius kainą, lygią 
ribiniams kaštams: jau matėme anksčiau, kad, esant tokiai kainai, vartotojų ir 
monopolijos perviršiai yra patys didžiausi. Nustačius kainą, lygią ribiniams kaš- 


4 Žiūrėk klasikinį straipsnį, Walter Oi, „A Disneyland Dilemma: Two-Part Tariffs for a 
Mickey Mousc Monopoly,“ Ouarterly Journal of Economics, 85 (1971), 77-96. 
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tams, 0 įėjimo mokestį - lygų vartotojo perviršiui, gaunamas didžiausias pelnas, 
nes žmonės sumoka monopolijai savo vartotojų perviršį. 

Žinoma, tai ir yra kainų nustatymo būdas, kurį taiko Disneilendas bei kiti pramogų 
parkai. Yra viena įėjimo kaina, tačiau už atrakcionus viduje mokėti nereikia. Atrodo, 
ribiniai pasivažinėjimo kaštai už atskiro bilieto pardavimo kaštus yra mažesni. 


24.7. Monopolinė konkurencija 


Monopolizuotą ūkio šaką apibūdinome kaip tokią, kurioje yra vienintelis stambus 
gamintojas. Tačiau mes šiek tiek miglotai kalbėjome, iš ko susideda ūkio šaka. 
Vienas iš šakos apibrėžimų: ji susideda 1š firmų, gaminančių tam tikrą gaminį. O 
ką mes turime galvoje, kai sakome gaminys? Galiausiai tik viena firma gamina 
Coca-Cola, bet ar tai reiškia, kad ji monopolinė? 

Aišku, kad ne. Coca-Colos gamintojas vis tiek privalo varžytis su kitais nealko- 
holinių gėrimų gamintojais. Iš tikrųjų apie šaką turėtume galvoti kaip daugybę aibę 
firmų, gaminančių prekes, kurias vartotojai laiko artimais pakaitalais. Kiekviena 
šakos firma gali gaminti unikalų gaminį - tarkime, turintį vienintelį rūšies preky- 
binį ženklą - tačiau vartotojai kiekvieną iš rūšių laiko kažkiek pakeičiančia viena 
kitą. 

Netgi jei firma turi teisinę savo prekybinių ženklų monopoliją ir todėl kitos fir- 
mos tiksliai tokio paties gaminio daryti negali, jos paprastai gali gaminti pana- 
šius. Varžovų sprendimai bus labai reikšmingi atskirai firmai nusprendžiant, tiksliai 
kiek gaminti ir kokią nustatyti kainą. 
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Todėl firmos paklausos kreivė paprastai priklausys nuo to, kiek gamins ir kokias 
kainas nustatys kitos firmos, gaminančios panašias prekes. Firmos paklausos 
kreivės nuolydis priklausys nuo to, kiek panašūs kitų firmų gaminiai. Jei didelis 
šakos firmų skaičius gamina fapačias prekes, tai kiekvienos iš jų tenkinamos 
paklausos kreivė iš esmės bus horizontali. Kiekviena firma privalo parduoti savo 
gaminį už kainą, kurios prašo varžovai, kokia ji bebūtų. Bet kuri firma, pabandžius: 
pakelti kainą virš tokių pačių savo varžovų prekių kainų, tuoj prarastų visus savo 
pirkėjus. 

Kita vertus, firma, turinti išimtinę atskiro gaminio pardavimo teisę, gali pakelti 
kainą neprarasdama visų savo pirkėjų. Kai kurie, tačiau ne visi, jos pirkėjai gali 
pradėti vartoti varžovų gaminius. Kiek vartotojų praras firnia, priklausys nuo to, 
kiek tie gaminiai panašūs — tai yra nuo firmos paklausos elastingumo. 

Jei viena šakos firma gauna pelną, parduodama savo gaminį, o kitoms firmoms 
tos prekės tiksliai atgaminti neleidžiama, tai kitoms firmoms vis tiek gali būti pel- 
ninga įeiti į šią šaką gaminant panašią, tačiau išsiskiriančią prekę. Šį reiškinį eko- 
nomistai vadina gaminių diferencijavimu - kiekviena firma bando atskirti savo 
prekę nuo kitų šakos firmų. Kuo labiau jai sekasi atskirti savo prekę nuo kitų 
firmų, parduodančių panašius gaminius, tuo daugiau ji turi monopolinės galios — 
tuo mažiau elastinga jos paklausos kreivė. Kaip pavyzdį paimkime nealkoholinių 
gėrimų šaką. Daug firmų gamina panašias, tačiau ne tapačias prekes. Kiekvienas 
gaminys turi kažkokią rinkos galią, nes yra jį mėgstančių pirkėjų būrys. 

Tokia rinkos sandara turi ir konkurencijos, ir monopolijos bruožų, todėl ją vadin- 
sime monopoline konkurencija. Šakos sandara yra monopolinė, kadangi kiek- 
vienos firmos gaminio paklausą išreiškianti kreivė yra neigiamo nuolydžio. Todėl ji 
turi kažkiek rinkos galios, nes kainą gali nustatyti pati, o ne pasyviai sutinka su 
rinkos kaina kaip konkurencinė firma. Kita vertus, firmos varžosi dėl pirkėjų tiek 
kainomis, tiek ir parduodamų gaminių rūšimis. Be to, naujos firmos gali nevaržomai 
įeiti į monopoliškai konkurencinę šaką. Šiais požiūriais tokia ūkio šaka primena 
konkurencinę. 

Monopolinė konkurencija yra turbūt labiausiai paplitusi šakos sandara. Deja, ją 
analizuoti sunkiausia. Kraštutiniai grynosios monopolijos ir grynosios konkuren- 
cijos atvejai yra daug paprastesni ir dažnai gali būti taikomi kaip pirmieji priartėji- 
mai prie sudėtingesnių monopolinės konkurencijos modelių. Išsamiame monopo- 
liškai konkurencinės šakos modelyje daug kas priklauso nuo technologijos ir 
gaminiams būdingų detalių, taip pat nuo strateginių sprendimų, kuriuos gali pa- 
daryti firmos, pobūdžio. Būtų neprotinga modeliuoti monopoliškai konkurencinę 
šaką taip abstrakčiai, kaip darėme paprastesniais grynosios konkurencijos ir gry- 
nosios monopolijos atvejais. Privalome išnagrinėti tiriamos šakos institucines de- 
tales. Kai kuriuos ekonomistų taikomus strateginių sprendimų analizės metodus 
aprašysime kituose dviejuose skyriuose, tačiau išsamesnio monopolinės konkuren- 
cijos nagrinėjimo sulauksite tik aukštesniuose kursuose. 
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Vis dėlto galime pavaizduoti įdomią monopolinės konkurencijos bruožo - nekliu- 
domo įėjimo — savybę. Kaip pasikeistų senbuvės firmos paklausos kreivė, jei vis 
daugiau firmų įeitų į atskiro gaminio šaką? Pirmiausia tikėtumės, kad ji pasislinks 
į vidų, nes, esant kiekvienai kainai, firma parduotų prekės mažiau, kai šakos firmų 
yra daugiau. Be to, tam tikros firmos tenkinamos paklausos kreivė turėtų tapti 
elastingesnė, nes daugiau firmų gamina vis daugiau panašių prekių. Naujų firmų, 
gaminančių panašias prekes, įėjimas į šaką esamų firmų tenkinamos paklausos 
kreives pastums į kairę; jos bus ne tokios nuožulnios. 

Jei firmos įeina į šaką tol, kol tikisi gauti pelno, tai šakos pusiausvyra turi tenkinti 
šias sąlygas: 

1. Kiekvienos firmos pardavimo kainos ir kiekio derinys yra jos paklausos 

kreivėje. 

2. Kiekviena firma pelną maksimizuoja atsižvelgdama į paklausos kreivę. 

3. Įėjimas kiekvienos firmos pelną sumažina iki nulio. 


Dėl šių sąlygų atsiranda ypatingas geometrinis ryšys tarp paklausos ir vidutinių 
kaštų kreivių: jos turi liesti viena kitą. 

Tai pavaizduota 24.6 paveiksle. Pirmoji sąlyga teigia, kad gamybos apimties ir 
kainos derinys privalo būti kažkur paklausos kreivėje, o trečioji - jog gamybos 
apimties ir kainos derinys taip pat privalo būti vidutinių kaštų kreivėje. Todėl firma 
privalo gaminti taške, priklausančiame abiem kreivėms. Ar paklausos kreivė galėtų 
kirsti vidutinių kaštų kreivę? Ne, nes tada būtų kažkoks paklausos kreivės taškas 
virš vidutinių kaštų kreivės — tačiau tokiame taške būtų gaunamas teigiamas pel- 
nas *. Be to, pagal antrąją sąlygą, nulinio pelno taškas yra pelno maksimumas. 


KAINA 
AC 
p* 
Monopolinė konkurencija. 
Ši Monopolinės konkurencijos 

SIS pusiausvyroje, esant nuliniam 
pelnui, paklausos ir vidutinių 
kaštų kreivės susiliečia. --24.6 pav. 

y* y 


* Jei p > c(y)/y , tai algebrinis veiksmas rodo, kad py-c(y)> 0. 


24.7 pav. 
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Dar kitaip tuo galėtume įsitikinti išnagrinėję, kas atsitiktų, jei firma, pavaizduota 
24.6 paveiksle, sugalvotų prašyti kitokios kainos, nei tiksliai padengiančios kaštus. 
Esant kitokiai kainai, aukštesnei ar žemesnei, firma patirtų nuostolį, o esant tiksliai 
padengiančiai kaštus — gautų nulinį pelną. Todėl kaštus padengianti kaina yra ir 
kaina, maksimizuojanti pelną. 

Dvi vertos dėmesio pastabos apie monopoliškai konkurencinę pusiausvyrą. Visų 
pirma ji yra neefektyvi pagal Pareto net ir esant nuliniam pelnui. Pelnas nesusijęs 
su efektyvumu - jei kaina ribinius kaštus viršija, galime teigti, kad reiktų gaminti 
daugiau dėl efektyvumo. 

Antra, matome, kad firmos paprastai gamins kairiau vidutinius kaštus minimi- 
zuojančios gamybos apimties. Tai kartais paaiškinama pasakant, jog monopolinėje 
konkurencijoje yra „pajėgumo perteklius.“ Jei firmų būtų mažiau, tai kiekviena jų 
galėtų veikti esant efektyvesniam gamybos mastui, ir vartotojams būtų geriau. 
Tačiau, esant mažiau firmų, sumažėtų ir gaminių įvairovė, o tai turbūt pablogintų 
vartotojų padėtį. Į klausimą, kuris poveikis vyrauja, atsakyti sunku. 


PAVYZDYS: gaminių diferencijavimo padėties modelis 


Atlantik Sityje yra takas išilgai paplūdimio. Kai kurie ledų pardavėjai norėtų čia 
pastatyti savo vežimėlius ir pardavinėti ledus. Kur pardavėjas turėtų įsikurti, gavęs 
leidimą prekiauti? 

Tarkime, vartotojai paplūdimyje išsidėstę tolygiai. Visuomenės požiūriu, ledų 
pardavėjui yra prasminga įsikurti ten, kur minimizuojamas visų vartotojų nueitas 
kelias. Nesunku pamatyti, kad optimali padėtis paplūdimio tako ilgį dalija pusiau. 

Dabar sakykime, jog leidžiama prekiauti dviem ledų pardavėjams. Įsivaizduo- 
kime: nustatome ledų kainą, o kur jie turėtų įsikurti, kad būtų minimizuotas bend- 
ras nueitas kelias? Jei kiekvienas vartotojas perka iš artimiausio pardavėjo, tai 
vieną pardavėją turėtume įkurdinti viename ketvirtadalyje nuo tako pradžios, o 
kitą — trijuose ketvirtadaliuose nuo jo pradžios. Pusiaukelėje esančiam vartotojui 


L R L R 
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L pardavėjui R pardavėjui L pardavėjui R pardavėjui 
tenkanti tenkanti tenkanti tenkanti 
rinkos dalis rinkos dalis rinkos dalis rinkos dalis 





Konkurencija dėl padėties. A brėžinys vaizduoja visuomeniškai optimalią padėtį; L įsikuria 
viename ketvirtadalyje nuo pradžios, R - trijuose ketvirtadaliuose nuo pradžios. Tačiau 
kiekvienam iš pardavėjų asmeniškai naudinga pasislinkti arčiau vidurio. Vienintelėje 
pusiausvyros padėtyje abu pardavėjai įsikuria viduryje, kaip pavaizduota B brėžinyje. 
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abu ledų pardavėjai bus vienodi - kiekvienas iš jų aptarnaus pusę rinkos (žr. 24.7 
pav.). 

Tačiau ar ledų pardavėjams naudinga pasilikti tokioje padėtyje? Įsivaizduo- 
kite, kad jūs esate L pardavėjas. Šiek tiek pasislinkęs į dešinę, laimėtumėte 
kažkiek pirkėjų iš kito pardavėjo ir neprarastumėte nė vieno iš savųjų. Pajudėjęs 
dešinėn, vis dar išliksite artimiausiu pardavėju visiems pirkėjams, esantiems kai- 
riau jūsų, ir priartėsite prie pirkėjų dešinėje. Vadinasi, padidinsite savo rinkos 
dalį ir savo pelną. 

Tačiau R pardavėjas gali manyti lygiai taip pat - pajudėjęs kairėn, jis laimėtų 
kažkiek kito pardavėjo pirkėjų, neprarasdamas nė vieno iš savųjų. Matome, kad 
visuomeniškai optimali padėtis pusiausvyrą praranda. Vienintelė pusiausvyra yra 
tada, kai abu pardavėjai įsikuria pusiaukelėje (24.6B pav.). Šiuo atveju konkuren- 
cija dėl vartotojų pasibaigia neefektyviai. 

Šį paplūdimio tako modelį galime taikyti kaip metaforą kitoms gaminių dife- 
rencijavimo problemoms. Vietoj tako įsivaizduokime, kokią muziką pasirenka dvi 
radijo stotys. Klasikinė muzika būtų vienas kraštutinumas, sunkusis metalo rokas 
— kitas. Kiekvienas klausytojas renkasi stotį, artimesnę jo skoniui. Klasikinės 
muzikos stotis, transliuojanti šiek tiek artimesnę skonio spektro viduriui muziką, 
klasikinės muzikos vartotojų nepraranda, tačiau laimi keletą nuosaikesnių klausy- 
tojų. Jei roko stotis pasislinktų arčiau vidurio, tai neprarastų nė vieno roko mėgėjo, 
tačiau laimėtų keletą nuosaikesnių klausytojų. Pusiausvyroje abi stotys transliuoja 
tokią pačią muziką ir daugiau kraštutinių pomėgių turintys žmonės nėra patenkinti 
nei viena iš jų! 


24.8. Gaminių diferencijavimas 


Paplūdimio tako modelis rodo, kad monopolinėje konkurencijoje gaminiai diferen- 
cijuojami per mažai: kiekviena firma nori gaminti prekę, panašią į varžovo, kad 
patrauktų kitos firmos pirkėjus. Iš tikrųjų, nesunku rasti rinkų, kuriose, atrodytų, 
pamėgdžiojimo yra daugiau nei turėtų būti optimaliai. 

Tačiau taip yra ne visada. Tarkime, paplūdimio takas yra /abai ilgas. Tada 
abu ledų pardavėjai džiaugtųsi, įsikūrę arčiau tako galų. Jei jų rinkos sritys iš 
dalies nesutampa, tai, pasislinkus arčiau tako vidurio, nieko nelaimima. Tokiu 
atveju nė vienas monopolistas neturi paskatų mėgdžioti kitą, ir gaminiai skiriasi 
kiek tik įmanoma. 

Įmanoma sukurti ir monopolinės konkurencijos modelius, pasižyminčius gami- 
nių diferenciacijos pertekliumi. Tokiuose modeliuose kiekviena firma stengiasi 
įteigti vartotojams, kad jos gaminys nuo konkurentų gaminamų prekių skiriasi, ir 
tuo būdu susikurti šiek tiek rinkos galios. Jei firmoms pavyksta įtikinti vartotoją, 
kad jų gaminiams artimų pakaitalų nėra, tai jos gali nustatyti aukštesnę kainą. 
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Santrauka 


1. Monopolistui yra naudinga taikyti kokią nors diskriminaciją kainomis. 


2. Esant tobulajai diskriminacijai kainomis, kiekvienas vartotojas turi mokėti skir- 
tingą „nenori — nepirk“ kainą. To baigmė - efektyvi gamybos apimtis. 


3. Jei dviejose skirtingose rinkose firma gali nustatyti kitokias kainas, tai žemesnę 
ji sieks nustatyti elastingesnės paklausos rinkoje. 


4. Jei firma gali nustatyti dviejų dalių tarifą, esant visiškai vienodiems vartoto- 
jams, tai ji paprastai nustatys kainą, lygią ribiniams kaštams, o pelną gaus rink- 
dama įėjimo mokestį. 


5. Esant gaminių diferenciacijai kiekviena firma turi kažkiek rinkos galios, tačiau 
nevaržomas įėjimas pelną sumažina iki nulio; tokia šakos sandara vadinama 
monopoline konkurencija. 


6. Monopolinėje konkurencijoje apskritai gali būti ir per daug, ir per mažai gami- 
nių diferenciacijos. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Ar gali monopolinė firma kada nors, kitų neliepiama, gaminti pagal Pareto 
optimalų prekės kiekį? 


2. Tarkime, monopolistas parduoda dviem vartotojų grupėms, turinčioms pastovaus 
elastingumo €, ir €, paklausos kreives. Ribiniai gamybos kaštai yra pastovūs 
ir lygūs c . Pagal kokią kainą mokės kiekviena grupė? 


3. Įsivaizduokime, kad pramogų parko savininkas gali taikyti tobuląją, pirmojo 
laipsnio diskriminaciją kainomis, ir nustatyti skirtingą kainą už kiekvieną 
pasivažinėjimą. Sakykime, ribiniai visų pasivažinėjimų kaštai lygūs nuliui ir var- 
totojų pomėgiai nesiskiria. Kas monopolijai geriau: nustatyti pasivažinėjimų kainą 
1r įleisti į parką nemokamai ar nustatyti įėjimo kainą ir leisti važinėtis nemokamai? 


4. Disneilendas taip pat siūlo įėjimo nuolaidą Pietų Kalifornijos gyventojams (prie 
vartų reikia parodyti savo pašto indeksą). Kokia čia taikoma diskriminacija 
kainomis? Ką tai pasako apie Pietų Kalifornijos gyventojų paklausos Disnėjaus 
atrakcionams elastingumą? 
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SKYRIUS 


GAMYBOS 
VEIKSNIŲ 
RINKOS 


18 skyriuje, nagrinėdami gamybos veiksnių paklausas, apsiribojome firma, vei- 
kiančia konkurencinėse gaminio ir gamybos veiksnių rinkose. Jau ištyrę monopo- 
lijos elgseną galime tirti ir kitokias veiksnių paklausas. Kas, pavyzdžiui, atsitinka 
veiksnių paklausoms, jei gaminio rinkoje firma elgiasi kaip monopolistė? O kas, jei 
firma yra vienintelė kai kurių veiksnių pirkėja? Šiame skyriuje nagrinėsime šiuos 
1r kitus susijusius klausimus. 


25.1. Gaminio rinkos monopolija 


Firma, norėdama nustatyti pelną maksimizuojančią veiksnio paklausą, visada sten- 
giasi pasirinkti tokį jo kiekį, kad ribinės pajamos, kurias duoda papildomas veiksnio 
kiekis, būtų lygios jo ribiniams kaštams. Tai gauname remdamiesi įprasta logika: 
Jei kokio nors poelgio ribinės pajamos nebūtų lygios to poelgio ribiniams kaštams, 
tai firmai apsimokėtų pasielgti kitaip. 

Kiek įvairių pavidalų įgauna tokia bendra taisyklė, priklauso nuo prielaidų, mūsų 
daromų firmos veikimo aplinkai. Pavyzdžiui, firma turi savo gaminio monopoliją. 
Kad būtų paprasčiau, įsivaizduokime, jog tėra vienas gamybos veiksnys, ir gamy- 
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binę funkciją užrašykime y = f(x). Firmos gaunamos pajamos priklauso nuo 
gamybos apimties, todėl galime parašyti R(y) = p(y)y, čia p(y) yra atvirkštinė 
paklausos funkcija. Pažiūrėkime, kaip ribinis veiksnio kiekio padidėjimas veikia 
firmos pajamas. 

Tarkime, veiksnio kiekį padidiname labai mažu dydžiu Ax . Gamybos apimtis 
padidės mažu dydžiu Ay . Gamybos apimties ir gamybos veiksnio pokyčių san- 
tykis yra veiksnio ribinis produktas: 


MP. „Ay JA+AM)- J) 
Ax Ax 
Dėl gamybos apimties padidėjimo keisis ir ribinės pajamos. Pajamų pokytis va- 
dinamas ribinėmis pajamomis. 
„AR R(y+Ay)-R(y) 
y Ay Ay Ė 


Veiksnio ribinio pokyčio poveikis pajamoms vadinamas ribiniu pajamų produk- 
tu. Iš (25.1) ir (25.2) lygčių matome, kad jis yra 


(25.1) 


MR (25.2) 


= MR, xMP,. 


Remdamiesi įprasta ribinių pajamų išraiška, tai galime užrašyti: 


e 12 


MRP, = PO) +- 
Ay 


= Po)L + £ lu 


- PI ž D ue, 
H 


Pirmoji išraiška yra įprasta ribinių pajamų išraiška. Antrojoje taikome ribinių pa- 
jamų elastingumo išraišką, jau aptartą 15 skyriuje. 

Dabar lengva pamatyti, kaip tai apibendrina 18 skyriuje išnagrinėtą konkuren- 
cijos atvejį. Konkurencinėje rinkoje atskiros firmos paklausos kreivės elastingu- 
mas yra begalinis, todėl ribinės konkurencinės firmos pajamos yra tiesiog lygios 
kainai. Taigi veiksnio „ribinis pajamų produktas“ firmai, esančiai konkurencinėje 
rinkoje, yra tiesiog to veiksnio ribinio produkto vertė pMP . 
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Kaip ribinis pajamų produktas (monopolijos atveju) skiriasi nuo jo vertės? 
Matome, kad ribinis pajamų produktas visada bus mažesnis už jo vertę, nes pa- 
klausos kreivė turi neigiamą nuolydį: 


MRP, = pie < pMP.. 
€ 


MRP, bus griežtai mažesnis už pMP , jei tik paklausos funkcija nebus be galo 
elastinga. Tai reiškia, kad nesvarbu, kiek būtų naudojama veiksnio, papildomo 
vieneto ribinė vertė monopolistui yra mažesnė nei konkurencinei firmai. Likusioje 
skyriaus dalyje aptarsime būtent šį atvejį, kai gamintojas iš tikrųjų turi monopo- 
linės galios. 

Iš pirmo žvilgsnio toks teiginys paradoksalus, nes monopolistas gauna didesnį 
pelną už konkurencinę firmą. Šia prasme bendras veiksnio kiekis yra „daugiau 
vertas“ monopolistui nei konkurencinei firmai. 

Šiam paradoksui paaiškinti užtenka pasakyti, kad bendroji ir ribinė vertės skiria- 
si. Bendras panaudotas veiksnio kiekis yra tikrai daugiau vertas monopolistui nei 
konkurencinei firmai, nes pirmasis iš jo pelno gaus daugiau nei pastaroji. Tačiau, 
veiksnio naudojant daugiau, padidėja gamybos apimtis ir sumažėja monopolisto 
nustatoma kaina. Tuo tarpu konkurencinės firmos gamybos apimties padidėjimas 
kainos nepaveikia. Vykstant ribiniams pokyčiams, mažas veiksnio kiekio padidi- 
nimas monopolistui yra mažiau vertas nei konkurencinei firmai. 

Tai, kad monopolistas veiksnio norės naudoti mažiau nei konkurencinė firma, 
yra prasminga, nes ribiniai veiksnio naudojimo pokyčiai jam yra mažiau verti trumpu 
laikotarpiu. Iš tikrųjų, taip visada ir atsitinka: monopolistas savo pelną padidina, 
sumažinęs gamybos apimtį, todėl jis visada naudoja mažesnius veiksnių kiekius 
nei konkurencinė firma. 


VEIKSNIO 
KAINA 
Monopolinės firmos paklausa 
veiksniui. Monopolinės 
firmos paklausa gamybos 
- veiksniui privalo būti 


mažesnė už tos pačios firmos 
pPR paklausą gamybos veiksniui, 
jei ji elgtųsi kaip konkuren- 
cinė, nes ribinio pajamų 
produkto kreivė (MRP) visada 
yra žemiau ribinio produkto. 


vertės kreivės (pMP) . 
X. X, VEIKSNIO PAKLAUSĄ 


25.1 pav. 
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Norėdami nustatyti, kiek firma naudos veiksnio, papildomo veiksnio kiekio duo- 
damas ribines pajamas turėsime palyginti su to veiksnio ribiniais panaudojimo ka- 
štais. Įsivaizduokime, kad firma veikia konkurencinėje gamybos veiksnių rinkoje 
ir todėl gali pirkti kokį tik nori veiksnio kiekį už pastovią w kainą. Vadinasi, 
konkurencinė firma nori pirkti tiek x. veiksnio vienetų, kad 


pMP(x,)= w. 
Monopolistas, kita vertus, nori pirkti tiek x, veiksnio vienetų, kad 
MRP(x „)= W. 


Tai pavaizduota 25.1 paveiksle. Kadangi MRP(x) < pMP(x) , tai taškas, ku- 
riame MRP(x,)= w visada bus kairiau taško, kuriame pMP(x,) = w. Todėl 
monopolistas veiksnio pirks mažiau nei konkurencinė firma. 


25.2. Monopsonija 


Monopolijoje yra tik vienas prekės pardavėjas. Monopsonijoje yra tik vienas 
pirkėjas. Pastarosios analizė panaši į monopolijos. Kad būtų paprasčiau, įsivaiz- 
duokime, jog pirkėjas gamina prekę, parduodamą konkurencinėje rinkoje. 

Gamybos funkcija y = f(x) rodo, kaip firma gamina prekę, naudodama tik 
vieną veiksnį, kaip jau tarėme anksčiau. Tačiau, priešingai nei iki šiol, įsivaiz- 
duosime, kad veiksnio rinkoje firma dominuoja ir suvokia, jog jos perkamas veik- 
snio kiekis veikia kainą, kurią ji turi mokėti. 

Šią priklausomybę glaustai išreikšime (atvirkštine) pasiūlos kreive w(x). Tokia 
funkcija rodo, kad firma, norėdama pirkti x veiksnio vienetų, privalo sumokėti 
w(x) kainą. Laikykime, kad w( x) yra didėjanti funkcija: kuo daugiau firma nori 
pirkti x veiksnio, tuo didesnę kainą ji privalo pasiūlyti. 

Pagal apibrėžimą, konkurencinėje rinkoje firma susiduria su horizontaliąja veik- 
snio pasiūlos kreive: ji gali pirkti, kiek tik nori, už esamą veiksnio kainą. Monop- 
soninė firma susiduria su kylančia veiksnio pasiūlos kreive: kuo daugiau ji nori 
pirkti, tuo didesnę kainą privalo siūlyti. Konkurencinėje veiksnio rinkoje firma kai- 
nai paklūsta. Monopsoninė firma kainą nustato. 

Monopsoninės firmos pelno maksimizavimo uždavinį užrašome taip: 


max pf (x)- w(x)x. 
Ribinių pajamų, gautų panaudojus papildomą veiksnio vienetą, ir pastarojo ri- 
binių kaštų lygybė yra pelno maksimizavimo sąlyga. Ribinės pajamos yra tiesiog 


pMP, „nes tarėme, kad gaminio rinka yra konkurencinė. Kokie ribiniai kaštai? 
Pilnasis kaštų pokytis, nupirkus papildomai Ax veiksnio, yra 
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Ac = wAx + xAW, 
todėl kaštų pokytis, tenkantis Ax pokyčio vienetui, yra: 


A MC, a 
Ax Ax 


Šią išraišką galime paaiškinti panašiai kaip ir ribinių pajamų išraišką: firma, veik- 
snio pirkdama daugiau, už wAx veiksnį privalo sumokėti daugiau. Tačiau pa- 
didėjusi veiksnio paklausa padidins jo kainą Aw dydžiu, ir firma turės mokėti 
aukštesnę kainą už visus anksčiau naudotus vienetus. 

Papildomų veiksnio vienetų ribinius kaštus galime užrašyti: 


MC, = L AE 
Ax 


W 


=) 


čia 1 yra veiksnio pasiūlos elastingumas. Kadangi pasiūlos kreivė paprastai turi 
teigiamą nuolydį, tai 7 bus teigiamas skaičius. Jei pasiūlos kreivė yra be galo 
elastinga, tai 7 yra begalybė; vadinasi, firma susiduria su konkurencine veiksnių 
rinka. Atkreipkite dėmesį, kad tai primena analogišką monopolijos atvejį. 

Išnagrinėkime atvejį, kai monopsoninė firma susiduria su tiesine veiksnio pasiū- 
los kreive. Atvirkštinės veiksnio pasiūlos pavidalas yra: 


w(x)=a+bx, 







w(L)=a+ bl 
(atvirkštinė pasiūla) 


Monopsonija. Veiksnio firma 

perka tiek, kad papildomo 

veiksnio vieneto ribinės pajamos 

yra lygios jo ribiniams kaštams. 25.2 pav. 


L* DARBAS 


25.3 pav. 
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todėl bendrųjų kaštų išraiška tokia: 
C(xX)=wWxX)x=ax+bx", 
o papildomo veiksnio vieneto ribiniai kaštai — 
MC (x)=a+ 2bx. 


Monopsonijos sprendinys pavaizduotas 25.2 paveiksle. Norėdami nustatyti x *, 
surandame tašką, kuriame ribinio produkto vertė yra lygi ribiniams kaštams, paskui 
žiūrime, kokia veiksnio kaina atitinka šį tašką. . 

Veiksnio kaina bus mažesnė nei konkurencinėje veiksnio rinkoje, nes ribiniai 
papildomo veiksnio vieneto įsigijimo kaštai veiksnio kainą viršija. Bus perkama 
per mažai veiksnio palyginti su konkurencinės veiksnio rinkos atveju. Lygiai kaip 
ir monopolinė firma, monopsoninė gamina pagal Pareto neefektyviame taške. 
Tačiau dabar neefektyvumas atsiranda veiksnio, o ne gaminio rinkoje. 


PAVYZDYS: darbo užmokesčio minimumas 


Įsivaizduokime, kad darbo rinka yra konkurencinė, o darbo užmokesčio minimumą 
vyriausybė nustato aukštesnį už nusistovėjusį pusiausvyros darbo užmokestį. Darbo 
užmokesčio minimumui esant aukštesniam darbo pasiūla viršys darbo paklausą, 
nes pasiūla yra lygi paklausai esant pusiausvyros užmokesčiui. Tai pavaizduota 
25.3A paveiksle. 

Padėtis labai skiriasi, jei darbo rinkoje vyrauja monopsoninė firma. Šiuo atveju 
užimtumą įmanoma padidinti, jei nustatomas darbo užmokesčio minimumas. Tai 





UŽDARBIS UŽDARBIS 
S 

Ww 

Ww. Ww. 
l 
l 
! Wm 
| 
| D 

L L. DARBAS La. 1 "DARBAS 
A B 


Darbo užmokesčio minimumas. A brėžinyje — darbo užmokesčio minimumo poveikis 
konkurencinėje darbo rinkoje. Esant konkurenciniam w, užmokesčiui yra L. užimtumas. 
Esant w užmokesčio minimumui yra tik L.„ užimtumas. B brėžinyje - darbo užmokesčio 
minimumo poveikis monopsoninei darbo rinkai. Esant monopsonijai užmokestis yra w.., 
užimtumas - L.,, kuris mažesnis už užimtumą konkurencinėje darbo rinkoje. Jei nustatytas 
w. darbo užmokesčio minimumas, tai užimtumas padidėja iki L.. 


Cc 
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parodyta 25.3B paveiksle. Jei vyriausybė nustato tokį darbo užmokesčio mini- 
mumą, koks nusistovėtų konkurencinėje rinkoje, tai monopsoninė firma suvokia, 
kad samdomiems darbininkams ji gali mokėti Ww. pastovų darbo užmokestį. Ji 
samdys tol, kol ribinio produkto vertė taps lygi W., nes darbo užmokesčio norma 
nuo to samdomų darbininkų skaičiaus nepriklauso. Taigi firma darbininkų samdys 
lygiai tiek, kaip ir būdama konkurencinėje darbo rinkoje. 

Darbo užmokesčio grindys monopsoninę firmą veikia taip kaip kainos lubos — 
monopolinę firmą: abi ekonominės politikos firmą verčia elgtis, lyg ji būtų 
konkurencinėje rinkoje. 


25.3. Aukštupio ir žemupio monopolijos 


Iki šiol išnagrinėjome du atvejus, susijusius su netobula konkurencija ir veiksnių 
rinkomis. Pirmuoju atveju firma prekę parduoda monopolinėje rinkoje, o veiksnius 
perka konkurencinėje. Antruoju atveju veiksnius ji perka monopsoninėje rinkoje, 
o prekę parduoda konkurencinėje. Įmanomi ir kiti atvejai. Firma galėtų pirkti iš 
monopolinio pardavėjo veiksnio rinkoje arba parduoti monopsoniniam pirkėjui ga- 
minio rinkoje. Nėra prasmės plušti su kiekvienu atveju, nes jie tuoj pradeda karto- 
tis. Tačiau išnagrinėsime įdomią rinkos sandarą, kurioje viena monopolinė firma 
gamina prekę, kurią kita monopolinė firma naudoja kaip gamybos veiksnį. 

Tarkime, vienas monopolistas gamina x prekę, patirdamas c pastoviųjų ribinių 
kaštų. Šią firmą pavadinkime aukštupio monopolistu. Jis parduoda x veiksnį 
kitai firmai, žemupio monopolistui, už k kainą. Pastarasis gamina y prekę, 
naudodamas x veiksnį; tai rodo jo gamybos funkcija y = f(x). Šią prekę mono- 
polistas paskui parduoda rinkoje, kurios atvirkštinė paklausos funkcija yra p(y). 
Kaip pavyzdį 1mkime tiesinę atvirkštinę paklausos kreivę p(y)=a-by. 

Supaprastindami tarkime, kad gamybos funkcija yra tiesiog y = x, kitaip ta- 
riant, su kiekvienu x veiksnio vienetu monopolistas gali pagaminti vieną vienetą y 
prekės. Dar įsivaizduokime, jog žemupio monopolistas, be k vienetinės kainos, 
sumokamos aukštupio monopolistui, jokių kitų gamybos kaštų nepatiria. 

Kad pamatytume, kaip ši rinka veikia, pradėkime nuo žemupio monopolisto. Jo 
pelno maksimizavimo uždavinys: 


MPP YSL BI: 
Ribines pajamas prilyginę ribiniams kaštams, gauname: 
a-2by=k, 


1š to išeina, kad 
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Ši išraiška taip pat nustato ir veiksnio paklausos funkciją, nes monopolistui rei- 
kia vieno vieneto x veiksnio vienam y gaminio vienetui: 
a-k 
x= i (25.3) 
2b 


Ši funkcija rodo k veiksnio kainos ir žemupio monopolisto įsigyjamo veiksnio kiekio 
sąryšį. 

Pažiūrėkime į aukštupio monopolisto uždavinį. Šį procesą jis turbūt supranta ir 
gali apskaičiuoti, kiek parduotų x prekės nustatęs skirtingas jos kainas; tai rodo 
veiksnio paklausos funkcija (25.3) lygtyje. Aukštupio monopolistas nori pasirinkti 
x „kad maksimizuotų savo pelną. 

Rasti jo kiekį gana lengva. Išreiškę k iš (25.3) lygties, kaip x funkciją gausime 


k =a- 2bx. 





Su šia veiksnio paklausos funkcija susijusios ribinės pajamos yra 
MR =a - Abx. 
Ribines pajamas prilyginę ribiniams kaštams, gauname 
a-4bx=c, 
arba 
a-C 
- sai 


Tai taip pat rodo bendrą galutinio gaminio kiekį, nes gamybinė funkcija yra tiesiog 
y=X: 


a-C 
4b 
Šį kiekį įdomu palyginti su tuo, ką pagamintų vienintelė integruota monopolinė 
firma. Įsivaizduokime, kad aukštupio ir žemupio firmos susiliejo ir tapo viena mo- 
nopoline, kurios gaminio paklausą išreiškia atvirkštinė funkcija p = a —by; jos 
ribiniai gamybos kaštai yra pastovūs ir lygūs c. Iš ribinių pajamų ir ribinių kaštų 
lygybės 





y= (25.4) 


a-2by=c 


išeina, kad pelną maksimizuojantis prekės kiekis yra 





(25.5) 
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MR, 
Aukštupio ir žemupio monopolija. 
Žemupio monopolinės firmos 
(atvirkštinę) paklausą rodo p(y) 
kreivė. Iš jos išvedama MR,(y) 


ME ribinių pajamų kreivė. Ji savo 
ruožtu yra aukštupio monopolinės 
firmos paklausos kreivė. Iš jos 
išvedama MR (y) ribinių pajamų 
kreivė. Integruota monopolinė 
firma gamina y; kiekį; neintegruota 
monopolinė firma - y. *. 25.4 pav. 


KAINA 


Ym y, KIEKIS 


Palyginę (25.4) ir (25.5) lygtis, matome, kad integruota monopolinė firma prekės 
gamina dvigubai daugiau už neintegruotas monopolines firmas. 

Tai rodo 25.4 paveikslas. Žemupio monopolinės firmos galutinės paklausos kreivė 
yra p(y),osuja susijusi ribinių pajamų kreivė pati yra aukštupio monopolinės 
firmos paklausos kreivė. Su ja susijusi ribinių pajamų kreivė yra keturis kartus 
statesnė už galutinę paklausos kreivę ir todėl šioje rinkoje prekės yra dvigubai 
mažiau nei būtų integruotoje rinkoje. 

Žinoma, keturis kartus statesnė galutinė ribinių pajamų kreivė yra būdinga tie- 
sinės paklausos kreivės atvejui. Tačiau nesunku pastebėti, kad integruota mono- 
polinė firma visada gamins daugiau už aukštupio ir žemupio monopolijų porą. Pas- 
taruoju atveju aukštupio monopolinė firma pakelia kainą virš savo ribinių kaštų, 
paskui žemupio monopolinė firma ją pakelia virš jau paaukštintų ribinių kaštų. Čia 
susidaro dvigubas priedas. Kaina yra per aukšta ne tik visuomenės požiūriu, j1 
per aukšta ir bendro monopolinio pelno maksimizavimo požiūriu! Dviem monopo- 
linėms firmoms susiliejus kaina sumažėtų, o pelnas padidėtų. 


Santrauka 


1. Pelną maksimizuojanti firma kiekvieno veiksnio ribines pajamas visada siekia 
sulyginti su jo ribiniais kaštais. 

2. Ribinės pajamos, kurias gauna monopolinė firma, panaudodama daugiau veik- 
snio, vadinamos ribiniu pajamų produktu. 


3. Ribinis pajamų produktas, kurį gauna monopolinė firma, visada bus mažesnis 
užjo vertę, nes ribinės pajamos, gautos padidinus gamybos apimtį, visada yra 
mažesnės už kainą. 
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4. Monopsoniją sudaro rinka, kurioje yra vienas pirkėjas, taip kaip monopoliją — 
rinka, kurioje yra vienas pardavėjas. 


5. Monopsoninės firmos gamybos veiksnio ribinių kaštų kreivė bus statesnė už jo 
pasiūlos kreivę. 


6. Todėl monopsoninė firma pirks neefektyviai mažą gamybos veiksnio kiekį. 


7. Jei aukštupio monopolinė firma gamybos veiksnį parduoda Žemupio monopoli- 
nei firmai, tai galutinė prekės kaina bus per aukšta dėl dvigubo priedo. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Monopolinė firma niekada negamins tiek, kad paklausa būtų neelastinga. Ar 
monopsoninė firma gamintų tiek, kad veiksnio pasiūla būtų neelastinga? 


2. Kas atsitiktų mūsų darbo užmokesčio minimumo pavyzdyje, jei darbo rinkoje 
vyrautų monopsoninė firma, o vyriausybė nustatytų darbo užmokestį, viršijantį 
konkurencinį darbo užmokestį? 


3. Nagrinėdami aukštupio ir žemupio monopolines firmas, išvedėme galutinės 
gamybos apimties išraišką. Raskite p ir k pusiausvyros kainų išraiškas. 


PRIEDAS 


Ribinių pajamų produktą galima surasti pritaikius sudėtinės funkcijos diferencijavimo taisyklę. 
Tarkime, gamybinė funkcija yra y = f(x), oatvirkštinė paklausos funkcija - p(y). Tada pajamos, 
išreikštos kaip naudojamo gamybos veiksnio kiekio funkcija, yra: 


R(x) = P(f (2) J (A). 


Diferencijuodami šią išraišką X atžvilgiu, gausime 


—- = P) f (A) + 0P f 
= [p(y) + p)yl/ (6) 
= MRx MP. 


Išnagrinėkime, kaip elgsis firma konkurencinėje gaminio ir monopsoninėje veiksnio rinkose. 
Sakykime, kad W(X) yra atvirkštinė veiksnio pasiūlos funkcija. Tada pelno maksimizavimo 
uždavinys yra 


max pf (x) - W(x)x. 
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Diferencijuodami X atžvilgiu, gauname 
Pf (x) = Wx) + W(a)x = "L + B = "(L + 2] 
w dx 1 


Pasiūlos kreivė turi teigiamą nuolydį, todėl dešinioji šios išraiškos pusė yra didesnė už w. Vadina- 
si, monopsoninė firma veiksnio naudos mažiau nei firma konkurencinėje veiksnio rinkoje. 
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SKYRIUS 


OLIGOPOLIJA 


Išnagrinėjome dvi svarbias rinkos sandaros formas: tobuląją konkurenciją, kai 
paprastai yra daugybė mažų tarpusavyje konkuruojančių gamintojų, ir grynąją 
monopoliją, kai rinkoje tėra viena didžiulė firma. Tačiau realus gyvenimas telkiasi 
tarp tų dviejų kraštutinumų. Dažnai rinkoje yra nemažai konkuruojančių firmų, 
betgi ne tiek daug, kad kiekviena iš jų galėtų būti laikoma nepajėgiančia daryti 
įtaką kainoms. Tokia padėtis vadinama oligopolija. 

Monopolinės konkurencijos modelis, aprašytas 23 skyriuje, yra ypatinga oli- 
gopolijos forma, pabrėžianti produktų diferenciaciją ir įėjimo į rinką sąlygas. 
Tuo tarpu oligopolijos modeliai, kuriuos imsimės nagrinėti dabar, daugiau susiję 
su strateginiu firmų sąveikavimu, atsirandančiu šakoje, turinčioje nedidelį firmų 
skaičių. 

Teks aptarti keletą modelių, nes oligopolinėje aplinkoje firmos elgiasi gana skir- 
tingai. Nėra pagrindo tikėtis vieno didelio teorinio modelio, kai realiame pasaulyje 
matome daug nevienodų firmų elgsenos būdų. Mūsų tikslas yra apibrėžti keletą 
galimų elgsenos tipų ir pateikti samprotavimų apie tai, kokie veiksniai gali būti 
svarbūs nustatant, kada kokius modelius taikyti. 

Paprastumo dėlei apsiribosime dviejų firmų pavyzdžiu; tai buš vadinamoji duo- 
polijos padėtis. Duopolija leidžia apčiuopti daugelį svarbių firmų, kurios tarpusavyje 
sąveikauja strategiškai, savybių, kartu išvengiant visų ženklinimo komplikacijų, 
būdingų modeliams, kuriems imamas didelis firmų skaičius. Tyrimą taip pat apri- 
bosime tik tais atvejais, kai kiekviena firma gamina vieną ir tokį patį produktą. Tai 
leis išvengti produktų diferenciacijos problemų ir susitelkti vien ties firmų strate- 
gine sąveika. 
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26.1. Strategijos pasirinkimas 


Jei rinkoje yra dvi firmos ir abi gamina vienodą produktą, turime keturis svarbius 
kintamuosius: kainą, kurią nustato kiekviena firma, ir kiekį, kurį gamina kiekviena jų. 

Kai viena firma imasi spręsti, kiek ji gamins ir kokia kaina parduos, ji jau gali 
žinoti, kokią kainą ir kokį kiekį pasirinko antroji. Kai viena firma susiruošia nu- 
statyti savo kainą anksčiau už antrąją, ją vadiname kainos lydere, o antrąją — 
kainos sekėja. Analogiškai firma, apsisprendusi pirmoji, kokį kiekį gamins, yra 
kiekio lyderė, o antroji - kiekio sekėja. Strateginė firmų sąveika šiais atvejais 
vadinama nuosekliuoju (poziciniu) lošimu!. 

Kita vertus, gali būti taip, kad kai viena firma renkasi kainą ir kiekį, ji nežino, ką 
pasirinko antroji. Šiuo atveju jai tenka tai nuspėti, kad jos pačios sprendimai būtų 
pagrįsti. Tokia padėtis vadinama vienalaikiu lošimu. Čia vėl yra dvi galimybės: 
abi firmos atskirai ir vienu metu pasirenka kainas arba taip pat vienu metu — 
gamybos kiekius. 

Tokia klasifikavimo schema duoda keturias sąveikos galimybes: kiekio ir kainos 
lyderystę, vienalaikį kiekio bei vienalaikį kainos nustatymą. Kiekvienas šių sąveikos 
tipų lemia skirtingus strategijų variantus. 

Yra ir dar viena galima sąveikos forma, kurią tyrinėsime. Užuot viena ar kita 
forma konkuravusios viena su kita, firmos gali sudaryti suokalbį. Šiuo atveju jos 
sutars drauge nustatyti kainas ir kiekius, kurie maksimizuos jų pelną. Ši suokalbio 
rūšis vadinama bendradarbiavimo lošimu. 


26.2. Kiekio lyderystė 


Kiekio lyderystės atveju viena firma gamybos apimtį pasirenka anksčiau, nei tai 
padaro antroji. Tokia padėtis kartais vadinama Stackelbergo modeliu - pager- 
biant pirmą ekonomistą, sistemiškai ištyrusį lyderio ir sekėjo sąveiką. 

Stackelbergo modelis dažnai taikomas aprašyti gamybos šakoms, kuriose yra 
vyraujanti firma, arba natūralus lyderis. Pavyzdžiui, IBM neretai laikoma vyrau- 
jančia kompiuterių gamybos firma. Įprastas ir nustatytas mažesnių šios šakos 
firmų elgsenos tipas yra sulaukti IBM pranešimų apie naujus produktus ir tada 
atitinkamai koreguoti savus sprendimus apie gaminius. Šiuo atveju galėtume mo- 
deliuoti kompiuterių gamybos šaką su IBM kaip Stackelbergo aprašyta lydere, o 
kitas šakos firmas laikyti Stackelbergo tipo sekėjomis. 


! Žaidimų teoriją išsamiau nagrinėsimc kitame skyriuje, bet šiuos savitus pavyzdžius verta 
įvesti jau dabar. 

? Heinrichas von Stackelbergas — vokicčių ckonomistas, 1934 metais paskelbęs pripažintą 
veikalą apic rinkos organizavimą Markiform und Gleichgewicht. 
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Šį teorinį modelį panagrinėkime smulkiau. Tarkime, pirma firma yra lyderė ir ji 
nusprendžia gaminti y, kiekį. Antroji atsako pasirinkdama y, kiekį. Kiekviena fir- 
ma žino, kad pusiausvyros kaina rinkoje priklauso nuo bendros gamybos apimties. 
Pusiausvyros kainai, kaip šakos gamybos apimties funkcijai Y= y, + y,, apibūdinti 
panaudosime atvirkštinę paklausos funkciją p(Y). 

Kokią gamybos apimtį turi pasirinkti lyderė, kad jos pelnas būtų maksimalus? 
Atsakymas priklauso nuo to, kokią firmos sekėjos reakciją numato firma lyderė. 
Manytina, kad lyderė turi tikėtis, jog sekėja taip pat stengsis maksimizuoti savo 
pelną, atsižvelgdama į lyderės jau pasirinktą gamybos apimtį. Vadinasi, kad pas- 
taroji galėtų pamatuotai nustatyti savo gamybos apimtį, ji turi įvertinti sekėjos 
pelno maksimizavimo problemą. 


Sekėjos problema 
Darome prielaidą, kad sekėja nori maksimizuoti savo pelną 


max PV, T AA > c,(y,). 
J; 


Sekėjos pelnas priklauso nuo lyderės pasirinktos gamybos apimties, bet, žiūrint iš 
sekėjos pozicijų, lyderės gamybos kiekis jau nuspręstas — pastaroji produkciją jau 
išleidžia ir sekėja tokią apimtį laiko konstanta. 

Sekėja nori pasirinkti tokį gamybos kiekį, kuriam esant ribinės pajamos lygios 
ribiniams kaštams: 


MR; = ply,; AA = MC,. 
Ay; 


Ribinės pajamos interpretuojamos įprastu būdu. Kai firma sekėja padidina gamy- 
bą, ji padidina ir savo pajamas, produkciją parduodama rinkos kaina. Bet kartu ji 
stumteli kainą Dp dydžiu žemyn, o tai sumažina jos pelną nuo kiekvieno vieneto, 
anksčiau parduoto didesne kaina. 

Svarbu pažymėti tai, kad sekėjos pelną maksimizuojantis pasirinkimas priklau- 
sys nuo padaryto lyderės pasirinkimo. Šią priklausomybę užrašome taip: 


Y» = fo) ). 


f+(y,) funkcija sekėjos pelną maksimizuojančią gamybos apimtį apibūdina kaip 
lyderės pasirinkimo funkciją. Ji vadinama reagavimo funkcija, kadangi parodo, 
kaip sekėja reaguoja į lyderės pasirenkamą gamybos apimtį. 

Išveskime paprasto linijinės paklausos atvejo reagavimo kreivę. Čia (atvirkš- 
tinė) paklausos funkcija įgauna tokią formą: 


Ply,+y5)=a-bly, + y; ). 
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Patogumo dėlei kaštus laikysime esant lygius nuliui. 
Tada antros firmos pelno funkcija bus tokia: 


Tx(v,,V>)=[a-b(y, + 7>)lV> 
arba 
Tx(V1,92) =ay5 by y> —by2. 


Šią išraišką panaudosime nubrėžti izopelno linijoms 26.1 paveiksle. Tai linijos, 
vaizduojančios tuos y, ir y, derinius, kurie užtikrina nekintamą antros firmos pelno 
lygį. Kitaip tariant, izopelno linijos jungia visus taškus (y,, y,), kurie patenkina 
tokio tipo lygybes: 


ay; -by1y; -byz = T). 


Pažymėtina, kad antros firmos pelnas padidės, persikeliant į i1z0pelno linijas, 
esančias kairiau. Taip yra todėl, kad jei šios firmos gamybos apimtį fiksuojame 
tam tikrame lygyje, jos pelnas didės mažėjant pirmos firmos pelnui. Antroji firma 
gaus maksimaliai įmanomą pelną, kai ji bus monopolistė, tai yra kai pirmoji nu- 
spręs negaminti nieko. 

Kiekvienai galimai pirmos firmos gamybos apimčiai antroji savąją apimtį norės 
pasirinkti tokią, kad pelnas būtų kiek įmanoma didesnis. Tai reiškia, kad kiekvie- 
nam y, variantui antra firma pasirinks tokį y, dydį, kuris izopelno linijose ją pastatys 
toliausiai į kairę — kaip rodoma 26.1 paveiksle. Pasirinktasis taškas patenkins 
įprastą liestinės sąlygą: izopelno linijos nuolydis, esant optimaliam pasirinkimui, 
turi būti vertikalus. Tų liestinių taškus jungianti linija nusakys antros firmos reaga- 
vimo kreivę į, (y,). 

Norint gauti to rezultato algebrinę išraišką reikia turėti ribinių pajamų, susijusių 
su antros firmos pelno funkcija, išraišką. Pastarąją nusako lygybė 


MR;(y,,y>) =a-by, - 2byp. 


(Ją nesunku išvesti diferencijavimo būdu. Jei nemokate diferencijuoti, tada tiesiog 
patikėkite). Ribines pajamas prilygindami ribiniams kaštams, kurie šiame pavyzdyje 
lygūs nuliui, gauname 


a-by,-2by; =0, 
ją išsprendžiame išvesdami antros firmos reagavimo kreivę: 


„a-by; 
2 25 


Ši reagavimo kreivė - tai 26.1 paveiksle nubrėžta tiesi linija. 


26.1 pav. 
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y, = antros firmos 
gamybos apimtis 







Antros firmos Reagavimo kreivės išvedi- 
Eepo S mas mas. Reagavimo kreivė nu- 
sako sekėjos, antros firmos, 
pelną maksimizuojančią 
gamybos apimtį kiekvienai 
gamybos apimčiai, pasi- 
rinktai lyderės, pirmos fir- 
mos. Kiekvienam y, sekėja 
pasirenka £(y,) gamybos 
lygį, susijusį su toliausiai į 
kairę esančia izopelno 
linija. 


Reagavimo 
kreivė f.ly,) 


Yy, y, = pirmos firmos 
gamybos apimtis 


Lyderės problema 


Išsiaiškinome, kaip firma sekėja pasirenka gamybos apimtį, kai žinomas firmos 
lyderės pasirinkimas. Dabar pažvelkime į lyderės pelno maksimizavimo prob- 
lemą. 

Darome prielaidą, kad ir lyderė suvokia, jog jos veiksmai daro įtaką sekėjos 
sprendimams dėl gamybos apimties. Šią sąveiką apibendrina reagavimo funkcija 
J,(v,). Todėl, pasirinkdama gamybos apimtį, tą įtaką ji turi pripažinti. 

Dėl to pelno maksimizavimo problema lyderei tampa 


max(p(y; +Y2)Y1 — 1 (1), 
J, 
esant 
Y2 = J2(V ). 
Antrąją lygybę įstatę į pirmąją, gausime 
max Plbvį + J 01) — (į ). 
J, 

Atkreipkime dėmesį, kad lyderė pripažįsta, jog, jai pasirenkant y, gamybos apimtį, 
bendra gamybos apimtis šakoje bus y, + f,(y,): jos gaminama apimtis plius sekė- 
jos gamybos dydis. 

Jeigu gamybos apimtį lyderė ketina keisti, ji turi suvokti, jog paveiks sekėją. 
Panagrinėkime tai, remdamiesi anksčiau aprašytos linijinės paklausos kreivės 
pavyzdžiu. 
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Reagavimo funkcija tenai buvo tokia: 


a-by, 
2b 





Jx(V1)=Y2 = (26.1) 


Kadangi esame padarę prielaidą, jog ribiniai kaštai lygūs nuliui, tai lyderės pel- 
nas bus 


Ti (015Y2)= PV, +V>)Y, = 9; -byr —by1Yp. (26.2) 


Betgi sekėjos gamybos apimtis y, priklauso nuo lyderės pasirinkimo - tai nusako 
reagavimo funkcija y, = /;(y,). 
(26.1) lygybės reikšmę įrašę į (26.2) lygybę, gauname: 


Ti(Y,Y>) = ay; -byt by, /x(y;) 


a-by 
Edjsbų = 





Supaprastinę gausime 


T IE „6 2 
1015 Y2 21 241 


Ribinės pajamos šiai funkcijai yra 
a 
MR =--by;. 
2 Yi 


Prilyginę jas ribiniams kaštams, kurie mūsų pavyzdyje lygūs nuliui, ir suradę y, 
reikšmę, gausime 
* a 
= 25 
Norėdami nustatyti sekėjos gamybos apimtį, y, reikšmę tiesiog įrašome į reaga- 
vimo funkciją: 





* a-byį 
J) 2b 
a 


AB 


Gautos dvi lygybės nusako visuminę tos šakos gamybos apimtį: y; + y5 =3a/46. 

Stackelbergo sprendimą taip pat galima pavaizduoti grafiškai, naudojant izopel- 
no kreives - kaip 26.2 paveiksle. (Šis paveikslas taip pat vaizduoja Cournot pu- 
siausvyrą, kuri aptariama 26.5 dalyje.) Čia nubrėžtos abiejų firmų reagavimo kreivės 
ir pirmos firmos izopelno kreivės. Pastarosios yra iš esmės tokių pat kontūrų, kaip 
ir antros firmos izopelno kreivės; jos tik paprasčiausiai pasuktos 90 laipsnių. 
Didesnis pirmos firmos pelnas susijęs su žemiau esančiomis izopelno kreivėmis, 
nes jos pelnas didėja, kai antros firmos pelnas mažėja. 


26.2 pav. 
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Y2 














Pirmos firmos 
reagavimo 
kreivė 


Cournot 
Antros firmos pusiausvyra 
reagavimo 


kreivė 


Stackelbergo Stackelbergo pusiausvyra. 
PaEIAS>S Pirma firma, lyderė, pasirenka 
| tokį tašką antros firmos 

Pirmos firmos reagavimo kreivėje, kuris 
sol liečia žemiausią dar pasie- 

i kiamą izopelno liniją - taip 
gaunamas didžiausias įmano- 
mas pirmos firmos pelnas. 





Y, 


Antra firma elgiasi kaip sekėja, kas reiškia, kad ji pasirinks gamybos apimtį 
viename iš taškų, esančių jos reagavimo kreivėje /;(y,). Jau nustatėme, kad pirma 
firma reagavimo kreivėje siekia pasirinkti tokią gamybos apimtį, kuri duos jai 
didžiausią pelną. Jis bus gautas pasirinkus tą reagavimo kreivės tašką, kuriame ji 
liečia žemiausiai esančią izopelno liniją, kaip matyti 26.2 paveiksle. Paprasta mak- 
simizavimo logika rodo, jog tada reagavimo kreivė turi liesti izopelno liniją tame 
taške. 


26.3. Kainų lyderystė 


Užuot nustačiusi gamybos apimtį, firma lyderė gali nustatyti kainą. Norėdama tai 
daryti pamatuotai, ji turi numatyti, kaip elgsis firma sekėja. Todėl iš pradžių reikia 
išnagrinėti pelno maksimizavimo problemą, su kuria susiduria sekėja. 

Pirmiausia pažymėtina tai, jog pusiausvyros sąlygomis sekėja visada turi nu- 
statyti tokią pačią kainą kaip lyderė. Tai nulemia mūsų prielaida, kad abi firmos 
parduoda identiškus produktus. Jei viena reikalautų kitokios kainos, visi vartotojai 
pasirinktų gamintoją, kurio kainos mažesnės, ir pusiausvyra tarp dviejų gaminančių 
firmų būtų negalima. 

Tarkime, lyderė nustato p kainą. Laikysime, kad sekėja šią kainą priima kaip 
nustatytą ir pasirenka pelną maksimizuojančią gamybos apimtį. Procesas iš es- 
mės čia toks pat, kaip mūsų anksčiau nagrinėtoje konkurencinėje elgsenoje. 
Konkurenciniame modelyje kiekviena firma priima kainą, kaip esančią už jos kon- 
trolės ribų, nes čia atskira firma turi tik labai mažą rinkos dalį; kainų lyderystės 
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modelyje firma sekėja priima kainą, kaip neprieinamą jos kontrolei dėl to, jog ją 
jau nustatė firma lyderė. 
Firma sekėja nori maksimizuoti pelną: 


max Dy3 —C5(Y;). 


V; 


Tai veda prie jau žinomos sąlygos — sekėja norės pasirinkti tokią gamybos apimtį, 
kuriai esant kaina lygi ribiniams kaštams. Iš čia gausime atitinkamą sekėjos pasiūlos 
kreivę S(p), pavaizduotą 26.3 paveiksle. 

Dabar pažvelkime į lyderės problemą. Ji suvokia, jog, jai nustačius p kainą, 
sekėja pateiks S(p) produktų. Vadinasi, lyderė galės parduoti R(p) = D(p) - S(p) 
produkcijos. Ši lygybė nusako lyderės likutinės paklausos kreivę. 

Tarkime, jog lyderės c produkcijos kaštai pastovieji. Tada kiekvienai p kainai jos 
pelnas bus 


T (P) =(P-O[P(p)- S(p)]= (p-c)R(p). 


Siekdama maksimizuoti pelną, lyderė norės pasirinkti tokį kainos ir gamybos apim- 
ties derinį, kuriam esant ribinės pajamos lygios ribiniams kaštams. Bet ribinės 
pajamos turi būti tokios /ikutinei paklausos kreivei, t.y. tai kreivei, kuri rodo, kiek 
produkcijos firma lyderė galės parduoti kiekvienos kainos atveju. 26.3 paveiksle 
likutinė paklausos kreivė yra tiesi linija; vadinasi, su ja susijusi ribinių pajamų kreivė 
bus to paties vertikalaus aukštumo ir dvigubai statesnė. 

Žvilgterkime į paprastą algebrinį pavyzdį. Tarkime, kad atvirkštinės paklausos 
kreivė yra D(p) = a - bp. Sekėjos kaštų funkcija yra c;(y;)= yž /2, lyderės — 
ci (y1)= Or. 


KAINAI Rinkos 


paklausa 







Sekėjos 
pasiūla 









Lyderės paklausos 

kreivė (likutinė Kainų lyderė. Lyderės paklausos 
paklausa) kreivė yra rinkos paklausos 
kreivė minus sekėjos paklausos 
kreivė. Nustatydamą optimalų 
teikiamos į rinką yr produkcijos 
kiekį, lyderė suranda ribinių 
pajamų ir ribinių kaštų lygybę. 
Visuminė pasiūla rinkoje yra 

Yr, pusiausvyros kaina - p*. 


Lyderės MR 


Lyderės 
MC 





vi, „Ža KIEKYBĖ 


26.3 pav. 
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Esant bet kuriai p kainos reikšmei, sekėja norės gaminti tokį produkcijos kiekį, 
kuriam esant kaina lygi ribiniams kaštams. Jei kaštų funkcija yra c;(y;) = y3 /2, 
ribinių kaštų kreivė bus MC;,(y,)= y,. Kainos ir ribinių kaštų lygybės atveju 


P-= J). 


Suradę sekėjos pasiūlos kreivę, gausime y; = S(p) = p. 
Lyderės paklausos kreivė - likutinė paklausos kreivė — yra 


R(p)= D(p)-S(p)=a-bp-p=a-(b+1)p. 


Toliau sprendžiama kaip įprastos monopolijos problema. p suradę kaip lyderės 
gamybos y, apimties funkciją, gausime 


a 1 
S ais 26.3 
bai bai 2 
Tai yra atvirkščia lyderės paklausos funkcija. Su ja susijusi ribinių pajamų funk- 
cija bus to paties vertikalaus aukštumo ir dvigubai statesnė. Tai yra ji bus nusako- 
ma kaip 
a 2 


"ša ba“ 


Įvesdami ribinių pajamų ir ribinių kaštų lygybę, gausime 
a 2 


= —„=c= MC 
| b41 b417! 2 


Iš čia randame lyderės pelną maksimizuojančią gamybos apimtį: 


« a-c(b+1) 
IE + 


Galėtume tęsti, gautą išraišką įstatydami į (26.3) lygybę — gautume pusiausvyros 
kainą, bet ta lygybė nėra itin svarbi. 


26.4. Lyginame kainų ir kiekio lyderystę 


Taigi išsiaiškinome, kaip apskaičiuoti pusiausvyros kainą ir gamybos apimtį kiekio 
bei kainų lyderystės atvejais. Kiekvienas modelis nulemia skirtingą pusiausvyros 
kainos ir gamybos apimties derinį; kiekvienas jų yra tinkamas skirtingomis aplinky- 
bėmis. 
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Vienas gamybos apimties nustatymo atvejis yra tada, kai firma turi pasirinkti 
savo gamybinį pajėgumą. Tai padariusi, kartu nulemia, kiek produkcijos ji sugebės 
pateikti rinkon. Jei viena firma pirmoji turi galimybę investuoti į pajėgumų kūrimą, 
jai natūraliai tiks gamybos apimties lyderės modelis. 

Kitu atveju yra rinka, kurioje gamybinio pajėgumo pasirinkimas nesvarbu, tačiau 
viena iš firmų išplatina kainų katalogą. Natūralu tokią firmą laikyti kainos nustaty- 
toja. Tą katalogą jos konkurentės turės priimti kaip įvykusį faktą ir atitinkamai 
apsispręsti dėl savo kainų ir pasiūlos. 

Remiantis vien teorija negalima atsakyti į klausimą, kada tinka kainų, o kada - 
kiekio lyderystės modelis. Norėdami pasirinkti reikiamą modelį, turime pažvelgti į 
tai, kaip realiai firmos daro sprendimus. 


26.5. Vienalaikis kiekio nustatymas 


Viena bėda su lyderės ir sekėjos modeliu yra ta, kad jis neišvengiamai asimetriš- 
kas: viena firma turi galimybę spręsti anksčiau už kitą. Kai kuriais atvejais tai 
nerealu. Pavyzdžiui, įsivaizduokime, kad dvi firmos vienu metu bando nuspręsti, 
kiek joms gaminti. Tada kiekviena firma turi numatyti, kokia bus kitos firmos gamy- 
bos apimtis, kad pati galėtų daryti pagrįstą sprendimą. 

Šiame skyrelyje panagrinėsime vieno laiko tarpsnio modelį, kada kiekviena fir- 
ma turi numatyti, kokią gamybos apimtį pasirinko kita. Tai padariusios abi firmos 
pasirenka savąją pelną maksimizuojančią gamybos apimtį. Taigi ieškosime tų nu- 
matymų pusiausvyros, t.y. padėties, kai kiekviena firma nustato, jog jos prognozė 
dėl kitos firmos pasitvirtino. Toks modelis vadinamas Cournot modeliu, pager- 
biant XIX a. prancūzų matematiką, kuris pirmasis ištyrė jo pasekmes*?. 

Pradėsime nuo prielaidos, kad pirma firma tikisi, jog antroji gamins y5 produk- 
cijos vienetų. (Čia e reiškia /Jaukiamą produkciją). Jei pirma firma nusprendžia 
gaminti y, produkcijos vienetų, ji tikisi, kad visuminė gamybos apimtis bus 
Y=y,+ 75, taigi rinkos kaina — p(Y)= p(y, + »5). Tada pirmos firmos pelno mak- 
simizavimo problema bus 


max(p(y, +75)y, -c(yį). 


J, 


Kiekvienai savo prognozės apie antros firmos gamybos apimtį reikšmei pirma 
firma turės savąjį optimalų y, gamybos dydį. Šią antros firmos /aukiamos gamy- 
bos apimties funkcinę priklausomybę ir optimalų pirmos firmos pasirinkimą 
galime užrašyti kaip 


* Augustin Cournot gimė 1801 m. Jo knyga Turto teorijos matematinių principų tyrimas 
išleista 1838 m. 
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v = Ji05). 


Ši funkcija — tai mūsų jau šiame skyriuje aptarta reagavimo funkcija. Aprašydami 
pirmąsyk, nustatėme, kad sekėjos gamybos apimtį ji nusako kaip lyderės padaryto 
pasirinkimo funkciją. Dabar reagavimo funkcija optimalų vienos firmos pasirinkimą 
apibūdina kaip jos įsitikinimo kitos firmos pasirinkimu funkciją. Nors šiais atve- 
jais reagavimo funkcijos interpretavimas skiriasi, matematinė išraiška yra visiškai 
tokia pati. 

Analogiškai galime išvesti ir antros firmos reagavimo kreivę: 


J2 = fy (yi ). 


Ji rodo optimalų antros firmos gamybos apimties pasirinkimą, esant Žinomam 
spėjimui apie pirmosios y; gamybos apimtį. 

Dabar prisiminkime, kad gamybos apimtį kiekviena firma renkasi, darydama 
prielaidą, jog kitos firmos gamybos apimtis bus yf arba y;. Tai nebus galima 
padaryti, esant bet kurioms yf ir y5 reikšmėms - optimali pirmos firmos y, 
gamybos apimtis bus kitokia, negu kad tikisi antroji, t.y. yf. 

Suraskime tokį gamybos apimčių derinį (y;,y;), kad optimali pirmos firmos 
gamybos apimtis, tariant, jog antroji gamins y;,būtų lygi y,, o optimali antros 
firmos gamybos apimtis, laikant, kad pirmoji gamins y;, būtų y;. Kitaip sakant, 
pasirenkamos gamybos apimtys (y; ,y;) turi tenkinti lygybes 


» = A(02) 
Y 2 = f, (y i ). 

Šitoks gamybos apimčių derinys vadinamas Cournot pusiausvyra. Jos atveju 
kiekviena firma maksimizuoja savo pelną, turėdama atitinkamą įsitikinimą dėl ki- 
tos firmos pasirinktos gamybos apimties ir, kas svarbiausia, — tiems įsitikinimams 
esant patvirtintiems susiklostančios pusiausvyros: kiekviena firma pasirenka gaminti 
tokį optimalų produkcijos kiekį, kokio iš jos tikisi kita firma. Esant Cournot pu- 
siausvyrai nė vienai neapsimoka keisti gamybos apimties, kai ji sužino, kokį pasi- 
rinkimą padarė kita. 

Cournot pusiausvyros pavyzdį matome 26.2 paveiksle. Ta pusiausvyra - tai dvi 
gamybos apimtys, išreikštos tašku, kuriame kertasi dvi reagavimo kreivės. Tame 
taške kiekviena firma gamina pelną maksimizuojantį produkcijos kiekį, kai kitos 
firmos pasirinktas produkcijos kiekis žinomas. 


26.6. Cournot pusiausvyros pavyzdys 


Prisiminkime anksčiau aptartą linijinės paklausos funkcijos ir nulinių ribinių kaštų 
atvejį. Tada nustatėme, kad antros firmos reagavimo kreivės išraiška tokia: 
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£ a-byį 


J) 25 


Kadangi šiame pavyzdyje pirma firma yra visiškai tokia pati, kaip antroji, jos 
reagavimo kreivės išraiška bus tokia pati: 


„a-by; 


J; 25 


Šios dvi reagavimo kreivės pavaizduotos 26.4 paveiksle. Cournot pusiausvyra 
yra jų susikirtimo taške. Jame kiekvienos firmos pasirinkimas pelną maksimizuo- 
ja, kai vienos firmos įsitikinimas dėl kitos firmos elgsenos žinomas, ir šį įsitikinimą 
patvirtina faktiška kitos firmos elgsena. 

Cournot pusiausvyrą norėdami apskaičiuoti algebriškai, turime rasti tašką 
(»,,v>), kuriame kiekviena firma daro tai, ko tikisi iš jos kita. Taigi y, = yp ir 
y; =y;, todėl gauname dvi lygybes su dviem nežinomaisiais: 


a-by; 
D 
a-by, 
B 
Šiame pavyzdyje abi firmos visiškai vienodos, taigi pusiausvyros sąlygomis abi 
gamins po tiek pat. Vadinasi, kai y, = y,, vienos lygybės reikšmę galime įstatyti į 
kitą lygybę ir tada viena iš lygčių taps tokia: 


Jį 


2 








a-by, 
L-—— 
2b 
y, = ANTROS 
2 f(y,) reagavimo 
CGAMYB kreivė 
APIMTIS 
y, S a ass 7 y) 


Cournot pusiausvyra. 
(y l+ 2 y (+ 2) Ž 4 2 
2 Kiekviena firma pelną 
Galimas pusiausvyros maksimizuoja, kai | 
koregavimas žinomas jos įsitikinimas 
| dėl kitos firmos pasirink- 
a) reagavimo tos gamybos apimties. 
„ES Cournot pusiausvyra yra 
dviejų reagavimo kreivių 
susikirtimo taške 
* * 
(Y1Y2). 26.4 pav. 





y, y, = PIRMOS FIRMOS 
GAMYBOS APIMTIS 
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. * . 
Surasdami y,, gausime: 


Taigi visuminė šakos gamybos apimtis bus 


ar +» 2a 
Yi 792 35 


26.7. Pusiausvyros koregavimas 


Pusiausvyros koregavimo procesui apibūdinti galime panaudoti 26.4 paveikslą. 
Tarkime, kad / laiko tarpsniu firmos gamina produkcijos kiekius (y;,y;), kurie 
nebūtinai yra pusiausvyros kiekiai. Jei pirma firma tikisi, kad antroji ir toliau ga- 
mins y; kiekį, nauju laiko tarpsniu ji nuspręs pasirinkti pelną maksimizuojančią 
gamybos apimtį, orientuodamasi į tokį įsitikinimą, tai yra /,(y5). Taigi pirmos fir- 
mos pasirinkimas / +1 laikotarpiu bus 


v= f(03). 


Lygiai taip pat gali samprotauti ir apie antrą firmą, taigi jos pasirinkimas naujam 
laikotarpiui bus 


2 = Jp (vi). 


Šios lygybės rodo, kaip kiekviena firma koreguoja savo gamybos apimtį, 
atsižvelgdama į kitos pasirinkimą. Tokios elgsenos sąlygotą kiekvienos firmos gamy- 
bos apimties kitimą vaizduoja 26.4 paveikslas. Pasiaiškinkime diagramą. Pradėkime 
nuo esamų gamybos apimčių taške (y;,y;). Kai antros firmos gamybos apimtis 
žinoma, pirmoji kitam laikotarpiui optimaliai pasirenka gaminti y(“' = /,(y5). Dia- 
gramoje šį tašką randame judėdami horizontaliai kairėn, kol pasieksime pirmos 
firmos reagavimo kreivę. 

Jei antroji tikisi, kad pirmoji dabar gamins yį“!, optimali jos reakcija bus gaminti 
y4*!. Šį tašką randame judėdami vertikaliai aukštyn iki antros firmos reagavimo 
kreivės. Šitaip tęsiame judėjimą „laiptais“ ir nustatome abiejų firmų gamybos 
apimčių pasirinkimo seką. Mūsų pavyzdyje tas koregavimo procesas baigiasi 
Cournot pusiausvyros susidarymu. Tada sakome, kad šiuo atveju Cournot pu- 
siausvyra yra stabili. 

Nors toks koregavimo procesas intuityviai įtikinantis, jame glūdi keletas sun- 
kumų. Kiekviena firma daro prielaidą, jog nuo vieno laikotarpio iki kito kitos fir- 
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mos gamybos apimtis nesikeis. Vienos firmos įsitikinimas dėl kitos firmos pasi- 
rinktos gamybos apimties pasitvirtina tik pusiausvyros atveju. Dėl to atsiribosime 
nuo aiškinimos:, kaip pasiekiama pusiausvyra, ir sutelksime dėmesį vien į tai, kaip 
elgiasi firmos pusiausvyros sąlygomis. 


26.8. Daug firmų Cournot pusiausvyros sąlygomis 


Dabar tarkime, kad, susidarant Cournot pusiausvyrai, dalyvauja ne dvi, o keletas 
firmų. Kaip ir anksčiau, vėl tarkime, jog kiekviena firma turi savo įsitikinimą dėl 
kitų tos šakos firmų pasirinktos gamybos apimties, ir bandykime nustatyti, kaip 
nusistovi pusiausvyros gamybos apimtis. 

Sakykime, kad yra n firmų ir Y= y, +...+ y, — bendra šakos gamybos apimtis. 
Tada i firmai sąlyga „ribinės pajamos lygios ribiniams kaštams“ reikš 


Ap 

Y)+)—— y, = MC(y).. 

pV)+YY, (į) 

Iškėlę P(Y) ir antrąjį dėmenį padauginę iš Y/Y, lygybę galime užrašyti kaip 
Ap Yo Vy, 


ps dE LB] = MC(y)). 


Remdamiesi visuminės paklausos kreivės elastingumo apibrėžimu ir į bendrą ša- 
kos gamybos apimtį įvedę s; = y; /Y kaip i firmos dalį, lygybę supaprastinsime iki 


$. 
p(Y)1-—— |= MC(y;). (26.4) 
| I 
Šią išraišką galime užrašyti ir taip: 
] 
Y)1-—— |= MC(j,). 
P( | EG) = (v;) 


Gauname monopolinei firmai būdingą išraišką su viena išimtimi — čia panaudotas 
ir s, narys. E(Y)/s; galime laikyti nariu, nusakančiu firmos paklausos kreivės 
elastingumą: kuo mažesnė firmos dalis rinkoje, tuo elastingesnė jos paklausos 
kreivė. 

Jei firmos rinkos dalis lygi vienetui - taigi firma yra monopolistė, - tada jos 
paklausos kreivė yra rinkos paklausos kreivė, vadinasi, tai monopolinė rinka. O jei 
firma yra maža didelės rinkos dalelė, tada jos dalis rinkoje praktiškai lygi nuliui, o 
paklausos kreivė praktiškai bus horizontali. Šiuo atveju atsiranda tobulosios 
konkurencijos rinkos sąlygos: kaina lygi ribiniams kaštams. 
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Tai vienas iš 21 skyriuje aprašytų konkurencijos modelio pagrindimų nagrinėja- 
mai situacijai aiškinti. Jei firmų yra daug, kiekvienos poveikis rinkos kainai yra 
nereikšmingas, ir Cournot pusiausvyra iš esmės susidaro lygiai taip pat, kaip to- 
bulosios konkurencijos sąlygomis. 


26.9. Vienalaikis kainos nustatymas 


Ką tik aprašytame Cournot modelyje darėme prielaidą, kad firmos pasirenka ga- 
minamos produkcijos kiekį, o kainą lemia rinka. Kitas būdas kurti modelį yra tarti, 
kad firmos nustato kainas, o spręsti, koks kiekis bus parduotas, palieka rinkai. 
Toks modelis žinomas kaip Bertrand konkurencija“. 

Jei firma renkasi kainą, ji turi numatyti kitos tos šakos firmos nustatomą kainą. 
Analogiškai kaip Cournot pusiausvyros atveju - reikia rasti tokią kainų porą, ku- 
rioje kiekviena jų yra pelną maksimizuojantis pasirinkimas, esant žinomam kitos 
firmos pasirinkimui. 

Kaip atrodo Bertrand pusiausvyra? Kai firmos parduoda vienodus produktus — 
tokią prielaidą esame padarę visam mūsų tyrimui, - Bertrand pusiausvyra yra iš 
tiesų labai paprastas dalykas. Pasirodo, tai tiesiog konkurencinė pusiausvyra, kur 
kainos lygios ribiniams kaštams! 

Pirmiausia pažymėtina, kad kaina niekada negali būti mažesnė už ribinius ka- 
štus, antraip kiekviena firma pelną galėtų padidinti, sumažinusi gamybą. Taigi 
tarkime esant priešingą atvejį - kaina už ribinius kaštus didesnė. Sakykime, jog 
abi firmos parduoda savo produkciją p kaina, kuri už ribinius kaštus didesnė. 
Kaip elgsis pirma firma? Jei savo kainą ji sumažins kokia nors nedidele reikšme 
e, o kita firma tebesilaikys p kainos, visi vartotojai norės pirkti iš pirmosios. 
Savarankišku sprendimu šiek tiek sumažinus: kainą, ji paveržia antros firmos 
klientus. 

Jei pirma firma įsitikinusi, kad antroji pasirinks p kainą — didesnę už ribinius 
kaštus, tai jai visada apsimokės sumažinti savąją iki p-e. Betgi lygiai taip pat gali 
samprotauti ir antra firma! Išeina, kad jokia kaina, didesnė už ribinius kaštus, 
negali būti pusiausvyros; pusiausvyra gali susidaryti tik kaip konkurencinė pu- 
siausvyra. 

Iš pradžių tokia išeitis gali atrodyti paradoksali: kaip gali būti rinkoje konkuren- 
cinė kaina, jei ten tik dvi firmos? Bet jei Bertrand modelį vertinsime kaip konkuren- 
cinio kainos siūlymo modelį, pamatysime daugiau prasmės. Sakykime, viena fir- 
ma siekia įsigyti vartotojų aptarnavimo verslą ir siūlo tokią savo prekių kainą, kuri 
už ribinius kaštus yra didesnė. Tada kitai firmai visada bus galimybė šitame „auk- 
cione“ savo prekėms nustatyti mažesnę kainą. Išvada tokia, kad vienintelė kaina, 


* Šį modelį Cournot darbų apžvalgoje pateikė prancūzų matematikas Joscph Bertrand. 
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kurios nei viena, nei antra firma nebegalės, racionaliai elgdamosi, „permušti“, yra 
ribiniams kaštams lygi kaina. 

Dažnai galima pastebėti, kad konkurencinis kainos siūlymas tarp firmų, kurios 
neturi galimybės susitarti, lemia kainas, kurios yra daug mažesnės, nei būtų buvu- 
sios nustatytos veikiant kitais būdais. Toks reiškinys — tai vienas iš Bertrand 
konkurencijos pavyzdžių. 


26.10. Suokalbis 
Lig šiol aptartuose modeliuose nagrinėjome nepriklausomai veikiančias firmas. 
Tie modeliai nelabai tiks, jei gamybos apimtis firmos susitars nustatyti drauge. Jei 
įmanoma susitarti, tai firmoms bus verta parinkti tokią gamybos apimtį, kuri mak- 
simizuos visos šakos pelną, ir paskui jį tarpusavy pasidalyti. Kai firmos susirenka 
draugėn ir bando nustatyti kainas bei gamybos apimtis, siekdamos maksimizuoti 
bendrą šakos pelną, jos vadinamos karteliu. 23 skyriuje jau matėme, kad kartelis 
yra tiesiog grupė firmų, susitariančių veikti drauge kaip viena monopolinė firma ir 
maksimizuoti jų visų pelnų sumą. 

Vadinasi, dviejų firmų pelno maksimizavimo problema yra pasirinkti tokias jų 
gamybos apimtis y, ir y,, kad bendras šakos pelnas būtų maksimalus: 


max P(y, +/>)[v, +7>1-c1(1)-c2(V2). 
V, J; 


Tam reikia įvykdyti optimalumo sąlygas: 
* * Ap * * * 
PV) E NL +y5]= MC (vi ) 
* * Ap * * Ež * 
PV) 392 +y;]= MC;(y;). 


Įdomus pats šių sąlygų interpretavimas. Kai pirma firma ima galvoti apie gamy- 
bos padidinimą Ay,, jai reikia apsvarstyti dvi įprastas pasekmes: pelno padidėjimą 
dėl išaugusios realizacijos ir pelno sumažėjimą dėl kainos sumažinimo. Bet šiuo 
antruoju atveju firma taip pat atsižvelgs į tai, kokį poveikį mažesnė kaina padarys 
tiek jos, tiek ir kitos firmos gamybos apimčiai. Taip bus todėl, kad dabar firma 
siekia visos šakos, 0 ne vien savo pelno maksimizavimo. 

Iš optimalumo sąlygų išeina, kad papildomų produkcijos vienetų ribinės pajamos 
bus tokios pačios, kas tą produkciją bepagamintų. Vadinasi, MC, (y;)= MC;(y3), 
tai yra — abiejų firmų ribiniai kaštai esant pusiausvyrai bus lygūs. Jei viena firma 
turi kaštų pranašumą, t.y. jos ribinių kaštų kreivė visada driekiasi žemiau kitos 
firmos ribinių kaštų kreivės, tai ji neišvengiamai pagamins daugiau produkcijos, 
susidarant pusiausvyrai kartelio sąlygomis. 
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Firmoms sutikus jungtis į kartelį realaus gyvenimo problema yra tai, kad visada 
iškyla pagunda partnerius apgaudinėti. Tarkime, dvi firmos gamina šakos pelną 
maksimizuojantį produkcijos kiekį (y;, y;), o pirma firma imasi truputį padidinti 
gamybą Ay, dydžiu. Jos gaunamas ribinis pelnas tada bus 


AT, AMP, * 
— = + +7— y -MC 26.5 
Ay, Plv, +Y>) AF J; "0;) ( ) 


Anksčiau jau matėme, kad karteliui optimalumo sąlyga yra 


* * Ap * Ap “ * 
+y))+1—y,+— y, -MC = (). 
Plv, +) Na Yi AF y) "(0;) 


Pertvarkę lygybę, gausime 
5 Abs AP. 
P(Y; KYE RIYI EVS 7 > 0. (26.6) 


Nelygybė lygties gale atsiranda iš to, kad Ap/AY yra neigiamas, taigi — rinkos 
paklausos kreivės nuolydis bus neigiamas. 
Pertvarkę (26.5) ir (26.6) lygybes, matome, kad 


AS 


Ay, 

Taigi, jei pirma firma mano, kad antroji savo gamybos apimties nekeis, ji bus 
tikra, jog, išplėtusi gamybą, savo pelną padidins. Kartelio sąlygomis firmos veikia 
išvien, apribodamos gamybą - kad nebūtų „sugadinta“ rinka. Jos pripažįsta, kad 
je1 kuri nors iš jų gamybą padidins, tai pakenks jų bendram pelnui. Tačiau kai 
kiekviena firma tiki, jog kita laikysis jai paskirtos gamybos apimties, tai kiekviena 
firma bus gundoma jos pačios pelną padidinti gamybą išplėtus vienašališkai. Jei 
gaminamas pelno maksimumą užtikrinantis produkcijos kiekis, visada bet kuriai 
firmai bus naudinga gamybos apimtį padidinti vienašališkai — besitikint, kad kita 
to nedarys. 

Iš tikrųjų yra netgi dar blogiau. Jei pirma firma įsitikinusi, kad antroji gamybos 
apimties nekeis, ji susivoks, jog jos pelnas padidės, išplėtus gamybą. Bet jei ji 
mano, kad antra firma gamybą padidins, tada ji nuspręs taip padaryti pirmoji ir 
pasipelnyti bent tiek, kiek suspės! 

Vadinasi, kad kartelis nesubyrėtų, reikia rasti būdą susekti ir bausti apgaudinė- 
tojus. Jei nėra jokios priemonės stebėti firmų gamybos apimtį, pagunda apgau- 
dinėti kartelį gali suardyti. Truputį vėliau prie to dar grįšime. 

Kad būtume tikri, jog kartelio sprendimą supratome, apskaičiuokime jį sąlygo- 
mis, naudotomis Cournot pusiausvyros atvejui — kai ribiniai kaštai lygūs nuliui, o 
paklausos kreivė — tiesi linija. 
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y; 













Antros firmos 

izopelno kreivės Gamybos apimčių 
deriniai, maksimi- 
zuojantys bendrą 
šakos pelną 


Pirmos firmos 
izopelno Kartelis. Jei maksimizuojamas 


kreivės visos šakos pelnas, kiekvienoje 
firmoje dėl gamybos didinimo 
gaunamas ribinis pelnas turi 
būti toks pat. Tai reiškia, kad 
izopelno kreivės turi liesti viena 
kitą taškuose, žyminčiuose 
šakos pelną maksimizuojančias 
gamybos apimtis. 





a/2b 


a/2b y, 


Visuminė pelno funkcija bus 
T(y1y2) =[Ia 6, +V>) +7>)= a) +y>)=blY) +Y2)". 
Tada sąlyga „ribinės pajamos lygios ribiniams kaštams“ bus 
a-2bly, +y;)=0, 
iš ko išeina, kad 


“a 4 d 
ViuEd3 5 


jų firmų čia nesvarbu. Svarbu bendra šakos gamybos apimtis. 

Šis sprendimas pavaizduotas 26.5 paveiksle. Matome kiekvienos firmos izopel- 
no kreives ir bendrų sąlyčio taškų išsidėstymą. Kodėl ši linija svarbi? Jei kartelio 
tikslas yra maksimizuoti bendrą šakos pelną, tai išeitų, jog bet kurios firmos iš 
padidintos gamybos gaunamas ribinis pelnas turi būti toks pat - antraip apsimokėtų, 
kad gamybą didintų pelningesnė firma. Vadinasi, kiekvienos firmos 1zopelno kreivių 
nuolydis turi būti toks pat; kitaip tariant, tos kreivės turi liesti viena kitą. Todėl 
kelių firmų gamybos apimčių deriniai, užtikrinantys maksimalų bendrą šakos pel- 
ną, t.y. kartelio uždavinio sprendimą, yra tie taškai, kuriuos jungia 26.5 paveiksle 
nubrėžta tiesė. 

26.5 paveikslas taip pat parodo, kaip kartelio sąlygomis visada yra pagunda 
partnerius apgaudinėti. Paimkime, pavyzdžiui, tašką, kuriame abi firmos dalijasi 
rinką po lygiai. Kas atsitiks, jei pirma firma manys, kad sutartos gamybos apim- 
ties antroji laikysis? Jei tokiomis sąlygomis pirmoji gamybą išplės, ji persikels į 
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žemesnę izopelno kreivę - tai reiškia, jog savo pelną ji padidins. Kaip tik tai ir 
įrodėme algebros pagalba. Jei vienai firmai atrodys, kad kitos gamybos apimtis 
nesikeis, jai kils noras savo gamybos apimtį didinti ir šitaip gauti daugiau pelno. 


PAVYZDYS: kainų sutapimas ir konkurencija 


Matėme, jog kartelyje kiekvienas jo narys visada atsiduria prieš pagundą gaminti 
daugiau, negu jam atitekusi kvota. Tenka rasti kokį nors būdą tikrinti narių elg- 
seną, antraip kartelis suirtų. Svarbiausia, kad kiekviena firma galėtų sekti kitų 
kartelio narių kainas ir gamybos apimtis. 

Vienas paprastas būdas rinkti informaciją apie kitas šakos firmas — „kolegų“ 
šnipinėjimui panaudoti savus klientus. Neretai būna mažmeninės prekybos firmos 
skelbimų, kad ji parduoda mažesnėmis nei bet kuri kita firma kainomis. Kai ku- 
riais atvejais tai rodo esant labai konkurencinę mažmeninės prekybos aplinką. 
Tačiau kartkartėmis šitokiu būdu renkama informacija apie kitų firmų kainas, sie- 
kiant išsaugoti kartelį. 

Tarkime, dvi firmos tiesiogiai ar netiesiogiai susitaria pardavinėti vieno modelio 
šaldytuvus po 700 dolerių. Kokiu būdu viena ar antra prekybos firma gali įsitikinti, 
jog kita nelaužo susitarimo ir nepardavinėja šaldytuvų už 675 dolerius? Vienas iš 
būdų ir yra paskelbti, kad firma parduos prekę už mažesnę nei bet kurios kitos 
firmos kainą. Tada vartotojai praneš apie bandymus apgaudinėti slapto susitarimo 
partnerius. 


PAVYZDYS: savanoriški eksporto apribojimai 


Devintajame dešimtmetyje Japonijos automobilių bendrovės sutiko daryti „sava- 
noriškus eksporto apribojimus“. Tai reiškė, kad jos „savo noru“ sumažins automo- 
bilių eksportą į Jungtines Valstijas. Eilinis amerikiečių vartotojas manė, kad šitaip 
JAV prekybos derybininkai pasiekė didelę pergalę. 

Bet užtenka minutėlę apie tai pagalvoti, ir vaizdas pasikeičia. Tyrinėdami oligopo- 
lijas jau matėme: bet kurioje šakoje firmos siekia apriboti gamybos apimtį, kad būtų 
galima palaikyti aukštesnes kainas ir apsunkinti konkurenciją. Taip pat nustatėme, 
Jog visada egzistuoja pagunda sulaužyti susitarimus dėl gamybos apimties; kiekvie- 
nam karteliui tenka ieškoti būdų, kaip susekti ir užkirsti kelią tokiam apgaudinėjimui. 
Firmoms itin patogu, jei šitos funkcijos imasi trečioji šalis, pavyzdžiui — vyriausybė. 
Būtent tokį vaidmenį ir atliko japonų automobilių gamintojams JAV vyriausybė! 

Vienu iš tyrimų buvo nustatyta, kad 1984 m. vienas importuotas japonų automo- 
bilis buvo 2500 dolerių brangesnis, negu kad jis kainuotų nesant „savanoriškų ek- 


3 Robert Crandall, „Import Ouotas and the Automobile Industry: the Costs of Protectionism“, 
The Brookings Review, Summer, 1984. 
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sporto apribojimų“. Dar daugiau — didesnės importuotų automobilių kainos leido 
JAV automobilių gamintojams pardavinėti savuosius maždaug 1000 dolerių bran- 
giau, negu jie kainuotų be minėtų apribojimų". 

Dėl aukštesnių automobilių kainų JAV vartotojai 1985-1986 m. už japoniškus 
automobilius sumokėjo 10 mlrd. dolerių daugiau, negu būtų sumokėję kitokiomis 
sąlygomis. Tie pinigai nukeliavo tiesiai į japonų automobilių gamintojų kišenes. 
Didelė dalis šito papildomai gauto pelno buvo investuota, gamybiniams pajėgu- 
mams didinti; tai padėjo japonų automobilių gamintojams vėliau sumažinti naujų 
mašinų gamybos kaštus. „Savarankiški eksporto apribojimai“ išsaugojo darbo 
vietas Amerikoje; bet, kaip manoma, vienos darbo vietos išsaugojimo kaina — 
160 000 dolerių per metus. 

Jei minėtų apribojimų taktikos tikslas - sustiprinti Amerikos automobilių gamin- 
tojus, šitai buvo galima padaryti kur kas paprasčiau: tiesiog įvesti 2500 dolerių 
muitą kiekvienam įvežamam japonų automobiliui. Šitaip surinktos įplaukos būtų 
atitekusios JAV vyriausybei, o ne Japonijos automobilių pramonei. JAV vy- 
riausybė užuot 1985-1986 m. išsiuntusi 10 mlrd. dolerių užjūrin, galėjo išleisti 
juos projektams, kurie ilgam laikotarpiui būtų sustiprinę JAV automobilių pra- 
mong. 


26.11. Sprendimų palyginimas 


Aptarėme keletą duopolinės elgsenos modelių: kiekio lyderystės (Stackelbergo), 
kainų lyderystės, vienalaikio kiekio nustatymo (Cournot), vienalaikio kainų nu- 
statymo (Bertrand) ir sprendimo susitariant. Ką pamatysime, palyginę juos tar- 
pusavy? 

Apskritai susitarimas dėl gamybos mažiausią įmanomą gamybos apimtį ir 
didžiausią kainą. Bertrand pusiausvyra — konkurencinė pusiausvyra — reiškia 
didžiausią gamybos apimtį ir mažiausią kainą. Visi kiti modeliai apibūdina pasekmes, 
išsitenkančias tarp šių dviejų kraštutinumų. 

Galima daugybė kitokių modelių. Pavyzdžiui, galime sudaryti modelį, kuriame 
yra produktų diferenciacija - dvi gaminamos prekės nėra tobuli viens kito pakai- 
talai. Arba galimas modelis, kuriame firmos, laikui bėgant, atlieka ištisą seką pa- 
sirinkimų. Šiuo atveju vienos firmos pasirinkimai tam tikru metu gali paveikti kitos 
firmos pasirinkimus. 

Taip pat darėme prielaidą, jog kiekviena firma žino kitų šakos firmų paklausos ir 
kaštų funkcijas. Iš tikrųjų niekada tiksliai neįmanoma jų žinoti. Kiekviena firma, 
darydama savo sprendimus, privalo įvertinti savo varžovų paklausos ir kaštų są- 
lygas. Visus šiuos ir panašius reiškinius ekonomistai yra aprašę modeliais, tačiau 
dabar jie kur kas sudėtingesni. 
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Santrauka 


1. Oligopolija - tai rinka, kurioje vyrauja keletas firmų, pripažįstančių strateginę 
jų tarpusavio priklausomybę. Atsižvelgiant į konkretų firmų tarpusavio sąveikos 
turinį, egzistuoja keletas oligopolinių firmų galimos elgsenos būdų. 


2. Kiekio lyderystės (Stackelbergo) modelyje viena firma pirmoji nustato gamy- 
bos apimtį, o kita ja seka. Rinkdamasi gamybos apimtį, firma lyderė atsižvelgia 
į tai, kaip atsakys firma sekėja. 


3. Kainos lyderystės modelyje viena firma kainą nustato, o kita sprendžia, kokia 
turėtų būti jos pasiūla esant tai kainai. Kaip ir kiekio lyderystės atveju, firma 
lyderė, darydama sprendimą dėl kainos, turi atsižvelgti į tai, kaip elgsis firma 
sekėja. 

4. Cournot modelyje kiekviena firma turi nuomonę apie kitos firmos pasirinktą 
gamybos apimtį ir pagal tai pati pasirenka tokią gamybos apimtį, kad jos pelnas 
būtų maksimalus. Susidarant pusiausvyrai kiekviena firma atranda, kad jos 
spėjimas apie kitos firmos pasirinkimą pasitvirtino. 


5. Iš Cournot pusiausvyros, kurioje kiekviena firma turi tik mažą rinkos dalį, išei- 
na, kad kaina bus labai artima ribiniams kaštams - kitaip tariant, šaka bus 
beveik tobulos konkurencijos tipo. 


6. Bertrand'o modelyje kiekviena firma pasirenka kainą, atsižvelgdama į savo 
spėjimus apie kitos firmos pasirinktą kainą. Čia vienintelė pusiausvyros kaina 
bus konkurencinės pusiausvyros kaina. 


7. Kartelį sudaro keletas firmų, susitariančių apriboti gamybos apimtį ir maksimi- 
zuoti šakos pelną. Žinoma, kartelis yra nestabili struktūra - kiekviena firma 
turės paskatų parduoti daugiau negu susitarta, jei ji manys, kad kitos firmos 
nereaguos į tai. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Tarkime, dviejų firmų tiesinės paklausos funkcijos —- p(Y) = a - bY, o kiek- 
vienos jų ribiniai kaštai c - pastovūs. Raskite Cournot pusiausvyros apimtį. 


2. Imkime kartelį, kuriame visų firmų ribiniai kaštai yra vienodi ir nekintantys. Jei 
kartelis maksimizuoja bendrą šakos pelną, kaip firmoms bus paskirstytos gamy- 
bos apimtys? 


3. Ar gali firma lyderė Stackelbergo pusiausvyros sąlygomis kada nors gauti 
mažesnį pelną, negu gautų Cournot pusiausvyros sąlygomis? 
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4. Tarkime, Cournot pusiausvyros sąlygomis yra n vienodų firmų. Įrodykite, kad 
rinkos paklausos kreivės elastingumas turi būti didesnis nei 1/n. (Užuomina: 
monopolinės firmos atveju n = 1, ir tai reiškia, kad monopolija veikia elastingoje 
paklausos kreivės dalyje. Pasinaudokite tokia pačia logika spręsdami pateiktą 
problemą.) 


5. Nubraižykite reagavimo kreivių, kurios atsiranda nestabilios pusiausvyros 
sąlygomis, sistemą. 


6. Aroligopolijos gamina efektyvų produkcijos kiekį? 
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Skyriuje apie oligopolijos teoriją buvo pateikta klasikinė ekonomikos teorija apie 
strateginę firmų sąveiką. Bet tai tik ledkalnio viršūnė. Ūkio subjektai sąveikauja 
įvairiausiais būdais, ir daugelis jų yra ištyrinėti lošimų teorijos metodais. Jos 
objektas yra bendroji strateginio sąveikavimo analizė. Teorija tinka tyrinėti svetainės 
lošimams, politinėms deryboms, ekonominei elgsenai. Šiame skyriuje trumpai aptar- 
sime šį įdomų mokslą, kad pajustume, kaip jis veikia ir kaip jis taikomas tiriant 
ekonominę oligopolinių rinkų elgseną. 


27.1. Lošimo išlošių matrica 


Strateginė sąveika gali apimti daug lošėjų ir strategijų, tačiau mes apsiribosime 
dviejų asmenų lošimais su baigtiniu strategijų skaičiumi. Tokį lošimą bus nesunku 
aprašyti išlošių matrica. O paprasčiau išaiškinti atitinkamu pavyzdžiu. 

Tarkime, du žmonės lošia paprasčiausią lošimą. A asmuo ant popieriaus lapo parašo 
vieną iš 2 žodžių - „viršus“ arba „apačia“. Tuo pat metu B asmuo nepriklausomai nuo 
A ant kito lapo parašo „kairė“ arba „dešinė“. Tai padarius abu lapai atverčiami ir 
išslaiškinami išlošiai abiem dalyviams, kaip parodyta 27.1 lentelėje. Jei A parašė „vir- 
šus“, o B- „kairė“, žvelgiame į viršutinį kairįjį matricos kampą. Šioje matricoje išlošis 
A asmeniui yra pirmasis įrašas langelyje, vienetas, o asmeniui B - antrasis, dvejetas. 
Analogiškai, jei A užrašė „apačia“, o B - „dešinė“, A gaus vienetą, o B- nulį. 
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A asmuo turi dvi pasirinkimo strategijas: rinktis „viršų“ arba „apačią“. Ekono- 
miniame gyvenime šie variantai atitiktų tokias alternatyvas, kaip, sakykim, „pa- 
didinti kainą“ arba „sumažinti kainą“. Arba tai būtų politiniai pasirinkimai — „skel- 
bti karą“ ir „neskelbti karo“. Išlošių matrica tiesiog apibūdina kiekvieno lošėjo 
išlošius, susiklosčius vienokiam ar kitokiam pasirinktų strategijų deriniui. 

Kuo baigiasi tokio pobūdžio lošimas? 27.1 lentelėje pavaizduoto lošimo sprendi- 
mas labai paprastas. A asmens požiūriu visada geriau užrašyti „apačia“, kadangi 
tokio pasirinkimo išlošiai (2 arba 1) be išlygų geresni, negu užrašius „viršus“ (1 
arba 0). Analogiškai B asmeniui visada geriau užrašyti „kairė“, nes 2 ir 1 yra 
daugiau negu I ir 0. Taigi galima tikėtis, kad pusiausvyros strategija —- A asmeniui 
rinktis „apačią“, o B asmeniui - „kairę“. 

Šiuo atveju tai vyraujanti (dominuojanti) strategija. Kiekvienas lošėjas turi 
galimybę pasirinkti optimaliai nepriklausomai nuo to, ką pasirenka kitas lošėjas. 
Ką beužrašytų B asmuo, A visada turės daugiau, jei pasirinks „apačią“, - todėl 
jam racionalu lošti būtent taip. Savo ruožtu ką bepasirinktų A, B visada laimės 
daugiau, jei pasirinks „kairę“. Vadinasi, šie du pasirinkimai vyrauja, jie nustelbia 
alternatyvas — taigi yra vyraujančių strategijų pusiausvyra. 


Išlošių matrica 
B lošėjas 
Kairė Dešinė 


A lošėjas VITŠUS 
125 Apačia 1,0 


Jei lošime kiekvienam iš Žaidėjų galima vyraujanti strategija, galime numatyti, 
jog būtent jų pusiausvyros susidarymu lošimas ir baigsis. Taip yra todėl, kad vyrau- 
janti strategija yra geriausia, ką bedarytų kitas lošėjas. Mūsų pateiktame pavyzdyje 
galima manyti pusiausvyrą susidarant su tokiais išlošiais, kai A asmuo pasirenka 
„apačią“, pasiekdamas pusiausvyros išlošį 2, o B asmuo — „kairę“, gaudamas 
pusiausvyros išlošį 1. 


27.2. Nasho pusiausvyra 


Vyraujančios strategijos pusiausvyra — puikus dalykas, bet anaiptol ne taip dažnai 
ji įmanoma. Antai 27.2 lentelėje pateiktame lošime vyraujančios strategijos nėra. 
Jei B asmuo pasirenka „kairę“, išlošiai A asmeniui yra 2 arba 0. Kada B pasiren- 
ka „dešinę“, išlošiai A asmeniui yra 0 arba 1. Vadinasi, kai B pasirenka „kairę“, A 
rinksis „viršų“, o kai B - „dešinę“, A teiks pirmenybę „apačiai“. Išeina, kad opti- 
malus A pasirinkimas priklausys nuo to, kokį jis numatys B pasirinkimą. 


27.1 lentelė 


27.2 lentelė 
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Nasho pusiausvyra 


B lošėjas 
Kairė Dešinė 


A lokėjas Viršus | [2087 
aš Apačia [00 [1,27 


Vyraujančios strategijos pusiausvyra yra, ko gero, per griežtas reikalavimas. 
Užuot reikalavę, kad A pasirinkimas būtų optimalus visų B pasirinkimų atveju, 
galėtume reikalauti, kad jis būtų optimalus tik optimalių B pasirinkimų atveju. 
Nes jei B yra gerai informuotas ir išmintingas lošėjas, jis rinksis tik optimalias 
strategijas. (Kitas dalykas, kad jo pasirinkimo optimalumas priklausys ir nuo A 
pasirinkimo!). 

Strategijų porą vadiname Nasho pusiausvyra, jei A pasirinkimas yra optimalus, 
kai žinomas B pasirinkimas, o pastarojo pasirinkimas yra optimalus, kai žinomas 
pirmojo pasirinkimas!. Nepamirškime, kad nė vienas iš lošėjų, pats rinkdamasis 
savo strategiją, nežino, ką darys kitas. Bet kiekvienas lošėjas turi savą įsitikinimą 
apie tai, ką pasirinks kitas. Nasho pusiausvyrą galima interpretuoti kaip tokią 
spėjimų dėl kiekvieno lošėjo pasirinkimo porą, kai, išaiškėjus kito asmens pasi- 
rinkimui, nė vienas iš lošėjų savo elgsenos keisti nenori. 

27.2 lentelėje strategija („viršus“, „kairė“) yra Nasho pusiausvyra. Siekdami tai 
įrodyti, turime pažymėti, kad jei A pasirenka „viršų“, B asmeniui geriausia rinktis 
„kairę“, nes šitaip B laimi vieną, o pasirinkdamas „dešinę“ — nulį. O jei B renkasi 
„Kairę“, tada A geriausia rinktis „viršų“, nes tada jis gaus 2, kai alternatyva yra 0. 

Taigi jei A renkasi „viršų“, optimalus B pasirinkimas yra „kairė“; jei B- „kairę“, 
optimalus A pasirinkimas — „viršus“. Šitaip gauname Nasho pusiausvyrą: kiek- 
vienas asmuo renkasi optimaliai, kai žinomas kito pasirinkimas. 

Nasho pusiausvyra yra bendresnis ankstesniame skyriuje aprašytos Cournot 
pusiausvyros variantas. Tenai buvo pasirenkamos gamybos apimtys, ir kiekviena 
firma rinkosi savąją, kitos pasirinkimą laikydama nekintančiu. Buvo daroma prie- 
laida, jog kiekviena firma renkasi sau geriausią sprendimą, tardama, kad kita fir- 
ma pasirinktos gamybos apimties nekeis — tai yra laikysis anksčiau pasirinktos 
strategijos. Cournot pusiausvyra susidaro tada, kai kiekviena firma maksimizuoja 
savo pelną, kai žinoma kitos firmos elgsena; būtent tokia ir yra Nasho pusiausvy- 
ros definicija. | 

Nasho pusiausvyros idėja turi tam tikrą logiką. Deja, ji turi ir problemų. Pir- 
miausia, lošimas gali turėti daugiau negu vieną Nasho pusiausvyrą. Tiesą sakant, 
pasirinkimas („apačia“, „dešinė“) 27.2 lentelėje irgi yra Nasho pusiausvyra. Tai 
galite patikrinti pagal ankstesnį įrodymą arba tiesiog pastebėdami, kad lošimo 


' Johnas Nashas — amerikicčių matematikas, 1951 m. suformulavęs šią fundamentalią lošimų 
teorijos kategoriją. 
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sandara yra simetriška: B asmeniui išlošiai vieno sprendimo atveju yra tokie patys, 
kaip išlošiai A asmeniui - kito sprendimo atveju; taigi mūsų įrodymas, kad („Vir- 
šus“, „kairė“) yra pusiausvyra, kartu yra įrodymas, jog (,„apačia“, „dešinė“) taip 
pat yra pusiausvyra. 

Kita Nasho pusiausvyros problema yra ta, kad esama lošimų, išvis neturinčių 
čia aprašytos Nasho pusiausvyros. Imkime 27.3 lentelės pavyzdį. Čia tokia Nasho 
pusiausvyra, kokią ką tik nagrinėjome, neegzistuoja. Jei A lošėjas pasirenka „vir- 
šų“, tada B nori „kairės“. Bet jei B renkasi „kairę“, tada A - „apačią“. Analo- 
giškai, jei A renkasi „apačią“, B - „dešinę“. Bet jei B pasirinks „dešinę“, A — 
„Viršų“. 

Lošimas be Nasho pusiausvyros 27.3 lentelė 
(grynosiose strategijose) 


B lošėjas 
Kairė Dešinė 


ie Viršus "00 |[0, -1 
A lošėjas Apačia 2173 


27.3. Mišriosios strategijos 


Bet jei strategijų definiciją išplėsime, minėtam lošimui rasime naują Nasho pu- 
siausvyros rūšį. Juk lig šiol kiekvieną subjektą laikėme kaip pasirenkančiu strate- 
giją tik kartą ir visam laikui. Tai yra kiekvienas subjektas sykį pasirenka ir pasi- 
rinkimo jau niekada nebekeičia. Tai vadinama grynąja strategija. 

Kitas traktavimo būdas yra leisti subjektams rinktis tikimybiškai - kiekvienam 
pasirinkimui skirti tam tikrą tikimybę ir lošėjų pasirinkimus analizuoti pagal jas. 
Pavyzdžiui, A asmuo 50 procentų kartų gali rinktis „viršų“ ir 50 procentų kartų — 
„apačią“, o B analogiškai — 50 procentų kartų „kairę“ ir 50 procentų kartų „de- 
šinę“. Tokios rūšies strategija vadinama mišriąja. 

Jei Air Belgiasi pagal mišriąsias strategijas ir lošia panaudodami kiekvieną pasi- 
rinkimą pusę jų laiko, jie turės /4 tikimybės atsidurti kiekviename iš išlošių matricos 
langelių. Iš čia išeina, kad A asmeniui vidutinis išlošis bus 0, o B asmeniui - 4. 

Nasho pusiausvyra mišriųjų strategijų atveju reiškia tokią pusiausvyrą, kurioje 
jo naudojamoms strategijoms kiekvienas subjektas pasirenka optimalų dažnumą, 
kai žinomas kito lošėjo pasirinktų strategijų dažnumas. 

Galima įrodyti, kad tokiems lošimams, kokius nagrinėjame šiame skyriuje, visa- 
da egzistuoja mišriųjų strategijų Nasho pusiausvyra. Dėl to, taip pat ir todėl, kad ši 
kategorija savaime priimtinesnė, ji yra labai populiari apibūdinant pusiausvyrą lo- 
šimų procesuose. Naudojantis 27.3 lentelėje esančiu pavyzdžiu galima įrodyti, kad 
Jei yra 4 tikimybės, jog A lošėjas rinksis „viršų“, ir /4 tikimybės — kad „apačią“, ir 
V tikimybės, kad B lošėjas rinksis „kairę“ ir /4 tikimybės - jog „dešinę“, tai susi- 
darys Nasho pusiausvyra. 


27.4 lentelė 
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27.4. Kalinio dilema 


Dar viena Nasho pusiausvyros lošimuose problema yra tai, kad ji nebūtinai lemia 
efektyvų pagal Pareto sprendimą. Imkime, pavyzdžiui, 27.4 lentelėje pavaizduotą 
lošimą. Jis žinomas kalinio dilemos pavadinimu. Pradinis lošimo aprašymas buvo 
situacija su dviem kaliniais, kurie drauge įvykdė nusikaltimą ir dabar buvo tardomi 
atskiruose kambariuose. Kiekvienas turėjo pasirinkti — prisipažinti padarius nusikal- 
timą ir kartu paliudyti prieš kitą arba neigti dalyvavus nusikalstant. Jei prisipažintų 
tik vienas kalinys, jis taptų laisvas, o būtų kaltinamas antrasis, jam paskirta 6 
mėnesius kalėti. Jei padarę nusikaltimą neigtų abu, abu atsėdėtų tik po 1 mėnesį 
dėl menkesnių pažeidimų, o jei abu prisipažintų — gautų kalėti po 3 mėnesius. 
Tokio lošimo išlošių matrica ir parodyta 27.4 lentelėje. Įrašai kiekviename lange- 
lyje nusako naudingumą, kurį kiekvienas iš lošėjų suteikia įvairiems kalinimo ter- 
minams — paprastumo dėlei to naudingumo reikšmes prilyginame negatyvioms 
kalinimo trukmės reikšmėms. 

Įsivaizduokite save A lošėjo padėtyje. Jei B nusprendžia neigti įvykdęs nusikal- 
timą, tai jums tikrai geriau prisipažinti, nes tada jus paleis. Tuo tarpu jei B prisipažins, 
tada jums geriau prisipažinti, nes tada gausite 3 mėnesius kalėjimo, užuot 
neprisipažinęs gautumėte 6 mėnesius. Taigi, kaip besielgtų B lošėjas, A lošėjui 
visada geriau prisipažinti. 


Kalinio dilema 
B lošėjas 
Prisipažinti Neigti 
A ložės Prisipažinti || -3,-3 | 0-6 | 
es Neigi | [TI 


Analogiškai samprotaujama ir B lošėjo atžvilgiu - jam taip pat verčiau prisipažinti. 
Taigi vienintelė Nasho pusiausvyra šiame lošime yra prisipažinti abiem. Tiesą 
sakant, abiem prisipažįstant gausime ne tik Nasho, bet ir vyraujančios strategijos 
pusiausvyrą, kadangi kiekvienas lošėjas turi vieną optimalų pasirinkimą, nepri- 
klausomai nuo to, ką bepasirinktų kitas. 

Bet jei jie abu savo kaltę atkakliai neigtų, abiem išeitų geriau! Jei kiekvienas iš 
jų būtų tikras, kad antrasis neišsiduos, ir jei abu galėtų susitarti ir neprisipažinti, 
tada išlošis kiekvienam būtų -1, kas yra daug geriau, negu anksčiau aptartose 
strategijose. Pastaroji strategija (neigti, neigti) yra efektyvi pagal Pareto - nebėra 
kitos strategijos, kuri abiejų lošėjų padėtį dar galėtų pagerinti; tuo tarpu strategija 
(prisipažinti, prisipažinti) yra neefektyvi pagal Pareto. 

Problema tik ta, kad abu kaliniai savo veiksmų niekaip negali suderinti. Jei kiek- 
vienas galėtų pasitikėti kitu, išlošiai būtų geresni abiem. 
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Kalinio dilema tinka tyrinėti daugeliui ekonominių ir politinių reiškinių. Paim- 
kime, pavyzdžiui, ginklavimosi kontrolę. Strategiją „prisipažinti“ čia laikykime 
„Įrengti naują valdomą raketą“, strategiją „neigti“ - „neįrengti“. Pažymėkime, kad 
išlošiai yra gerai pagrįsti. Jei mano oponentas įrengia raketą, tikrai norėsiu pa- 
daryti tą patį, nors geriausia strategija būtų abiem susitarti naujų raketų neįren- 
ginėti. Tačiau jei nėra jokių būdų pasirašyti griežtai įpareigojantį susitarimą, kiek- 
vienas iš mūsų baigs tuo, kad įrengs po naują raketą, ir abiem bus tik blogiau. 

Dar vienas geras pavyzdys yra apgaudinėjimas sudarius kartelį. Čia „prisipažinti“ 
turėtume interpretuoti kaip „gaminti daugiau, negu skirtoji kvota“, o „neigti“ bus 
„laikytis nustatytos kvotos“. Jei jūs tikite, kad kita firma savosios kvotos laikysis, 
jums apsimokės gaminti daugiau negu jūsiškė kvota. O jei jūs manote, kad kita 
firma savąją kvotą viršys, tai jums tuo labiau reikia taip daryti! 

Kalinio dilema įžiebė gausybę prieštaringų svarstymų dėl to, koks yra „teisin- 
gas“, arba, tiksliau pasakius, racionalus lošimo būdas. Galima manyti, kad atsaky- 
mas priklauso nuo to, ar jūs lošiate vieną kartą, ar rengiatės tai kartoti daugelį 
sykių. 

Jei bus lošiama tik vienintelį kartą, išsižadėjimo (šiame pavyzdyje - prisipažinimo) 
strategija bus, matyt, teisingiausia. Kaip begalvosi, tada išlošiai jums bus geresni, 
ką kitas lošėjas bedarytų, nes kito asmens elgsenos jūs paveikti negalite. 


27.5. Kartojami lošimai 


Ankstesniame skyrelyje lošėjai susitiko tik sykį ir kalinio dilemos lošimą sulošė 
vienintelį kartą. Bus visai kitaip, jei tie patys subjektai lošimą kartos. Tada kiek- 
vienam lošėjui atsiveria naujos strateginės galimybės. Jei partneris išsižada vie- 
name lošime, jūs galite nuspręsti išsižadėti kitame. Šitaip jūsų oponentas bus „nu- 
baustas“ už „blogą“ elgesį. Kai lošimas kartojamas, kiekvienas lošėjas turi progą 
susikurti reputaciją bendradarbiavimui ir šitaip paakinti kitą lošėją elgtis taip pat. 

Kiek tokia strategija pasitvirtins, priklausys nuo to, ar bus lošiama apibrėžtą 
skaičių kartų, ar begalinį. 

Aptarkime pirmąjį atvejį, kai abu lošėjai žino, jog bus susitinkama, tarkime, 10 
kartų. Kaip lošimas baigsis? Sakykim, nagrinėjame 10-ąjį lošimą. Tai, kaip skelbia 
sąlyga, yra paskutinis lošėjų susitikimo kartas. Logiška, kad čia lošėjai pasirinks 
vyraujančios strategijos pusiausvyrą ir išsižadės (prisipažins). Nieko nuostabaus, 
žaisti paskutinį kartą yra tas pat, kas žaisti tik vieną kartą, todėl tokio pasirinkimo 
ir turime tikėtis. 0 

Dabar pažiūrėkime, kas atsitiks 9-ajame lošime. Ką tik padarėme išvadą, jog 10- 
ajame lošime abu lošėjai išsižadės. Tai kam bendradarbiauti 9-ajame lošime? Jei jūs 
bendradarbiausite, antrasis lošėjas gali ir čia išduoti, pasinaudodamas jūsų prielan- 
kia prigimtimi. Šitaip gali samprotauti kiekvienas lošėjas, taigi kiekvienas išsižadės. 


444 LOŠIMŲ TEORIJA 


Pereikime prie 8-ojo lošimo. Jei tas kitas lošėjas rengiasi išsižadėti 9-ajame 
lošime ... 1r taip galim tęsti. Taigi, jei lošimas vyksta Žinomą skaičių kartų, kiek- 
vienas lošėjas išsižadės kiekviename lošime. Jei nėra būdų įgyvendinti bendradar- 
biavimą paskutiniame lošime, nėra jokių būdų suderinti veiksmus ir vieną lošimą 
anksčiau ir t. t. 

Lošėjai bendradarbiauja, nes tikisi, jog veiksmų derinimas paskatins bendradar- 
biauti ir ateityje. Bet reikia, kad visada egzistuotų galimybė lošti ateityje. Paskuti- 
niame lošime to nėra, čia jau niekas nebendradarbiaus. Tai kodėl kas nors turi imti 
bendradarbiauti vienu lošimu anksčiau? Arba dar vienu anksčiau? Ir taip toliau — 
kalinio dilemoje su apibrėžtu skaičiumi lošimų bendradarbiavimo sprendimas iš- 
narpliojamas nuo pabaigos. 

Tuo tarpu jei lošimas žada tęstis neribotą skaičių kartų, jūs tikrai turite galimybę 
daryti įtaką oponento elgsenai: jei jis atsisako bendradarbiauti vieną kartą, jūs 
darote tą patį kitą kartą. Kadangi - ir jeigu — abi šalys rūpinasi ateities išlošiais, tai 
grėsmė, jog vienas iš lošėjų ateityje nebendradarbiaus, gali įtikinti žmones lošti 
pasirinkus efektyvią pagal Pareto strategiją. 

Tai įtikinamai įrodė neseniai Roberto Axelrodo atliktas eksperimentas. Jis pa- 
prašė dešimčių lošimų teorijos ekspertų pateikti jų mėgstamas kalinio dilemos strate- 
gijas, ir tada surengė „turnyrą“ kompiuteriu, vienas strategijas konfrontuodamas 
su kitomis. Kiekviena strategija kompiuteryje lošė prieš kiekvieną kitą strategiją, 
ir visi išlošiai buvo fiksuojami. 

Strategija, kuri laimėjo — kuri surinko geriausius bendrus išlošius — pasirodė 
esanti paprasčiausia. Ji vadinama „dantis už dantį“ ir atrodo taip. Pirmame lošime 
bendradarbiaujate — lošiate pagal „neigimo“ strategiją. Tolesniuose lošimuose 
bendradarbiaujate, jei jūsų oponentas bendradarbiavo prieš tai vykusiame lošime. 
Jei oponentas išsižadėjo ankstesniame lošime, jūs išsižadate paskesniame. Kitaip 
tariant, darote tai, ką darė jūsų oponentas vieną lošimą anksčiau. Tai ir visa paslaptis. 

Strategija „dantis už dantį“ veikia labai gerai, kadangi už išsižadėjimą ji pasiūlo 
neatidėliojamą bausmę. Kartu ji yra atleidžianti strategija — oponentą baudžia už 
kiekvieną išsižadėjimą tik kartą. Jei jis pasitaiso 1r 1ma bendradarbiauti, ši strategija 
atlygins kitam lošėjui bendradarbiavimu. Kalinio dilemos situacijoje, kuri kartojasi 
begalę kartų, ši strategija, atrodo, yra puikus būdas pasiekti efektyvų rezultatą. 


27.6. Kartelio palaikymas 


26 skyriuje aptarėme duopolijos firmų elgseną kainos nustatymo lošime. Teigėme, kad 
Jei kiekvienas duopolistas kainą gali pasirinkti, tai pusiausvyra bus konkurencinė. Jei 


? Robertas Axclrodas yra Mičigano universiteto politologas. Plačiau žr. jo knygą The Evolu- 
tion of Cooperation, New York: Basic Books, 1984. 
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kiekviena firma manys, kad kita kainos nekeis, tai kiekvienai iš jų apsimokės savo 
kainą pakeisti į mažesnę. Vienintelis atvejis, kai tokia strategija nelabai tiko, buvo tas, 
kai kiekviena firma nustatė žemiausią įmanomą kainą — mūsų nagrinėtu atveju tokia 
kaina buvo lygi nuliui, nes ribiniai kaštai buvo lygūs nuliui. Įvardijant dabartinio sky- 
riaus terminais, kiekviena firma, nustatydama nulinę kainą, yra Nasho pusiausvyroje 
kainų strategijos požiūriu — 26 skyriuje tai vadinome Bertrand strategija. 

Duopolijos lošime, renkantis kainų strategiją, išlošių matrica bus tokia pat, kaip 
kalinio dilemos atveju. Jei abi firmos nustato aukštą kainą, abi gaus didelį pelną. 
Tai įmanoma, jei abi bendradarbiauja, palaikydamos monopolinį rezultatą. Tačiau 
jei viena firma laikosi aukštos kainos, antrajai apsimoka kainą truputį nuleisti, šitaip 
užgrobti kolegos rinką ir gauti dar daugiau pelno. Betgi jei kainas mažins abi fir- 
mos, abiejų pelnas sumažės. Kokia bebūtų kitos firmos kaina, jums visada bus 
geriau, jei savąją truputį sumažinsite. Kai kiekviena firma nustato pačią žemiausią 
dar įmanomą joms kainą, susidaro Nasho pusiausvyra. 

Bet jei toks lošimas kartojamas neribotą skaičių kartų, galimas ir kitoks rezulta- 
tas. Tarkime, nusprendėte lošti pagal „dantis už dantį“ strategiją. Jei šią savaitę 
kainą sumažino kita firma, kitą savaitę sumažinsite jūs. Jei kiekvienas lošėjas 
žinos, jog jo oponentas lošia „dantis už dantį“, kiekvienas būgštaus mažinti savo 
kainą ir pradėti kainų karą. Strategijoje „dantis už dantį“ glūdinti grėsmė gali paska- 
tinti firmas išlaikyti aukštas kainas. 

Bandyta įrodyti, kad realiame gyvenime karteliai tikrai imasi tokios strategijos. 
Tokį atvejį neseniai aprašė Robertas Porteris?. Jungtinis vykdomasis komitetas 
buvo garsus kartelis, XIX a. pabaigoje Jungtinėse Valstijose nustatęs kainas už 
prekių gabenimą geležinkeliais. Kartelis sukurtas anksčiau, negu JAV priimti 
antimonopoliniai įstatymai, taigi tuo metu jis buvo visiškai teisėtas. 

Kartelis nustatė, kokią dalį kiekviena geležinkelio bendrovė gali turėti krovinių 
gabenimo rinkoje. Kiekviena bendrovė pati nustatydavo tarifus, o Jungtinis vykdo- 
masis komitetas registravo, kiek krovinių pergabeno kiekviena firma. Tačiau keletą 
kartų (1881, 1884 ir 1885 metais) keliems kartelio nariams buvo kilęs įtarimas, jog 
kitos firmos - kartelio narės mažina tarifus, siekdamos padidinti savo dalį rinkoje ir 
pažeisdamos susitarimą. Tokiais laikotarpiais nesyk kilo kainų karai. Jei viena firma 
1ma apgaudinėti, kitos firmos skuba mažinti kainas, kad „išdavikai“ būtų nubausti. 
Todėl strategija „dantis už dantį“ kurį laiką kartelinį susitarimą gali palaikyti. 


PAVYZDYS: „dantis už dantį“ oro kelionių tarifuose 


„Dantis už dantį“ strategiją realaus pasaulio oligopolijos taiko labai plačiai. Šiuo 
požiūriu įdomi oro bendrovių kainodara. Oro linijos dažnai siūlo specialius skatina- 


3 Robert Porter, „A Study of Cartcl Stability: thc Joint Exccutivec Committce, 1880-1886“, 
The Bell Journal of Economics, 14, 2 (Autumn 1983), 301-325. 
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muosius vienos ar kitos rūšies tarifus; daugelis šios srities tyrinėtojų teigia, kad 
tokie skatinamieji tarifai gali būti taikomi paakinti konkurentus kainų nemažinti 
pagrindiniuose maršrutuose. 

Vienos stambios JAV oro linijos vyresnysis rinkodaros vadovas aprašė atvejį, 
kai Northwest bendrovė sumažino vakarinių skrydžių iš Mineapolio į Vakarų pa- 
krantės miestus tarifus, siekdama užpildyti vietas lėktuvuose. Continental Air- 
lines bendrovė tai interpretavo kaip bandymą išplėsti dalį rinkoje jos sąskaita ir 
visų jos skrydžių iš Mineapolio tarifus sumažino iki Northwest paskelbtų vaka- 
rinių skrydžių tarifų lygio. Tačiau Continental Airlines paskelbtam tarifų 
sumažinimui buvo lemta gyvuoti tik vieną ar dvi dienas. 

Northwest bendrovė tokį Continental Airlines veiksmą interpretavo taip, tarsi 
pastaroji bendrovė rimtai nesiruošia didinti konkurencijos rinkoje, ji tik siekia, kad 
Northwest atšauktų savo vakarinių tarifų nuolaidas. Bet atsakyti konkurentams 
Northwest nedelsė: ji įvedė pigių tarifų sistemą skrendant į Vakarų pakrantę iš Hou- 
stono, Continental Airlines būstinės! Šitaip Northwest pranešė, kad, jos įsitikinimu, 
tarifų sumažinimai yra pagrįsti, o Continental Airlines atsakas neadekvatus. 

Visi tie tarifų sumažinimai buvo numatyti labai trumpam; tai rodė, jog jie - dau- 
giau konkurencinės kovos signalai, o ne rimti užmojai išplėsti bendrovės dalį rinkoje. 
Kaip paaiškino tai ištyręs autorius, tarifai, kurių oro bendrovė nenorėtų siūlyti, 
„beveik visada turėtų turėti nustatytą galiojimo laiką, viliantis, jog konkurentai 
pagaliau atsipeikės ir veiksmus suderins“. 

Nerašytos konkurencijos taisyklės duopolinėje oro linijų rinkoje, manoma, yra 
tokios: jei kita firma laiko aukštas kainas, aš 1rgi laikysiu tokias; bet jei kita firma 
jas mažina, aš veiksiu pagal strategiją „dantis už dantį“ ir kainas taip pat mažinsiu. 
Kitaip tariant, abi firmos „gyvens pagal auksinę taisyklę“ — elkis su kitais taip, 
kaip norėtum, kad jie su tavimi elgtųsi. Šitaip atsako grėsmė įgalina palaikyti au- 
kštas kainas.“ 


27.7. Nuoseklieji lošimai 


Iki šiol kalbėjome apie lošimus, kuriuose abu lošėjai veikia vienu metu. Bet daugeliu 
atvejų vienas lošėjas imasi veikti pirmas ir tada antrasis atsako. Tokio lošimo 
pavyzdys — 26 skyriuje aptartas Stackelbergo modelis, kuriame vienas lošėjas yra 
lyderis, o kitas — sekėjas. 

Tokį lošimą aptarkime smulkiau. Pirmame lošime A asmuo turi pasirinkti „vir- 
šų“ arba „apačią“. B asmuo stebi A pasirinkimą ir tada pats pasirenka „kairę“ 
arba „dešinę“. Lošimo išlošiai surašyti 27.5 lentelės matricoje. 


* Aprašyti faktai paimti iš A.Nomani, „Fare Warning: How Airlincs Trade Pricc Plans“, Wall 
Street Journal, October 9, 1990, B I. 
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Matome, kad, lošimą pateikus tokia forma, jame rasime dvi Nasho pusiausvyras: 
(viršus, kairė) ir (apačia, dešinė). Bet netrukus įrodysime, jog viena iš pusiau- 
svyrų iš tikrųjų nėra pagrįsta. Išlošių matricoje slypi faktas, kad vienas lošėjas kito 
pasirinkimą sužino dar iki paties pasirinkimo. Todėl tokiais atvejais prasmingiau 
naudotis diagrama, kuri apibūdina asimetrinę lošimo eigą. 


Nuosekliojo lošimo išlošių matrica 
B lošėjas 
Kairė Dešinė 


A losėjas Viršus | [TBT IST 
as Apačia [00] 21 


27.6 lentelėje lošimas pavaizduotas išplėstinės formos - tai yra tokiu būdu, kad 
matytųsi pasirinkimų laiko struktūra. Čia A lošėjas pirmiau pasirenka „viršų“ arba 
„apačią“, paskui B lošėjas renkasi „kairę“ arba „dešinę“. Kada B daro savo 
sprendimą, jis jau žino, kaip pasirinko A. 


Išplėstinė lošimo forma 
Kairė — (1, 9) 
Viršus — 
Dešinė — (1, 9) 


Kairė — (O, 0) 
Apačia | 
— Dešinė — (2, 1) 

Toks lošimas analizuojamas pradedant nuo pabaigos. Tarkime, A lošėjas jau 
apsisprendė, ir dabar esame vienoje iš dviejų lošimo medžio šakų. Jei A pasirinko 
„viršų“, B pasirinkimas neturi reikšmės, išlošiai yra tie patys (1,9). O jei A pasi- 
rinko „apačią“, tada B pravartu pasirinkti „dešinę“, nes čia išlošiai bus (2,1). 

Dabar eikime link pradžios ir paanalizuokime pradinį A pasirinkimą. Jei jis ren- 
kasi „viršų“, išlošiai bus (1,9), taigi jam teks išlošis 1. Bet jei jis pasirinks „apačią“, 
jo išlošis bus 2. Vadinasi, pagrįstas sprendimas būtų rinktis „apačią“. Šitaip darome 
išvadą, kad pusiausvyros pasirinkimas šiame lošime bus (apačia, dešinė), ir tada 
A lošėjui išlošis bus 2, o B lošėjui teks I. 

Tuo tarpu strategijų pora (viršus, kairė) šiame nuosekliajame lošime pagrįstos 
pusiausvyros nesudarys. Kalbant tiksliau, atsižvelgiant į lošėjų daromų pasirinkimų 
eilės tvarką, nesudarys jokios. Aišku, kad A lošėjui pasirinkus „viršų“, B gali rink- 
tis „kairę“; bet būtų visiškai kvaila A lošėjui rinktis „viršų“! 

B lošėjo požiūriu dėl to, žinoma, apgailestautina, nes jo išlošis bus 1, užuot buvęs 
9! Ar kaip nors jis negalėtų nulemti sau palankesnio sprendimo? 


27.5 lentelė 


27.6 lentelė 
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Ką gi, jis galėtų pagrasinti, kai A renkasi „apačią“, lošti „kairę“. Jei A lošėjas 
manytų, jog B iš tiesų gali įgyvendinti savo grasinimą, jis pasielgtų protingai, pasi- 
rinkdamas „viršų“ — nes tada gaus I, tuo tarpu „apačia“, B lošėjui įgyvendinus 
grasinimą, duos jam tik 0. 

Bet kiek realus toks grasinimas? Juk A lošėjas pasirenka pirmas? B lošėjui 
lieka 0 arba |, ir 1 jis tikrai gali gauti. Jei B neras būdo kažkaip įtikinti A, kad jis 
tikrai įgyvendins savo grasinimą — net jei jam pačiam tai atneš žalą, jam liks tik tas 
mažesnis išlošis. 

B lošėjo problema yra ta, kad, padaręs pasirinkimą, A lošėjas iš B tikisi racio- 
nalaus veiksmo. B lošėjas laimėtų daugiau, jei jis įsipareigotų lošti „kairę“, kai A 
išsirenka „apačią“. 

Vienas iš būdų B lošėjui įsipareigoti yra leisti kam nors kitam rinktis už jį. 
Pavyzdžiui, B gali pasamdyti teisininką ir pavesti jam lošti „kairę“, jei A loš „apačią“. 
Jei A žinos apie tokį pavedimą, padėtis, jo akimis Žiūrint, taps visiškai kitokia. 
Žinodamas apie nurodymą teisininkui jis supranta, kad, lošdamas „apačią“, jis baigs 
su išlošiu 0. Dabar jam bus protinga lošti „viršų“. Šitaip apribodamas A lošėjo 
pasirinkimą, B laimės kur kas daugiau. 


27.8. Bauginimo įeiti lošimas 


Tyrinėdami oligopoliją, firmų skaičių šakoje laikėme nekintančiu. Tačiau daugeliu atvejų 
naujų firmų įėjimas į šaką galimas. Joje veikiančios firmos, žinoma, suinteresuotos 
tokiam įėjimui sukliudyti. Kadangi šakoje jos jau veikia, pirmasis žodis priklauso joms 
— jos turi pranašumą rinktis būdus, kaip užkirsti kelią oponentų atsiradimui. 

Tarkime, monopolinei firmai gresia antros firmos atsiradimas rinkoje. Naujokė 
renkasi — eiti į naująją rinką ar neiti, o senbuvė sprendžia - atsakant į tai, kainas 
mažinti ar ne. Jei naujokė nusprendžia neiti, jos sprendimo išlošis jai yra 1, o 
senbuvei tenka 9. 

Jei firma naujokė nutaria į rinką įeiti, tada jos išlošiai priklausys nuo to, ar sen- 
buvė priešinsis, energingai konkuruodama, ar ne. Jei priešinasi, tada tariame, kad 
abiem firmoms išlošis bus 0. Jei senbuvė nuspręs nesipriešinti, laikome, kad nau- 
jokė gaus 2, o senbuvė 1. 

Pažymėtina, kad visa tai yra tiksli aptarto nuoseklaus lošimo sandara - taigi 
tapati pavaizduotai 27.6 lentelėje. Firma senbuvė yra B lošėjas, o potenciali nau- 
Jokė — A lošėjas. „Viršaus“ strategija naujokei yra į rinką neiti, „apačios“ strate- 
gija — įeiti. „Kairės“ strategija — priešintis, „dešinės“ — nesipriešinti. Kaip matėme, 
tokiame lošime pusiausvyra susidaro, kai potenciali naujokė nusprendžia į rinką 
įeiti, o senbuvė — tam nesipriešinti. 

Senbuvės problema yra ta, kad ji negali apsispręsti tik priešintis, jei kita firma 
nusprendžia įeiti. Jei ši įeina, nuostolis jau patirtas, ir racionali išeitis senbuvei yra 
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viena — gyventi ir leisti gyventi kitai. Jei naujokė visa tai suvokia, visus grasinimus 
priešintis pagrįstai laikys beprasmiais. 

O dabar sakykime, kad senbuvė gali įsigyti papildomų gamybinių pajėgumų, dėl 
to ji galės gaminti daugiau su tokiais pačiais, kaip iki tol, kaštais. Žinoma, jei ji liks 
monopoliste, jai nekils noras naujuosius gamybinius pajėgumus paleisti, kadangi ji 
jau gamina pelną maksimizuojantį monopolinį produkcijos kiekį. 

Bet jei šakon įeina kita firma, senbuvė dabar galės pagaminti tiek produkcijos, 
kad daug sėkmingiau pajėgs konkuruoti su naujoke. Investavusi į papildomus pa- 
jėgumus, senbuvė sumažins priešinimosi kitos firmos ketinimams įeiti kaštus. 
Sakykim, senbuvei įsigijus papildomus pajėgumus ir nusprendus konkurentei 
priešintis, ji gaus pelną, kurio reikšmė 2. Tada 27.7 lentelėje pavaizduotas nuosek- 
liojo lošimo medis atrodys kitaip: 


Naujoko įėjimo lošimas išplėstine forma 


Priešintis (1, 9) 
Neiti— 
Nesipriešinti — (1, 9) 


Priešintis (0, 2) 
Įeiti — 
Nesipriešinti — (2, 1) 


Dabar dėl padidinto gamybinio pajėgumo grasinimas priešintis yra įtikinantis. 
Jei potencialus naujokas į rinką įeina, firma senbuvė gaus 2, jei priešinsis, ir 1 - jei 
nesipriešins; taigi pastarajai racionalus pasirinkimas yra priešintis. Atitinkamai 
siekianti įeiti į rinką firma gaus O, jei įeis, ir 1 - jei neis. Išeina, kad jai bus protinga 
įtą rinką neiti. 

Betgi tai reiškia, kad senbuvė liks monopoliste, 1r jai niekad neprireiks panaudoti 
tų papildomų pajėgumų! Ir vis dėlto monopolinei firmai verta investuoti į pap1l- 
domus gamybinius pajėgumus, kad būtų sukurta įtikinanti pasipriešinimo grėsmė, 
jei kokia nors nauja firma susiruoš įeiti į jos rinką. Investuodama į „perteklinius“ 
pajėgumus, monopolistė potencialiai konkurentei leidžia suprasti, kad savo rinką ji 
pajėgs sėkmingai apginti. 








Santrauka 


1. Lošimą galima aprašyti, parodant, kokie išlošiai laukia lošėjų kiekvieno jų pasi- 
renkamų strategijų derinio atveju. 

2. Vyraujančios strategijos pusiausvyra yra toks pasirinkimų rinkinys, kuriems 
esant kiekvieno lošėjo pasirinkimai yra optimalūs, nepriklausomai nuo to, ką 
pasirenka kiti lošėjai. 


27.7 lentelė 
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„ Nasho pusiausvyra yra toks pasirinkimų rinkinys, kuriam esant kiekvieno lošė- 


jo pasirinkimas yra optimalus, kai žinomi kitų lošėjų pasirinkimai. 


„ Kalinio dilema yra toks lošimas, kuriame efektyvų pagal Pareto sprendimą 


strategiškai nustelbia neefektyvus. 


„ Jei kalinio dilema kartojama begalinį skaičių kartų, tada įmanoma, jog racio- 


nalus lošimas baigsis efektyviu pagal Pareto rezultatu. 


„ Nuosekliajame lošime svarbi pasirinkimo laiko seka. Tokiuose lošimuose dažnai 


pravartu įsipareigoti tam tikrai lošimo taktikai. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


„Dantis už dantį“ strategiją panaudokime pakartotiniame kalinio dilemos lo- 
šime. Tarkime, vienas iš lošėjų suklysta ir išsižada, kai pats norėjo bendra- 
darbiauti. Kas atsitiks, jei po to abu lošėjai lošimą tęs? 


Ar visada vyraujančios strategijos pusiausvyra yra Nasho pusiausvyra? Ar 
visada pastaroji yra vyraujančios strategijos pusiausvyra? 


Tarkime, jūsų oponentas Nasho pusiausvyros strategijos nepasirinko. Ar jums 
vis tiek būtina lošti pagal Nasho pusiausvyros strategiją? 


„ Žinome, kad jei kalinio dilema lošiama tik vieną sykį, pasirenkama vyraujanti 


Nasho pusiausvyros strategija, kuri yra efektyvi pagal Pareto. Tarkime, abiem 
kaliniams atsėdėjus skirtą laiką, leidžiame jiems atsirevanšuoti. Žiūrint formaliai, 
kurį lošimo aspektą toks sprendimas paveiks? Ar ir tada įmanomas efektyvus 
pagal Pareto pasirinkimas? 


„ Kokia yra vyraujanti Nasho pusiausvyros strategija kartojamam kalinio dile- 


mos lošimui, jei abu lošėjai žino, jog, sužaidus milijoną kartų, lošimas baigsis? 
Jei šitą eksperimentą ruoštumės atlikti su žmonėmis, ar būtume tikri, kad lošėjai 
tokią strategiją naudos? 


„ Tarkime, ne A lošėjas, bet B renkasi pirmas šiame skyriuje aprašytame nuo- 


sekliajame lošime. Nubraižykite išplėstinę tokio lošimo formą. Kokia yra jo 
pusiausvyra? Kas B lošėjui geriau - rinktis pirmam ar antram? 
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Iki šiol nagrinėjome tik vienos prekės rinką atskirai. Manėme, jog prekės paklau- 
sos ir pasiūlos funkcijos priklauso tik nuo jos pačios kainos, ir nekreipėme dėme- 
sio į kitų prekių kainas. Tačiau apskritai kitų prekių kainos taip pat veikia tam 
tikros prekės pasiūlą ir paklausą. Prekės pakaitalų ir papildinių kainos neabejoti- 
nai veikia jos paklausą, tačiau ir Žmonių parduodamų prekių kainos daro įtaką jų 
pajamoms ir, vadinasi, kitų prekių kiekiui, kurį jie gali nusipirkti. 

Anksčiau taip pat nekreipėme dėmesio ir į kitų kainų poveikį rinkos pusiaus- 
vyrai. Nagrinėdami tam tikros rinkos pusiausvyros sąlygas aptarėme tik dalį prob- 
lemos: kaip nagrinėjamos prekės kaina veikia jos paklausą ir pasiūlą. Tai vadina- 
ma dalinės pusiausvyros analize. 

Šiame skyriuje pradėsime bendrosios pusiausvyros analizę: kaip kelių rinkų 
paklausos ir pasiūlos sąlygų sąveika nulemia daugelio prekių kainas. Turbūt jau 
atspėjote, kad tai sudėtingas uždavinys, ir prireiks keleto supaprastinančių prielaidų 
jam spręsti. 

Visų pirma apsiribosime vien tik konkurencinių rinkų elgsena, kiekvienas varto- 
tojas ar gamintojas paklus kainoms ir atitinkamai optimizuos. Netobulos konkuren- 
cijos bendrosios pusiausvyros analizė yra labai įdomi, bet šiuo metu jos imtis būtų 
per sunku. 

Antra, kaip įprasta, padarysime supaprastinančią prielaidą ir nagrinėsime įmano- 
mai mažiausią prekių ir vartotojų skaičių. Pasirodo, jog šiuo atveju daug įdomių 
reiškinių galima pavaizduoti nagrinėjant tik dvi prekes ir du vartotojus. Visus 
aptartus bendrosios pusiausvyros analizės aspektus galima apibendrinti laisvai 
pasirinktiems vartotojų ir prekių skaičiams, tačiau išaiškinti lengviau, kai jų yra 
po du. 
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Trečia, bendrosios pusiausvyros uždavinį suskaidysime į dvi dalis. Pradėsime 
nuo ekonomikos, kurioje žmonės turi pastovius pradinius prekių rinkinius, ir na- 
grinėsime, kaip jie galėtų juos tarpusavy mainyti, kai niekas nieko negamina. Toks 
atvejis paprastai vadinamas grynaisiais mainais. Gerai supratę grynųjų mainų 
rinkas imsimės gamybos elgsenos bendrosios pusiausvyros modelyje. 


28.1. Edgewortho dėžė 


Edgewortho dėžė yra patogus grafinis būdas nagrinėti dviejų prekių mainus tarp 
dviejų žmonių'. Edgewortho dėže viename brėžinyje galima pavaizduoti pradinius 
dviejų asmenų prekių rinkinius ir pirmenybes bei nagrinėti įvairias mainų proceso 
baigmes. Kad suprastume Edgewortho dėžės sandarą, privalome išnagrinėti su- 
sijusių Žmonių abejingumo kreives ir pradinius rinkinius. 

Sakykim, jog A ir B žmonės maino pirmą ir antrą prekes. A vartojamą rinkinį 
pažymėkime X, = (x, x), čia x, yra pirmos prekės kiekis, kurį vartoja A, o 
X, — antros prekės kiekis, kurį vartoja A. Tada B vartojamą rinkinį žymėsime 
X, =(x,,x5). Vartojimo rinkinių porą X, ir X, vadinsime paskirstymu 
(alokacij a). Paskirstymą vadinsime įmanomu nasikiEstoniu, jei visas suvartotas 
kiekvienos prekės kiekis yra aj visam esamam kiekiui: 


x, +X5 =0, +0); 


ais yra svarbus įmanomas pradinių rinkinių paskirstymas (a): 1400), "ir 
(05,0). Su šiuo paskirstymu vartotojai pradeda mainus. Jį sudaro vartotojų į 
rinką atsinešti prekių kiekiai. Vartotojai kažkiek mainys ir mainus užbaigs galuti- 
niu paskirstymu. 

Edgewortho dėže 28.1 paveiksle šias sąvokas galima pavaizduoti grafiškai. Pir- 
miausia pritaikysime įprastą vartotojo teorijos brėžinį ir pavaizduosime A vartotojo 
pradinį rinkinį bei pirmenybes. Kiekvienoje ašyje galime pažymėti ir atitinkamą bendrą 
prekės kiekį ekonomikoje — A ir B turimų kiekių sumą. Kadangi mus domina tik 
įmanomi prekių paskirstymai šiems dviem asmenims, tai galime nubrėžti stačiakam- 
pį, susidedantį iš šių dviejų prekių įmanomų rinkinių, kuriuos gali turėti A, aibės. 

Atkreipkite dėmesį, kad šios dėžės rinkiniai taip pat rodo prekių kiekius, kuriuos 
gali turėti B. Jei yra 10 vienetų pirmos prekės ir 20 vienetų antros, tai jei A turi (7, 
12), B privalo turėti (3, 8). A turimą pirmos prekės kiekį rodo horizontalusis ats- 
tumas nuo atskaitos taško apatiniame kairiajame dėžės kampe, B turimą pirmos 


'! Edgewortho dėžė pavadinta Francis Ysidro Edgewortho (1845-1926) garbei. Jis buvo anglų 
ekonomistas, vienas iš pirmųjų pritaikė šį analitinį metodą. 


Mainai 453 


B asmuo 
ANTRA ; 
PREKE 


Pradinis 
rinkinys 





A asmuo . 
20 i iii i iii * Ww PIRMA PREKĖ 


Edgewortho dėžė. Dėžės plotis rodo bendrą pirmos prekės kiekį ekonomikoje, o aukštis — 
bendrą antros prekės kiekį. A asmens vartojimo pasirinkimas vaizduojamas apatinio 
kairiojo kampo atžvilgiu, o B - viršutinio dešiniojo. 


prekės kiekį — horizontalusis atstumas nuo atskaitos taško viršutiniame dešinia- 
jame kampe. Panašiai vertikalūs atstumai rodo, kiek A ir B turi antros prekės. 
Taigi šios dėžės taškai taip pat rodo, kokius rinkinius gali turėti A, ir kokius gali 
turėti B - tik skirtingų atskaitos taškų atžvilgiu. Edgewortho dėžės taškai rodo 
visus įmanomus paskirstymus šioje paprastoje ekonomikoje. 

A abejingumo kreives galime pavaizduoti įprastai, bet B abejingumo kreivių 
pavidalas šiek tiek skiriasi. Norėdami jas pavaizduoti paimame įprastą B abejin- 
gumo kreivių brėžinį, jį apverčiame ir „užklojame“ ant Edgewortho dėžės. Taip 
gauname B abejingumo kreives brėžinyje. Jei pradėtume nuo A atskaitos taško 
apatiniame kairiajame kampe ir judėtume aukštyn bei dešinėn, tai judėtume link 
paskirstymų, kuriems A teikia didesnę pirmenybę. Jei judėtume žemyn ir kairėn, 
tai judėtume link paskirstymų, kuriems didesnę pirmenybę teikia B. (Jei į brėžinį 
pažiūrėtumėte apsukę knygą, tai šis pasakojimas būtų galbūt aiškesnis.) 
 Edgewortho dėžė leidžia pavaizduoti galimus vartojimo rinkinius abiem vartoto- 
jams - įmanomus rinkinius - ir abiejų vartotojų pirmenybes. Taigi ji pilnai rodo 
ekonomiškai svarbias dviejų vartotojų savybes. 


28.2. Mainai 


Pavaizdavę abi pirmenybių ir pradinių rinkinių aibes, galime pradėti mainų vyksmo 
analizę. Pradinis prekių rinkinys 28.1 paveiksle yra pažymėtas W . Panagrinėkime 


28.1 pav. 
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Air Babejingumo kreives, einančias per šį paskirstymą. Visi taškai, esantys virš A 
abejingumo kreivės, einančios per W, sudaro sritį, kuri A yra geresnė už jo pradinį 
rinkinį. Sritis, kuri B yra geresnė už jo pradinį rinkinį, susideda iš visų paskirstymų, 
esančių virš — jo požiūriu — jo abejingumo kreivės, einančios per W . (Tai būtų 
žemiau jo abejingumo kreivės mūsų požiūriu ... jei jau nebelaikote apsukę knygos.) 

Kurioje dėžės srityje yra geriau abiem — A ir B? Aišku, jog tų dviejų sričių 
sankirtoje. Tai yra lęšio pavidalo sritis, pavaizduota 28.1 paveiksle. Turbūt šie du 
žmonės derėdamiesi galiausiai suras kokius nors abipusiai naudingus mainus — 
kokius nors, leidžiančius pasiekti kokį nors tašką lęšio pavidalo srities viduje, tokį, 
kaip M taškas. 

Tokiame poslinkyje į M A asmuo atiduoda LX -0,| vienetų pirmos prekės ir 
už tai gauna |[*4-04| vienetų antros prekės. Tai reiškia, kad B asmuo gauna 

X, - 0 vienetų pirmos prekės ir atiduoda li -03| vienetų antrosios. 

M paskirstymas nėra labai ypatingas. Bet kuris paskirstymas lęšio pavidalo 
srityje yra galimas - juk kiekvienas prekių paskirstymas šioje srityje abiem varto- 
tojams už jų pradinius rinkinius yra geresnis. Mums tereikia įsivaizduoti, jog var- 
totojai mainys iki kokio nors taško šioje srityje. 

Tokią pačią analizę galime pakartoti M taške. Per M galime nubrėžti dvi 
abejingumo kreives, pavaizduoti naują lęšio pavidalo „abipusės naudos sritį“ ir 
įsivaizduoti, kad mainų dalyviai pasislenka į kokį nors naują NV tašką šioje srityje. 
Ir taip toliau ... Mainai tęsis tol, kol nebeliks mainų, kuriems pirmenybę teiktų abi 
šalys. Kaip turėtų atrodyti tokia padėtis? 





28.3. Pagal Pareto efektyvūs paskirstymai 


Tai parodyta 28.2 paveiksle. Šio brėžinio M taške virš A abejingumo kreivės 
esančių taškų aibė nesikerta su taškų aibe virš B abejingumo kreivės. Geresnė 
sritis A nesikerta su sritimi, geresne B. Tai reiškia, jog bet koks poslinkis, pageri- 
nantis vienos šalies padėtį, būtinai pablogina kitos šalies padėtį. Taigi nėra mainų, 
naudingų abiem šalims. Tokiame paskirstyme nėra abiejų šalių padėtį gerinančių 
mainų. 

Toks paskirstymas vadinamas efektyviu pagal Pareto paskirstymu. Pareto 
efektyvumas — labai svarbi ekonomikos teorijos sąvoka — yra aptinkamas įvairių 
pavidalų. | 

Pagal Pareto efektyvus paskirstymas gali būti apibūdintas kaip paskirstymas, 
kuriame: 

1. Neįmanoma padaryti geriau visiems susijusiems žmonėms; arba 


2. Neįmanoma padaryti geriau kokiam nors asmeniui, nepabloginant kam nors 
kitam; arba 
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asmuo 28.2 pav. 
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Pagal Pareto efektyvus paskirstymas. Jei paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto, tai 
kiekvienas asmuo pasiekia aukščiausią abejingumo kreivę esant tam tikrai kito asmens 
abejingumo kreivei. Tokius taškus jungianti kreivė vadinama sandorių kreive. 


3. Visa mainų nauda jau pasiekta; arba 
4. Nebėra abipusiai naudingų mainų; ir t.t. 


Iš tikrųjų, Pareto efektyvumo sąvoką jau minėjome keletą kartų nagrinėdami 
pavienę rinką: sakėme, jog gamybos apimtis pavienėje rinkoje yra efektyvi pagal 
Pareto, jei ribinis noras mokėti yra lygus ribiniam norui parduoti. Jei kokia nors 
gamybos apimtis šių skaičių nesulygintų, tai abiem rinkos pusėms būtų galima 
padaryti geriau surengus mainus. Šiame skyriuje Pareto efektyvumo sąvoką išna- 
grinėsime nuodugniau esant daugeliui prekių ir daugeliui mainų dalyvių. 

Atkreipkite dėmesį į paprastą efektyvių pagal Pareto paskirstymų geometriją: 
dviejų dalyvių abejingumo kreivės turi liestis bet kuriame efektyviame pagal Pareto 
paskirstyme, esančiame dėžės viduje. Gerai matyti, kodėl. Jei dvi abejingumo kreivės 
paskirstyme, esančiame dėžės viduje, nesiliestų, tai privalėtų kirstis. Tačiau jei jos 
kirstųsi, tai turėtų būti kokie nors abipusiškai naudingi mainai - toks taškas negalėtų 
būti efektyvus pagal Pareto. (Pagal Pareto efektyvūs paskirstymai gali būti ir dėžės 
kraštinėse — kai vienas vartotojas vartoja nulinį kokios nors prekės kiekį — tada 
abejingumo kreivės nesiliečia. Tokie kraštiniai atvejai šiuo metu nėra svarbūs.) 

Iš lietimosi sąlygos aiškiai matyti, jog Edgewortho dėžėje yra daugybė pagal 
Pareto efektyvių paskirstymų. Iš tikrųjų, pavyzdžiui, esant tam tikrai A asmens 
abejingumo kreivei, lengva surasti pagal Pareto efektyvų paskirstymą. Tiesiog 
Judėkite išilgai A abejingumo kreivės, kol surasite geriausią tašką B. Tai bus 
efektyvus pagal Pareto taškas, ir todėl abejingumo kreivės privalės liestis šiame 
taške. 
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Visų pagal Pareto efektyvių taškų Edgewortho dėžėje aibė vadinama Pareto 
aibe, arba sandorių kreive. Pastarasis pavadinimas kilęs iš to, kad visi „galuti- 
niai sandoriai“ turi būti Pareto aibėje, - kitaip jie nebūtų galutiniai, nes būtų galima 
padaryti kokį nors pagerinimą! 

Tipišku atveju sandorių kreivė eis nuo A atskaitos taško iki B atskaitos taško 
kryžmai Edgewortho dėžę, kaip pavaizduota 28.2 paveiksle. A atskaitos taške A 
neturi nieko, o B turi viską. Tai efektyvu pagal Pareto, nes padaryti geriau A 
galima tik ką nors paimant iš B. Kai judame aukštyn sandorių kreive, A tampa vis 
labiau apsirūpinęs, kol galiausiai atsiduriame B atskaitos taške. 

Pareto aibė vaizduoja visas galimas abipusiškai naudingų mainų baigmes, jei jie 
prasideda dėžėje bet kur. Jei yra nurodytas pradžios taškas — kiekvieno vartotojo 
pradinis rinkinys, - tai galime surasti Pareto aibės poaibį, esantį lęšio pavidalo 
srityje, pavaizduotoje 28.1 paveiksle. Šio lęšio pavidalo srities paskirstymai — gali- 
mos tarpusavio mainų, prasidedančių ypatingame pradiniame rinkinyje, pavaiz- 
duotame šiame brėžinyje, baigmės. Tačiau Pareto aibė nuo pradinio rinkinio pati 
nepriklauso, išskyrus tai, jog jis nulemia esamus bendrus prekių kiekius ir šitaip 
nustato dėžės matmenis. 


28.4. Rinkos mainai 


Anksčiau aprašyta mainų vyksmo pusiausvyra — efektyvių pagal Pareto pa- 
skirstymų aibė — yra labai svarbi, bet baigmė vis dar lieka labai neaiški. Tai todėl, 
kad pavaizdavome labai bendrą mainų procesą. Iš esmės tik padarėme prielaidą, 
jog dvi šalys pasieks kažkokį paskirstymą, kuris bus joms abiem geresnis. 

Jei mainų procesas būtų ypatingas, tai pusiausvyrą būtų galima apibūdinti tiksliau. 
Pabandykime pavaizduoti mainų procesą, kuris pamėgdžiotų konkurencinės rinkos 
baigmę. 

Tarkime, jog yra trečioji šalis, kuri nori būti A ir B mainų dalyvių „aukcionieriumi“. 
Aukcionierius parenka pirmos ir antros prekių kainas ir jas praneša A ir B 
dalyviams. Tada kiekvienas dalyvis mato, kiek jo pradinis rinkinys yra vertas esant 
(p,,p,) kainoms ir nusprendžia, kiek jis nori pirkti kiekvienos prekės. 

Vis dėlto čia reiktų perspėti. Jei sandoryje dalyvauja tik du Žmonės, tai jiems 
nėra prasmės elgtis konkurenciškai. Jie turbūt imtų derėtis dėl mainų santykio. 
Vienas iš būdų, kaip įveikti šią kliūtį, — įsivaizduoti, jog Edgewortho dėžė vaizduoja 
vidutines paklausas ekonomikoje, kurioje yra tik du vartotojų tipai, tačiau kiek- 
vieno tipo vartotojų yra daug. Arba galėtume sutikti, jog tokia elgsena yra neįtikima 
dviejų vartotojų atveju, tačiau visiškai prasminga, kai yra daug asmenų, o tai iš 
tikrųjų mus ir domina. 

Kaip bebūtų, žinome, kaip nagrinėti tokio pobūdžio vartotojo pasirinkimo uždavi- 
nį, - tai tiesiog įprastas vartotojo pasirinkimo uždavinys, aprašytas 5 skyriuje. 28.3 
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ANTRA B 
PREKE asmuo 
(x,', x,2) = A bendrosios paklausos 
(X,', X;*) = B bendrosios paklausos 
B grynoji pirmos 
prekės paklausa 
A grynoji antros 
prekės paklausa 
B grynoji antros 
prekės paklausa 
+— W = Pradinis 
A grynoji pirmos rinkinys 
Ą prekės paklausa 
asmuo 


PIRMA PREKĖ 


Bendrosios ir grynosios paklausos. Bendrosios paklausos yra kiekiai, kuriuos asmuo nori 
vartoti, grynosios paklausos - kiekiai, kuriuos asmuo nori įsigyti. 


paveiksle pavaizdavome du dviejų mainų dalyvių pareikalautus rinkinius. (Atkreip- 
kite dėmesį, jog 28.3 paveiksle vaizduojama padėtis nėra pusiausvyroje, nes vieno 
dalyvio paklausa nėra lygi kito dalyvio pasiūlai.) 

Kaip ir 9 skyriuje, čia yra dvi svarbios „paklausos“ sąvokos. Pavyzdžiui, A daly- 
vio bendroji pirmos prekės paklausa yra bendras pirmos prekės kiekis, kurio jis 
nori esant tam tikroms kainoms. A dalyvio grynoji pirmos prekės paklausa yra 
šios bendrosios paklausos ir pirmos prekės kiekio, esančio A dalyvio pradiniame 
rinkinyje, skirtumas. Bendrosios pusiausvyros analizėje grynosios paklausos kartais 
vadinamos perteklinėmis. A dalyvio perteklinę pirmos prekės paklausą žymėsime 
e, „Pagal apibrėžimą, jei X, yra A bendroji paklausa, |, — pradinis kiekis, tai 

e =xL-0). 
Perteklinės paklausos sąvoka turbūt yra įprastesnė, bet bendrosios paklausos 
sąvoka apskritai yra naudingesnė. Sakysime „paklausa“, galvodami apie bendrąją 
paklausą, o „grynoji paklausa“ ar „perteklinė paklausa“, — kai galvosime būtent 
apie tai. 

Esant bet kokioms (p,, p,) kainoms nėra jokios garantijos, jog pasiūla bus lygi 
paklausai, — bet kokia pastarosios prasme. Išreiškiant grynąja paklausa, tai reikš- 
tų, kad kiekis, kurį norėtų nusipirkti (ar parduoti) A, nebūtinai būtų lygus kiekiui, 
kurį norėtų parduoti (ar pirkti) B. Išreiškiant bendrąja paklausa, tai reikštų, jog 
bendrieji prekių kiekiai, kuriuos norėtų turėti du dalyviai, nėra lygūs esamiems 
prekių kiekiams. Iš tikrųjų taip ir yra 28.3 paveiksle vaizduojamame pavyzdyje. 
Šiame pavyzdyje mainų dalyviai nesugebės įgyvendinti pageidaujamų sandorių — 
rinkose bus perteklius arba trūkumas. | 


28.3 pav. 
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ANTRA 
PREKĖ 


Pusiausvyros 
paskirstymas 


W = pradinis 
rinkinys 





28.4 pav. A 


asmuo — — ——— ——— x PIRMA PREKĖ 


Pusiausvyra Edgewortho dėžėje. Esant pusiausvyrai kiekvienas asmuo renkasi mėgsta- 
miausią rinkinį iš biudžetinės aibės ir šie pasirinkimai esamą pasiūlą išsemia. 


Tokiu atveju sakome, jog rinka nepusiausvira. Tada būtų įprasta tikėtis, kad 
prekių kainas aukcionierius pakeis. Jis pakeltų vienos iš prekių kainą, esant jos 
perteklinei paklausai, ir sumažintų kainą, esant perteklinei pasiūlai. 

Tarkime, jog šis nustatymo procesas truktų tol, kol kiekvienos prekės paklausa 
būtų lygi jos pasiūlai. Kaip atrodytų galutinė padėtis? 

Tai rodo 28.4 paveikslas. Čia pirmos prekės kiekis, kurį nori pirkti A, yra tiksliai 
lygus pirmos prekės kiekiui, kurį nori parduoti B. Panašiai ir su antrąja preke. 
Kitaip tariant, bendrasis kiekvienos prekės kiekis, kurį nori pirkti kiekvienas as- 
muo, esant dabartinėms kainoms, yra lygus bendrajam esamam kiekiui. Sakome, 
jog rinka pusiausvira. Tiksliau tai vadinama rinkos, konkurencine, arba Walras, 
pusiausvyra“. Kiekvienas šių terminų apibūdina tą patį daiktą: kainų aibę, kuriai 
esant, kiekvienas vartotojas renkasi savo mėgstamiausią įperkamą rinkinį ir visų 
vartotojų pasirinkimai yra darnūs ta prasme, kad paklausa yra lygi pasiūlai kiek- 
vienoje rinkoje. 

Žinome, jog jei kiekvienas mainų dalyvis renkasi geriausią įperkamą rinkinį, 
tai jo Šių dviejų prekių ribinė pakeitimo norma turi būti lygi kainų santykiui. 
Tačiau jei visi vartotojai susiduria su tomis pačiomis kainomis, vadinasi, visų jų 
šių dviejų prekių ribinės pakeitimo normos turi būti tokios pačios. Kaip paro- 
dyta 28.4 paveiksle, pusiausvyros savybė yra ta, kad kiekvieno mainų dalyvio 
biudžetinė tiesė liečia jo abejingumo kreivę. Tačiau kiekvieno dalyvio biudžetinės 


2? Leonas Walras (1834-1910) buvo prancūzų ekonomistas Lozanoje, vienas pirmųjų bendrosios 
pusiausvyros teorijos kūrėjų. 
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tiesės nuolydis yra —p, / p,, o tai reiškia, kad dviejų dalyvių abejingumo kreivės 
privalo liestis. 


28.5. Pusiausvyros algebra 


A asmens pirmos prekės paklausos funkciją užrašykime x, (p,, p,), B asmens 
pirmos prekės paklausos funkciją — i. (P,,P,), panašiai užrašykime ir antros 
prekės paklausos funkcijas. Tada galime sakyti, jog pusiausvyra yra tokia 
(p, .p;) kainų aibė, kad 


x (Pr .P>)+x5 (PL ,P5)=>0, +05 
xi (PL. P5)+x5 (PL „P5)=>03 +08. 


Šios lygtys rodo, jog, esant pusiausvyrai, bendroji kiekvienos prekės paklausa 
privalo būti lygi jos bendrajai pasiūlai. 
Kitaip pusiausvyrą galėtume apibūdinti, šias dvi lygtis pertvarkę; tada gautume 


x (P1.P5)-0)]+[x5 (PL .P;)-05]=0 
[*4(21,P5)-04]+[x5(P1,p5)-05]=0. 


Šios lygtys rodo, jog kiekvieno asmens kiekvienos prekės grynųjų paklausų suma 
turi būti lygi nuliui. Arba, kitaip tariant, grynasis kiekis, kurį nusprendžia pareikalauti 
(arba pasiūlyti) A, privalo būti lygus grynajam kiekiui, kurį nutaria pasiūlyti (arba 
pareikalauti) B. 

Dar kitaip pusiausvyros sąlygas galėtume suformuluoti taikydami visuminę 
perteklinės paklausos funkciją. Užrašykime A asmens pirmos prekės gryno- 
sios paklausos funkciją 


e) (P1,P5)=x pi, P5)-0!, 


ir panašiai apibrėžkime e5(p,, p, ). 

ei (P,.P;) funkcija išreiškia A asmens grynąją arba perteklinę jo pa- 
klausą — pirmos prekės norimo vartoti kiekio ir iš pradžių turimo kiekio skir- 
tumą. Dabar sudėkime grynąsias A ir B asmenų pirmos prekės paklausas. 
Gausime 


z(P15P>)=e4(P1,P>) + ek (pj. P>) 
= x (P1,P>)+*5 (pi, P5)-0), -0b, 


tai vadinsime visumine pertekline pirmos prekės paklausa. Panašią antros 
prekės visuminės perteklinės paklausos funkciją užrašysime z,(p,, p,). 
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Tada ( P, ,P;) pusiausvyrą galime apibūdinti tvirtindami, jog visuminė pertek- 
linė kiekvienos prekės paklausa yra lygi nuliui: 


z(P,.P;)=0 


z,(P|.P;) = 0. 


Iš tikrųjų šis apibrėžimas yra stipresnis, nei būtinai reikėtų. Pasirodo, jog jei visuminė 
perteklinė pirmos prekės paklausa yra lygi nuliui, tai visuminė perteklinė antros 
prekės paklausa būtinai turi būti lygi nuliui. Kad tai įrodytume, visų pirma yra 
tikslinga pagrįsti visuminės perteklinės paklausos funkcijos savybę, vadinamą 
Walras dėsniu. 


28.6. Walras dėsnis 


Taikant ankstesnį žymėjimą, Walras dėsnis teigia, kad 


P.Z(P,.P-)+ P,25(P,,P,) = 0. 


Tai reiškia, jog visuminės perteklinės paklausos vertė yra tapati nuliui. Tai, 
kad visuminės perteklinės paklausos vertė yra tapati nuliui, reiškia, jog ji yra lygi 
nuliui, esant visoms galimoms, ne tik pusiausvyros kainoms. 

Įrodymas remiasi dviejų asmenų biudžetinių apribojimų sudėtimi. Pirmiausia 
pažiūrėkime į A asmenį. Jo kiekvienos prekės paklausa biudžetinį apribojimą tenkina, 
todėl gauname i 


PiX, (Pi.P>)+ DyXĄ (P,,P)) = Pio) + P30, 


arba 
Pilx4(P1:P>)-04]+ P2lx4(P1,P>)-04]=0 


Pie4(P1.P>)+ Poea(p1,P2) =0. 


Ši lygtis rodo, jog 4 asmens grynosios paklausos vertė yra nulis, t. y. A 
norimo pirmos prekės kiekio vertės ir norimo antros prekės kiekio vertės suma 
privalo būti lygi nuliui. (Žinoma, vienas iš norimų prekių kiekių privalo būti 
neigiamas — t. y. asmuo parduos kažkiek vienos prekės, kad nusipirktų šiek tiek 
daugiau kitos.) 

B asmeniui gausime panašią lygtį 


Pilx(P1,P>)-05]+ p>[x5(P1P>)-05]=0 


Pies(Pi»P>)+ P>es(PP3)=0. 
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Sudėję A ir B asmenų lygtis bei pritaikę visuminės paklausos apibrėžimą, 
Z(P,»P;) ir z,(p,, P;) , gauname 


Pile4(P,»P>)+ ep (P,»P>)1+ p>[e4(P,»P>)+€5 (P, P>)1= 0 


P,Z (P,,+P>)+ Psz5(P,„P,) = 0. 


Dabar matome, iš kur atsiranda Walras dėsnis: kadangi kiekvieno asmens pertek- 
linės paklausos vertė yra lygi nuliui, tai ir asmenų perteklinių paklausų sumos 
vertė privalo būti lygi nuliui. 

Dabar galime parodyti, jog jei paklausa yra lygi pasiūlai vienoje rinkoje, tai pa- 
klausa privalo būti lygi pasiūlai likusioje rinkoje. Atkreipkite dėmesį, jog Walras 
dėsnis galioja visoms kainoms, nes kiekvienas asmuo privalo patenkinti savo 
biudžetinį apribojimą esant bet kokioms kainoms. Kadangi Walras dėsnis galioja 
visoms kainoms, tai jis galioja ir kainų aibei, kuriai esant perteklinė pirmos prekės 
paklausa yra lygi nuliui: 


z(PL.P;)=0. 
Pagal Walras dėsnį taip pat turi būti 
Pii(P,+P2)+ P25(P,„P;) = 0. 
Iš šių dviejų lygčių išeina, jog jei p, > O , tai privalo būti 
(P, P) = 0. 


Todėl, kaip tvirtinome anksčiau, jei suradome tokią kainų aibę, kad pirmos prekės 
paklausa yra lygi jos pasiūlai, tai galime būti tikri, jog antros prekės paklausa turi 
būti lygi jos pasiūlai. Ir atvirkščiai, jei suradome tokią kainų aibę, jog antros prekės 
paklausa yra lygi jos pasiūlai, tai pirmojoje rinkoje tikrai privalo būti pusiausvyra. 

Apskritai, jei yra k prekių rinkos, tai tereikia surasti tokią kainų aibę, kad k -1 
rinkose būtų pusiausvyra. Tada pagal Walras dėsnį k prekės rinkoje paklausa 
bus lygi pasiūlai automatiškai. 


28.7. Santykinės kainos 


Kaip matėme anksčiau, pagal Walras dėsnį tėra tik k — 1 nepriklausomų lygčių k 
prekių bendrosios pusiausvyros modelyje: jei paklausa yra lygi pasiūlai k — 1 rinko- 
se, tai paklausa turi būti lygi pasiūlai ir paskutinėje rinkoje. Tačiau jei yra k prekių, 
tai reikia surasti ir * kainas. Kaip galima surasti k kainas, jei yra tik k — 1 lygtys? 

Iš tikrųjų yra tik k — 1 nepriklausomos kainos. 2 skyriuje matėme, jog jei visas 
kainas ir pajamas padaugintume iš teigiamo skaičiaus /, tai biudžetinė aibė nepa- 
sikeistų, todėl nepasikeistų ir pareikalautas rinkinys. Bendrosios pusiausvyros 
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modelyje kiekvieno vartotojo pajamos yra jo pradinio rinkinio vertė rinkoje. Jei 
visas kainas padaugintume iš + > ,tai iš £ padaugintume ir kiekvieno vartotojo 
pajamas. Taigi, jei surastume kokią nors ( P, : p;) pusiausvyros kainų aibę, tai 
(p, „tp,) taip pat būtų pusiausvyros kainų aibė esant bet kokiam £ > 0. 

Tai reiškia, jog galime laisvai pasirinkti vieną iš kainų ir ją prilyginti konstantai. 
Ypač dažnai patogu vieną iš kainų prilyginti 1, tokiu atveju galime manyti, jog kitos 
kainos yra matuojamos jos atžvilgiu. Kaip matėme 2 skyriuje, tokia kaina vadina- 
ma atsiskaitomąja. Jei atsiskaitomąja kaina pasirinktume pirmąją kainą, tai būtų 
tas pat, kaip visas kainas padauginti iš konstantos / = I/ p, 

Tai, kad paklausa yra lygi pasiūlai kiekvienoje rinkoje, leidžia nustatyti tik pu- 
siausvyros santykines kainas, juk, visas kainas padauginus iš teigiamo skaičiaus, 
niekieno paklausos ir pasiūlos elgsena nepasikeis. 


PAVYZDYS: algebrinis pusiausvyros pavyzdys 


6 skyriuje aprašytos Cobbo—Douglaso naudingumo funkcijos pavidalas A asmeniui 
yra U, (x, ) ž (x, 9“ (x, )"“ ir panašus B asmeniui. Iš tokios naudingumo 
funkcijos gauname šias paklausos funkcijas: 

A 


m 
x (Pr, Py mą) =u— 
P, 


m 
x (P, Py mą) SU 
2 


m 
"(P P2+mp) => 
1 


m 
"(P P2»m)= (I-6) =, 
2 


čia a ir b yra dviejų vartotojų naudingumo funkcijų parametrai. 
Žinome, jog, esant pusiausvyrai, kiekvieno asmens piniginės pajamos yra lygios 
jo pradinio rinkinio vertei: 


mą = PI04 + P03 
Mp = Pp + P205. 
Taigi šių visuminės dviejų prekių perteklinės paklausos yra 


m m 
Zi(Pį, Pp) =a—Ž+b-Ž-0|, - 05 
P, P, 


2 2 
P,04 + P50 Op + PO 
„A East Ža) 
P; P; 
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m m 
zx(P,,P>)=(1-4)—+(1-6)—2--04 -05 
P; P; 


1 2 1 2 
0 ,+ P50 Op + P50 
=(1-4)Ž! ATP; A sa-p BTP)0p 
P; P) 


2 2 


Patikrinkite, ar šios visuminės paklausos funkcijos tenkina Walras dėsnį. 
Atsiskaitomąja kaina pasirinkime p,, tada šios lygtys tampa 


2 2 
PO, +0) 0p +0 
521 A A, pPi B Es 


z(Pį, 1) = p 
P; P; 


zx(p,, D) =(1-a3)(p,05 +03)+ (1-5) (PV +03)-03 -03. 


Visa tai gavome parinkę p, = 1. 

Dabar jau turime pirmos prekės perteklinės paklausos išraišką z,(p,, I) ir an- 
tros prekės perteklinės paklausos išraišką z;(p,, 1). Kiekviena iš jų yra funkcija, 
priklausanti nuo santykinės pirmos prekės kainos p,. Norint surasti pusiausvy- 
ros kainą, reikia bet kurią iš šių išraiškų prilyginti nuliui ir iš gautos lygties išreikšti 
p,. Pagal Walras dėsnį turėtume gauti tą pačią pusiausvyros kainą, nesvarbu, 
kurią lygtį spręstume. 

Pasirodo, jog pusiausvyros kaina yra 


p. 1: at“, +b05 
" (-90 +(1-bJo, 


(Skeptikams vertėtų šią p, reikšmę įrašyti į lygtis, kuriose paklausa lygi pasiūlai, 
1r patikrinti, ar šios lygtys galioja.) 


28.8. Pusiausvyros egzistavimas 


Anksčiau pateiktame pavyzdyje pusiausvyros kainas buvo galima surasti tiesio- 
giai iš tam tikrų kiekvieno vartotojo paklausos funkcijų. Tačiau algebrinių formu- 
lių, išreiškiančių kiekvieno vartotojo paklausas, paprastai nežinome. Galėtume 
paklausti, ar yra kokia nors kainų aibė, kuri sulygintų paklausą ir pasiūlą kiek- 
vienoje rinkoje? Tai vadinama konkurencinės pusiausvyros egzistavimo 
klausimu. 

Konkurencinės pusiausvyros egzistavimas yra svarbus, nes juo galima patikrinti 
įvairių ankstesniuose skyriuose nagrinėtų modelių darną. Argi vertėtų kurti sudėtin- 
gas konkurencinės pusiausvyros teorijas, jei tokia pusiausvyra dažniausiai neeg- 
zistuotų? 
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Ankstyvieji ekonomistai pastebėjo, jog k prekių rinkoje reikia surasti k —1 
santykinių kainų, o yra £ —1 pusiausvyros lygčių, teigiančių, kad paklausa yra 
lygi pasiūlai kiekvienoje rinkoje. Lygčių skaičius yra lygus nežinomųjų skaičiui, 
todėl, jų manymu, turėjo būti sprendinys, tenkinantis visas lygtis. 

Ekonomistai greitai pamatė, jog tokie tvirtinimai buvo klaidingi. Norint įrodyti, 
kad konkurencinė pusiausvyra egzistuoja, nepakanka vien suskaičiuoti lygtis ir 
nežinomuosius. Tačiau konkurencinės pusiausvyros egzistavimą galima pagrįsti 
taikant matematinius metodus. Pasirodo, jog lemiama prielaida yra visuminės 
perteklinės paklausos funkcijos tolydumas. Apytikriai kalbant, tai reiškia, jog maži 
kainų pokyčiai turėtų sukelti tik mažus visuminės paklausos pokyčius: mažas kai- 
nų pokytis neturėtų sukelti didelio paklausos šuolio. 

Kada visuminės paklausos funkcijos bus tolydžiosios? Iš esmės tolydumą užtikrina 
dvi sąlygos. Pirmoji - kiekvieno asmens paklausos funkcija turi būti tolydi, kad 
maži kainų pokyčiai sukeltų tik mažus paklausos pokyčius. Pasirodo, jog tam rei- 
kia, kad kiekvienas vartotojas turėtų iškiląsias pirmenybes, tai nagrinėjome 3 sky- 
riuje. Kita sąlyga bendresnė. Net jei pačių vartotojų paklausos būtų netolydžiosios, 
visuminė paklausos funkcija bus tolydžioji, jei visi vartotojai yra maži rinkos dydžio 
atžvilgiu. 

Pastaroji sąlyga gana puiki. Juk konkurencinės elgsenos prielaida yra prasmin- 
ga tik tada, jei yra daug vartotojų, kurie yra nedideli rinkos dydžio atžvilgiu. Būtent 
to ir reikia, kad visuminės paklausos funkcijos būtų tolydžiosios. Savo ruožtu toly- 
dumas užtikrina konkurencinės pusiausvyros egzistavimą. Taigi tos pačios prie- 
laidos, dėl kurių postuluojama elgsena pasidaro prasminga, taip pat užtikrina pu- 
siausvyros teorijos turiningumą. 


28.9. Pusiausvyra ir efektyvumas 


Prieš tai analizavome rinkos mainus grynųjų mainų modelyje. Tai ypatingas mainų 
modelis, kurį galime palyginti su bendruoju mainų modeliu, aptartu skyriaus 
pradžioje. Galėtume paklausti, ar konkurencinėje rinkoje tikrai gaunama visa 
mainų nauda. Mainų vyksme pasiekus konkurencinę pusiausvyrą ir paklausai 
esant lygiai pasiūlai, ar dar liktų kiekvienoje rinkoje kokių nors mainų, kuriuos 
Žmonės norėtų surengti? Tai tik kitas būdas paklausti, ar rinkos pusiausvyra yra 
efektyvi pagal Pareto: ar mainų dalyviai norės mainyti ir po to,-kai jie jau mainė 
konkurencinėmis kainomis? 

Atsakymą galime surasti 28.4 paveiksle: pasirodo, jog rinkos pusiausvyros pa- 
skirstymas yra efektyvus pagal Pareto. Tai galime įrodyti: paskirstymas Edge- 
wortho dėžėje yra efektyvus pagal Pareto, jei aibė rinkinių, kuriems A teikia pir- 
menybę, nesikerta su aibe rinkinių, kuriems pirmenybę teikia B. Tačiau esant 
rinkos pusiausvyrai aibė rinkinių, kuriems A teikia pirmenybę, privalo būti virš jo 
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biudžetinės aibės; tas pat galioja B, čia „virš“ reiškia „virš B požiūriu.“ Todėl dvi 
labiau mėgstamų paskirstymų aibės kirstis negali. Tai reiškia, jog nėra paskirstymų, 
kuriems abu dalyviai teiktų pirmenybę pusiausvyros paskirstymo atžvilgiu, 1r todėl 
pusiausvyra yra efektyvi pagal Pareto. 


28.10. Efektyvumo algebra 


Tai galime parodyti algebriškai. Tarkime, jog rinkos pusiausvyra nėra efektyvi 
pagal Pareto. Parodysime, kad iš šios prielaidos kyla loginis prieštaravimas. 

Tai, jog rinkos pusiausvyra neefektyvi pagal Pareto, reiškia, kad yra kažkoks 
kitas įmanomas paskirstymas (y!,yŽ,yb,y>) toks, kad 


Y4 +Y5 04 +05 (28.1) 
y4+Y5 =04+05 (28.2) 
ir 
(Y43Y2) > A(xi Xi) (28.3) 
(75555) BG545) (28.4) 


Pirmosios dvi lygtys rodo, jog y paskirstymas yra įmanomas, o kitos dvi lygtys — 
jog abu dalyviai teikia jam pirmenybę x paskirstymo atžvilgiu. (Simboliai > A ir 
> B išreiškia A ir B asmenų pirmenybes.) 

Tačiau pagal hipotezę, esant rinkos pusiausvyrai, kiekvienas asmuo perka geriau- 
sią įperkamą rinkinį. Jei ( y, , X) yra geresnis už rinkinį, kurį renkasi A, tai jis 
turi kainuoti daugiau nei A gali sumokėti, panašiai atsitinka ir B: 


PiYA + P2Y4 > DI04 + P304 
2 2 
PYp *P>-Yp > P Op + D)Op.. 
Sudėję šias lygtis, gauname 
Pi(V4 +Y5)+ P2(V4 +Y5)> P(04A +05)+ P2(04 +05). 
Įrašę (28.1) ir (28.2) išraiškas, gauname 
P(04 +05)+ P5(04 +05)> P(04 +05)+ P1(04 +05), 


o tai aiškiai yra prieštaravimas, nes kairioji ir dešinioji pusės yra tokios pačios. 

Šį prieštaravimą išvedėme padarę prielaidą, kad rinkos pusiausvyra neefektyvi 
pagal Pareto. Todėl ši pusiausvyra privalo būti klaidinga. Iš to išeina, jog visos 
rinkos pusiausvyros yra efektyvios pagal Pareto: tai vadinama pirmąja gerovės 
ekonomikos teorema. 
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Pirmoji gerovės teorema užtikrina, jog konkurencinėje rinkoje bus gaunama visa 
mainų nauda: pusiausvyros paskirstymas, pasiektas konkurencinių rinkų aibėje, 
būtinai bus efektyvus pagal Pareto. Toks paskirstymas gali neturėti kitų pagei- 
daujamų savybių, bet jis būtinai bus efektyvus. 

Pirmoji gerovės teorema ypač nieko nepasako apie ekonominės naudos pa- 
skirstymą. Rinkos pusiausvyra gali nebūti „teisingas“ paskirstymas - jei A asmuo 
pradžioje turėjo viską, tai ir po mainų jis turės viską. Tai būtų efektyvu, tačiau 
tikriausiai nelabai teisinga. Tačiau efektyvumas vis tik yra svarbus ir galime save 
nuraminti, jog paprastas rinkos mechanizmas, panašus į mūsų pavaizduotą, pajė- 
gia pasiekti efektyvų paskirstymą. 


PAVYZDYS: monopolija Edgewortho dėžėje 


Norint geriau suprasti pirmąją gerovės teoremą pravartu išnagrinėti kitą išteklių 
paskirstymo mechanizmą, kuris efektyvių baigmių nepasiekia. Geras to pavyzdys 
— kai vienas vartotojas bando elgtis kaip monopolistas. Įsivaizduokite, jog dabar 
nebėra aukcionieriaus ir vietoj jo A asmuo nustato kainas B asmeniui, o pastara- 
sis sprendžia, kiek jam mainyti nustatytomis kainomis. Toliau tarkime, kad A žino 
B „paklausos kreivę“ ir stengiasi parinkti sau naudingiausią kainų aibę, 
atsižvelgdamas į B paklausos elgseną. 

Norėdami išnagrinėti šio proceso pusiausvyrą, turėtume prisiminti vartotojo kainų 
poveikio kreivės apibrėžimą. 6 skyriuje išnagrinėta kainų poveikio kreivė rodo 
visus optimalius vartotojo pasirinkimus esant skirtingoms kainoms. B kainų po- 
veikio kreivė rodo visus rinkinius, kuriuos jis įsigytų esant skirtingoms kainoms; 
t. y. ji rodo B paklausos elgseną. Jei nubrėžtume B biudžetinę tiesę, tai tos tiesės 
1r kainų poveikio kreivės sankirta rodytų B optimalų vartojimą. 
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Todėl jei A asmuo nori nustatyti kainas B, naudingiausias jam pačiam, tai jis turi 
surasti tokį tašką B kainų poveikio kreivėje, kuris būtų naudingiausias jam pačiam. 
Toks pasirinkimas parodytas 28.5 paveiksle. 

Optimalų pasirinkimą, kaip paprastai, apibūdina lietimosi sąlyga: A abejingumo 
kreivė liesis su B kainų poveikio kreive. Jei B kainų poveikio kreivė kirstų A 
abejingumo kreivę, tai B kainų poveikio kreivėje būtų koks nors taškas, kuriam A 
teiktų pirmenybę - pasirinktas taškas negalėtų būti optimalus A. 

Suradę šį tašką — 28.5 brėžinyje jis pažymėtas X — iki jo galime nubrėžti 
biudžetinę tiesę nuo pradinio rinkinio. Esant kainoms, kurios nulemia šią biudžetinę 
tiesę, B pasirenka X rinkinį, o A gauna pačią didžiausią naudą. 

Ar šis paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto? Apskritai ne. Tiesiog atkreip- 
kite dėmesį, jog A abejingumo kreivė nelies biudžetinės tiesės X taške, ir todėl A 
abejingumo kreivė nelies B abejingumo kreivės. A abejingumo kreivė liečia B 
kainų poveikio kreivę, tačiau tada ji negali liesti B abejingumo kreivės. Mono- 
polijos paskirstymas nėra efektyvus pagal Pareto. 

Iš tikrųjų jis yra neefektyvus pagal Pareto lygiai taip pat, kaip pavaizdavome, 
nagrinėdami monopoliją 23 skyriuje. Esant pusiausvyroms kainoms A norėtų par- 
duoti ribiškai daugiau, tačiau tai galėtų padaryti tik sumažindamas dabartinę kai- 
ną, O tai sumažintų pajamas, gaunamas už visus priešribinius vienetus. 

23 skyriuje matėme, jog tobulai diskriminuojantis monopolistas gamina efektyvų 
prekės kiekį. Prisiminkite, kad diskriminuojantis monopolistas sugeba kiekvieną 
prekės vienetą parduoti asmeniui, kuris nori už jį mokėti daugiausiai. Kaip tobulai 
diskriminuojantis monopolistas atrodytų Edgewortho dėžėje? 

Tai parodyta 28.6 paveiksle. Pradėkime nuo pradinio rinkinio W ir įsivaizduo- 
kime, jog kiekvieną pirmos prekės vienetą A parduoda B už skirtingą kainą - už 
tokią, kad B yra tas pat, pirkti tą prekės vienetą ar ne. Todėl po to, kai A parduoda 
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pirmąjį vienetą, B lieka toje pačioje abejingumo kreivėje, einančioje per W . Tada 
A parduoda antrąjį pirmos prekės vienetą už didžiausią kainą, kurią B nori sumokėti. 
Tai reiškia, jog paskirstymas pasislenka kairėn, tačiau išlieka B abejingumo kreivėje, 
einančioje per W . A mainų dalyvis toliau tokiu būdu pardavinėja prekės vienetus 
B, judėdamas aukštyn B abejingumo kreive, kol suranda sau geriausią tašką, 28.6 
brėžinyje pažymėtą X. 

Gerai matyti, kad toks taškas privalo būti efektyvus pagal Pareto. A asmuo 
gaus didžiausią naudą esant tam tikrai B abejingumo kreivei. Tokiame taške A 
sugebėjo gauti visą B vartotojo perviršį: B nėra geriau negu vartojant savo pradinį 
rinkinį. 

Šiais dviem pavyzdžiais galime pasiremti galvodami apie Pirmąją gerovės teo- 
remą. Paprasto monopolisto pavyzdys — išteklių paskirstymo mechanizmas, kurio 
baigmė yra neefektyvi pusiausvyra, o diskriminuojančio monopolisto pavyzdys — 
kitas mechanizmas, kurio baigmė yra efektyvi pusiausvyra. 


28.11. Efektyvumas ir pusiausvyra 


Pagal pirmąją gerovės teoremą konkurencinių rinkų aibės pusiausvyra yra efek- 
tyvi pagal Pareto. O kaip būtų atvirkščiai? Ar kokiam nors efektyviam pagal 
Pareto paskirstymui galima surasti tokias kainas, kurios būtų rinkos pusiausvyra? 
Pasirodo, galima esant tam tikroms sąlygoms. Tai parodyta 28.7 paveiksle. 
Parinkime paskirstymą, efektyvų pagal Pareto. Žinome, kad aibė paskirstymų, 
kuriems A teikia pirmenybę dabartinio rinkinio atžvilgiu, nesikerta su aibe, kuriai 
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paskirstymas yra rinkos pusiausvyra esant tam tikrai kainų aibei. 
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pirmenybę teikia B. Vadinasi, efektyvaus paskirstymo pagal Pareto atveju dvi 
abejingumo kreivės liečiasi. Nubrėžkime tiesę, kuri būtų bendra liestinė kaip 28.7 
paveiksle. 

Tarkime, jog tiesė parodo abiejų asmenų biudžetines aibes. Tada jei kiekvienas 
asmuo renkasi geriausią rinkinį iš savo biudžetinės aibės, tai gauta pusiausvyra 
bus pagal Pareto efektyvus paskirstymas, kurį parinkome. 

Tai, kad parinktas paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto, savaime nulemia 
pusiausvyros kainas. Pradiniai rinkiniai gali būti bet kokie, nulemiantys tinkamas 
biudžetines aibes — t. y. rinkiniai, kurie būtų kur nors nubrėžtoje biudžetinėje tiesėje. 

Ar visada galima nubrėžti tokią biudžetinę tiesę? Deja, ne. Toks pavyzdys — 
28.8 paveiksle. Pavaizduotas X taškas yra efektyvus pagal Pareto, tačiau nėra 
tokių kainų, kad A ir B norėtų vartoti X taške. Akivaizdžiausias kandidatas 
nubrėžtas, tačiau, esant tokiai biudžetinei tiesei, A ir B optimalios paklausos nesutam- 
pa. A asmuo nori vartoti Y rinkinį, bet B asmuo nori X rinkinio - paklausa nėra 
lygi pasiūlai esant šioms kainoms. 

28.7 ir 28.8 paveikslai skiriasi tuo, kad pirmajame pirmenybės yra iškilosios, o 
pastarajame - ne. Jei abiejų asmenų pirmenybės yra iškilosios, tai bendra liestinė 
turi ne daugiau kaip vieną bendrą tašką su bet kuria abejingumo kreive, ir viskas 
klojasi puikiai. Iš čia gauname antrąją gerovės ekonomikos teoremą: jei visų 
mainų dalyvių pirmenybės yra iškilosios, tai visada bus tokia kainų aibė, kad kiek- 
vienas efektyvus pagal Pareto paskirstymas bus rinkos pusiausvyra, tinkamai pa- 
skirsčius pradinius rinkinius. 
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Įrodymas - tai iš esmės jau pateiktas geometrinis pagrindimas. Pagal Pareto 
efektyviame paskirstyme aibė rinkinių, kuriems pirmenybę teikia A, negali kirstis 
su aibe, kuriai pirmenybę teikia B. Todėl jei abiejų asmenų pirmenybės yra iškilo- 
sios, tai galime nubrėžti tiesę tarp dviejų mėgstamesnių rinkinių aibių, kuri jas 
atskirtų. Šios tiesės nuolydis rodo santykines kainas, o bet koks šioje tiesėje esan- 
tis pradinis mainų dalyvių rinkinys nulems galutinę rinkos pusiausvyrą, kuri bus 
parinktas efektyvus pagal Pareto paskirstymas. 


28.12. Pirmosios gerovės teoremos išvados 


Dvi gerovės ekonomikos teoremos yra tarp svarbiausių ekonomikos rezultatų. 
Teoremas parodėme tik paprastu Edgewortho dėžės atveju, tačiau jos galioja žymiai 
sudėtingesniems modeliams su laisvai pasirinktais vartotojų ir prekių skaičiais. 
Gerovės teoremos grindžia svarbias išvadas, kaip kurti išteklių paskirstymo būdus. 

Apsvarstykime pirmąją gerovės teoremą, kurioje beveik nėra jokių išreikštinių 
prielaidų - ji išvedama beveik vien iš apibrėžimo. Tačiau yra kai kurios numanomos 
prielaidos. Viena iš pagrindinių - mainų dalyviams rūpi tik tai, ką jie vartoja patys, 
o ne tai, ką vartoja kiti. Jei vienam dalyviui rūpi, ką vartoja kitas, tai sakome, jog 
tai yra išorinis vartojimo poveikis. Matysime, jog, esant išoriniams vartojimo 
poveikiams, konkurencinė pusiausvyra neprivalo būti efektyvi pagal Pareto. 

Kaip paprastą pavyzdį įsivaizduokime, jog A asmeniui rūpi tai, kad B asmuo 
rūko cigarus. Tada kiekvienas asmeniškas vartojimo rinkinio pasirinkimas, esant 
rinkos kainoms, visai nebūtinai turi pasibaigti efektyviu pagal Pareto paskirstymu. 
Kiekvienam asmeniui įsigijus geriausią įperkamą rinkinį, vis tiek gali būti būdų 
padaryti geriau jiems abiem - pavyzdžiui, A sumokėtų B, kad pastarasis rūkytų 
mažiau cigarų. Išorinius poveikius išsamiau nagrinėsime 31 skyriuje. 

Kita svarbi numanoma pirmosios gerovės teoremos prielaida —- mainų dalyviai 
elgiasi konkurenciškai. Jei iš tikrųjų būtų tik du dalyviai kaip Edgewortho dėžės 
pavyzdyje, tai jie vargu ar paklustų kainoms. Jie turbūt suvoktų savo rinkos galią 
ir stengtųsi ja pasinaudoti savo padėčiai pagerinti. Konkurencinės pusiausvyros 
sąvoka yra prasminga tik tada, kai gana didelis mainų dalyvių skaičius užtikrina, 
kad kiekvienas iš jų elgiasi konkurenciškai. 

Galiausiai, pirmoji gerovės teorema yra įdomi tik tada, jei konkurencinė pu- 
siausvyra iš tikrųjų egzistuoja. Kaip jau tvirtinome anksčiau, taip ir bus, jei varto- 
tojai yra gana maži rinkos dydžio atžvilgiu. 

Atsižvelgiant į visas šias išlygas, pirmoji gerovės teorema yra gana stipri: privati 
rinka, kurioje kiekvienas dalyvis siekia maksimizuoti savo naudingumą, pasieks 
etektyvų pagal Pareto paskirstymą. 

Pirmosios gerovės teorema yra svarbi tuo, kad ji duoda bendrąjį mechanizmą — 
konkurencinę rinką, — su kuriuo galime užtikrinti baigmių efektyvumą pagal Pare- 
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to. Jei tėra tik du asmenys, tai nėra labai svarbu, dviem Žmonėms nesunku kartu 
išnagrinėti abipusės naudos mainų galimybes. Tačiau jei žmonių yra tūkstančiai ar 
net milijonai, tai mainams turi būti nustatyta kažkokia sandara. Pirmoji gerovės 
teorema rodo, jog pageidaujama ypatingos konkurencinių rinkų sandaros savybė 
yra ta, kad jos pasiekia efektyvų pagal Pareto paskirstymą. 

Nagrinėjant išteklių paskirstymo uždavinį su daugeliu žmonių, svarbu pastebėti, jog 
konkurencinių rinkų dalyviams informacijos reikia labai mažai. Norinčiam nuspręsti, 
ką vartoti, vartotojui tereikia žinoti prekių kainas. Jiems nereikia nieko žinoti, kaip 
prekės gaminamos, kas kokias prekes turi ar kaip prekės atsiranda konkurencinėje 
rinkoje. Jei kiekvienas vartotojas žino tik prekių kainas, tai jis gali nustatyti savo 
paklausas, o jei rinka pakankamai gerai veikia nustatydama konkurencines kainas, 
tai galime būti tikri, jog baigmė bus efektyvi. Tai, jog konkurencinės rinkos taip taupo 
informaciją, yra svarus argumentas, jas taikyti kaip išteklių paskirstymo būdą. 


28.13. Antrosios gerovės teoremos išvados 


Antroji gerovės teorema teigia, jog, esant tam tikroms sąlygoms, kiekvieną efek- 
tyvų pagal Pareto paskirstymą galime pasiekti kaip konkurencinę pusiausvyrą. 

Ką tai reiškia? Pagal antrąją gerovės teoremą, pajamų paskirstymo ir efektyvu- 
mo uždavinius galima atskirti. Bet koks pageidaujamas efektyvus pagal Pareto 
paskirstymas gali būti pasiekiamas rinkos mechanizmu, kuris yra neutralus pa- 
jamų paskirstymo atžvilgiu; bet kokį gero ar teisingo gerovės paskirstymo kriterijų 
galima pasiekti taikant konkurencines rinkas. 

Rinkos sistemoje kainoms tenka du vaidmenys: išteklių paskirstymo 1r pa- 
jamų paskirstymo. Paskirstydamos išteklius kainos parodo santykinį išteklių ri- 
botumą; paskirstydamos pajamas jos nulemia, kiek įvairių prekių gali nusipirkti 
įvairūs asmenys. Antroji gerovės teorema teigia, jog šiuos du vaidmenis galima 
atskirti: galime perskirstyti pradinius prekių rinkinius, kad nustatytume, kiek turto 
turės mainų dalyviai, o paskui kainomis parodyti santykinį išteklių ribotumą. 

Politikos ginčai dažnai tai supainioja. Dažnai tenka girdėti, jog reikia kištis į 
kainodarą dėl teisingesnio pajamų paskirstymo. Tačiau toks įsikišimas paprastai 
yra klaidingas. Kaip jau matėme, efektyviai išteklius galime paskirstyti, jei kiek- 
vienas mainų dalyvis susiduria su tikrais savo veiksmų visuomeniniais kaštais ir 
pasirenka, į juos atsižvelgdamas. Todėl grynosios konkurencijos rinkoje ribinis 
sprendimas daugiau ar mažiau vartoti kokios nors prekės priklausys nuo jos kai- 
nos — kuri parodo, kokią ribinę vertę šiai prekei teikia visi kiti. Efektyvumo nu- 
statymas yra neatskiriamas nuo ribinių sprendimų — kiekvienas asmuo, pasirink- 
damas vartojimą, turi susidurti su tinkamais ribiniais mainais. 

Sprendimas, kiek skirtingi asmenys turėtų vartoti, yra visiškai kitas klausimas. 
Konkurencinėje rinkoje tai nulemia išteklių, kuriuos asmuo gali parduoti, vertė. 
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Grynosios teorijos požiūriu, niekas nedraudžia valstybei perskirstyti, kaip ji 
beužsimanytų, vartotojų perkamąją galią - pradinius rinkinius. 

Iš tikrųjų valstybei net nereikia fiziškai perskirstyti pačių pradinių rinkinių. Užtenka 
perskirstyti perkamąją pradinių rinkinių galią. Valstybė gali apmokestinti vieną 
vartotoją pagal jo pradinio rinkinio vertę ir šiuos pinigus perduoti kitam. Jei mokesčiai 
remiasi vartotojo pradinio prekių rinkinio verte, tai efektyvumo nuostolių nebus. 
Neefektyvumas atsiranda tik tada, kai apmokestinama pagal vartotojo pasirin- 
kimus, nes tada mokesčiai paveikia ribinius vartotojo sprendimus. 

Tiesa tai, kad pradinių rinkinių apmokestinimas apskritai paveiks Žmonių elg- 
seną. Tačiau pagal pirmąją gerovės teoremą bet kokių pradinių rinkinių mainai 
pasibaigs efektyviu pagal Pareto paskirstymu. Todėl nesvarbu, kaip beperskirsty- 
tume pradinius rinkinius, rinkos jėgų nulemtas pusiausvyros paskirstymas vis tiek 
bus efektyvus pagal Pareto. 

Tačiau yra praktinių sunkumų. Nesunku būtų apmokestinti visus vartotojus pas- 
toviu mokesčiu. Galėtume apmokestinti visus mėlynakius vartotojus ir perduoti 
surinktus mokesčius rudakiams. Jei akių spalvos pakeisti neįmanoma, tai efekty- 
vumo nuostolių nebus. Arba galėtume apmokestinti aukšto IO vartotojus ir tas 
lėšas paskirti žemo IO vartotojams. Tačiau jei IO galima išmatuoti, tai toks mokestis 
efektyvumo nuostolių neatneš. 

Tačiau atsiranda problema. Kaip matuosime Žmonių pradinius prekių rinki- 
nius? Daugumai žmonių didžioji jų pradinio rinkinio dalis susideda iš jų pačių 
darbo jėgos. Žmonių darbą pradiniame rinkinyje sudaro darbas, kurį jie galėtų 
parduoti, o ne darbas, kurį jie galiausiai parduoda. Darbo, kurį žmonės 
nusprendžia parduoti rinkoje, apmokestinimas yra iškreipiantis. Jei apmokes- 
tinamas darbo jėgos pardavimas, tai vartotojų darbo pasiūlos sprendimai bus 
iškreipti — jie turbūt pasiūlys mažiau darbo, negu pasiūlytų, jei mokesčio nebūtų. 
Potencialios darbo vertės — pradinio darbo kiekio — apmokestinimas nėra 
iškreipiantis. Potenciali darbo vertė, pagal apibrėžimą, yra kažkas, ko mokesčiai 
negali paveikti. Apmokestinti pradinio rinkinio vertę atrodo lengva, kol suvo- 
kiame, jog tam reikia surasti ir apmokestinti kažką, kas gali būti parduota, o 
ne tai, kas parduodama. 

Tokių mokesčių surinkimo mechanizmą galėtume įsivaizduoti. Tarkime, jog yra 
visuomenė, kurioje kiekvienas vartotojas privalo valstybei atiduoti pajamas, uždirbtas 
per 10 valandų, kiekvieną savaitę. Toks mokestis nepriklausytų nuo to, kiek iš 
tikrųjų asmuo dirbo, - jis priklausytų tik nuo pradinio darbo kiekio, o ne nuo to, 
kiek darbo buvo parduota. Toks mokestis iš esmės yra kiekvieno vartotojo darbo 
laiko dalies perdavimas valstybei. Valstybė lėšas galėtų panaudoti duodama įvai- 
rių gėrybių ar jas tiesiog atiduotų kitiems asmenims. 

Pagal antrąją gerovės teoremą toks pastovus mokestis būtų neiškreipiantis. Iš 
esmės bet koks efektyvus pagal Pareto paskirstymas galėtų būti daromas tokiu 
pastoviu perskirstymu. 
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Tačiau taip radikaliai pertvarkyti mokesčių sistemą niekas nesiūlo. Daugelio 
žmonių darbo pasiūlos sprendimai darbo užmokesčio normos pokyčiams yra san- 
tykinai nejautrūs, todėl efektyvumo nuostoliai dėl darbo apmokestinimo gali nebūti 
tokie jau dideli. Tačiau antrosios gerovės teoremos reikšmė yra svarbi. Kainos 
turi atspindėti išteklių ribotumą. Pastovus turto perskirstymas turi būti taikomas 
norint pasiekti pajamų paskirstymo tikslus. Žymiu mastu šie du politikos sprendi- 
mai gali būti atskirti. 

Žmonėms rūpi gerovės paskirstymas ir todėl jie gali ginti įvairius kainų manipu- 
liavimo būdus. Pavyzdžiui, tvirtinama, jog senyvo amžiaus Žmonės turėtų mažiau 
mokėti už telefono paslaugas ar kad mažiau vartojantiems elektros energijos turėtų 
būti taikomi mažesni tarifai, negu vartojantiems daugiau. Iš esmės tai yra būdai 
perskirstyti pajamas kainų sistema, vieniems žmonėms pasiūlant žemesnes kainas 
negu kitiems. 

Pagalvojus, tai juk siaubingai neefektyvus būdas perskirstyti pajamas. Jei jau 
norite jas perskirstyti, tai kodėl neperskirstote? Jei duotumėte asmeniui papildomą 
dolerį, tai jis galėtų pasirinkti, kiek kokios norimos prekės vartoti, - nebūtinai tik 
tos prekės, kuri subsidijuojama. 


Santrauka 


1. Bendrąja pusiausvyra apibūdiname nagrinėjamą, kaip susireguliuoja ekonomi- 
ka, kad paklausa tampa lygi pasiūlai visose rinkose tuo pat metu. 


2. Edgewortho dėžė yra grafinis bendrosios pusiausvyros tyrimo būdas, kai yra 
du vartotojai ir dvi prekės. 


3. Paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto, jei neįmanoma perskirstyti prekes 
taip, kad visiems vartotojams būtų neblogiau, o vienam vartotojui būtų griežčiau 
geriau. 


4. Walras dėsnis teigia, jog visuminės perteklinės paklausos vertė yra nulis esant 
bet kokioms kainoms. 


5. Bendrosios pusiausvyros paskirstyme kiekvienas asmuo renkasi mėgstamiausią 
rinkinį iš įperkamų prekių aibės. 
6. Bendrosios pusiausvyros sistemoje galima nustatyti tik santykines kainas. 


7. Jei kiekvienos prekės paklausa kinta tolydžiai, kintant kainoms, tai visada bus 
kokia nors kainų aibė, kad paklausa būtų lygi pasiūlai visose rinkose; tai bus 
konkurencinė pusiausvyra. 


8. Pirmoji gerovės ekonomikos teorema teigia, jog konkurencinė pusiausvyra pa- 
gal Pareto yra efektyvi. 
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9. Pagal antrąją gerovės ekonomikos teoremą, jei pirmenybės yra iškilosios, tai 
kiekvieną pagal Pareto efektyvų paskirstymą galima pasiekti kaip konkuren- 
cinę pusiausvyrą. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Ar paskirstymas gali būti efektyvus pagal Pareto, jei kam nors yra blogiau, 
negu esant paskirstymui, kuris nėra efektyvus pagal Pareto? 


2. Ar paskirstymas gali būti efektyvus pagal Pareto, jei visiems yra blogiau, negu 
esant paskirstymui, kuris nėra efektyvus pagal Pareto? 


3. Taip ar ne? Jei žinome sandorių kreivę, tai žinome bet kokių mainų baigmę. 


4. Ar galima padaryti geriau kokiam nors asmeniui, jei paskirstymas pagal Pare- 
to yra efektyvus? 


S. Jei perteklinės paklausos vertė 8 rinkose iš 10 yra lygi nuliui, kas turi būti 
likusiose dviejose rinkose? 


PRIEDAS 


Išnagrinėkime diferencialinio skaičiavimo sąlygas, kurios apibūdina efektyvius pagal Pareto pa- 

skirstymus. Pagal apibrėžimą, efektyvus pagal Pareto paskirstymas pagerina, kiek tik galima, kiek- 

vieno asmens padėtį esant tam tikram likusiojo asmens naudingumui. Pavyzdžiui, parinkime 4 

naudingumo lygį B asmeniui ir stenkimės, kiek tik įmanoma, pagerinti A asmens padėtį. 
Maksimizavimo uždavinys yra 


1 2 
max  UA(X,.X,) 
XA AKR 


taip, kad up(Xp,X5)=U 
x xp =0! 
x4+x5 =07. 


Čia 0! =) +05 yra visas esamas pirmos prekės kiekis, o 0? =w2 +02 — visas esamas antros 
prekės kiekis. Šiame maksimizavimo uždavinyje reikia surasti (x, 5 t, š R š X;) paskirstymą, kuris 
kiek tik įmanoma padidintų A asmens naudingumą, esant nustatytam B asmens naudingumui, ir kad 
vartojamas kiekvienos prekės kiekis neviršytų esamo kiekio. | 

Galime užrašyti šio uždavinio Lagrange funkciją 


L=ug(x4,x4)- Mug(xb,x5)—u) 
1 1 ] Ž 2 2 
MX) +tx5 -0 )-Uj(xy +xp 0). 
Čia A yra naudingumo apribojimo Lagrange daugiklis, o 4 - išteklių apribojimų daugikliai. 


Diferencijuodami kiekvienos prekės atžvilgiu gauname keturias pirmosios eilės sąlygas, kurias turi 
tenkinti optimalus sprendinys: 
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Pirmąją lygtį padaliję iš antrosios, o trečiąją — iš ketvirtosios, gauname 


1 
MRS, = S oia = 7ŽU (28.5) 
Ou,/0x) L, 


Oup/Oxp 


= i 28.6 
Ou„/0x5 Lp 2 


MRS, 





Šias dvi sąlygas paaiškinome skyriaus tekste: esant efektyviam pagal Pareto paskirstymui, prekių 
ribinės pakeitimo normos turi būti lygios. Kitaip būtų mainai, kurie pagerintų kiekvieno vartotojo 
padėtį. 

Prisiminkime sąlygas, kurias turi tenkinti optimalūs vartotojų pasirinkimai. Jei A ir B vartotojai 
savo naudingumus maksimizuoja nepažeisdami savo biudžetinių apribojimų ir jie susiduria su tomis 
pačiomis pirmos ir antros prekių kainomis, tai turi būti 


Ou „/0x! „Pi (28.7) 


Ou„/0XŽ P) 


Oup 05 P (28.8) 
Ou„/0x5 Po 


Atkreipkite dėmesį, jog tai panašu į efektyvumo sąlygas. K, ir HU, Lagrange daugikliai efektyvumo 
sąlygose yra kaip p, ir p, kainos vartotojo pasirinkimo sąlygose. Iš tikrųjų tokiuose uždaviniuose 
Lagrange daugikliai vadinami šešėlinėmis, arba efektyvumo, kainomis. 

Kiekvienas pagal Pareto efektyvus paskirstymas privalo tenkinti tokias sąlygas, kaip (28.5) ir 
(28.6) lygtyse. Kiekviena konkurencinė pusiausvyra privalo tenkinti tokias sąlygas, kaip (28.7) ir 
(28.8) lygtyse. Sąlygos, apibūdinančios Pareto efektyvumą, ir sąlygos, apibūdinančios asmeninį 
maksimizavimą rinkos aplinkoje, yra iš esmės tos pačios. 
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SKYRIUS 


GAMYBA 


Ankstesniame skyriuje išnagrinėjome grynosios mainų ekonomikos bendrosios 
pusiausvyros modelį ir aptarėme išteklių alokacijos klausimus, kiekvienos išteklių 
rūšies kiekiui nesikeičiant. Dabar imsimės aiškinti, kaip bendrosios pusiausvyros 
struktūrai tinka gamyba. Juk, esant gamybai, prekių kiekiai nėra pastovūs, jų kiekis 
keičiasi reaguodamas į kainas rinkoje. 

Jei manėte, kad dviejų vartotojų ir dviejų prekių prielaida buvo perdėm griežta 
schema prekybai nagrinėti, tai įsivaizduokite, kaip gali atrodyti gamyba! Minimali 
veikėjų sudėtis, reikalinga spręsti įdomią problemą, tada bus vienas vartotojas, viena 
firma ir dvi prekės. Įprastinis tokio ūkio pavadinimas yra Robinsono Crusoe ekono- 
mika — prisimenant D. Defoe apysakos negyvenamon salon nublokštą herojų. 


29.1. Robinsono Crusoe ekonomika 


Šioje ekonomikoje Robinsonas atlieka dvilypį vaidmenį - jis kartu yra ir vartoto- 
jas, ir gamintojas. Jis gali leisti laiką, dykinėdamas paplūdimy, šitaip vartodamas 
savo laisvalaikį, arba gali naudoti savo laiką kokoso riešutams skinti. Kuo daugiau 
jų priskins, tuo daugiau turės maisto, bet užtat mažiau liks laiko geriau įdegti. 

Robinsono pirmenybės kokoso riešutams ir laisvalaikiui pavaizduotos 29.1 
paveiksle. Jos visai tokios pat, kaip aprašytos 9 skyriuje, išskyrus tai, kad dabar 
horizontaliojoje ašyje žymime ne laisvalaikį, o darbą. Daugiau kol kas nieko ne- 
pridedame. 

Nubrėžkime joje gamybos funkciją, vaizduojančią sąryšį tarp Robinsono dar- 
bo apimties ir jo nuskinamų riešutų kiekio. 29.1 paveiksle ji turės įprastą formą — 
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KOKOSO 
RIEŠUTAI KBžiingunis 
kreivės 
Silale Robinsono Crusoe ekono- 


mika. Abejingumo kreivės 
| nusako Robinsono pirme- 
nybes kokoso riešutams ir 
| laisvalaikiui. Gamybos 
| funkcija apibūdina techno- 
Gamybos nologinį ryšį tarp Robinsono 
Į 
| 


funkcija darbo ir nuskinamų kokoso 
riešutų kiekio. 29.1 pav. 
L DARBAS 


kuo daugiau Robinsonas dirba, tuo daugiau riešutų turi, bet dėl mažėjančio darbo 
rezultatyvumo ribinis jo darbo produktas vis mažėja: daugėjant darbo valandų, 
kiekvieną papildomą darbo valandą riešutų Robinsonas nuskina vis mažiau. 

Kiek laiko Robinsonas dirbs ir kiek laiko vartos? Norėdami atsakyti į šiuos 
klausimus, turime rasti aukščiausią abejingumo kreivę, vos tepaliečiančią gamy- 
bos kreivę. Tas taškas ir rodys tokį darbo bei vartojimo rinkinį, kuriam Robinsonas 
teiks pirmenybę, esant jo naudojamai riešutų skynimo technologijai. 

Šitame taške abejingumo kreivės nuolydis turi būti lygus gamybos funkcijos 
nuolydžiui. Įrodymas čia paprastas - jei kreivės kirstųsi, tai reikštų, jog yra kažkoks 
kitas įmanomas darbo ir vartojimo derinys, kuriam teiktina pirmenybė. Nuolydžių 
tapatumas reiškia, kad ribinis papildomos darbo valandos produktas turi būti lygus 
laisvalaikio ir riešutų ribinei pakeitimo normai. Jei ribinis produktas už ją būtų 
didesnis, Robinsonui apsimokėtų atsisakyti dalies laisvalaikio ir dar pasirinkti niešutų. 
Jei ribinis produktas už ribinę pakeitimo normą būtų mažesnis, jam būtų verta 
dirbti šiek tiek mažiau. 


29.2. UAB „Crusoe“ 


Kol kas tik šiek tiek praplėtėme jau seniau taikytus modelius. Bet dabar pridėkime 
vieną naują savybę. Tarkime, Robinsonui įkyrėjo būti vienu metu ir vartotoju, ir 
gamintoju; jis nusprendė vaidmenis kaitalioti - vieną dieną jis vien tik gamintojas, 
kitą dieną - tik vartotojas. Siekdamas šias veiklas suderinti, jis nutaria įkurti darbo 
1r kokoso riešutų rinkas. | 
Jis taip pat įkuria firmą, UAB „Crusoe““, ir tampa vieninteliu jos akcininku. Firma 
turės atsižvelgti į darbo bei riešutų kainas ir spręsti, kiek darbo samdyti bei kiek 


29.2 pav. 
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riešutų „gaminti“, norint, kad pelnas būtų maksimalus. Būdamas samdomuoju dar- 
buotoju, Robinsonas gaus pajamas už darbą firmoje; būdamas jos akcininku, jis 
gaus pelną; ir, būdamas vartotoju, svarstys, kiek tos firmos produkcijos jam verta 
pirkti. (Sutinkame, tai gan savotiškas scenarijus, bet negyvenamoje saloje ne ką 
daugiau galima sugalvoti.) 

Kad galima būtų sekti sandorius, Robinsonas sukuria valiutą ir pavadina ją „„do- 
leriais“ bei — šiek tiek vienvaldiškai - nusprendžia, kad vieno kokoso riešuto kaina 
bus vienas doleris. Taigi Robinsono ekonomikoje riešutai bus atsiskaitomoji prekė; 
kaip matėme 2 skyriuje, tai tokia prekė, kurios kaina lygi vienetui. Kadangi riešutų 
kaina jau nustatyta, belieka apibrėžti atlyginimo dydį. Koks turi būti Robinsono 
atlyginimas, kad visa rinka veiktų? 

Iš pradžių apsvarstykime tai iš UAB „Crusoe“ pozicijų, paskui pažvelkime 
Robinsono, kaip vartotojo, akimis. Kartkartėmis samprotavimas bus mažumą šizo- 
freniškas, bet su tuo teks susitaikyti, jei norime turėti ekonomiką su vienu vienin- 
teliu asmeniu. Šią ekonomiką panagrinėsime taip, tarsi ji veiktų jau kuris laikas ir 
visur būtų pusiausvyra. Vadinasi, riešutų paklausa čia lygi jų pasiūlai, o darbo 
paklausa lygi jo pasiūlai. Ir UAB „Crusoe“, ir vartotojas Robinsonas, esant konkre- 
tiems apribojimams, rinksis optimaliai. 


29.3. Firma 


UAB „Crusoe“ kas vakarą nutaria, kiek darbo ji nusisamdys ir kiek riešutų sieks 
pririnkti. Kai jų kaina yra 1, o darbo kaina — w, galime išspręsti firmos pelno 
maksimizavimo uždavinį, kaip parodyta 29.2 paveiksle. Pirmiausia imkime visus 
riešutų ir darbo rinkinius, kurie duoda vienodą pelno lygį 77. Tai reiškia, kad 


T=C-wL. 
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Rasdami C, gausime 
C=T+wL. 


Kaip jau aiškinomės 18 skyriuje, ši formulė nusako izopelno linijas - visus darbo 
ir riešutų rinkinius, kurie atneša 7 pelną. UAB „Crusoe“ pasirinko tašką, kur 
pelnas maksimalus. Kaip įprasta, tai nustatoma įvykdžius liestinės sąlygą: gamy- 
bos funkcijos nuolydis, t. y. darbo ribinis produktas, turi būti lygus w, kaip parodyta 
29.2 paveiksle. 

Vertikalusis izopelno linijos atstumas nusako maksimalų pelno lygį, čia išreiš- 
kiamą riešutų vienetais: jei Robinzonas „pagamina“ 7“ dolerių pelno, už tuos pini- 
gus galima nusipirkti x“ riešutų, kadangi vieno riešuto kaina buvo nustatyta 
I doleris. Štai viskas ir sutvarkyta. UAB „Crusoe“ savo darbą atliko. Esant 
atlyginimui w, jis nustatė, kiek darbo samdys, kiek riešutų sieks pagaminti ir kiek, 
šitą planą įvykdęs, gaus pelno. Taigi UAB „Crusoe“ skelbia, kad jo akcijoms teko 
x" dolerių pelno ir išsiunčia jį savo vieninteliam akcininkui, Robinsonui. 


29.4. Robinsono problema 


Rytojaus dieną atsikėlęs Robinsonas gauna savo 7“ dolerių dividendus. Pusryčiams 
valgydamas kokoso riešutus, jis svarsto, kiek jam dirbti ir kiek vartoti. Jis galėtų 
nuspręsti vartoti viską, ką beturįs — ir 7“ riešutų dydžio pelną, ir visą turimą 
laisvalaikį. Tačiau koks malonumas klausytis urzgiant pilvą? Todėl skirti keletą 
valandų darbui atrodys prasminga. Taigi Robinsonas tipena į UAB „Crusoe“ ir 
1ma skinti riešutus, lygiai taip, kaip ir darė iki šiol. 

Robinsono pasirinkimą tarp darbo ir vartojimo galime aprašyti, remdamiesi tipi- 
ška abejingumo kreivės analize. Darbo atidėdami vienetus horizontaliojoje ašyje, 
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kokoso riešutus — vertikaliojoje, galime nubrėžti tokią abejingumo kreivę, kokia 
yra 29.3 paveiksle. Kadangi, pagal priimtas prielaidas, darbas yra blogai, o riešutai — 
gerai, abejingumo kreivė, kaip matyti brėžinyje, turi teigiamą išlinkimą aukštyn. 

Jei maksimalų darbo kiekį pažymėsime L , tada atstumas nuo L iki Robinsono 
pasirinktos darbo pasiūlos rodys jo ašlausą laisvalaikiui. Viskas taip pat, kaip 
darbo pasiūlos modelyje, nagrinėtame 9 skyriuje - išskyrus tai, kad horizontalio- 
sios ašies pradžią dabar perkėlėme į dešinę. 

29.3 paveikslas taip pat rodo Robinsono biudžetinę tiesę. Jos nuolydis yra w, ji 
eina per jo prisotinimo ištekliais tašką (7“ , 0). (Robinsonas turi nulį darbo išteklių 
ir xz“ riešutų išteklių, nes toks būtų jo išteklių rinkinys, jei jis susiruoštų ne rinkos 
sandoriams.) Esant žinomam atlyginimo dydžiui, Robinsonas optimaliai prisiskina, 
kiek ilgai jis nori dirbti, ir kiek riešutų geidžia suvartoti. Jo vartojimui esant optima- 
liam, ribinė pakeitimo norma tarp vartojimo ir laisvalaikio turi būti lygi atlyginimo 
dydžiui, taip, kaip tipišku vartotojo pasirinkimo atveju. 


29.5. Sujungti modeliai 


O dabar 29.2 ir 29.3 paveikslus uždėkime vieną ant kito —- gausime 29.4 paveikslą. 
Ką turime? Ekstravagantiškas Robinsono elgesys puikiausiai pagrįstas. Po visų 
veiksmų jis vartoja tiksliai tame taške, kuriame jis atsidurtų, jei visus sprendimus 
būtų padaręs iškart. Pagal rinkos sistemą gaunamas toks pat rezultatas, kaip ir 
tiesiogiai pasirenkant vartojimo bei gamybos planus. 

Kadangi ribinė laisvalaikio ir vartojimo pakeitimo norma lygi atlyginimo dydžiui, 
o ribinis darbo produktas irgi lygus atlyginimui, esame tikri, kad ribinė darbo ir 
vartojimo pakeitimo norma lygi ribiniam produktui, kitaip tariant - abejingumo 
kreivės ir gamybos rinkinio kreivių nuolydžiai yra vienodi. 
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Kai tiriame vieno asmens ūkį, remtis rinka yra ganėtinai kvaila. Kuriems galams 
Robinsonui reikia išskirstyti savo sprendimus į dvi grupes? Bet kai ekonomikoje 
dalyvauja daugybė Žmonių, sprendimų išskirstymas jau nėra toks beprasmis. Jei 
yra daug firmų, klausinėti kiekvieną asmenį, kiek kiekvienos prekės jis pageidau- 
ja, būtų tiesiog nepraktiška. Rinkos ūkyje firmos turi žiūrėti į kainas, kad galėtų 
spręsti gamybos problemas. Juk prekių kainos kiekybiškai rodo, kiek vartotojai 
vertina papildomus vartojimo vienetus. O pagrindinis firmų dalykas yra nuspręsti — 
gaminti daugiau ar mažiau. 

Rinkos kainos atspindi ribinę vertę tų prekių, kurias firma naudoja kaip sąnau- 
das, ir tų, kurios sudaro jų produkciją. Jei firmų kelrodis ženklas yra pelno pokyčiai — 
pelną matuojant rinkos kainomis, — tada jų sprendimai atitiks ribines vertes, kurias 
prekėms nustato vartotojai. 


29.6. Skirtingos technologijos 


Lig šiol darėme prielaidą, kad Robinsono naudojamai technologijai būdinga mažėjanti 
darbo grąža. Kadangi darbas buvo vienintelis naudojamas gamybos veiksnys, tai 
buvo tapatu mažėjančiai masto grąžai. (Bus nebūtinai taip, jei gamyboje naudojamas 
daugiau nei vienas gamybos veiksnys.) 

Bet pravartu apžvelgti ir kitas galimybes. Tarkime, naudojama technologija 
pasižymi pastovia masto grąža. Prisiminkime, kad pastovi masto grąža reiškia, 
Jog, sunaudoję dvigubai daugiau visų gamybos veiksnių, gauname dvigubai daugiau 
produkcijos. Vienintelio gamybos veiksnio gamybos funkcija bus nuo pat pradžių 
tiesi linija, kaip parodyta 29.5 paveiksle. 

Jei technologija užtikrina pastovią masto grąžą, iš 18 skyriuje pateikto įrodymo 
aišku, kad vienintelis pagrįstas gamybos apimties pasirinkimas konkurencinei firmai 
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yra tas, kuris pelno duoda nulį. Taip yra todėl, kad jei pelnas būtų nors kiek didesnis 
už nulį, tai firmai apsimokėtų plėsti gamybą be galo, o jei pelnas būtų bent kiek 
mažesnis už nulį, reikėtų gaminti nulį produkcijos. 

Taigi Robinsono pradinį rinkinį sudaro nulis pelno ir L , jo pradinis turimas darbo 
laikas. Jo biudžeto struktūra sutampa su jo gamybos struktūra ir visos charakte- 
ristikos yra daugmaž tokios pačios, kaip ir ankstesniu atveju. 

Padėtis susiklosto kiek kitaip, kai naudojama didėjančios masto grąžos tech- 
nologija - žr. 29.6 paveikslą. Šiuo paprastu pavyzdžiu visiškai nesunku parodyti, 
kokį optimalų vartojimo ir laisvalaikio derinį pasirenka Robinsonas. Abejingumo 
kreivė įprastu būdu palies gamybos struktūros kreivę. Kiek sunkiau įrodyti, jog šis 
taškas ir bus pelno maksimizavimo taškas — juk jei firmos kainos bus tai, kas yra 
Robinsono ribinė pakeitimo norma, tai ji sieks gaminti daugiau nei Robinsono 
paklausa. 

Jei optimalaus pasirinkimo atveju firma gauna didėjančią masto grąžą, vidutiniai 
gamybos kaštai viršys ribinius gamybos kaštus — kas reiškia, jog ji gaus neigiamą 
pelną. Siekimas pelną maksimizuoti vers firmą gamybą didinti, bet tai visai 
neatitiks produkcijos paklausos ir gamyboje naudojamų gamybos veiksnių pasiūlos, 
reiškiamų vartotojų pusėje. Šiuo atveju nėra tokios kainos, kuriai esant vartotojų 
naudingumą maksimizuojanti paklausa būtų lygi firmos pelną maksimizuojančiai 
pasiūlai. 

Didėjanti masto grąža yra neiškilumo pavyzdys. Šiuo atveju gamybos aibė — 
šiai ekonomikai įmanomų kokoso riešutų ir darbo derinių aibė - ne iškiloji aibė. 
Todėl abejingumo kreivės ir gamybos funkcijos liestinė taške (L*, C*) 29.6 pa- 
veiksle neatskiria taškų, kuriems teikiama pirmenybė nuo įmanomų taškų - ką ir 
matome 29.4 paveiksle. 

Tokie, kaip šis, neiškilumai konkurencinių rinkų funkcionavimui kelia tam tikrą 
grėsmę. Konkurencinėje rinkoje vartotojai ir firmos žiūri tik į vieną skaičių aibę — 
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į rinkos kainas, imdamiesi vartojimo ir gamybos sprendimų. Jei technologijos ir 
pirmenybių kreivės išgaubtos, tada vienintelis dalykas, kurį nori žinoti rinkos veikėjai, 
siekdami padaryti efektyvius sprendimus, yra santykis tarp kainų ir ribinių pakeitimo 
normų aplink tuos taškus, kurie rodo esamą gamybos mastą: kainos ūkio veikėjams 
pasako viską, kas būtina, siekiant efektyvaus išteklių išdėstymo. 

Jei technologija ir/arba pirmenybės yra neiškilosios, tada kainos neduoda visos 
informacijos, reikalingos efektyviai išdėstyti išteklius. Šiuo atveju taip pat būtina 
informacija apie gamybos funkcijos bei abejingumo kreivių nuolydį taškuose, gerokai 
nutolusiuose nuo faktiškos gamybos taško. 

Tačiau pažymėtina ir tai, kad šios išvados tinka tik tiems atvejams, kai masto 
grąža, palyginti su rinkos dydžiu, yra didelė. Nedidelės didėjančio masto grąžos 
reikšmės konkurencinei rinkai rimtesnių sunkumų nesudaro. 


29.7. Gamyba ir pirmoji gerovės teorema 


Prisiminkime, kad grynųjų mainų ekonomikos atveju konkurencinė pusiausvyra 
yra efektyvi pagal Pareto. Ši tezė žinoma kaip pirmoji gerovės ekonomikos teo- 
rema. Ar taip pat yra ir ekonomikoje su gamyba? Norint atsakyti į šį klausimą, 
aukščiau panaudoto brėžinio metodas netiks, užtat puikiai tinka 28 skyriuje pateik- 
to algebrinio įrodymo apibendrinimas. Iš jo paaiškėja, kad atsakymas yra „taip“: 
jei visos firmos veikia kaip konkurenciniai pelno maksimizuotojai, konkurencinė 
pusiausvyra pagal Pareto bus efektyvi. 

Ši išvada turi tradicines išlygas. Pirma, ji visai netaikytina pajamų paskirstymui. 
Pelno maksimizavimas užtikrina efektyvumą, bet ne teisingumą. Antra, ši išvada 
turi prasmę tik tada, kai 1š tikrųjų atsiranda konkurencinė pusiausvyra. Tai, be kita 
ko, reiškia, jog negali būti didelių didėjančios masto grąžos sričių. Trečia, teorema 
daro netiesioginę prielaidą, kad kurios nors vienos firmos pasirinkimas nedaro 
įtakos kitų firmų gamybos galimybėms. Kitaip tariant, ji atsiriboja nuo išorinių 
poveikių gamybai galimybės. Taip pat teorema reikalauja, jog firmų sprendimai 
dėl gamybos tiesiogiai nepaveiktų vartotojų vartojimo galimybių; kitaip tariant — 
nebūtų ir išorinių poveikių vartojimui. Tikslesnius išorinių poveikių apibrėžimus 
pateiksime 31 skyriuje, kur detaliau nagrinėsime jo poveikį efektyviam išteklių 
išdėstymui. 


29.8. Gamyba ir antroji gerovės teorema 
Grynosios mainų ekonomikos sąlygomis kiekvienas efektyvus pagal Pareto ištek- 


lių išdėstymas kartu yra galima konkurencinė pusiausvyra — jei ir kol vartotojų 
pirmenybės yra iškilosios. Kai ekonomikoje yra ir gamyba, irgi bus taip pat, tačiau 
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sąlyga dabar bus ne tik tai, kad turi būti iškilosios vartotojų pirmenybės, bet dar ir 
firmų gamybos aibės. Kaip jau minėjome, tokia sąlyga reiškia, kad teorema 
negalioja, jei yra didėjanti masto grąža — kai pusiausvyrą atitinkančio gamybos 
lygio taške firmos turi didėjančią masto grąžą, jos sieks, esant konkurencinėms 
kainoms, gaminti daugiau. 

Bet pastovios bei mažėjančios masto grąžos sąlygomis antroji gerovės teorema 
visiškai pasitvirtina. Konkurencinėms firmoms padedant įmanomas bet kuris 
efektyvus pagal Pareto išteklių išdėstymas. Žinoma, apskritai tada teks perskirstyti 
vartotojų apsirūpinimą ištekliais, norint sudaryti įvairius įmanomus efektyvius pagal 
Pareto išdėstymus. Kalbant konkrečiai, reikės perskirstyti tiek darbines pajamas, 
tiek firmų nuosavybės akcijas. Kaip minėjome ankstesniame skyriuje, praktiškai 
atlikti tokį perskirstymą gali būti labai sunku. 


29.9. Gamybos galimybės 


Išnagrinėjome, kaip vieno gamybos veiksnio ir vieno gaminio ekonomikoje gali 
būti daromi gamybos bei vartojimo sprendimai. Dabar bandysime išsiaiškinti, kaip 
tas modelis galėtų būti pritaikytas plačiau - kelių gamybos veiksnių ir gaminių 
ekonomikai. Nors gvildensime tik dviejų produktų atvejį, vartojamos sąvokos sa- 
vaime tiks ir daugeliui produktų. 

Taigi tarkime, jog yra ir antras produktas, kurį Robinsonas galėtų gaminti — 
sakykim, žuvis. Savo laiką jis gali skirti kokoso riešutams skinti ir žuviai gaudyti. 
29.7 paveiksle parodyti įvairūs riešutų ir žuvies rinkiniai, kuriuos Robinsonas gali 
pagaminti, kiekvienai veiklos rūšiai skirdamas vis kitokį laiko kiekį. Gamybos 
galimybių aibės kraštas vadinamas gamybos galimybių aibe. Ribinė gamybos 
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galimybių aibės linija vadinama gamybos galimybių riba. Ją galėtume supriešin- 
ti su anksčiau aptarta gamybos funkcija, kuri nusako sąryšį tarp sąnaudos ir ga- 
minio; gamybos galimybių aibė parodo tik tai, ką įmanoma pagaminti. (Sudėtinges- 
niuose tyrimuose ir sąnaudos, ir gaminiai gali būti gamybos galimybių aibės 
elementai, bet tokių tyrimų jau nepavyks lengvai pavaizduoti dvimačiais brėžiniais.) 

Gamybos galimybių aibės pavidalas priklausys nuo naudojamų technologijų. Jei 
riešutams bei žuviai gaminti naudojamos technologijos užtikrina pastovią masto 
grąžą, gamybos galimybių aibė bus itin paprastos formos. Kadangi, pagal padarytą 
prielaidą, čia yra tik vienas naudojamas gamybos veiksnys, Robinsono darbas, 
žuvies ir riešutų gamybos funkcija bus tiesiog tiesinė darbo funkcija. 

Tarkime, per valandą Robinsonas gali sugauti 10 svarų žuvies arba nuskinti 20 
svarų riešutų. L. valandų skyręs riešutams skinti ir L, valandų - žuviai gaudyti, 
jis pagamins 10 L, svarų žuvies ir 20 L. svarų riešutų. Sakykime, jis nusprendžia 
dirbti 10 valandų per dieną. Tada gamybos galimybių aibė susidarys iš visų riešutų, 
C ir žuvies F rinkinių - tokių, kaip 


F=10 L, 
C=20 L, 
L, + L, = 10. 


Pirmosios dvi lygybės išreiškia gamybos sąlygas, trečioji - išteklių ribą. Norėdami 
nustatyti gamybos galimybių ribą, išsprendžiame pirmąsias dvi lygybes: suran- 
dame L, bei L, ir gauname 


L, = F/10 
L. = C/20. 
Jas abi sudedame ir kartu su sąlyga L, + L. = 10 gauname 


2 + 2 = 10) 

10 20 
Ši lygybė teikia visus žuvies ir riešutų rinkinius, kuriuos Robinsonas gali pagaminti, 
dirbdamas 10 valandų per dieną. Tai parodyta 29.8 A paveiksle. 
Gamybos galimybių aibės nuolydis apibūdina ribinę transformacijos normą — 
kiek vieno produkto gali gauti Robinsonas, atsisakęs gaminti konkretų kito pro- 
dukto kiekį. Jei žuviai gaudyti skirtą darbą jis sumažina kiekiu, reikalingu sugauti 
1 svarui žuvų, mūsų pavyzdyje kokoso riešutų gamybą galės padidinti 2 svarais. 
Iš kur tai gauname? Tai yra mūsų sąlygoje - jei žuvį Robinsonas gaudo 1 valanda 
mažiau, jis sugaus 10 svarų žuvies mažiau; bet, tą laiką skyręs riešutams skinti, 
jų papildomai nuskins dar 20 svarų. Toks gamybos laiko paskirstymas vyksta 
santykiu 2 su 1. 
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29.10. Santykinis pranašumas 


Ankstesniame skyrelyje pateiktą gamybos galimybių rinkinį nustatyti buvo labai 
paprasta, nes tebuvo po vieną būdą „gaminti“ žuvį ir riešutus. O jei produkcijai 
gaminti yra daugiau negu vienas būdas? Tarkime, toje salos ekonomikoje įkurdi- 
name dar vieną darbuotoją, kurio įgudimas gaudyti žuvį ir skinti riešutus kitoks 
negu Robinsono. 

Būkime dalykiški, suteikime naujajam darbuotojui Penktadienio vardą ir tarkime, 
kad jis per valandą sugeba pagauti 20 svarų žuvies arba nuskinti 10 svarų riešutų. 
Tada jei jis dirbs 10 valandų kasdien, jo gamybos galimybių aibė atrodys taip: 


F=20 L, 
C=10 L, 
L+ L, = 10. 


Apskaičiuodami taip pat, kaip jau darėme Robinsonui, gausime, jog Penktadie- 

nio gamybos galimybių aibė yra 

e S 

B iaiiai + Imamas 222 

20 10 
Tai pavaizduota 29.8B paveiksle. Pažymėtina, kad ribinė transformacijos norma 
žuvies ir riešutų gamyboje Penktadieniui yra AC/AF =-1/2 , tuo tarpu Robinsonui 
—2. Už kiekvieną atsisakytą riešutų svarą Penktadienis papildomai gali gauti du 
svarus žuvies; o Robinsonas už kiekvieną atsisakytą Žuvies svarą gali gauti du 
svarus riešutų. Šitaip esant sakome, kad Penktadienis turi santykinį pranašumą 
žuvies, o Robinsonas - riešutų gamyboje. 29.8 paveiksle pavaizduotos trys gamy- 
bos galimybių aibės: A dalis rodo Robinsono rinkinį; B - Penktadienio aibę; C — 
bendrą gamybos galimybių aibę, tai yra kiek kiekvieno produkto gali pagaminti 
abu darbuotojai kartu. 


10. 


KOKOSO 
RIEŠUTAI 


KOKOSO 
RIEŠUTAI 













KOKOSO Nuolydis = -1/2 
RIEŠUTAI [Nuų ž / 






į Nuolydis = -2 
Nuolydis = -2 


Penktadienio 
gamybos aibė 


E Nuolydis = -1/2 


ŽUVIS ŽUVIS ŽUVIS 
A B C 


Robinsono 
gamybos 
aibė 


Bendros gamybos galimybės. Robinsono ir Penktadienio gamybos galimybių aibės bei 
bendros jų gamybos galimybių aibė. 
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Bendros gamybos galimybių aibė sujungia geriausias abiejų darbuotojų galimybes. 
Jei jie abu skintų vien riešutus, būtų 300 svarų: 100 svarų surinktų Penktadienis, 
200 — Robinsonas. Norėdami turėti ir žuvies, iš riešutų skynimo žuvies gaudyti 
turėtume siųsti našiau tą darbą darantį darbuotoją - Penktadienį. Juk jis, nenusky- 
nęs vieno svaro riešutų, per tą valandą sugauna 2 svarus Žuvies; taip gauname 
bendros gamybos galimybių rinkinio nuolydį -!/4, kuris ir yra ribinė Penktadienio 
transformacijos norma. 

Jei Penktadienis pagamina 200 svarų žuvies, užsiima vien jos gaudymu. Jei norime 
turėti dar daugiau žuvies, teks žvejoti 1 Robinsonui. Nuo šio taško bendros gamy- 
bos galimybių aibė jau turės nuolydį, lygų —2, nes toliau gamyba tęsis jau pagal 
Robinsono galimybes. Galiausiai, jei norime Žuvies turėti tiek daug, kiek tik įmano- 
ma, abu darbuotojai - ir Robinsonas, ir Penktadienis — privalės tik žvejoti ir bus 
sugauta 300 svarų Žuvies: 200 svarų - Penktadienio, 100 - Robinsono. 

Kadangi kiekvienas iš darbuotojų turi nevienodą pranašumą skirtingų produktų 
gamyboje, bendros gamybos galimybių aibė bus „laužyta“, kaip matome 29.8 
paveiksle. Mūsų pavyzdyje tik vienas „lūžis“, nes tėra du skirtingi būdai produkcijai 
gaminti — Crusoe ir Penktadienio. Jei tokių būdų daug, gamybos galimybių aibė 
turės „suapvalintą“ kontūrą, kaip parodyta 29.7 paveiksle. 


29.11. Pareto efektyvumas 


Paskutiniuose dviejuose skyreliuose išsiaiškinome, kaip sudaroma gamybos gali- 
mybių aibė, kuri nusako įmanomus vartojimo rinkinius visam krašto ūkiui. Dabar 
aptarsime, kokiu efektyviu pagal Pareto būdu galima pasirinkti vieną iš tų rin- 
kinių. 

Visuminio vartojimo rinkinius pažymėkime (X", X“). Tai reiškia, kad vartojimui 
turime X“ vienetų pirmos prekės ir X“ vienetų - antros. Crusoe ir Penktadienio 
ekonomikoje dvi prekės yra kokoso riešutai ir žuvis, bet mes naudosimės (X, X) 
žymėjimu, norėdami pabrėžti panašumą su 28 skyriuje daryta analize. Žinodami 
bendrą kiekvienos prekės kiekį, galime nubraižyti Edgewortho dėžę - kaip paro- 
dyta 29.9 paveiksle. 

Esant (X, X), efektyvių pagal Pareto vartojimo rinkinių aibė bus analogiška 
nagrinėtam 28 skyriuje: efektyvūs pagal Pareto vartojimo rinkiniai bus tie, kurie 
išsidėstys Pareto aibėje — linijoje, jungiančioje abejingumo kreivių sąlyčio taškus, 
kaip parodyta 29.9 paveiksle. Tie taškai žymi vietas, kuriose kiekvieno vartotojo 
ribinė pakeitimo norma lygi kito vartotojo ribinei pakeitimo normai (ši norma - tai 
santykis, kuriuo vartotojas sutinka keisti vieną vartojimo reikmenį į kitą). 

Tos abejingumo kreivių sąlyčio vietos yra efektyvios pagal Pareto - jei kalbame 
apie vartojimo sprendimus. Jei prekėmis žmonės gali tiesiog keistis, Pareto rin- 
kinys apibūdins tokių vartojimo rinkinių aibę, kuriuose visa galima mainų nauda 
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jau gauta. Tačiau jei ekonomikoje yra ir gamyba, tai yra ir kitas būdas „keisti“ 
prekę į prekę: vienos prekės gaminti mažiau, kitos - daugiau. 

Pareto aibė apibūdina efektyvių pagal Pareto rinkinių aibę, kai pirmos ir antros 
prekių kiekiai jau iš anksto žinomi, tuo tarpu gamybą turinčioje ekonomikoje tuos 
kiekius galima pasirinkti iš gamybos galimybių rinkinio. Kurie iš tokių rinkinių bus 
efektyvūs pagal Pareto? 

Pagalvokime apie logiką, kuria grindžiama ribinės pakeitimo normos sąlyga. 
Teigėme, kad efektyvaus pagal Pareto išteklių paskirstymo atveju A vartotojo 
ribinė pakeitimo norma turi būti lygi B vartotojo ribinei pakeitimo normai (MRS): 
santykis, pagal kurį A norėtų keisti vieną prekę į kitą, turėtų būti lygus santykiui, 
kuriuo B norėtų keisti vieną prekę į kitą. Jei taip nebūtų, tai reikštų, jog dar liko 
kažkiek galimų mainų, kurie abiem vartotojams tiktų. 

Taip pat prisiminkime, kad ribinė transformacijos norma (MRT) apibūdina san- 
tykį, kuriuo viena prekė gali būti „perdirbta“ į kitą. Žinoma, to nederėtų suprasti 
paraidžiui - prekės nebūtų perdirbamos viena į kitą. Tai gamybos veiksniai būtų 
perkilnoti tokiu būdu, kad būtų pagaminta vienos prekės mažiau, o kitos daugiau. 

Tarkime, kad ekonomika funkcionuoja tokioje padėtyje, kurioje vieno vartotojo 
ribinė pakeitimo norma nėra lygi dviejų prekių ribinei transformacijos normai. Jei 
taip, tokia būsena nebus efektyvi pagal Pareto. Kodėl? Todėl, kad šiame taške, 
kur vartotojas pirmą prekę nori keisti į antrą vienu santykiu, o pirmoji perdirbama 
į antrąją kitu santykiu, egzistuoja galimybė pakelti vartotojo gerovę pertvarkant 
gamybos struktūrą. 

Sakykim, vartotojo MRS lygi 1; tai reiškia, jog pirmą prekę jis nori pakeisti antra 
kaip 1:1. Tuo tarpu MRT lyg;, tarkime, 2. Vadinasi, pirmos prekės gamybą pras- 
minga sumažinti vienu vienetu - galėsime papildomai pagaminti du antros prekės 
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vienetus. Kadangi vartotojui buvo vis vien, kai vienas pirmos prekės vienetas 
buvo iškeičiamas į vieną antros prekės vienetą, tai jam dabar tikrai bus geriau, 
nes jis gaus du papildomus antros prekės vienetus. 

Lygiai taip pat turėtume įrodinėti ir visais kitais atvejais, kada vieno iš vartotojų 
MRS skiriasi nuo MRT - tada visuomet bus galimas toks vartojimo ir gamybos 
pertvarkymas, kuris pakels vartotojų gerovės lygį. Jau matėme, jog efektyvumui 
pagal Pareto būtina, kad kiekvieno vartotojo MRS būtų tokia pati, o dabar iš to, 
kas įrodyta, aišku, jog kiekvieno vartotojo MRS dar turi būti lygi ir MRT. 

29.9 paveiksle parodytas efektyvus pagal Pareto išdėstymas. Kiekvieno varto- 
tojo MRS yra tokia pati, nes jų abejingumo kreivės liečiasi tarpusavyje Edge- 
wortho dėžėje. Ir kiekvieno vartotojo MRS lygi MRT - gamybos galimybių aibės 
kreivės nuolydžiui. 


29.12. AB „Sudužėliai“ 


Ankstesniame skyrelyje nustatėme būtinas efektyvumo pagal Pareto sąlygas: kiek- 
vieno vartotojo MRS turi būti lygi MRT. Šią sąlygą turi atitikti bet kuris išteklių 
paskirstymas, pasibaigiantis Pareto efektyvumo pasiekimu. Šio skyriaus pradžioje 
pažymėjome, kad konkurencinė ekonomika su pelną maksimizuojančiomis firmomis 
ir naudingumą maksimizuojančiais vartotojais susiklosto į efektyvų pagal Pareto 
išteklių paskirstymą. Dabar, šiame skyrelyje, aptarsime smulkiau, kaip tai įvyksta. 

Dabar mūsų ekonomikoje jau du žmonės — Robinsonas ir Penktadienis. Taip pat 
yra keturios prekės — du gamybos veiksniai (Robinsono darbas bei Penktadienio 
darbas) ir du pagaminami produktai (kokoso riešutai ir žuvis). Tarkime, Robinsonas 
ir Penktadienis dabar yra firmos akcininkai; jų firma - AB „Sudužėliai“. Žinoma, 
abu jie kartu ir vieninteliai darbuotojai, ir vieninteliai vartotojai, bet kiekvieno jų 
vaidmenį tyrinėsime paeiliui bei neleisime jiems matyti to, kas bus vėliau, pasikei- 
tus vaidmenims. Juk ir analizės tikslas toks — suprasti, kaip veikia decentralizuo- 
ta išteklių paskirstymo sistema, tai yra tokia, kurioje kiekvienas asmuo pats daro 
sprendimus, nekreipdamas dėmesio į visos ekonomikos funkcionavimą. 

Pradėsime nuo AB „Sudužėliai“ ir imsimės pelno maksimizavimo problemos. 
AB „Sudužėliai“ gamina dviejų rūšių produkciją - kokoso riešutus (C) ir žuvį (F) 
ir naudoja dviejų rūšių darbą — Crusoe (L,.) ir Penktadienio (L„). Kai žinomos 
riešutų ir žuvies kainos (atitinkamai p. ir p,) bei Crusoe ir Penktadienio darbo 
užmokesčio dydis ( W, ir W,), pelno maksimizavimo problema bus 


max  pD„C+tp,F-w.lLc-WrLp 
C,F,Lp,Lę 


atsižvelgiant į technologijos sąlygotus apribojimus, nusakomus gamybos galimy- 
bių aibe. 
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Tarkime, firma nustato, jog pusiausvyros sąlygomis jai optimalų samdyti L, 
vienetų Penktadienio darbo ir L; vienetų — Crusoe darbo. Mums svarbiausia 
dabar išsiaiškinti, kaip pelno maksimizavimas nulemia gaminamos produkcijos 
sandarą. Sakykim, L“ =w,Lc +w,Lp išreiškia produkcijos darbo kaštus, todėl 
firmos pelną x užrašykime kaip 

1=p.C+p,F-L. 


Ši lygtis aprašo firmos izopelno linijas, pavaizduotas 29.10 paveiksle. Lygtį 
pertvarkę, gausime 
Gi L pF | 
P. P. 
Nustatėme, kad izopelno linijos turi nuolydį - p,/ p, ir vertikalumą (7 + LV p. 
Kadangi pagal prielaidas Z* yra pastovus, didesnį pelną rodys didesnės verti- 
kaliosios izopelno linijų atkarpos. 

Jei pelną firma nori maksimizuoti, gamybos galimybių rinkinyje ji pasirinks tokį 
tašką, kuriame izopelno linijos pasiekia didžiausią įmanomą vertikaliąją atkarpą. To 
pakanka teigti, jog tai reiškia, kad izopelno linijos turi liesti gamybos galimybių 
aibę; kitaip tariant, gamybos galimybių aibės nuolydis (MRT) turi būti lygus izo- 
pelno linijos nuolydžiu: —p;/ p,. 

Aprašėme vienos firmos pelno maksimizavimo problemą, bet tai tinka bet ku- 
riam firmų skaičiui: kiekviena firma, pasirenkanti gaminti kokoso riešutus ir žuvį 
pelningiausiu būdu, veiks taip, kad dviejų jos gaminamų prekių ribinė transforma- 
cijos norma būtų lygi tų dviejų prekių kainų santykiui. Taisyklė galioja, net jei 
firmos turi skirtingus gamybos galimybių rinkinius - jei tik jų gaminamų dviejų 
prekių kainos yra tokios pačios. 
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Tai reiškia, kad pusiausvyros sąlygomis tų dviejų prekių kainos nusako ribinę 
transformacijos normą — vienos prekės galimybės kaštus, išreikštus kitos prekės 
kiekiu. Jei norite gauti daugiau riešutų, turite atsisakyti kažkiek žuvies. Kiek? 
Dirstelkite į Žuvies ir riešutų kainų santykį: šių dviejų kintamųjų santykis ir pasakys, 
kokie turi būti technologiniai mainai. 


29.13. Robinsonas ir Penktadienis kaip vartotojai 


Matėme, kaip AB „Sudužėliai“ suplanuoja pelną maksimizuojančią gamybą. Jai 
reikės pasamdyti tam tikrą skaičių darbuotojų ir gauti kažkiek pelno. Pasamdžius 
darbuotojus, reikės mokėti atlyginimą, o gavus pelną - akcininkams skirti dividen- 
dus. Ką bendrovė bedarytų, jos gauti pinigai kaip atlyginimas ar pelnas bus išmokėti 
vėlgi Robinsonui ir Penktadieniui. 

Jei visas savo įplaukas firma išmoka darbuotojams ir akcininkams, tai rodo, jog 
šie turi turėti pakankamai pajamų, kad įstengtų nupirkti visą firmos produkciją. 
Tai — vienas iš 28 skyriuje nagrinėto Walras dėsnio variantų: Žmonės gauna pinigų, 
pardavę savo gamybos veiksnius, todėl jiems visada turi pakakti jų tuos veiksnius 
nupirkti. Mūsų pavyzdyje Žmonės taip pat gauna pajamų, pardavę nuosavus gamy- 
bos veiksnius bei gavę firmos pelno. Kadangi iš sistemos pinigai niekad nedingsta, 
jų tenai gali tik padaugėti, todėl žmonės visada turės kaip tik tiek pinigų, kiek jų 
reikia produkcijai nupirkti. 

Ką vartotojai daro su pinigais, gautais iš firmos? Kaip paprastai, išleidžia juos 
vartojimo reikmenims pirkti. Kiekvienas asmuo pasirenka geriausią vartojimo prekių 
rinkinį, kurį jis įstengia nusipirkti, csant prekių kainoms p, ir p,. Kaip jau matėme 
anksčiau, optimalus kiekvieno vartotojo vartojimo rinkinys turi patenkinti sąlygą, 
kad dviejų prekių ribinė substitucijos norma turi būti lygi bendram kainų santykiui. 
Jis savo ruožtu yra lygus ribinei pakeitimo normai, nes firma pelną maksimizuoja. 
Vadinasi, išpildomos būtinos Pareto efektyvumo sąlygos: kiekvieno vartotojo MRS 
lygi MRT. 

Rinkos ūkyje prekių kainos yra jų santykinio retumo signalai. Jos rodo tech- 
nologinį retumą — kiek reikia sumažinti vienos prekės gamybą, norint daugiau 
pagaminti kitų prekių, ir taip pat vartojimo retumą - kiek žmonės sutinka sumažinti 
vienos prekės vartojimą, siekdami gauti daugiau kitos prekės. 


29.14. Decentralizuotas išteklių išdėstymas 
Crusoe ir Penktadienio ekonomika yra negailestingai supaprastintas vaizdas. Norint 


pradėti nuo didesnio veikiančios ekonomikos modelio, tektų taikyti kur kas sudėtinges- 
nę matematiką. Bet ir šis paprastas modelis leidžia padaryti keletą naudingų įžvalgų. 
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Pati svarbiausia iš jų — sąryšis tarp individų privačių naudingumo maksimizavi- 
mo tikslų ir socialinių efektyvaus išteklių panaudojimo tikslų. Esant reikiamoms 
sąlygoms, privačių tikslų siekimas baigiasi bendru efektyviu pagal Pareto išteklių 
išdėstymu. Negana to, bet kuris efektyvus pagal Pareto išteklių išdėstymas gali 
būti pasiektas kaip konkurencinės rinkos pasekmė, jei pradinius rinkinius, įskaitant 
1r firmų nuosavybę, galima tinkamai perskirstyti. 

Didžioji konkurencinės rinkos vertybė yra ta, kad kiekvienam individui ir kiek- 
vienai firmai pakanka rūpintis tik sava maksimizavimo problema. Informacija apie 
prekių kainas yra vieninteliai faktai, kuriuos reikia žinoti f1rmoms ir vartotojams. 
Turėdami tuos santykinio retumo rodiklius, vartotojai ir firmos turi visą informa- 
ciją, reikalingą padaryti sprendimams, kurių pasekmė - efektyvus išteklių išdėsty- 
mas. Šia prasme socialinė problema — kaip efektyviai panaudoti išteklius — gali 
būti decentralizuota ir išspręsta individų lygmeniu. 

Kiekvienas individas pajėgus išspręsti savo problemą — ką vartoti. Firmos susi- 
duria su vartotojų įsigyjamų prekių kainomis ir sprendžia, kiek kokių prekių gaminti. 
Tai darydamos, jos vadovaujasi pelno perspektyvomis. Šiame kontekste pelnas ir 
yra tas absoliučiai teisingas orientyras. Teigti, kad gamyba yra pelninga, vadinasi, 
tvirtinti, jog už kurią nors prekę žmonės sutinka mokėti daugiau, negu kainuoja ją 
pagaminti — taigi visai natūralu jos gamybą išplėsti. Jei visos firmos vadovaujasi 
konkurenciniais pelno maksimizavimo tikslais, 1r visi vartotojai renkasi vartojimo 
rinkinius, maksimizuodami naudingumą, tada susiklostanti konkurencinė pusiaus- 
vyra neišvengiamai pasireikš efektyviu pagal Pareto išteklių išdėstymu. 


Santrauka 


1. Bendrosios pusiausvyros schemą galima išplėsti, tariant, kad konkurencinės, 
pelną maksimizuojančios firmos gamina mainams skirtas prekes. 


2. Esant tam tikroms sąlygoms, galimas toks visų gamybos veiksnių ir pagamintų 
produktų kainų rinkinys, kad pelną maksimizuojanti firmų veikla bei naudin- 
gumą maksimizuojantis individų elgesys baigiasi tuo, jog paklausa kiekvienai 
prekei tampa lygi kiekvienos jų pasiūlai — vadinasi, susidaro konkurencinė pu- 
siausvyra. 


3. Esant tam tikroms sąlygoms konkurencinė pusiausvyra bus efektyvi pagal Pare- 
to: ekonomikoje, turinčioje ir gamybą, veikia pirmoji gerovės teorema. 

4. Jei pridėsime iškiląsias gamybos aibes, ekonomikoje su gamyba taip pat galios 
ir antroji gerovės teorema. 

5. Kai prekės gaminamos kiek įmanoma efektyviai, dviejų prekių ribinė transfor- 


macijos norma nusako, kiek vienos prekės vienetų ekonomikoje reikia atsi- 
sakyti, norint gauti papildomus kitos prekės vienetus. 
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6. Pareto efektyvumas reikalauja, kad kiekvieno individo ribinė pakeitimo norma 
būtų lygi ribinei transformacijos normai. 


7. Konkurencinių rinkų vertybė yra ta, kad, joms padedant, decentralizavus gamy- 
bos ir vartojimo sprendimus, ištekliai išdėstomi efektyviai. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Konkurencinė kokoso riešutų kaina yra 6 doleriai, žuvies — 3 doleriai už svarą. 
Jei visuomenė nori atsisakyti 1 svaro riešutų, kiek papildomai žuvies ji 
pasigaus? 


2. Kas atsitiktų, jei 29.2 paveiksle pavaizduota firma nutartų mokėti didesnį 
atlyginimą? 


3. Kuria prasme kuriai nors ekonomikai konkurencinė pusiausvyra yra geras arba 
blogas dalykas? 


4. Jei Robinsonui ribinė pakeitimo norma kokoso riešutams ir žuviai yra -2, otų 
dviejų prekių ribinė transformacijos norma —1, ką jis turėtų daryti, norėdamas 
padidinti savo gaunamą naudingumą? 


5. Tarkime, kad abu — Robinsonas ir Penktadienis — nori kasdien turėti po 60 
svarų žuvies ir kokoso riešutų. Naudodamiesi šiame skyriuje pateiktais produk- 
tyvumo duomenimis, apskaičiuokite, kiek valandų per dieną jie turės dirbti, jei 
vienas kitam nepadės. Taip pat apskaičiuokite, kiek valandų kasdien jiems 
reikėtų dirbti, jei jie darbuotųsi kartu pačiu efektyviausiu būdu. Kaip ekonomine 
prasme paaiškinti gamybai reikalingų valandų sumažėjimą? 


PRIEDAS 


Išveskime diferenciniu skaičiavimu gaunamas sąlygas Pareto efektyvumui ekonomikoje, turinčioje 

1. 2 Ya S č . š i k š . 
gamybą. Tegu X ir X“ reiškia bendrą pirmos ir antros prekių pagamintą ir suvartotą kiekį, kaip 
tarėme šiame skyriuje: 


A ] 


Žiu „22 2 


Pirmas dalykas, kurio mums reikia, - tai koks nors patogus būdas aprašyti gamybos galimybių 
; ; " ii 1. 2. sl ž . nė A 5 Tanis ž 
ribą, t.y. visus technologiškai įmanomus X ir X“ rinkinius. Mūsų tikslų požiūriu, priimtiniausias 
būdas būtų panaudoti transformacijos funkciją. Tai - tų dviejų prekių visuminių kiekių T(X',X*) 
funkcija, kai rinkinys (X', X“) yra gamybos galimybių riboje tada ir tik tada, jei 


T(X',X') =0. 
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Kai technologija žinoma, galime apskaičiuoti ribinę transformacijos normą, t. y. santykį, kuriuo 
turime atsisakyti antros prekės, kai norime pagaminti daugiau pirmosios. Nors pats terminas „suf- 
leruoja“ vaizdą apie vienos prekės „perdirbimą“ į kitą, iš tikrųjų daroma kitaip: ištekliai iš antros 
prekės gamybos perkeliami į pirmosios gamybą. Šitaip skirdami mažiau išteklių antrai prekei, o 
daugiau - pirmajai, gamybos galimybių riboje iš vieno taško persikeliame į kitą. Ribinė transforma- 
cijos norma yra ne kas kita, kaip gamybos galimybių rinkinio nuolydis, kurį pažymėsime d X*/d X". 

Tarkime, kad gamyba truputį keičiasi (d X', dX*). Tada turime 


1 12 | y2 
OT(X 2 ) ax „OT 2 J IX 0. 
0X 0X 


Suradę ribinę transformacijos normą, gauname: 


dX*  OT10X! 
dX' OT/0X' 


Šią formulę netrukus pritaikysime. 

Efektyvus pagal Pareto išteklių išdėstymas yra toks, kuris maksimizuoja kurio nors asmens 
gaunamą naudingumą, kai Žinomas kitų Žmonių gaunamas naudingumas. Jei yra tik du asmenys, šią 
maksimizavimo problemą galime užrašyti taip: 


max u(x, x2) 
I 52 522 
Xa5X45XpsXp 
i t 241 = 
taip, kad Up(Xp,Xp)=U 
0 
T(X „X“)=0. 


Lagrange sprendimas šiai problemai yra 
E52 Ldk = 
L=us(x4,x4)- Muplxp,Xp)- U) 
-—KT(X,,X;)-0), 


o pirmosios eilės sąlygos tokios: 


OL Du, OT 

















Ox! Ox! ix Ę 
OL 0u, OT 

= As = () 
Ox) Ox, 2 0X“ 
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Pertvarkę ir pirmąją lygybę padaliję iš antrosios, gauname 


0u,/0x, = OT/0X! 
Ou,/0x)  OT/0X* 


Tą patį atlikę su trečiąja ir ketvirtąja lygybėmis, gauname 


Ou„/Ox, | OT/0X 
Ou„/0xš  OT/0X? 


Šių abiejų lygybių kairiosios pusės yra mūsų senos pažįstamos — ribinės pakeitimo normos. 
Dešiniojoje pusėje yra ribinė transformacijos norma. Taigi lygybės reikalauja, kad ribinė kiekvieno 
asmens prekių pakeitimo norma būtų lygi ribinei transformacijos normai: santykis, kuriuo kiek- 
vienas asmuo sutinka pakeisti vieną prekę kita, turi būti toks pat kaip santykis, kuriuo technologiškai 
realu „perdirbti“ vieną prekę į kitą. 

Tai, kas slypi tokiame formulavime, yra akivaizdu. Sakykime, kurio nors individo MRS nėra lygi 
MRT. Tada santykis, kuriuo tas individas norėtų iškeisti vieną prekę į kitą, skirtųsi nuo technolo- 
giškai realaus santykio; o tai reikštų, kad egzistuoja galimybė padidinti to individo gerovę niekuo 
nepažeidžiant likusių individų vartojimo. 


30 


SKYRIUS 


GEROVĖ 


Iki šiol, vertindami ekonominių išteklių išdėstymą, visą dėmesį skyrėme Pareto 
efektyvumo kriterijams. Bet svarbūs ir kiti kriterijai. Pakanka prisiminti, kad Pareto 
efektyvumas nieko nekalba apie gerovės paskirstymą tarp žmonių; bus visiškai 
efektyvu pagal Pareto, jei viskas atiteks vienam Žmogui. Bet likusieji tokį išteklių 
paskirstymą gali laikyti visai nepagrįstu. Šiame skyriuje aptarsime kai kuriuos 
metodus, pagal kuriuos galima formalizuoti su gerovės pasiskirstymu susijusias 
1dėjas. 

Pareto efektyvumas yra siektinas tikslas — jei yra koks nors būdas pagerinti 
žmonių grupės gerovę, nesumažinant jos kitiems Žmonėms, kodėl to nepadaryti? 
Tačiau paprastai yra daugelis efektyvių pagal Pareto išteklių paskirstymų; kaip 
visuomenė galėtų pasirinkti vieną iš jų? 

Pagrindinį dėmesį šiame skyriuje skirsime gerovės funkcijai — ją taikant gali- 
ma „sudėti“ skirtingų vartotojų gaunamą naudingumą. Abstrakčiai pasakius, gerovės 
funkcija yra būdas surikiuoti skirtingus naudingumo paskirstymus tarp vartotojų. 
Prieš imantis nagrinėti šią sąvoką, verta aptarti, kaip galima „sudėti“ individualių 
vartotojų pirmenybes ir sukurti tam tikras „visuomenines pirmenybes“. 


30.1. Pirmenybių agregavimas 


Grįžkime prie ankstesnės diskusijos apie vartotojų pirmenybes. Kaip įprasta, da- 
rysime prielaidą, jog jos yra tranzityvios. Anąsyk įsivaizdavome, jog vartotojo 
pirmenybės apibrėžtos jo prekių rinkinių atžvilgiu, o dabar sąvoką praplėsime ir 
sakysime, jog kiekvienas vartotojas turi pirmenybes viso prekių paskirstymo tarp 
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vartotojų atžvilgiu. Čia, žinoma, įeina ir tas variantas, kad vartotojams gali visiškai 
nerūpėti, ką turi kiti žmonės - tokia ir buvo mūsų pradinė prielaida. 

Simboliu x žymėkime tam tikrą paskirstymą, t.y. apibūdinimą, kiek kiekvienas 
individas gauna kiekvienos prekės. Jei yra du paskirstymai, x ir y, kiekvienas 
individas i gali pasakyti, kuriam iš jų jis teikia pirmenybę. 

Žinodami visų individų pirmenybes, norėtume rasti būdą „agreguoti“ jas į vieną 
visuomenės pirmenybę. Kitaip tariant, žinodami, kaip individai išrikiuoja įvai- 
rius paskirstymus, norėtume žinoti, ir kaip šitą informaciją paversti visuomeniniu 
įvairių paskirstymų išrikiavimu. Tai, bendriausiu apibūdinimu, ir yra socialinių 
sprendimų problema. Panagrinėkime keletą pavyzdžių. 

Vienas iš būdų agreguoti individų pirmenybes yra panašus į balsavimą. Galime 
sutikti x laikyti „visuomeniškai pirmenybišku“ y atžvilgiu, jei dauguma individų x 
teikia pirmenybę y. Bet šis būdas iškelia problemą - jį taikant, tranzityvi visuome- 
ninių pirmenybių eilės tvarka gali ir nesusidaryti. Pažvelkime į pavyzdį, pateiktą 
30.1 lentelėje. 


Pirmenybės, 

nulemiančios 
netranzityvų 
balsavimą 


A asmuo B asmuo ! C asmuo 





Lentelėje surašyti trijų Žmonių trijų alternatyvų x, y ir zišrikiavimai. Matome, 
kad dauguma žmonių teikia pirmenybę x, ne y, taip pat dauguma - y, ne z, bei 
vėl dauguma — Zz, ne x. Taigi pagal balsų daugumą agreguoti individualių 
pirmenybių negalime, nes jos netranzityvios, vadinasi, šitaip gautos visuome- 
ninės pirmenybės negalės būti korektiškai surikiuotos. Jei pirmenybės netranzi- 
tyvios, tai nėra ir „geriausios“ alternatyvos turimame alternatyvų rinkinyje (x, y, 
z). Kokį variantą pasirinks visuomenė - priklausys nuo to, kokia eilės tvarka 
vyks balsavimas. 

Norėdami tuo įsitikinti, tarkime, kad 30.1 lentelėje aprašyti trys Žmonės nu- 
sprendė pirmiausia balsuoti dėl alternatyvų x ir y poros ir po to — dėl šios poros 
nugalėtojo ir z. Kadangi dauguma teikė pirmenybę x, ne y, tai antrame balsavime 
susirems X ir Z, 0 tai reiškia, kad bus išrinktas z. 

O kaip bus, jei trijų Žmonių visuomenė pirmiausia rinksis iš x ir Z, o paskui 
balsuos dėl šios poros laimėtojo ir y? Pirmoje poroje dauguma išrinks Z, o antrame 
raunde daugumą balsų gaus y. Taigi, kuri vartojimo alternatyva geriausia, visiškai 
lemia eilės tvarka, pagal kurią alternatyvos teikiamos rinkėjams. 

Galima aptarti kitą balsavimo būdą — balsavimą išrikiuojant ir pažymint eilės 
numerį. Šiuo atveju kiekvienas asmuo išrikiuoja prekes pagal jo teikiamą pirmeny- 
biškumą ir priskiria joms numerius pagal jų eilės tvarką; pavyzdžiui, 1 duodamas 


30.1 lentelė 


30.2 lentelė 
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geriausiai alternatyvai, 2 — antrai pagal gerumą ir taip toliau. Susumuojame visų 
asmenų kiekvienai alternatyvai skirtus eilės numerius 1r laikome, kad, visuomenės 
požiūriu, pirmenybė teikiama tai alternatyvai, kuri surinko mažesnį numerių skaičių. 

30.2 lentelėje parodyta galima dviejų asmenų sudaryta pirmenybiškumo eilės tvarka 
trims paskirstymams - x, y ir Zz. Iš pradžių tarkime, kad galima rinktis tik iš dviejų 
alternatyvų, X ir y. Šiuo atveju A asmuo x alternatyvai suteiks 1 eilės numerį, o B — 
2. Alternatyva y gaus tiksliai priešingus eilės numerius. Tada balsavimo rezultatas 
bus lygiosios, nes kiekviena alternatyva turės agreguotą eilės numerį 3. 


A asmuo B asmuo 
X Y 
y Z 
V4 X 


O dabar tarkime, kad į alternatyvas įvedame ir z. A asmuo x duos 1, y- 2irz- 
3. B asmuo atitinkamai duos y - 1, z- 21ir x - 3. Tai reiškia, kad dabar x turės 
agreguotą eilės numerį 4, o y - 3. Taigi dabar, rikiuojant ir nustatant eilės tvarką, 
y alternatyvai bus suteikta pirmenybė. 

Abu metodai - ir daugumos balsavimas, ir balsavimas išrikiuojant bei pažymint 
eilės numerį — turi tą problemą, kad sukti veikėjai gali manipuliuoti jų rezultatais. 
Daugumos balsavime tai daroma kaitaliojant eilės tvarką, pagal kurią alternaty- 
vos teikiamos balsuoti, siekiant gauti geidžiamą rezultatą. Balsavime išrikiuojant 
ir pažymint eilės numerį galima manipuliuoti įvedant naujas alternatyvas, dėl ko 
pasikeičia galutinis svarstomų alternatyvų išrikiavimas. 

Natūraliai kyla klausimas, ar nėra tokių socialinių klausimų sprendimo mecha- 
nizmų, pirmenybių agregavimo būdų, kurių tokios manipuliacijos paveikti nega- 
lėtų? Ar nėra būdų pirmenybes „sudėti“ taip, kad jos neturėtų aprašytų nepagei- 
daujamų savybių? 

Išvardysime keletą dalykų, kuriuos turi užtikrinti visuomeninių sprendimų me- 
chanizmas: 


Pasirinkimas 
tarp X ir y 
priklauso 
nuo Z 





1. Kai yra kuris nors visiškas, reflektyvus ir tranzityvus individualių pirmenybių 
rinkinys, visuomeninio sprendimo mechanizmas turi garantuoti visuomenines 
pirmenybes, turinčias visiškai tokias pačias savybes. 

2. Jei kiekvienas asmuo teikia pirmenybę x alternatyvai prieš y alternatyvą, tai ir 
visuomeninėse pirmenybėse x turi būti prieš y. 

3. Pirmenybė, suteikiama pasirenkant tarp x ir y, turi priklausyti tik nuo to, kaip 
žmonės išrikiuoja X ir y, ir neturi priklausyti nuo to, kaip jie rikiuoja kitas alter- 
natyvas. 
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Visi šie trys reikalavimai atrodo akivaizdžiai įtikinami. Tačiau gali būti gan sunku 
rasti tokį mechanizmą, kuris garantuotų jų visų įgyvendinimą. Kennethas Arrow 
vieną įstabią išvadą įrodė': 


Arrow negalimumo teorema. Jei visuomeninio sprendimo mechanizmas 
įvykdo 1, 2 ir 3 sąlygas, jis turi būti diktatūra: visi visuomeniniai išrikiavimai 
yra vieno individo padaryti išrikiavimai. 


Arrow negalimumo teorema yra kiek netikėta. Ji rodo, kad trys labai įtikinamos 
ir pageidaujamos visuomeninių sprendimų mechanizmo savybės nesuderinamos 
su demokratija: iš viso neegzistuoja „tobulas“ būdas daryti visuomeninius 
sprendimus. Ir nėra jokio tobulo būdo „agreguoti“ individualias pirmenybes, sie- 
kiant gauti vieną visuomeninę. Jei norime rasti būdą agreguoti individualioms 
pirmenybėms, siekdami suformuluoti visuomeninę, turime atsisakyti vienos iš vi- 
suomeninio sprendimo mechanizmo savybių, aprašytų Arrow teoremoje. 


30.2. Visuomeninės gerovės funkcijos 


Jei esam priversti atsisakyti vienos iš tų trijų aukščiau apibrėžtų visuomeninės 
gerovės funkcijos savybių, greičiausiai atsisakysime trečiosios — kad visuome- 
ninės pirmenybės, renkantis iš dviejų alternatyvų, priklauso tik nuo tų dviejų alter- 
natyvų išrikiavimo. Tai padarius, bus galimas kai kurių rūšių balsavimas rikiuojant 
1r pažymint eilės numerį. 

Turint kiekvieno i individo pirmenybes visų paskirstymų atžvilgiu, galima 
sudaryti naudingumo funkcijas u; (x), kurios sumuoja vertybinius individų 
sprendimus: / asmuo teikia pirmenybę x prieš y, jei ir tik jei 4; (x) > u, (y). 
Žinoma, čia bus kaip su visomis naudingumo funkcijomis - jas galima laipsniuoti 
bet kuriuo būdu, jei išsaugomas bazinis pirmenybiškumas. Individualios naudin- 
gumo išraiškos nėra. 

Bet mes pasirinkime kurią nors naudingumo išraišką ir laikykimės jos. Tada 
vienas būdų iš individualių pirmenybių rasti visuomenines būtų individualius naudin- 
gumus sudėti ir gautą sumą laikyti tam tikru visuomeninio naudingumo rodikliu. 
Šiuo atveju sakytume, kad x paskirstymui visuomenine prasme teiktina pirmeny- 
bė prieš y paskirstymą, jei 


n n 


2 (x)> L (y), 


i=] 
kur n yra individų skaičius visuomenėje. 
! Žr.: Kenneth Arrow, Social Choise and Individual Values (New York: Wiley, 1963). 


Stanfordo universiteto profesorius K. Arrow už darbus šia tematika buvo apdovanotas Nobelio 
premija ckonomikos mokslų srityje. 
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Toks būdas galimas - bet jis, žinoma, yra visiškai savavališkas, nes mūsų naudin- 
gumo pasirinkimas savavališkas. Todėl ir tų naudingumų sumos pasirinkimas bus 
savavališkas. O kodėl nepanaudoti svertinės naudingumo sumos? Arba naudin- 
gumų sandaugos; ar jų kvadratų sumos? 

Vienas pagrįstas apribojimas, kurį galėtume skirti „agregavimo funkcijai“, yra 
tas, jog ji turi didėti kiekvieno individo naudingumu. Šitaip būsime tikri, kad jei 
kas nors teikia pirmenybę x prieš y, tada ir visuomeninės pirmenybės bus x 
prieš y. 

Tokio pobūdžio agregavimo funkcija turi savo pavadinimą — visuomeninės 
gerovės funkcija. Tai — funkcija, tiesiog išvesta iš tam tikrų individų naudingumo 
funkcijų: AL u ; (x),..., 4 „(x)). Pagal ją galima išrikiuoti skirtingus paskirstymus, 
kurie priklauso vien nuo individų pirmenybių, 1r ji didėja, pridėjus naujo individo 
naudingumą. 

Paimkime keletą pavyzdžių. Vienas ypatingas atvejis jau minėtas - individualių 
naudingumo funkcijų suma: 


W (uj, Uu, )= V Up. 
į=| 


Šis būdas kartais vadinamas klasikine naudingumo, arba Benthamo gerovės, 
funkcija?. Šiek tiek bendresnė jos forma yra svertinės naudingumų sumos 
gerovės funkcija: 


n 


W (uj, Uu, )= > a;Up. 
į=| 
Čia svoriai a,,--., a, yra skaičiai, pažymintys, kiek kiekvieno individo naudingu- 
mas svarbus bendrai visuomenės gerovei. Natūralu, kad kiekvieną a; laikysime 
teigiamu dydžiu. 
Kitas įdomus gerovės funkcijos variantas yra minimaksas, arba Rawlso, so- 
cialinės gerovės funkcija: 


W(u, sieka) = minu, LR ) 


Ši gerovės funkcija teigia, kad visuomenės gerovė kurio nors išteklių paskirstymo 
atžvilgiu priklauso vien nuo mažiausios gerovės subjekto, tai yra nuo asmens, gau- 
nančio mažiausią naudingumą. 


* Jeremy Benthamas (1748-1832) buvo moralės filosofijos utilitarinės mokyklos įkūrėjas; ši 
srovė aukščiausiai rikiuojama gėrybe laikė didžiausią laimę didžiausiam žmonių skaičiui. 


Johnas Rawlsas yra šiuolaikinis Harvardo universiteto moralės filosofas, pasiūlęs šį 
teisingumo principą. 
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Kiekvienas iš gerovės funkcijos variantų yra tinkamas individualioms naudingu- 
mo funkcijoms lyginti. Kiekvienas jų išreiškia skirtingą etinį mdividų gerovės paly- 
ginimų vertinimą. Kol kas įvesime tik vieną apribojimą gerovės funkcijos sudėtin — 
ji turi didėti kiekvieno vartotojo naudingumu. 


30.3. Gerovės maksimizavimas 


Jei jau turime gerovės funkciją, galime imtis jos maksimizavimo problemos. x/ 
simboliu pažymėkime, kiek / individas turi / prekių ir tarkime, kad yra n vartotojų 
ir « prekių. Tada x paskirstymas susidės iš sąrašo, kiek kuris vartotojas turi kiek- 
vienos prekės. 

Jei mums reikia 1, ... k prekių bendrą kiekį X',..., X“ paskirstyti vartotojams, 
galime suformuluoti gerovės maksimizavimo problemą: 


max W(u, (x), ..., 4 „(X)), 


kad Val 4 
į=| 


ini 
2 LA = X*. 
į=| 
Šitaip bandome surasti įmanomą išteklių paskirstymą, kuris maksimizuos vi- 
suomenės gerovę. Kokiomis savybėmis pasižymės toks paskirstymas? 
Pirmoji savybė, kurią norėtume pabrėžti, yra ta, jog maksimalus gerovės pa- 
skirstymas turi būti efektyvus pagal Pareto. Įrodymas čia paprastas: tarkime, kad 






Izogerovės 
kreivės 


Gerovės 
maksimumas 


Gerovės maksimizavimas. Bet 

kuris paskirstymas, maksimi- 

zuojanti gerovės funkciją, turi 
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ši sąlyga nevykdoma. Tada egzistuos kažkoks kitas įmanomas paskirstymas, kiek- 
vienam individui suteikiantis mažiausiai tokį patį naudingumą ir vienam - akivaizdžiai 
didesnį. Bet gerovės funkcija didėja, didėjant kiekvieno individo gaunamam naudin- 
gumui. Vadinasi, tas kitas paskirstymas reikštų didesnę gerovę, o tai prieštarautų 
prielaidai, kad gerovės maksimumą jau nustatėme. 

Šią padėtį galime pavaizduoti 30.1 paveiksle, kur rinkinys U rodo dviejų individų 
galimų naudingumų aibę. Ji žinoma kaip naudingumo galimybių aibė. Aibės 
kraštas - naudingumo galimybių riba — yra naudingumo lygių, susijusių su efek- 
tyviais pagal Pareto paskirstymais, aibė. Jei paskirstymo taškas yra naudingumo 
galimybių riboje, tai reiškia, jog jokių kitų įmanomų paskirstymų, kurie teiktų abiem 
individams didesnį naudingumą, nėra. 

Šiame brėžinyje „abejingumo kreivės“ vadinamos izogerovės kreivėmis, ka- 
dangi jos nusako tokius naudingumo paskirstymus, kurie teikia nekintančią gerovę. 
Kaip visada, optimalus taškas yra sąlyčio vietoje. Bet mums dabar svarbu, jog 
maksimalios gerovės taškas yra efektyvus pagal Pareto - jis turi būti naudingumo 
galimybių aibės krašte. 

Brėžinys leidžia padaryti ir dar vieną išvadą - bet kuris efektyvus pagal Pareto 
paskirstymas turi būti gerovės maksimumas kuriai nors gerovės funkcijai. Ši iš- 
vada iliustruota 30.2 paveiksle. 

30.2 paveiksle parinkome efektyvų pagal Pareto paskirstymą ir nustatėme izo- 
gerovės kreivių aibę, kuriai toks paskirstymas duoda maksimalią gerovę. Iš tikrųjų 
galima pasakyti dar daugiau. Jei galimų naudingumo paskirstymų aibė yra iškiloji, 
kaip kad yra brėžinyje, kiekvienas taškas jos riboje yra gerovės maksimumas, kai 
gerovė apibrėžiama pagal svertinės naudingumų sumos gerovės funkciją — tai čia 
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ir matome. Vadinasi, ši gerovės funkcija yra priemonė išrinkti efektyvų pagal Pa- 
reto paskirstymą: kiekvienas gerovės maksimumas yra efektyvus pagal Pareto 
paskirstymas ir kiekvienas efektyvus pagal Pareto paskirstymas yra gerovės 
maksimumas. 


30.4. Individualistinės visuomenės gerovės funkcijos 


Iki šiol individualias pirmenybes laikėme esant apibrėžtas visų paskirstymų, o ne 
vien kiekvieno individo prekių rinkinio atžvilgiu. Bet, kaip jau esame užsiminę, indi- 
vidams gali rūpėti tik jų pačių pasirinkti deriniai. Šiuo atveju i individo vartojimo 
rinkinį pažymėkime x,,0 4;( x; ) tebūna i individo naudingumo lygis, naudojant 
kurią nors nekintančią naudingumo išraišką. Tada visuomenės gerovės funkcija bus 


W = W(u,(x,),--, Uu, (X, )). 


Gerovės funkcija tiesiogiai yra individų naudingumo lygių funkcija, tačiau netie- 
siogiai — individualių subjektų vartojimo rinkiniai. Ši ypatinga gerovės funkcijos 
forma žinoma kaip individualistinė gerovės, arba Bergsono-Samuelsono 
gerovės, funkcija“. 

Jei gaunamas kiekvieno subjekto naudingumas priklauso tik nuo jo paties varto- 
jimo, tada išorinių poveikių vartojimui nėra. Tokiu atveju tinka visos 28 skyriuje 
padarytos išvados ir turime labai glaudų sąryšį tarp efektyvių pagal Pareto pas- 
kirstymų ir rinkos pusiausvyros: visos konkurencinės pusiausvyros yra efektyvios 
pagal Pareto ir, esant atitinkamoms iškilumo prielaidoms, visi efektyvūs pagal 
Pareto paskirstymai yra konkurencinės pusiausvyros. 

Visas šias išvadas dabar galime išplėtoti. Esant ką tik aprašytam sąryšiui tarp 
Pareto efektyvumo ir gerovės maksimumo, galime daryti išvadą, jog kai kurioms 
gerovės funkcijoms visi gerovės maksimumai yra konkurencinės pusiausvyros ir 
visos konkurencinės pusiausvyros yra gerovės maksimumai. 


30.5. Teisingi išteklių paskirstymai 


Apibūdinti visuomenės gerovę pagal gerovės funkciją — ganėtinai abstraktus bū- 
das. Bet kaip tik dėl to jį galima taikyti įvairaus pobūdžio moralinių vertinimų 
savybėms sumuoti. Kita vertus, iš jo nedaug naudos, kada norime nuspręsti, kokio 
pobūdžio moraliniai vertinimai būtų pagrįsti. 


* Abramas Bergsonas ir Paulas Samuclsonas yra šiuolaikiniai ekonomistai, tyrinėję šios rūšies 
gerovės funkcijos savybes penktojo dešimtmečio pradžioje. Samuclsonas buvo apdovanotas 
Nobelio premija ekonomikos srityje už daugelį pirmeiviškų darbų. 
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Todėl yra kita pozicija — pradėti nuo tam tikrų savitų moralinių vertinimų ir 
tada išnagrinėti jų poveikį ekonominiam paskirstymui. Šitokia pozicija naudoja- 
masi teisingų išteklių paskirstymų tyrimuose. Mes pradėsime nuo apibrė- 
žimo - ką galime laikyti teisingu prekių (gėrybių) rinkinio padalijimo būdu, ir po 
to savąjį ekonominės analizės suvokimą pritaikysime tokio paskirstymo pasek- 
mėms tirti. 

Tarkime, jus įpareigojo teisingai padalyti tam tikrą prekių kiekį tarp 2 vienodai 
nusipelniusių žmonių. Kaip tai padarysite? Matyt, neapsiriksime pasakę, kad šiuo 
atveju dauguma žmonių » subjektams prekes padalys po lygiai. Jeigu jie, pagal 
sąlygą, yra vienodai nusipelnę, tai ką gi daugiau čia galima sugalvoti? 

Kuo patraukli idėja apie lygų padalijimą? Viena gera savybė - jo simetrišku- 
mas. Kiekvienas subjektas gauna tokį patį prekių rinkinį; joks subjektas neteikia 
pirmenybės kito subjekto gautam rinkiniui, lygindamas jį su savo, nes abu turi tuos 
pačius daiktus. 

Deja, lygus paskirstymas nebūtinai bus efektyvus pagal Pareto. Jei subjektų 
skoniai skirtingi, jie apskritai sieks prekėmis susimainyti, nutoldami nuo lygaus 
paskirstymo. Tarkime, kad tokie mainai iš tikrųjų įvyko, ir pasiekėme efektyvų 
pagal Pareto paskirstymą. 

Tada kyla klausimas — ar šis efektyvus pagal Pareto paskirstymas tebėra bent 
kuria nors prasme teisingas? Ar po lygaus padalijimo įvykę mainai turi bent kiek 
pradinės būsenos simetrijos? 

Atsakome - ne, nebūtinai. Imkime tokį pavyzdį. Yra trys žmonės - A, B ir C. 
A ir B skoniai tokie patys, C skonis kitoks. Pradėkime nuo lygaus paskirstymo 
1r tarkime, kad A susitinka su C ir prekėmis pasikeičia. Tada, aišku, jų abiejų 
gerovė pakils. Bet dabar B, neturėjęs galimybės iškeisti šį tą su C, pavydės 
individui A — tai yra A deriniui jis teiks pirmenybę prieš savąjį. Net jei A ir B 
pradėjo su tokiais pačiais paskirstymais, A labiau pasisekė dėl mainų ir tai suardė 
pradinę simetriją. 

Visa tai reiškia, kad kokie nors mainai, kai buvo paskirstyta lygiai, nebūtinai 
išsaugos pradžioje buvusią simetriją. Galime paklausti, ar išvis yra koks nors pa- 
skirstymas, kuris ją išsaugotų? Ar galimas toks paskirstymas, kuris būtų vienu 
metu ir efektyvus pagal Pareto, ir teisingas? 


30.6. Pavydas ir nešališkumas 


Pabandykime formalizuoti bent dalį šių samprotavimų. Kokią prasmę vis tik sutei- 
kiame sąvokoms simetriškas ir nešališkas? Galima apibrėžti taip. 

Sakome, jog paskirstymas yra nešališkas, jei joks subjektas kito subjekto prekių 
rinkiniui neteikia pirmenybės prieš savąjį. Kai kuris nors i subjektas kurio nors 
kito / subjekto prekių rinkiniui teikia pirmenybę, sakome, kad i pavydi j. Ir paga- 
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liau, jei paskirstymas yra ir nešališkas, ir efektyvus pagal Pareto, vadinasi, jis 
teisingas. 

Būtent šitaip formalizuojama simetrijos idėja. Lygaus paskirstymo savybė yra 
ta, kad joks subjektas jokiam kitam subjektui nepavydi; bet ir daugelis kitų pa- 
skirstymų turi šią savybę. 

Panagrinėkime 30.3 paveikslą. Norint nustatyti, ar toks paskirstymas yra 
nešališkas, užtenka pažiūrėti į paskirstymą, atsirandantį po to, kai abu subjektai 
susikeičia savo rinkiniais. Jei naujasis paskirstymas yra „žemiau“ kiekvieno sub- 
jekto abejingumo kreivės, einančios per pradinio paskirstymo tašką, tada pastara- 
sis yra nešališkas. (Čia „Žemiau“ reiškia žemiau bet kurio subjekto požiūriu; mūsų 
požiūriu, sukeistasis paskirstymas turi atsidurti tarp dviejų abejingumo kreivių.) 

Be to, paskirstymas šiame paveiksle irgi yra efektyvus pagal Pareto. Vadinasi, 
jis ne tik nešališkas mūsų pateikta prasme, bet ir efektyvus. Pagal mūsų apibrėžimą, 
tai — teisingas paskirstymas. Ar toks paskirstymas atsitiktinis, ar jis gali susidaryti 
dėsningai? 

Nustatyta, kad teisingi paskirstymai apskritai ga/i egzistuoti, ir nesunku tuo įsi- 
tikinti. Pradėsime taip pat kaip ir ankstesniame skyrelyje, kur turėjome lygų pa- 
skirstymą ir po to keitimąsi prekėmis iki efektyvaus pagal Pareto paskirstymo. 
Tik, užuot pritaikę kurį nors senąjį mainų būdą, šįkart pasinaudokime specialiu 
konkurencinės rinkos mechanizmu. Tada atsidursime naujo paskirstymo taške, 
kur kiekvienas subjektas pasirenka jam geriausią dėl pusiausvyros kainų (p, p,) 
įmanomą prekių rinkinį; iš 28 skyriaus dėstymo žinome, jog tai bus efektyvus 
pagal Pareto paskirstymas. 
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Teisingi paskirstymai. Teisingas paskirstymas Edgewortho dėžėje. Kiekvienas asmuo teikia 
pirmenybę teisingam paskirstymui prieš sukeistų rinkinių paskirstymą. 
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Bet ar jis tebebus nešališkas? Tarkime, ne. Sakykime, vienas iš vartotojų - A- 
B vartotojui pavydi. Tai reiškia, jog A teikia pirmenybę B turimam rinkiniui prieš 
savąjį. Užrašydami simboliais, gausime: 


| 2 i 2 
(*11X4) < AlXp, Xp). 


Jei A labiau vertina B rinkinį negu savo, ir jei jo paties rinkinys yra pats geriau- 
sias, kokį jis gali įsigyti, esant kainoms ( p,, p,), tai darytina išvada, jog B rinkinys 
kainuoja daugiau, negu A įstengia nusipirkti. Užrašant simboliais 


2 2 
PO0A+P504<Pi*p * P)Xp. 


Betgi čia prieštaravimas! Pagal sąlygas, A ir B pradėjo turėdami visiškai tokius 
pačius rinkinius, nes abu gavo po lygiai. Jei A negali įpirkti B rinkinio, tai ir B taip 
pat negali. 

Šitaip darome išvadą, kad tokiomis aplinkybėmis neįmanoma, kad A asmuo pavy- 
dėtų B asmeniui. Iš lygaus padalijimo atsirandanti konkurencinė pusiausvyra turi 
būti teisingas paskirstymas. Taigi rinkos mechanizmas išsaugos tam tikras neša- 
liškumo savybes: jei pradinis paskirstymas padalytas po lygiai, galutinis paskirsty- 
mas turi būti teisingas. 


Santrauka 


1. Arrow negalimumo teorema rodo, kad nėra idealaus būdo agreguoti individu- 
alias pirmenybes į visuomenines. 


2. Tačiau vienokias ar kitokias gerovės funkcijas ekonomistai vis tiek dažnai nau- 
doja paskirstymo vertinimams. 


3. Jei- ir tol, kol - gerovės funkcija didėja didėjant kiekvieno individo naudingu- 
mui, gerovės maksimumas bus efektyvus pagal Pareto. Dar daugiau, kiek- 
vienas efektyvus pagal Pareto paskirstymas gali būti laikomas maksimizuojančiu 
kurią nors gerovės funkciją. 


4. Teisingų paskirstymų idėja pateikia alternatyvų būdą paskirstymui vertinti. Ji 
pabrėžia simetrinio traktavimo principą. 

5. Net kai pradinis paskirstymas simetriškas, laisvai pasirinkti mainų būdai nebū- 
tinai duos teisingą paskirstymą. Tačiau išaiškėja, kad rinkos mechanizmas 
užtikrina teisingą paskirstymą. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Tarkime, x paskirstymui visuomeninė pirmenybė prieš y paskirstymą teikiama 
tik tada, jei kiekvienas individas teikia pirmenybę x prieš y. (Tai kartais vadina- 
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ma Pareto tvarkos taisykle, kadangi ji labai susijusi su Pareto efektyvumo 
1dėja.) Kokį trūkumą turėtų ši taisyklė, jei ją taikytume visuomeniniams sprendi- 
mams? 


2. Rawlso gerovės funkcija įvertina tik blogiausią gerovės lygį turintį objektą. 
Rawlso gerovės funkcijos priešybę galėtume vadinti „Nietszche's gerovės funk- 
cija“ — tai būtų gerovės funkcija, teigianti, jog kokios nors alokacijos vertė 
priklauso tik nuo didžiausią gerovę pasiekusio subjekto. Kokią matematinę 
išraišką turėtų Nietszche's gerovės funkcija? 


3. Sakykime, naudingumo galimybių aibė yra iškiloji, o vartotojai galvoja tik apie 
savo vartojimą. Kokios rūšies paskirstymus išreikš Nietszche's gerovės 
funkcijos gerovės maksimumai? 


4. Tarkime, paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto ir kiekvienas individas 
rūpinasi tik savo vartojimu. Įrodykite, kad tokiu atveju turi būti koks nors indi- 
vidas, kuris nepavydi nė vienam (tekste apibūdinta prasme).(Čia teks šiek tiek 
pagalvoti, bet galvosūkis to vertas.) 


5. Galimybė nustatyti balsavimo tvarką dažnai gali būti galinga privilegija. Tarda- 
mi, kad visuomenės pirmenybes nulemia balsavimas renkantis kaskart iš dviejų 
alternatyvų ir kad galioja pirmenybės, pateiktos 30.1 lentelėje, įrodykite šį faktą: 
sudarykite balsavimo tvarką, kuri garantuoja y paskirstymo pergalę. Paskui 
sudarykite balsavimo eilės tvarką, kad nugalėtoju taptų z. Kuri visuomeninių 
pirmenybių savybė yra tos balsavimo tvarkos svarbumo priežastis? 


PRIEDAS 


Čia aptarsime gerovės maksimizavimo problemą, taikant individualistinę gerovės funkciją. Pagal 29 
skyriuje aprašytą transformacijos funkciją gamybos galimybių ribai aprašyti gerovės maksimizavi- 
mo problemą užrašome kaip 


W ] 2 ] 2 

max (Ua(x15X4). Up (Xp. Xp), 
1 2 I 2 

X1,X1,Xp,Xp 


kad T(X!, X*)=0, 


kur A" ir X? - bendras pirmos ir antros prekių pagamintas ir suvartotas kiekis. 
Šios problemos Lagrange sprendimas bus 


] Ž 1 2 1 2 
L=W(u „(x),x4),Up(Xp,X5))- XT(X „X“ )-0). 
Diferencijuodami pagal kiekvieną pasirinktą kintamąjį, gausime pirmosios eilės sąlygas: 


OL OW Ou,(XA,XA) Ą9TX X) £ 


E () 
Ox, Ou, | Ox, 0X' 
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0L  OW Ouj(x4. X) Ą9TX X) = 





Ox; Ou, Ox, 0X* 
OL OW Oup(Xas Xp) Ą9TX „X') 0 
Ox, Ou, | Ox, 0X! 
OL OW Ouplkpsx5) „OT(X X) P 
Oxž Oup || Ok, 0X"“ | 


Pertvarkę ir pirmąją lygybę daliję iš antrosios bei trečiąją — iš ketvirtosios, gausime 


du„/0x, OT IX 
Ou,/0x;) OT /0X! 


du, /0x, OT l9X! 
Ou„/0xz OT /0X! 


Matome, kad tai — tokios pačios lygybės, kokias matėme 29 skyriaus Priede. Vadinasi, gerovės 
maksimizavimo problema pasireiškia tokiomis pačiomis pirmosios eilės sąlygomis, kaip ir Pareto 
efektyvumo problema. 

Tai, žinoma, joks atsitiktinumas. Kaip buvo išnagrinėta tekste, paskirstymas, atsirandantis mak- 
simizuojant Bergsono-Samuelsono gerovės funkciją, yra efektyvus pagal Pareto, ir kiekvienas efek- 
tyvus pagal Pareto paskirstymas maksimizuoja kurią nors gerovės funkciją. Todėl gerovės maksi- 
mumai bei efektyvūs pagal Pareto paskirstymai turi patenkinti tas pačias pirmosios eilės sąlygas. 
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SKYRIUS 


IŠORINIAI 
POVEIKIAI 


Sakome, jog ekonomikoje yra išorinis poveikis vartojimui, jei vienas vartoto- 
jas tiesiogiai rūpinasi ir kito subjekto gamyba arba vartojimu. Pavyzdžiui, man ne 
vis vien, ar kaimynas garsiai paleidžia muziką trečią valandą ryte, arba restorane 
prie gretimo staliuko tūlas lankytojas užsirūko pigų cigarą, man ne vis tiek, kiek 
teršalų išleidžia automobiliai mūsų mieste. Tai - neigiamų išorinių poveikių var- 
tojimui pavyzdžiai. Kita vertus, man tikras malonumas žiūrėti į kaimyno gėlių dar- 
želį — tai jau /eigiamo išorinio poveikio vartojimui pavyzdys. 

Analogiškai išorinis poveikis gamybai atsiranda tada, kai vienos firmos gamy- 
bos galimybėms daro įtaką kitos firmos ar vartotojų pasirinkimas. Klasikinis 
pavyzdys — sodas šalia bityno, kai yra abipusiai teigiami išoriniai poveikiai gamybai; 
vienos firmos gamyba teigiamai veikia kitos firmos gamybos galimybes. Neigiamą 
išorinį poveikį gamybai patiria žvejybos firma, kai teršalai patenka į jos naudoja- 
mus vandenis. 

Esminis išorinio poveikio bruožas tas, jog esama Žmonėms turinčių reikšmės 
gėrybių, bet jomis rinkoje neprekiaujama. Nėra rinkos triukšmingai muzikai trečią 
valandą ryto, besisklaidantiems pigių cigarų dūmams arba puikaus gėlių darželio 
puoselėtojui. Ir dėl šio išorinių poveikių rinkos nebuvimo kyla problemų. 

Iki šiol darėme numanomą prielaidą, kad bet kuris subjektas galėjo imtis varto- 
jimo arba gamybos sprendimų nesirūpindamas, ką daro kiti subjektai. Bet kuri 
sąveika tarp vartotojų ir gamintojų klostėsi rinkoje, todėl ekonomikos subjektams 
tereikėjo žinoti, kokios yra rinkos kainos ir jų pačių vartojimo arba gamybos 
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galimybės. Šiame skyriuje tokios prielaidos atsisakysime ir išnagrinėsime ekono- 
mines išorinių poveikių pasekmes. 

Ankstesniuose skyriuose matėme, kad rinkos mechanizmas pajėgus pasiekti 
efektyvius pagal Pareto paskirstymus, kai išorinių poveikių nėra. Jei jų yra, rinko- 
je nebūtinai nusistovės efektyvus pagal Pareto išteklių išdėstymas. Tačiau yra 
kitos visuomeninės institucijos — pavyzdžiui, teisės sistema arba vyriausybės veiks- 
mai, kurie gali tam tikru mastu imituoti rinkos mechanizmą ir šitaip pasiekti Pareto 
efektyvumą. Šiame skyriuje ir aptarsime, kaip veikia tokios institucijos. 


31.1. Rūkaliai ir nerūkantieji 


Geriausia pradėti konkrečiu pavyzdžiu, kuris padės išsiaiškinti kelis pagrindinius 
teiginius. Įsivaizduokime du kambario draugus, A ir B, kurie turi savo pirmenybes 
dėl pinigų ir rūkymo. Darome prielaidą, kad abu vartotojai mėgsta pinigus, tačiau 
A mėgsta rūkyti, o B teikia pirmenybę švariam orui. 

Abiejų vartotojų vartojimo galimybes galime pavaizduoti Edgewortho dėže. Visas 
horizontaliosios ašies ilgis rodys bendrą abiejų subjektų turimų pinigų kiekį, o 
vertikaliosios ašies aukštis - bendrą prirūkomų dūmų kiekį. A subjekto pirmeny- 


Galimas pradinis 

rinkinys E 
DŪMAI 
asmuo 


Galima 
pusiausvyra X“ 


Galima 
pusiausvyra X 
A asmens 
abejingumo | 
kreivės 
A 


31.1 pav. asmuo 





PINIGAI 
Galimas pradinis 
rinkinys E 


Pirmenybės pinigams ir dūmams. Dūmai yra gėris A asmeniui, blogis - B asmeniui. Kuri 
pusiausvyra susiklostys, priklausys nuo to, kokiu pradiniu rinkiniu pradėsime. 


Rūkaliai ir nerūkantieji 511 


bės yra didinti pinigų ir dūmų kiekį, B - didinti pinigų ir švaraus, tai yra be dūmų, 
oro kiekį. Dūmų kiekį matuosime skale nuo O iki 1, kur 0 reiškia, jog dūmų nėra, 
1 — dūmų tiek, jog, kaip sakoma, „kirvis kabotų“. 

Šios sąlygos grafiškai pavaizduotos 31.1 paveiksle. Atkreipkite dėmesį, kad 
brėžinio forma labai panaši į įprastą Edgewortho dėžę, bet interpretavimas visiš- 
kai kitoks. Dūmų kiekis yra gėrybė A asmeniui ir blogybė - B, todėl B pasislenka 
į priimtinesnę padėtį, kai A prirūko mažiau. Įsidėmėkite, kad horizontaliojoje ir 
vertikaliojoje ašyse objektai matuojami skirtingai. A asmens pinigus horizontalio- 
j0je ašyje pradedame matuoti nuo žemutinio kairiojo kampo, B - nuo viršutinio 
dešiniojo. Bendras dūmų kiekis matuojamas vertikaliai, pradedant nuo žemutinio 
kairiojo kampo. Tas skirtumas atsiranda dėl to, kad pinigai tarp šių dviejų vartotojų 
gali būti paskirstomi (taigi visada bus du matuojami pinigų kiekiai), o dūmų kiekis 
yra vienas — jį turi vartoti abu drauge. 

Įprastinėje Edgewortho dėžėje B asmens padėtis pagerėja, kai A pamažina antros 
prekės vartojimą — nes tada jos daugiau ima vartoti B. Edgewortho dėžėje B 
padėtis taip pat pagerėja, kai A sumažina savo antros prekės (dūmų) vartojimą, 
bet visai dėl kitokios priežasties — dėl to, kad čia abu subjektai turi suvartoti tą patį 
dūmų kiekį, o B subjektui dūmai yra blogis. 

Pavaizdavome dviejų kambario draugų vartojimo galimybes ir jų pirmenybes. O 
koks jų pradinis rinkinys? Tarkime, abudu turi vienodą pinigų kiekį - po 100 dole- 
rių; taigi jų pradinis rinkinys yra kažkuriame 31.1 paveikslo vertikalios pradinių 
rinkinių tiesės taške. Norėdami jį nustatyti tiksliai, turime apibrėžti ir pradinį ,,ap- 
sirūpinimą“ dūmais/švariu oru. 

Atsakymas į šį klausimą priklausys nuo to, kokias oficialias teises turi rūkaliai ir 
nerūkantieji. Gali būti, jog A turės teisę rūkyti, kiek tinkamas, tada B belieka tik 
susitaikyti su tuo. Bet gali būti ir taip, kad B turi teisę į švarų orą. Arba trečias 
variantas — teisė rūkyti ir teisė kvėpuoti švariu oru turėtų išsidėstyti tarp tų dviejų 
kraštutinumų. 

Taigi pradinis dūmų rinkinys priklauso nuo teisinės sistemos. Tai reiškia, jog nėra 
didelio skirtumo, palyginti su pradiniu apsirūpinimu pradinėmis prekėmis. Kai sa- 
kome, kad A pradinis rinkinys yra 100 dolerių, vadinasi, A gali nuspręsti suvartoti 
tuos 100 dolerių pats vienas arba atiduoti juos kam nors kitam, arba į ką nors iš- 
mainyti. Kai sakome, jog asmeniui „priklauso“ arba jis „turi teisę“ į 100 dolerių, tai 
teiginyje glūdi legali nuosavybės definicija. Analogiškai bus ir tada, kai asmuo turi 
nuosavybės teisę į švarų orą — tai reiškia, jog jis gali, jei nori, vartoti tą orą, gali jį 
kam nors atiduoti arba parduoti tą teisę kitam asmeniui. Vadinasi, turėti nuosavybės 
teisę į švarų orą yra visiškai tas pat, kas turėti nuosavybės teisę į 100 dolerių. 

Pradėkime aptardami tokią teisinę padėtį, kai B asmuo turi oficialią teisę į švarų 
orą. Šiuo atveju pradinis rinkinys 31.1 paveiksle pažymėtas tašku E, kuriame A 
turi (100, 0), B — irgi (100, 0). Tai reiškia, kad A ir B turi po 100 dolerių ir - kol 
nėra mainų — švarų orą. 
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Kai nėra išorinių poveikių, nėra pagrindo, kaip pastebėjome jau anksčiau, pradi- 
niam rinkiniui būti efektyviam pagal Pareto. Vienas iš nuosavybės teisės į švarų 
orą aspektų yra teisė išmainyti jo dalį į kitas geidžiamas prekes — šiuo atveju į 
pinigus. Labai įmanomas dalykas, kad B norės dalį savo teisės į švarų orą iškeisti 
į šiek tiek pinigų. Tokį atvejį žymės A taškas. 

Kaip jau Žinome, efektyvus pagal Pareto paskirstymas yra toks, kai nė vienas 
vartotojas nebegali pagerinti savo padėties nepablogindamas jos kitam. Tokį pa- 
skirstymą apibūdins įprasta liestinės sąlyga — abiejų subjektų dūmų ir pinigų ribinės 
pakeitimo normos turi būti vienodos, kaip parodyta paveiksle. Nesunku įsivaiz- 
duoti, kad A ir B mainosi „prekėmis“ iki tokio Pareto optimumo taško. Tų mainų 
pasekmė - B turi teisę į švarų orą, bet jis gali leisti sau būti „paperkamas“ vartoti 
dalį A dūmų. 

Žinoma, galimas ir kitoks nuosavybės teisių paskirstymas. Galime įsivaizduoti 
teisinę sistemą, kurioje A turi teisę rūkyti, kiek telpa, ir tada B turėtų papirkinėti 
A, kad šis sumažintų savąjį dūmų vartojimą. Tokį pradinį rinkinį vaizduotų taškas 
E“ 31.1 paveiksle. Kaip ir ankstesniuoju atveju, tai nebūtų efektyvus pagal Pare- 
to taškas, todėl vėlgi galima manyti, kad abu subjektai ims keistis tuo, ką turi, iki 
abiem priimtiniausio taško X. 

Ir X, ir X“ yra efektyvūs pagal Pareto paskirstymai; skirtumas tik tas, kad jie 
remiasi skirtingais pradiniais rinkiniais. Be abejo, A rūkaliaus padėtis X“ taške 
yra geresnė, o nerūkančio B padėtis geresnė ne X“ taške, bet X. Šie du taškai 
apibūdina skirtingas paskirstymo pasekmes, tačiau abu vienodai gerai patenkina 
efektyvumo kriterijus. 

Tiesą sakant, nebūtina apsiriboti vien šiais dviem efektyvumo taškais. Kaip įprasta, 
galima nubrėžti ištisinę efektyvių pagal Pareto dūmų ir pinigų paskirstymo san- 
dorių kreivę. Žinome, kad jei subjektai visiškai laisvi keistis šiomis dviem prekėmis, 
jie atsidurs kuriame nors tos kreivės taške. Konkreti vieta priklausys nuo jų nuo- 
savybės teisių į dūmus ir pinigus bei nuo konkretaus jų mainų mechanizmo. 

Vienas iš mechanizmų yra kainų sistema. Nesunku įsivaizduoti (tai jau esame 
darę) aukcioną, kur jo vedėjas skelbia kainas ir klausia, kiek kuris subjektas norėtų 
pirkti tomis kainomis. Jei pagal pradinį rinkinį A turi nuosavybės teisę į rūkymą, jis 
gali sumanyti dalį tų teisių perleisti B mainais į pinigus. Analogiškai, jei nuosavy- 
bės teisės į švarų orą atiteko B, jis gali dalį švaraus oro parduoti A. 

Kai aukciono vedėjas pagaliau suranda tokį kainų derinį, kuriam esant pasiūla 
tampa lygi paklausai, viskas sutvarkyta — turime puikų efektyvų pagal Pareto 
rezultatą. Jei yra rinka dūmams, konkurencinė pusiausvyra bus efektyvi pagal 
Pareto. Dar daugiau, konkurencinės kainos išreikš ribinę abiejų prekių pakeitimo 
normą, lygiai kaip yra įprastu atveju. 

Taigi analizė — visai kaip įprastos Edgewortho dėžės, tik aprašyta kiek kitokioje 
aplinkoje. Jei išorinius poveikius sukeliančios prekės atžvilgiu turime gerai 
apibrėžtas nuosavybės teises — nesvarbu, kas bebūtų jų subjektas — rinkos daly- 
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viai visada gali mainytis prekėmis nuo jų pradinio rinkinio iki efektyvaus pagal 
Pareto paskirstymo. Viskas veiks lygiai taip pat gerai, jei mes patys įkursime 
rinką išoriniams poveikiams, skatindami mainus. 

Problema kyla tik tada, kai nuosavybės teisės nėra gerai apibrėžtos. Jei A mano, 
jog jis turi teisę rūkyti, o B - kad turi teisę į švarų orą — bus nelengva. Praktinės 
problemos dėl išorinių poveikių paprastai kyla dėl to, kad prastai apibrėžtos 
nuosavybės teisės. 

Mano kaimynas gali būti įsitikinęs, jog jis turi teisę pūsti trimitą 3 valandą ryto, o 
aš galiu būti toks pat tikras, jog turiu teisę į tylą paryčiais. Kuri nors firma gali 
manyti, jog ji turi teisę leisti teršalus į orą, kurį aš įkvepiu, o aš galiu būti įsitikinęs, 
kad ji tokios teisės neturi. Kai nuosavybės teisės nėra tiksliai apibūdintos, susi- 
daro sąlygos neefektyviai išorinių poveikių gamybai — tai reiškia, tada egzistuoja 
būdai abiem dalyvaujančioms pusėms pagerinti savo padėtį, pakeičiant išorinių 
poveikių gamybą. O jei nuosavybės teisės apibrėžtos deramai ir yra mechanizmas 
žmonėms derėtis, jie gali mainytis savo teisėmis, sukelti išorinius poveikius lygiai 
taip pat, kaip jie mainosi teisėmis gaminti ir vartoti įprastines prekes. 


31.2. Kvazitiesinės pirmenybės ir Coase's teorema 


Tvirtinome, kad jei nuosavybės teisės gerai apibrėžtos, mainai tarp subjektų nulems 
efektyvų išorinio poveikio paskirstymą. Savaime aišku, efektyvaus sprendimo są- 
lygomis sukeliamo išorinio poveikio apimtis priklausys nuo nuosavybės teisių prisky- 
rimo. Mums pažįstamų dviejų kambario draugų atveju paleistų dūmų kiekis pri- 
klausys nuo to, kas turi nuosavybės teises - rūkalius ar nerūkantysis. 

Bet yra vienas ypatingas atvejis, kai išorinio poveikio problemos sprendimas 
nuo nuosavybės teisių priskyrimo nepriklauso. Jei subjekto pirmenybės yra kvazi- 
tiesinės, tada kiekvienas efektyvus sprendimas baigiasi tokiu pačiu išorinio po- 
veikio dydžiu. 

Šis atvejis parodytas 31.2 paveiksle - pateikta Edgewortho dėžė, apibūdinanti 
rūkalių ir nerūkantįjį. Kadangi visos abejingumo kreivės yra horizontalus jų pasikar- 
tojimas, tai linija, jungianti jų sąlyčio taškus - efektyvių pagal Pareto paskirstymų 
rinkinį — bus horizontali tiesė. Tai reiškia, kad dūmų kiekis yra toks pat bet kurio 
efektyvaus pagal Pareto paskirstymo atveju; bus skirtingos tik subjektų turimos 
pinigų sumos. 

Šitaip susiklostanti padėtis — kada, esant tam tikroms sąlygoms, galutinis išorinį 
poveikį išreiškiančios prekės kiekis nuo nuosavybės teisių pasiskirstymo nepri- 
klauso — kartais vadinama Coase's teorema. Bet čia reikia pabrėžti, jog tos 
sąlygos yra tikrai ypatingos. Kvazitiesinių pirmenybių prielaida reiškia, kad paklausa 
prekei, sukeliančiai išorinį poveikį, nuo pajamų paskirstymo nepriklauso. Taigi 
pradinio rinkinio perskirstymas efektyviosios išorinio poveikio apimties nepakeis. 
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DŪMAI B 
A asmens abejingumo kreivės asmuo 
Efektyvūs 
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31.2 pav. asmuo 
PINIGAI 


Kvazitiesinės pirmenybės ir Coase's teorema. Jei kiekvieno vartotojo pirmenybės yra 
kvazitiesinės, taigi - horizontaliai kartojančios viena kitą, efektyvių pagal Pareto pa- 
skirstymų rinkinys bus horizontali tiesė. Todėl čia kiekvieno efektyvaus pagal Pareto 
paskirstymo atveju išorinio poveikio (šiuo atveju - dūmų) apimtis bus ta pati. 


Tai kartais apibūdinama sakant, kad Coase's teorema galioja tada, kai nėra „pa- 
jamų efektų“. 

Šiuo atveju efektyvūs pagal Pareto paskirstymai pasireikš vienoda nesikeičiančia 
sukeliamo išorinio poveikio apimtimi. Vartotojų laikomas pinigų kiekis, esant skir- 
tingiems efektyviems pagal Pareto paskirstymams, bus skirtingas, tačiau išorinio 
poveikio dydis - dūmų kiekis — nuo turto paskirstymo nepriklausys. 


31.3. Išoriniai poveikiai gamybai 


Dabar aptarkime padėtį, kai susidaro išoriniai poveikiai gamybai. Tarkime, S firma 
gamina tam tikrą plieno kiekį s ir kartu — tam tikrą teršalų kiekį x, kuriuos išmeta į 
upę. Žvejybos firma F yra įsikūrusi prie upės žemiau ir kenčia nuo S taršos. 
Sakykime, kad S firmos kaštų funkcija yra c,(s, x) , kur s yra pagaminto plieno 
kiekis, ir x — išmestų teršalų kiekis. F firmos kaštų funkcija — c,(/,x), kur f -— 


! Ronaldas Coasc yra Čikagos universiteto Teisės mokyklos profesorius — cmecritas. Jo garsus 
straipsnis „The Problem of Social Costs“, The Journal of Law «4 Economics, 3 (October 
1960) susilaukė gausybės interpretacijų. Kai kurių autorių nuomone, Coasc patvirtino tik tai, 
kad kaštų nercikalaujančios derybos dėl išorės poveikio lemia cfcktyvų pagal Pareto rezultatą, 
o ne tai, kad tas rezultatas nuo nuosavybės teisių priskyrimo nepriklauso. Už šį darbą Coasc 
gavo 1961 metų Nobelio premiją ekonomikos srityje. 
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žvejybos produkcija, x — tas pat teršalų kiekis. Atkreipkite dėmesį, kad F kaštai, 
sugaunant reikiamą kiekį žuvies, priklauso nuo S firmos paleistų teršalų kiekio. 
Laikysime, kad žuvies produkcijos kaštus teršalai didina Ac,/Ax>0, o plieno 
gamybos kaštus mažina Ac, /Ax<0. Ši prielaida teigia, kad teršalų kiekio didini- 
mas plieno gaminimo kaštus mažina, o teršalų kiekio mažinimas juos didina, bent 
jau tam tikru mastu. 

Plieno firmos pelno maksimizavimo problema yra 


max p,s-c,(5, X) 
s,X 


o žvejybos firmos — 


maxp,J -c,(J x). 
J 


Atkreipkite dėmesį, kad plieno liejykla pati nusprendžia, kiek teršalų ji gamins, o 
žvejybos firmai teršalų apimtis yra nepavaldi. 
Plieno firmos pelno maksimizavimo sąlygos bus 


Ac,(s",x) 
P 
S Ac,(s' X) 
Ax 
žvejybos įmonės — 
“ Acr(J „X ) 
Pr A“ 


Šios sąlygos teigia, kad pelno maksimizavimo taške kiekvienos prekės - plieno ir 
teršalų — kaina turi būti lygi jų ribiniams kaštams. Darome prielaidą, kad vieno 
plieno liejyklos produkto, teršalų, kaina lygi nuliui. Vadinasi, sąlyga, nulemianti 
pelną maksimizuojančią teršalų pasiūlą, reikalauja gaminti teršalus tol, kol jų papildo- 
mo vieneto kaštai bus lygūs nuliui. 

Čia nesunku įžvelgti išorinį poveikį: žvejybos firmai rūpi upės vandens tarša, bet 
jos kontroliuoti negali. Plieno firma, skaičiuodama pelno maksimizavimo variantą, 
žiūri tik į plieno gamybos kaštus; ji neatsižvelgia į kaštus, kuriuos sukuria žvejybos 
įmonei. Žvejybos kaštų padidėjimas dėl taršos padidėjimo yra visuomeninių kaštų 
plieno gamybos dalis, ir juos plieno firma ignoruoja. Apskritai manome, kad, vi- 
suomenės požiūriu, plieno firma pagamins pernelyg daug teršalų, nes ignoruoja jų 
poveikį žvejybos firmai. 

Kaip turėtų atrodyti efektyvūs pagal Pareto plieno ir žuvies gamybos planai? 
Tai išsiaiškinti yra vienas paprastas būdas. Tarkime, žvejybos įmonė ir plieno lie- 
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jykla susijungė - sukūrė vieną firmą, kuri ir žuvį gaudo, ir plieną lydo (ir, reikia 
manyti, gamina teršalus). Tada išorinio poveikio nebelieka! Nes jis atsiranda tik 
tuomet, kai vienos firmos veiksmai paveikia kitos firmos gamybos galimybes. Jei 
tėra viena firma, ji, jau sudarydama pelną maksimizuojančios gamybos planą, 
atsižvelgs į savo padalinių sąveiką, tai yra išorės poveikį internalizuos, per- 
skirstydama nuosavybės teises. Iki susijungimo kiekviena firma turėjo teisę gaminti 
tiek plieno, žvejybos produkcijos, teršalų, kiek pati nuspręsdavo, visai 
neatsižvelgdama į kitos firmos veiksmus. Joms susijungus, naujoji firma turi teisę 
kontroliuoti tiek plieno liejyklos, tiek žvejybos įmonės veiklą. 
Susijungusios firmos pelno maksimizavimo problema yra 


max PSS+P;J-C5(5,X)- cr; (J X), 
S, J. X 


iš ko atsiranda optimalumo sąlygos 


Ac,(5,X) 
„19 
5 —Acpl/,x) 
ISM 


. Ac, (8,4) Acp(/,) 
Ax Ax 


0 


Ši paskutinė sąlyga yra esminė. Joje parodyta, kad susiliejusi firma atsižvelgs į 
teršalų poveikį tiek plieno, tiek ir žvejybos produkcijos ribiniams kaštams. Kai 
dabar plieno cechas nutaria, kiek teršalų išleisti, jis skaičiuoja ir to sprendimo 
poveikį žvejybos cecho pelnui; kitaip tariant, dabar jis atsižvelgia ir į visuomeni- 
nius savo gamybos kaštus. 

Kaip tai atsilieps gaminamų teršalų kiekiui? Kai plieno firma veikė savarankiškai, 
teršalų kiekį lėmė sąlyga 


Ac,(5“,x) ž 


T 0. (31.1) 


Tai yra plieno firma leido teršalus, kol ribiniai kaštai tapdavo lygūs nuliui: 
MC,(s",x' )=0. 
Susijungusioje firmoje teršalų kiekį lemia sąlyga 


Ac.(s.x) Ac "į 
c (SX), +U a 


312 
Ax Ax ( ) 
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Tai yra naujoji firma teršalus gamina tol, kol plieno liejyklos ir žvejybos įmonės 
ribinių kaštų suma tampa lygi nuliui. Šią sąlygą galima užrašyti ir taip: 


Acta) Ar, 


— (313) 


arba . 
MC, ($,X) = MCp(J,X). 


Šioje paskutinėje išraiškoje MCp ( £,*) yra teigiamas, nes didesnis teršalų kiekis 
padidina apibrėžto žvejybos produkcijos kiekio gamybos kaštus. Todėl susijungusi 
firma sieks gaminti taške, kur -—MC ,(s, x) yra teigiamas; tai yra ji sieks teršalų 
gaminti mažiau negu savarankiška plieno firma. Jei, sudarant plieno lydymo ir 
žvejybos planus, atsižvelgiama į tikruosius visuomeninius plieno gamybos išorės 
poveikių kaštus, optimali teršalų gamybos apimtis bus mažesnė. 

Kai plieno firma minimizuoja plieno gamybos privačius kaštus, ji gamina taške, 
kuriame ribiniai papildomo teršalų vieneto gamybos kaštai tampa lygūs nuliui; tačiau 
efektyvus pagal Pareto teršalų kiekis reikalauja minimizuoti teršimo visuome- 
ninius kaštus. Siekiant efektyvaus pagal Pareto teršalų lygio, abiejų firmų ribinių 
teršalų kaštų suma turi būti lygi nuliui. 

Šis įrodymas pavaizduotas 31.3 paveiksle. Kreivės MC, ir MC, rodo ribinius 
atitinkamai plieno ir žvejybos firmų kaštus, teršalų gamybą didinant. Pelną mak- 
simizuojanti plieno firma teršalų gamybą didina iki taško, kuriame ribiniai jos ter- 
šalų gamybos kaštai tampa lygūs nuliui. 

Bet, esant efektyviam pagal Pareto teršalų gamybos lygiui, plieno firma ter- 
šalus gamins tik iki taško, kuriame teigiamas (plieno gamybai) ribinio teršalų gamy- 
bos prieaugio efektas susilygina su ribiniais visuomeniniais kaštais, kurie rodo 
teršalų poveikį abiejų firmų kaštams. Esant efektyviam teršalų gamybos lygiui, 
suma, kurią plieno firma sutinka mokėti už papildomą teršalų vienetą, turi būti lygi 


Visuomeniniai ir privatūs 
kaštai. Plieno firma teršalus 
gamina iki taško, kuriame 
ribiniai papildomo teršalų 
vieneto gamybos kaštai 
lygūs nuliui. Bet efektyvi 
pagal Pareto teršalų gamyba 
yra taške, kuriame kaina lygi 
ribiniams visuomeniniams 
kaštams, apimantiems ir dėl 
teršimo atsirandančius | 
kaštus žvejybos firmoje. 





Visuomeniškai optimali 
gamybos apimtis 







Privačiai optimali 
gamybos apimtis 


X x* TERŠALŲ KIEKIS 
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visuomeniniams to papildomo teršimo kaštams, apimantiems ir žvejybos firmai 
sudaromus kaštus. 

Tai visiškai atitinka ankstesniuose skyriuose nagrinėtus efektyvumo įrodinėjimus. 
Tada darėme prielaidą, kad nėra išorinių poveikių, taigi — privatūs kaštai sutapo su 
visuomeniniais. Šiuo atveju laisvoji rinka pati nulems kiekvienos prekės, efekty- 
vios pagal Pareto, gamybos apimties nustatymą. Tačiau jei privatūs ir visuomeniniai 
kaštai skiriasi, Pareto efektyvumui įgyvendinti vien rinkos mechanizmo nepakaks. 


PAVYZDYS: teršimo talonai 


Kiekvienas džiaugiasi neužteršta aplinka... kol kas nors už tai apmoka. Net jei 
visi sutartume, kiek reikia sumažinti teršimą, vis tiek liks problema, kaip rasti ka- 
štų požiūriu efektyviausią būdą apibrėžtiems tikslams pasiekti. 

Imkime azoto oksido emisijos pavyzdį. Vienam teršėjui jų sumažinimas gali būti 
santykinai nebrangus, o kitam tai gali kainuoti itin daug. Ar reikia iš abiejų vienodai 
reikalauti sumažinti teršalų emisiją tokiu pat dydžiu arba tokia pat dalimi? 

Pasvarstykime pritaikę paprastą ekonominį modelį. Tarkime, yra tik dvi firmos. 
Pirmos firmos emisijos kvota yra x,, antrosios — x, . Emisijos kvotos x, įvykdy- 
mo kaštai yra c,(x,), analogiškai ir antrai firmai. Bendras emisijos kiekis nustaty- 
tas kaip siektinas lygis X. Jei norime minimizuoti bendruosius to lygio pasiekimo 
kaštus, laikydamiesi bendro kiekio apribojimo, turime išspręsti šią problemą: 


min c (x,)+c5(X;) 
X X) 


taip, kad x, +x; = X. 


Standartinis ekonominis įrodymas teigia, kad ribiniai emisijos valdymo kaštai 
abiejose firmose turi būti vienodi. Jei vienoje firmoje emisijos valdymo ribiniai 
kaštai buvo didesni nei kitoje, tada bendruosius kaštus galėtume sumažinti, tos 
firmos kvotą sumažinę ir ją padidinę kitai. 

Kaip tai galima padaryti? Jei aplinkosaugos žinyba turi duomenis apie visų firmų 
emisijų kaštus, reikiamą gamybos paskirstymą ji gali apskaičiuoti ir pateikti jį vi- 
soms suinteresuotoms firmoms. Tačiau tokių duomenų rinkinio bei nuolatinio jų 
atnaujinimo kaštai yra stulbinantys. Optimalų sprendimą yra kur kas lengviau 
aprašyti, negu jį įdiegti! 

Daugelis ekonomistų įrodinėja, kad geriausias būdas įdiegti efektyvų teršalų emisijos 
kontrolės sprendimą yra panaudoti rinkos mechanizmą. Atrodo, kad netrukus toks 
mechanizmas ir bus įgyvendintas Pietų Kalifornijoje. Štai kaip atrodo tas planas“. 


2 Žr.: Richard Stevenson, „Trying a Market Approach to Smog“, New York Times, March 25, 
1992, pagc Cl. 
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Kiekvienas iš 2700 didžiausių Pietų Kalifornijos teršėjų gaus kvotą azoto oksido 
emisijai. Pradinis kvotos dydis nustatytas 8 procentais mažesnis už faktinę praeitų 
metų emisiją. Jei firma savo kvotos neviršija, jokių baudų negaus. Tačiau jei ją 
sumažins daugiau, nei jai leista kvota, likusias „emisijos teises“ galės parduoti 
atviroje rinkoje. 

Tarkime, kurios nors firmos kvota yra 95 tonos azoto oksido emisijos per metus. 
Jei šiais metais ji sugeba pagaminti tik 90 tonų teršalų, teisę išleisti į orą 5 tonas 
azoto oksido ji gali parduoti kitai firmai. Kiekviena firma gali palyginti emisijos 
teisių rinkos kainą su emisijų mažinimo kaštais ir spręsti, kas atsieina pigiau — 
toliau mažinti emisiją ar pirkti emisijos teises iš kitų firmų. 

Tos firmos, kurioms sumažinti emisiją nesunku, parduos leidimus firmoms, ku- 
rioms toks mažinimas brangus. Susidarius pusiausvyrai, teisės išleisti 1 toną teršalų 
rinkos kaina taps lygi teršalų emisijos sumažinimo viena tona ribiniams kaštams. 
O juk būtent tai yra optimalaus emisijų paskirstymo sąlyga! Vadinasi, emisijos 
leidimų rinka automatiškai suformuoja efektyvų emisijų paskirstymą. 


31.4. Sąlygų interpretavimas 


Anksčiau išvestos Pareto efektyvumo sąlygos gali turėti keletą naudingų inter- 
pretacijų. Kiekviena jų teikia schemą, pagal kurią galima koreguoti išorinio poveikio 
gamybai nulemtus nuostolius. 

Pirmoji interpretacija: plieno firma susiduria su neteisingomis kainomis už ter- 
šimą. Jai pačiai teršalų gamyba nieko nekainuoja. Bet šitaip ignoruojami kaštai, 
kuriuos teršalai sukuria žvejybos firmai. Padėtis gali būti ištaisyta užtikrinant, kad 
teršėjas dengia tikruosius visuomeninius savo veiksmų kaštus. 

Vienas būdas tai padaryti - įvesti mokestį už teršalus plieno firmai. Tarkime, už 
teršalų vienetą nustatome / dolerių mokestį. Tada plieno firmos pelno maksimiza- 


vimo problema bus 
max p,s —C,(5,X) - K. 


S X 


Pelno maksimizavimo sąlygos šiai problemai — 


A 
ž C,(S, X) 0 
As 
A 
„St D -t=0. 
Ax 


Šias sąlygas palyginę su (31.3) lygybe, matome, kad išraiška 


Ac;(f,*) 
Į=——— 
Ax 
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tas sąlygas padaro tokias pačias, kaip efektyvios pagal Pareto teršalų gamybos 
sąlygos. 

Toks mokestis vadinamas Pigou mokesčiu“. Jo problema ta, kad, norėdami jį 
įvesti, turime žinoti optimalų taršos lygį. O jei jis žinomas, tada pakanka plieno 
firmai nurodyti jo neviršyti ir nereikės iš viso vargti apmokestinant. 

Kita problemos interpretacija: tokiomis aplinkybėmis trūksta vienos rinkos — 
teršalų. Išorinio poveikio problema ir kyla dėl to, kad teršalų gamyba jų gamintojui 
nieko nekainuoja, nors žmonės sutiktų netgi mokėti už tai, kad ji būtų sumažinta. 
Visuomenės požiūriu, teršalų gamyba turėtų turėti neigiamą kainą. 

Antai galima įsivaizduoti padėtį, kada žvejybos firma turi teisę į švarų vandenį, 
bet galėtų parduoti teisę tam tikram teršimui. Sakykime, teršalų vieneto kaina yra 
ą, 0 plieno liejyklos gaminamų teršalų kiekis — x. Tada plieno firmos pelno mak- 
simizavimo problema bus 


max p,s -gX-C,(S,X), 
SX 


o žvejybos firmos — 


max D, f +gx-c,(J,x). 
IX 


Plieno firmos pelno formulėje gx narys yra su minuso ženklu, nes tai - kaštai: ji 

turi pirkti teisę gaminti x vienetų teršalų. O žvejybos firmos pelno formulėje tas 

pats narys — su pliuso ženklu, nes firma gauna pajamų, parduodama teisę teršti. 
Pelno maksimizavimo sąlygos bus tokios: 


"Ac, (s, x) 


Ry (314) 
„ADD (31.5) 
Pr „TS (31.6) 

„TA (31.7) 


Taigi kiekviena firma visuomeninius savo veiklos kaštus dengia, kai apsisprendžia, 
kiek teršalų pirks arba parduos. Jei jų kaina koreguojama iki tol, kol teršimo pa- 
klausa ir pasiūla susilygina, gausime efektyvią pusiausvyrą, lygiai kaip su bet ku- 
ia kita preke. 


> Tokio pobūdžio mokesčius pasiūlė Kembridžo universiteto ekonomikos profesorius Arthuras 
Pigou (1877-1959) savo įtakingoje knygoje The Economics of Welfare. 
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Atkreipkite dėmesį, kad optimalaus sprendimo atveju (31.5) ir (31.7) lygybės 
teigia, jog 
Ac (5,X) Ac„(7,X) 


Ax Ax 








Tai reiškia, kad plieno firmos ribiniai teršalų gamybos mažinimo kaštai turi būti 
lygūs žvejybos firmos dėl to teršimo mažinimo gaunamai ribinei naudai. Jei ši 
sąlyga nevykdoma, optimalus teršimo lygis nebus pasiektas. Tai, žinoma, ta pati 
sąlyga, kuri jau išreikšta (31.3) lygybe. 

Nagrinėdami išorinio poveikio problemą, tvirtinome, kad žvejybos firma turi teisę 
į švarų vandenį, o plieno firma — nusipirkti teisę leisti teršalus. Bet nuosavybės 
teises galima padalyti ir atvirkščiai: plieno firma gali turėti teisę teršti, o žvejybos 
firma — mokėti plieno firmai, norėdama paskatinti ją teršti mažiau. Lygiai kaip 
rūkaliaus ir nerūkančiojo atveju, ir čia gautume efektyvų rezultatą. Tiesą sakant, 
gautume tiksliai tokį patį rezultatą, nes būtų įvykdytos visiškai tokios pačios sąly- 
gos. 

Norėdami tuo įsitikinti, tarkime, kad plieno firma turi teisę leisti teršalus iki x 
apimties, tačiau Žvejybos firma pasiruošusi mokėti už tai, kad teršimas būtų 
sumažintas. Tada pelno maksimizavimo problema plieno firmai bus 


max p;s + g(x m X) —c, (S, X) . 
S, X 


Taigi plieno firma dabar turi du pajamų šaltinius: plieno realizavimą ir teršimo 
teisių pardavimą. Kainų ir ribinių kaštų lygybės sąlygos dabar bus 


Ac. (S, X) 
= f 31.8 
P, i (31.8) 
i (31.9) 
Ax 


Žvejybos firmos pelno maksimizavimo problema dabar tokia: 


max prf-4(ž-5)-cp(/,3), 
fax 


kurios optimalumo sąlygos yra 


A , 
„Ro (31.10) 
A (31.11) 


Ax 
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Dabar žiūrėkime: šios keturios sąlygos, (31.8)-(31.11), lygiai tokios pačios, kaip 
anksčiau apibrėžtos keturios sąlygos, (31.4)-(31.7). Taigi išorinių poveikių gamybai 
atveju optimali gamybos struktūra nepriklauso nuo to, kaip paskirstytos nuosavy- 
bės teisės. Žinoma, pelno pasiskirstymas, kaip paprastai, priklausys nuo nuosavybės 
teisių pasiskirstymo. Todėl net jei visuomeninės pasekmės nuo nuosavybės teisių 
pasiskirstymo nepriklauso, šių firmų savininkai gali turėti tvirtą vienareikšmę 
nuomonę dėl nuosavybės teisių paskirstymo. 


31.5. Rinkos signalai 


Ir dabar - trečioji išorinių poveikių interpretacija, kai kuriais požiūriais giliausia. 
Plieno liejyklos ir žvejybos įmonės atveju, kaip matėme, nebelieka jokių problemų, 
jei firmos susijungia; tai kodėl jos nesusijungia? Kai mes apie tai galvojame, matome 
neabejotiną stimulą joms susijungti: jei vienos veiksmai daro poveikį kitai, abi drauge 
gaus didesnį pelną, jei, užuot veikusios atskirai, savo elgesį derins. Pats pelno 
maksimizavimo tikslas turi paskatinti firmas išorinius poveikius gamybai 
internalizuoti. 

Kitaip tariant, jei bendras firmų pelnas derinant veiksmus didesnis už bendrą 
pelną, gaunamą jų nederinant, tai iš kiekvieno savininko jo firmą galima išpirkti už 
sumą, lygią dabartinei firmos pelno srauto vertei, ir tada firmų veikla būtų sude- 
rinta, o pirkėjui atitektų papildomai gaunamas pelnas. Naujasis pirkėjas galėtų 
būti viena iš tų firmų arba kas nors trečias. 

Pati rinka „signalizuoja“ apie būtinybę išorinius poveikius gamybai internalizuoti, 
todėl tokių, kokius čia aptariame, retai beaptiksime. Dauguma firmų vienas kitą 
veikiančius išorinius poveikius gamybai jau internalizavo. Tipiškas pavyzdys — 
minėta sodo ir bityno kaimynystė. Jei dvi tokios firmos jų tarpusavio sąveiką 
1gnoruotų, būtų akivaizdus išorinis poveikis — bet negi jos bus tokios neišmintingos? 
Greičiausiai viena ar abi susivoks, kad abiejų pelnas bus didesnis, jei veiksmus 
derins — susitardamos arba vienai nupirkus kitą. Todėl visur pasaulyje labai įpras- 
ta, kad dideli sodai turi ir bitynus obelims apdulkinti. Tokio pobūdžio išorinį poveikį 
lengva internalizuoti. 


31.6. Bendruomeninės nuosavybės tragedija 


Teigėme, kad jei nuosavybės teisės tiksliai apibrėžtos, išoriniai poveikiai problemų 
nesukelia. Bet jei jos apibūdintos netiksliai, ūkinės sąveikos pasekmės neišvengia- 
mai atneš nuostolių. 
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Šiame skyrelyje panagrinėsime itin gerai žinomą neefektyvumo atvejį, vadinamą 
„bendruomeninės nuosavybės tragedija“. Problemą tyrinėsime, imdami istoriškai 
realią bendruomeninę ganyklą, nors yra daugybė ir kitų tinkamų pavyzdžių. 

Imkime kaimą, kurio gyventojai karves gano bendrose pievose. Palyginsime du 
išteklių paskirstymo metodus: pirmasis bus privačios nuosavybės sprendimas, kada 
ganykla priklauso kuriam nors žmogui ir jis sprendžia, kiek karvių galima joje ganyti; 
antrasis būdas bus toks sprendimas, kai ganykla — bendra visų kaimiečių nuosavybė 
ir ja galima naudotis laisvai ir be apribojimų. 

Tarkime, kad karvės kaina yra a dolerių. Kiek pieno primelšime iš karvės, pri- 
klausys nuo to, kiek 1š viso karvių ganosi ganykloje. Sakykime, kad f(c) - pieno 
vertė, kai ganosi c karvių. Taigi vienos karvės duodamo pieno vertė yra viso pieno 
vidurkis (vidutinis produktas) f(c) /c. 

Kiek karvių bus ganoma bendruomenės ganykloje, jei norime maksimizuoti ben- 
drą kaimo turtą? Turto kiekiui maksimizuoti formuluojame tokią problemą: 


max f(c)-ac. 
C 
Dabar jau turime žinoti, kad maksimali gamybos apimtis bus tada, kai ribinis karvės 
produktas lygus jos kaštams a: 


MP(c*) = a. 


Jei ribinis karvės produktas už a didesnis, apsimokės dar vieną karvę pirkti; jei 
bus už a mažesnis — bus verta kaimenę viena karve sumažinti. 

Jei bendruomenės ganykla priklauso kam nors, kas naudojimąsi ja riboja, tai taip 
1r bus padaryta. Juk šiuo atveju ganyklos savininkas nusipirks reikiamą karvių 
skaičių, siekdamas pelną maksimizuoti. 

O kas atsitiks, jei kiekvienas kaimietis spręs pats, naudotis ar nesinaudoti bend- 
ruomenės ganykla? Kiekvienam ganyti karvę verta tada ir tol, kada ir kol pieno 
daugiau negu karvės kaštai (kaina). Tarkime, kad jau ganoma c karvių, taigi — 
vienos karvės produkcija yra /(c) /c. Kam nors ketinant įsigyti dar vieną karvę, 
bendras karvių skaičius taps c + 1, o bendra gamybos apimtis - f(c + I). Taigi 
pajamos iš vienos karvės tada bus /(c + /) /(c + I). Kaimietis šias pajamas turi 
palyginti su vienos karvės kaina a. Jei f(c + I) /(c + I) > a, tada verta įsigyti dar 
vieną karvę, nes čia produkcijos vertė už kaštus didesnė. Vadinasi, kaimo gyven- 
tojai ganomų karvių skaičių didins tol, kol vidutinė produkcija iš karvės taps lygi a. 
Iš čia aišku, kad bendras ganomų karvių skaičius bus c, kur 


Kė 


A 


C 





* Žr.: G.Hardin, „The Tragedy of thc Commons“, Science, 1968, pp. 1243-1247. 
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Kitas būdas gauti šį rezultatą yra atsižvelgti į tai, kad ganykla naudojamasi 
nemokamai. Kaimiečiai pirks karves ir ganys tol, kol tai bus pelninga. Jie nustos 
didinę kaimenę tik tada, kai pelnas pasidarys lygus nuliui, tai yra, kai 


f(č)-ač=0, 


kas yra tiesiog pertvarkyta ankstesnė lygybė. 

Kai kaimietis galvoja, pirkti karvę ar ne, jis papildomai gaunamą vertę f(c) / c 
palygins su karvės kaina a. Viskas teisinga, bet neatsižvelgiama į tai, kad ta papil- 
doma karvė sumažins visų kitų karvių primilžį. Kadangi karvės pirkėjas visuome- 
ninius kaštus ignoruoja, bendruomenės ganykloje karvių bus per daug. (Darome 
prielaidą, kad kiekvieno individo turimų karvių skaičius bendram toje ganykloje 
besiganančių karvių skaičiui nereikšmingas.) 

Šis įrodymas pavaizduotas 31.4 paveiksle. Jame nubrėžta besileidžianti viduti- 
nio produkto kreivė - nes pagrįsta manyti, jog primilžis iš karvės mažės, kai bend- 
ruomenės ganykloje ims ganyti kaskart vis daugiau karvių. 

Jei vidutinio produkto mažėja, tai ribinio produkto kreivė tur! eiti žemiau viduti- 
nio produkto kreivės. Taigi karvių skaičius, kai ribinis produktas lygus a, turi būti 
mažesnis negu tada, kai vidutinis produktas lygus a. Kai nėra naudojimą ribo- 
jančio mechanizmo - ganykla bus nualinta. 

Tokį mechanizmą parūpina privati nuosavybė. Juk jau įsitikinome, kad jei kiek- 
vienas dalykas, kurio žmonėms prireikia, turi savininką, galintį kontroliuoti jo nau- 
dojimą ir, kas ypač svarbu, neleisti jo nualinti, tada išorinių poveikių iš viso negali 
būti. Rinkos sprendimas lemia efektyvų pagal Pareto rezultatą. Neefektyviai gali 
būti naudojama tik tada, kai kuo nors besinaudojančių neįmanoma atskirti nuo 
neturinčių teisės tuo naudotis; kaip tik tai aptarsime kitame skyriuje. 


AP 
MP 


Bendruomeninės nuosavybės 
tragedija. Jei ganykla - privati 
nuosavybė, karvių skaičius bus 
parenkamas taip, kad ribinis 
produktas taps lygus karvės 
kaštams. Tačiau jei ganykla yra 
bendruomenės nuosavybė, 
ganomų karvių skaičius didės 
tol, kol pelnas taps lygus nuliui; 
šitaip ganykla liks nualinta. 





a = karvės kaštai 





Efektyvi Pusiausvyros = KARVIŲ SKAIČIUS 
gamybos gamybos 
apimtis apimtis 
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Žinoma, privati nuosavybė nėra vienintelė visuomeninė institucija, skatinanti 
efektyviai naudoti išteklius. Pavyzdžiui, gali būti surašytos taisyklės, kiek karvių 
daugiausia ganytina bendruomenės ganykloje. Jei yra teisinė sistema, leidžianti 
įgyvendinti tas taisykles, tai toks sprendimas gali būti efektyvus kaštų požiūriu, 
garantuojant efektyvų bendros nuosavybės išteklių naudojimą. Tačiau tada, kai 
atitinkamų įstatymų nėra arba jie nekonkretūs, bendruomeninės nuosavybės tra- 
gedija darosi visai reali. Per daug intensyvi Žvejyba tarptautiniuose vandenyse 
arba kai kurių gyvūnų rūšių išnykimas dėl nereguliuojamos medžioklės yra 
apverktinos tokių atvejų pasekmės. 


PAVYZDYS: nesaikinga žvejyba 


Kaip teigiama viename New York Times straipsnyje, „[...] žvejyba, peržengus 
ribas, labai sumažino menkių, pikšų ir plekšnių atsargas; tos žuvys šimtmečiais 
buvo Naujosios Anglijos gyventojų pragyvenimo šaltinis.“* Vieno eksperto tvirti- 
nimu, Naujosios Anglijos Žvejai sugauna nuo 50 iki 70 procentų esamų atsargų, tai 
yra dukart daugiau, negu reikėtų normaliai reprodukcijai palaikyti. 

Nesaikinga žvejyba yra vienas ryškiausių bendruomeninės nuosavybės prob- 
lemos pavyzdžių: kiekvieno individualaus žvejo poveikis bendram žuvų atsargų 
kiekiui yra nereikšmingas, tačiau dėl sutelktų tūkstančių Žvejų pastangų išteklių 
labai sumažėja. Naujosios Anglijos žvejybos taryba bando imtis priemonių: draudžia 
žvejoti naujiems subjektams, reikalauja, kad Žvejai apribotų žvejojimo dienų skai- 
čių, didina minimalius tinklų akučių matmenis. 

Apskaičiavimai rodo, kad žuvų atsargoms atkurti pakaktų 5 metų, jei būtų įdieg- 
tos reikiamos jų išsaugojimo priemonės. Visos žvejybos šakos dabartinė pelno 
vertė būtų didesnė, jei nesaikingą žvejybą draustų taisyklės. Tačiau, imantis šių 
priemonių, beveik neišvengiamai tektų sumažinti žvejybos laivų skaičių, kas mažų 
laivų savininkams vargiai priimtina, nes jie būtų priversti visai atsisakyti savo verslo. 


31.7. Automobilių tarša 


Aplinkos tarša, kaip jau matėme, yra vienas ryškiausių išorinio poveikio pavyzdžių. 
Automobilį vairuojančio vartotojo veikla neišvengiamai blogina kitų vartotojų 
kvėpuojamo oro kokybę. Nėra jokios galimybės, kad laisva nereguliuojama rinka 
garantuotų optimalų užteršimo mastą; veikiau šitokiomis sąlygomis, kai tarša nie- 
ko nekainuoja, teršalų bus pagaminta per daug. 

Vienas iš būdų valdyti automobilių taršą yra reikalauti, kad kiekvienas automo- 
bilis atitiktų nustatytus teršalų emisijos standartus. Nuo 1963 metų, priėmus švaraus 


* „Plenty of Fish in the Sca? Not Anymore“, New York Times, March 25, 1992, A I5. 
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oro įstatymą, būtent tokia buvo pagrindinė JAV aplinkos apsaugos politikos kryp- 
tis. Šis įstatymas, tiksliau — vėliau įvesti papildymai - Jungtinių Valstijų automo- 
bilių gamintojams nustatė automobilių išmetamųjų dujų standartus. 

Lawrence White neseniai apibūdino šios programos kaštus ir naudą; tolesniame 
tekste nemažai naudojame jo medžiagos.“ 

White apskaičiavo, kad išmetamųjų dujų kontrolės įranga vienam automobiliui 
kainuoja 600, papildomi priežiūros kaštai - apie 180, padidėjusio degalų suvar- 
tojimo ir būtinumo naudoti bešvinį benziną kaštai — apie 670 dolerių. Iš viso 
vienam automobiliui per visą jo tarnavimo laiką išmetamųjų dujų kontrolės stan- 
dartų laikymosi kaštai sudaro apie 1450 dolerių (visi duomenys - 1981 m. kai- 
nomis). 

Autorius teigia, kad, šitaip reguliuojant automobilių išmetamųjų dujų emisiją, iškyla 
keletas problemų. Pirmiausia, reikalaujama, kad visi automobiliai atitiktų vienodus 
standartus. (Vienintelė valstija, turinti kitokius automobilių išmetamųjų dujų stan- 
dartus, yra Kalifornija.) Tai reiškia, jog kiekvienas asmuo, perkantis automobilį, 
privalo papildomai sumokėti 1450 dolerių, nepriklausomai nuo to, ar jis gyvena 
labai teršiamoje teritorijoje, ar ne. Nacionalinės mokslų akademijos (National 
Academy of Sciences) 1974 metais atliktais tyrimais nustatyta, kad 63 procen- 
tams visų JAV lengvųjų automobilių dabar galiojantys griežti standartai nereika- 
lingi. Kaip rašo White, „beveik du trečdaliai automobilių pirkėjų išleidžia [...] 
nemenkas sumas nebūtinai įrangai“. 

Antra, didžiausia atsakomybės už išmetamųjų dujų standartus dalis užkrauta 
gamintojui — vartotojui tenka tik maža jos dalis. Automobilių savininkai ne itin 
prižiūri kontrolės įrangą - nebent tada, kai jie gyvena valstijose, kuriose ji tikrina- 
ma privalomai. 

Dar svarbiau tai, kad automobilininkai neskatinami jausti atsakomybę važinėdami. 
Tokiuose miestuose kaip Los Andželas, kur oro užterštumas darosi pavojingas 
sveikatai, būtų ekonomiškai racionalu skatinti Žmones važinėti mažiau. Esant da- 
bartinei tvarkai, žmogus Šiaurės Dakotoje, per metus nuvažiuojantis 2000 mylių, 
už išmetamųjų dujų kontrolę moka tiek pat kiek ir asmuo Los Andžele, per metus 
sukariantis 50 000 mylių. 

Alternatyvus sprendimas, tvarkant oro taršą, galėtų būti išmetimo mokestis. 
Kaip rašo White, norint jį įvesti, kasmet reikėtų patikrinti visus automobilius: užrašyti 
spidometro parodymus bei atlikti testus, kuriais būtų galima įvertinti tikėtiną taršą 
per praėjusius metus. Tada įvairios savivaldybės rinktų mokesčius, apskaičiuotus 
pagal konkretaus automobilio išmestų dujų kiekį. Šitaip būtų garantuota, jog 
žmonėms teks tikrieji taršos kaštai, ir jie būtų skatinami elgtis taip, kad taršos lygis 
būtų visuomeniškai optimalus. 


* Žr.: Lawrence Whitc, The Regulation of Air Pollutant Emissions from Motor Vehicles 
(Washington, D.C.: American Enterpricc Institute for Public Policy Research, 1982). 
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Tokia išmetimo mokesčio sistema paskatintų automobilių savininkus patiems 
ieškoti nebrangių būdų mažinti oro taršą — investuoti į taršos kontrolės įrangą, 
keisti vairavimo įpročius ir automobilių markes. Esant išmetimo mokesčio siste- 
mai, būtų galima įvesti netgi griežtesnius už dabartinius standartus tuose rajo- 
nuose, kur oro užterštumas — rimta problema. Pagal atitinkamą tokio mokesčio 
dydį galima pasiekti bet kokį oro taršos kontrolės lygį; ir tai būtų padaryta gerokai 
mažesnėmis sąnaudomis, negu esant dabartinei privalomų standartų sistemai. 

Žinoma, nėra jokio pagrindo neigti, kad galėtų būti tam tikri bendri valstybiniai 
standartai tiems dviem trečdaliams automobilių, kuriais važinėjama mažai 
užterštose vietovėse. Jei pigiau nustatyti standartus, nei nuolat tikrinti, tai pir- 
menybė ir turi būti teikiama jiems. Tinkamas automobilių išmetamųjų dujų kon- 
trolės būdas turi būti parenkamas pagal racionalią naudos ir kaštų analizę - kaip ir 
visais kitais tokio pobūdžio socialinės politikos atvejais. 


Santrauka 


1. Pirmoji gerovės ekonomikos teorema įrodo, kad laisva konkurencinė rinka visa- 
da lemia efektyvų išteklių naudojimą tada, kai išorinių poveikių nėra. 

2. Jei išorinių poveikių yra, konkurencinės rinkos veikimo pasekmė nebus efek- 
tyvi pagal Pareto. 

3. Valstybė šiuo atveju gali imituoti rinkos vaidmenį, panaudodama kainas teisin- 
gai informacijai apie visuomeninius individų veiksmų kaštus pateikti. 

4. Ypač svarbu, kad teisinė sistema užtikrintų tikslų nuosavybės teisių apibrėžtumą, 
nes tai leidžia vykdyti efektyvumą didinančius sandorius. 

S. Jei pirmenybės kvazitiesinės, efektyvus vartojimo išorės poveikio dydis nuo 
nuosavybės teisių paskirstymo nepriklausys. 

6. Išorinio poveikio gamybai ištaisymo būdai yra Pigou mokesčio įvedimas, to 
išorinio poveikio rinkos sukūrimas, tiesiog leidimas firmoms susijungti arba per- 
leisti nuosavybės teises kitais būdais. 

7. Bendruomeninės nuosavybės tragedija — tai bendroje nuosavybėje slypinti ten- 
dencija naudotis ja viršijant ribas. Tai — itin dažnai pasitaikanti išorinio poveikio 
forma. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Taip ar ne? Aiškus nuosavybės teisių apibrėžimas paprastai eliminuoja išorinių 
poveikių problemą. Taip ar ne? 
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2. Taip ar ne? Tikslaus nuosavybės teisių apibrėžimo pasekmės skirstant išnyksta, 
kai pirmenybės yra kvazitiesinės. 

3. Nurodykite keletą teigiamų ir neigiamų vartojimo bei išorinio poveikio gamybai 
pavyzdžių. 


4. Tarkime, kad vyriausybė non kontroliuoti bendruomeninės nuosavybės naudojimą; 
kokiais būdais galima pasiekti efektyvų to naudojimo mastą? 
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SKYRIUS 


TEISĖ IR 
EKONOMIKA 





Pastaruoju metu teisės teorijoje ir praktikoje ekonominė analizė pasidarė įprastas 
dalykas. Nesunku įžvelgti natūralų ryšį tarp šių dviejų žinojimo ir veiklos sričių: abi 
siekia suvokti visuomeninių institucijų veikimą. Be to, tiek viena, tiek antra Žinių 
sritis turi stiprų normatyvinį komponentą - ir teisei, ir ekonomikai rūpi ne tik tai, 
kaip tos institucijos veikia, bet ir tai, kaip jų veikimą pagerinti. 

Šiame skyriuje trumpai panagrinėsime tris teisės ir ekonomikos klausimus. Pir- 
mas —- ekonominė nusikaltimo analizė. Antras skirtas atsakomybės teisei. Trečias 
— speciali antimonopolinių įstatymų tema. Tai keletas pavyzdžių iš turtingos ir 
įvairialypės srities. Pateiksime tik paprastus modelius, - į juos neįeina daugelis 
realaus pasaulio sudėtingybių. Bet ir šie principiniai modeliai padės sėkmingai 
peržvelgti teisinę sistemą. 


32.1. Nusikaltimas ir bausmė 


Beveik neapsirinkant galima tvirtinti, kad kone kiekvienas žmogus kada nors gy- 
venime padaro kokį nors nusikaltimą. Jų skalė labai plati - nuo nedidelio nusižengimo, 
kaip, pavyzdžiui, mašinos parkavimas draudžiamoje vietoje, iki rimtų - kaip gin- 
kluotas apiplėšimas. Akivaizdu, kad daugelio nusikaltimų motyvas yra ekonomi- 
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niai tikslai'. Kai kartą bankų plėšiko Willie Suttono paklausė, kodėl jis tai daro, 
atsakė: „Ten jie laiko pinigus“. 

Net ir menkų nusižengimų, kaip tas neteisėtas parkavimas, turinys yra ekono- 
minis: statantis automobilį, kur uždrausta, matyt, ,„maino“ parkavimo baudos kvito 
kainą į automobilio laikymo patogioje vietoje naudą. Tokie mainai yra „genetiškai“ 
ekonominės prigimties, ir todėl ekonominiai modeliai gali daug ką paaiškinti apie 
nusikaltimus ir bausmes. 

Imkime, pavyzdžiui, vagystes iš parduotuvių. Tokiam vagiui gaunama nauda yra 
pasičiuptų prekių naudingumas, o kaštai — tikimybė būti suimtam ir dėl to gresianti 
piniginė bauda arba įkalinimas. Panagrinėkime atskirą vagystės iš parduotuvės 
atvejį, kai vagis svarsto, kokios vertės daiktą nugvelbti. Jo pasirinkimo problemą 
užrašome taip: | 

max B(x)-C(x), 
X 


kur x yra daikto vertė, B(x) - jo naudingumas vagiui, C(x) - galimi visos „opera- 
cijos“ kaštai. 

Parduotuvių vagies laukiančių kaštų dydį ir formą apibrėžia baudžiamosios teisės 
sistema. Kokios formos turi būti bausmė, kad ji atgrasintų vogti? Paimkime pa- 
prastą atvejį, kai bausmė yra F dolerių bauda. Iš pradžių tarkime, kad baudos 
dydis nuo pavogto daikto vertės nepriklauso. 

Dėl pačios savo esmės kriminaliniai nusikaltimai dažniausiai nevieši. Ne visi 
nusikaltėliai sulaikomi, todėl baudos jis gali tik tikėtis. Tą tikimybę savo ruožtu 
lemia ištekliai, skirti susekti nusikaltimui — taigi simboliu e žymėsime bausmės 
įgyvendinimą, 0 (e) —- sulaikymo tikimybę. e galime traktuoti kaip policijos išlai- 
das nusikaltimu! susekti ir bausmei įgyvendinti. 

Dabar parduotuvių vagies problemą galime užrašyti kaip 


max B(x)-7(e)F. (32.1) 


Vagies pasirinktas nusikaltimo dydis — pasigrobtų prekių vertė - yra x, kuris pateiktą 
išraišką maksimizuoja. 

Kaip valstybė turėtų nustatyti e ir F“? Nusikaltėlis, nutaręs pavogti x vertės daik- 
tų, padaro tam tikrą žalą kitiems žmonėms. Ši žala susideda iš pavogtų prekių 
vertės, taip pat užraktų, apsaugos tarnautojų ir kitų apsaugos nuo vagysčių išlaidų. 
Bendrą žalos dydį pažymėkime F(x), bausmės įgyvendinimo kaštus — c(e). 
Laikome, kad valstybė siekia minimizuoti grynuosius nusikalstamos veiklos kaš- 
tus, ir užrašome jos tikslo funkciją kaip 

min Ž(x)-7A(e)Fx+c(e). (32.2) 
Ke 


Vicnas pirmųjų ekonomistų, ėmusių tirti ekonominius nusikalstamo clgesio aspektus, buvo 
Čikagos universiteto ckonomikos ir sociologijos profesorius Gary Beckeris. 1992 metais jam 
buvo įteikta Nobelio premija ekonomikos srityje už darbus šiais ir kitais klausimais. 
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Valstybė pasirenka bausmės įgyvendinimo laipsnį ir baudos dydį, pripažindama, 
kad šie jos pasirinkimai daro įtaką vagysčių skaičiui . 

Pirmas dalykas, kurį reikėtų pažymėti, vertinant (32.1) lygybę, yra tas, kad lau- 
kiami nusikaltimo kaštai 7(e)F nusikaltėliui nepriklauso nuo nusikaltimo dydžio x. 
Tai reiškia, kad vagis pasirinks x, kuris maksimizuoja jo grynąją naudą, arba nu- 
spręs nusikaltimo išvis nedaryti. Jei naudos funkcija didėja, didėjant x - kas ir 
būtų, jei nusikaltimo motyvai būtų vien ekonominiai, tai vogtų tik pačias brangiausias 
prekes. Jei gresianti bausmė nuo pavogtų daiktų vertės nepriklauso, verta čiupti 
vertingiausius daiktus. (Žinoma, darant prielaidą, kad visus daiktus pavogti vieno- 
dai sunku.) 

Ši išvada pabrėžia vieną svarbų dalyką - efektyvus atgrasinimas turi orientuoti 
nusikaltėlį į ribinius kaštus. Jei nuo nusikaltimo dydžio jie nepriklauso, tai nusikaltėlis 
1msis realiai įmanomos didžiausios vagystės. Vagysčių iš parduotuvių atveju tokia 
išvada nėra kuo nors ypatinga, tačiau, kalbant apie sunkesnius nusikaltimus, ji kur 
kas svarbesnė. Jei bausmė už banko apiplėšimą tokia pati, kaip už žmogžudystę, 
tai banko plėšikas akivaizdžiai skatinamas užmušti bet kurį nusikaltimo liudininką. 

Visi šie teiginiai reiškia, kad turi būti laikomasi principo „bausmė turi atitikti 
nusikaltimą“ — ta prasme, kad už sunkesnius nusikaltimus kaštai nusikaltėliui turi 
būti didesni. Todėl (32.1) lygybe aprašytą problemą pertvarkome taip, kad 
nusikaltėliui gresianti bauda būtų proporcinga nusikaltimo dydžiui: 


max B(x)-(e)Fx. (32.3) 


Tada pasirinktas nusikaltimo dydis bus toks, kokiam esant ribinė nauda tampa 
lygi ribiniams kaštams: 


MB(x')-n(eYF. (32.4) 


Apskritai daugiau išaiškintų nusikaltimų 1r didesnės baudos turėtų nulemti dides- 
nius ribinius kaštus nusikaltėliui, o tai mažintų nusikaltimų skaičių. 

Dabar grįžkime prie problemos, su kuria susiduria baudžiamosios teisės sistema, — 
kaip nustatyti tinkamą baudų ir teisės įgyvendinimo lygį. Šiame vadovėlyje visos prob- 
lemos neišgvildensime, bet vieną naudingą išvadą padaryti galime. Tarkime, esamą 
nusikalstamos veiklos dydį valstybė nusprendžia toleruoti. Kaip tada ji nustatys e ir F., 
kad pačiu efektyviausiu kaštų atžvilgiu būdu tą lygį išlaikytų? Grįžę prie (32.4) lygybės 
matome, jog valstybė norės nustatyti tokią baudą, kad nusikaltėlio pasirinkimas x* 
būtų lygus tokiam nusikaltimo dydžiui, kokį valstybė linkusi toleruoti. 

Atkreipkite dėmesį į tai, kad (32.4) lygybėje nusikalstamos veiklos dydis pri- 
klauso tik nuo /aukiamų tos veiklos kaštų 7 (e)F. Valstybei brangu kelti teisėtumo 


? Surinktas pinigines baudas skaičiuojame kaip dalį valstybės gaunamos naudos; kai kuric 
ckonomistai ginčija tai: teigia, jog kadangi yra pinigų perkėlimas. iš nusikaltėlio valstybei, ją 
reikia atimti, apskaičiuojant visuomeninius kaštus. 
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įgyvendinimo lygį e, didinti baudą nekainuoja nieko. Tai valstybei netgi naudinga, 
nes sumokėtos sumos gali būti panaudotos teisėtumo palaikymo bei nusikaltėlių 
sulaikymo kaštams dengti. Darytina išvada, kad valstybė turėtų nustatyti mažiausią 
galimą e dydį, kuris dar duoda teigiamą sulaikymo tikimybę, ir didžiausią galimą F 
dydį — tokiu būdu, kad abiejų dydžių sandauga patenkintų (32.4) lygybę. 

Įsigilinkime į šio samprotavimo logiką. Nusikaltėlis rūpinasi tik galimais sulaiky- 
mo kaštais. Kadangi valstybei brangu kelti teisėtumo įgyvendinimo lygį, o baudos 
didinimas, priešingai, teikia vien naudą, tai už nusikaltimus valstybė sieks skirti 
dideles baudas, o jų įgyvendinimo tikimybė bus maža. 

Šie argumentai paaiškina, kodėl daugelis savivaldybių skiria labai dideles bau- 
das už šiukšlinimą - kai kuriais atvejais net 1000 dolerių — nors numesta šiukšlė 
padaro mažesnę nei 1000 dolerių žalą. Sučiupti bemetantį popiergalį šiukšlintoją 
labai sunku; štai kodėl imamasi didelių baudų, siekiant atgrasinti žmones nuo tokių 
veiksmų. 


32.2. Išlygos 


Išplėtota iki kraštutinumo pateikta analizė rodo, kad optimali parkavimo taisyklių 
įgyvendinimo forma yra nedaryti didelių išlaidų bandant sučiupti nusižengėlius, bet 
pagautuosius bausti astronominėmis baudomis. Jei mums atrodo, kad tokia politi- 
ka vargu ar bus tinkamiausia bet kokiomis aplinkybėmis, šitai tiesiog reiškia, kad 
mūsų pritaikytas modelis pernelyg paprastas visoms įmanomoms nusikalstamoms 
veikoms aprašyti. Jei manome, kad modelis siūlo „blogą“ atsakymą, vis tiek ga- 
lime daug pasimokyti, klausdami savęs, kodėl, mūsų nuomone, tas atsakymas yra 
negeras. 

Pavyzdžiui, gali būti taip, kad teisėjai arba prisiekusieji nebus linkę skirti labai 
didelių bausmių. Mičigano valstijoje kai kuriomis aplinkybėmis už mažiau nei un- 
cija kokaino laikymą gali būti baudžiama daugiau kaip 10 metų kalėjimo. Dėl to 
kai kurie Mičigano teisėjai atsisako bausti akivaizdžiai nusikaltusius asmenis. 

Kita priežastis, dėl kurios netiks mažos teisėtumo įgyvendinimo tikimybės ir 
didelės baudos derinys, gali būti ta, kad nusikaltėliai apskaičiuoja, įvertindami 
tikimybę būti sučiupti. Tiesa sakant, tokios tikimybės nustatymas vidutiniam 
nusikaltėliui yra „tamsus miškas“. Dauguma žmonių apie tikimybę įkliūti sprendžia 
pagal tai, ką jie Žino arba yra girdėję atsitikus jų pažįstamiems; todėl, sustipri- 
nant teisėtumo įgyvendinimą, žmonių žinios apie galimybę įkliūti, reikia manyti, 
pasidarys tikslesnės. 

Galiausiai, jei bausmė pernelyg griežta, ji gali skatinti dar labiau nusikalsti. Jei už 
neteisėtą parkavimą grėstų mirties bausmė, o tikimybė būti sučiuptam — maža, tai 
aptikti nusižengėliai iš tikrųjų gali bandyti užmušti parkavimo kontrolierių! Kaip 
sako vienas senas anglų priežodis, tave gali pakarti ir už karvę, ir už avį. 
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Atsiribojant nuo šių kraštutinumų, nusikaltimo ir bausmės analizės išvados svar- 
bios: nusikaltėlis turi susidurti su ribiniu atgrasinimu nuo nusikaltimo, o visuomenė 
turi pripažinti esant tam tikrą pusiausvyrą tarp teisėtumo įgyvendinimo tikimybės 
1 bausmės dydžio. 


32.3. Atsakomybės įstatymai 


Įsivaizduokime, kad du asmenys sukėlė eismo įvykį, ir nukentėjusysis bando at- 
siteisti nuostolius iš kaltininko. Visuma įstatymų, pagal kuriuos aiškinamasi to- 
kiomis aplinkybėmis, vadinama atsakomybės įstatymais. Tiek teisinėje, tiek 
ekonominėje literatūroje gausu veikalų, nagrinėjančių tokius atvejus. Mes čia pateik- 
sime tik paprastą teorinę atsakomybės analizę“. 

Sakykime, yra du asmenys —- pažeidėjas ir nukentėjusysis. Pirmasis kažką vei- 
kia (pavyzdžiui, važiuoja gatve), antrasis — taip pat ir pastarojo veikla turi ryšį su 
pirmo veiksmais (tarkim, jis eina per gatvę). Pažeidėjas kreipia dėmesį į tai, kaip 
jis važiuoja — t. y. kokiu greičiu vairuoja. Nukentėjusysis taip pat galvoja, ką dary- 
ti: eiti per gatvę, kur papuola, ar pėsčiųjų perėja. Vengdami apsunkinti nagrinėjimą, 
tarkime, kad pažeidėjas turi važiuoti gatve, o nukentėjusysis — eiti per gatvę. Pa- 
sirinkti jie gali tik tai, kiek jie bus atsargūs. 

Pažeidėjo pasirinktą atsargumo lygį pažymėkime x - juo apibūdinsime, kaip lėtai 
jis nusprendęs važiuoti. Didinti atsargumą pažeidėjui atsieis, žinoma, brangiau, jo 
kaštai — c; (x). Vairuotojo atveju c; (x) galėtų reikšti lėtai važiuojant prarandamą 
laiką. 

Simboliu L(Ax) užrašykime /aukiamąją žalą, kurią pažeidėjas padarys savo aukai, 
jei pasirinks atsargumą x. Darome prielaidas, kad kuo didesnis pažeidėjo pasirinktas 
atsargumas, tuo mažesni tikėtini kaštai, kuriuos patirs nukentėjusysis — taigi lai- 
kysime, kad L(x) yra mažėjanti x funkcija. 

Visuomeninio tikslo funkcija - maksimizuoti bendruosius abiejų šalių nuostolius: 


min c;(x)+ L(x). 


Tai skatina rasti natūralią sąlygą, pasirenkant visiškai optimalų atsargumą: ribiniai 
pažeidėjo kaštai, atsirandantys padidinus atsargumą, turi būti lygūs nukentėjusiojo 
ribinei naudai, gaunamai dėl atsargesnio elgesio. Tokį atsargumo lygį, kuris 
minimizuoja bendruosius eismo įvykio kaštus, vadinsime visuomeniškai optimaliu 
atsargumo lygiu ir pažymėsime x*. 


* Čia pateiktas dėstymas remiasi Stevc Shavello studija Economic Analysis of Accident Law, 
Harvard University Press, 1987. Vienas pirmųjų ckonomistų, ėmusių tyrinėti tokio pobūdžio 
problemas, buvo Johnas Pratheris Brownas, „Towards an Economic Theory of Liability“, 
Journal of Legal Studies, 2: 323-350, 1973. 
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Eismo įvykio atveju atsakomybės įstatymas uždeda tam tikrus kaštus pažeidėjui 
ir nuo to, kokiu būdu tai padaryta, priklausys jo pasirenkamas atsargumo lygis. 
Aptarkime pažeidėjo elgesį įvairių atsakomybės taisyklių atvejais. 


* Nėra atsakomybės. Pažeidėjas tiesiog sieks minimizuoti savo kaštus, visai 
neatsižvelgdamas į nukentėjusiojo. Pagal mūsų padarytas prielaidas, jis pasi- 
rinks žemiausią įmanomą atsargumo lygį, kuris visuomeniškai optimalus nebus. 


Griežta atsakomybė. Pažeidėjas padengia visus dėl jo elgesio atsiradusius kaš- 
tus. Jam tenkantys atsargumo x didinimo laukiamieji kaštai bus c; (x) + LO). 
Taigi jis dengs visus bendruosius visuomeninius kaštus ir pasirinks visiškai opti- 
malų atsargumo lygį. 


Atsakomybė už neatsargumą. Čia pažeidėjas bus atsakingas už eismo įvykio 
nuostolius tik tada, jeigu jo faktinis atsargumas buvo mažesnis nei teismo 
pripažintas būtinu. Tas būtinas atsargumas vadinamas reikiamu, arba pagrįs- 
tu, ir žymimas x. Jei pažeidėjas buvo reikiamai atsargus, jis nebus atsakingas už 
eismo įvykio patirtus nuostolius. Sakykime, kad reikiamo atsargumo lygį teis- 


mas nustato lygų visuomeniškai optimaliam atsargumo lygiui, taigi X =x'. Ar 
pažeidėjas bus linkęs rinktis x > x'? Ne, kadangi jau esant x = x", jis nebebus 
atsakingas, o būti atsargiu „virš normos“ reikš tam tikrus kaštus. Gal jis norės 
pasirinkti x < x variantą? Irgi ne, nes už mažesnį, negu reikiamas, atsargumą 
pažeidėjas turi padengti visus bendruosius avarijos kaštus. Kadangi bendrieji 
kaštai yra minimalūs esant x", tai nebus optimalu pasirinkti mažesnį atsargumą. 
Vadinasi, atsakomybė už neatsargumą garantuoja, kad bus pasirinktas visuome- 
niškai optimalus atsargumas. 


Taigi aptartu atveju ir griežtos atsakomybės, 1r atsakomybės už neatsargumą 
principai įgyvendina visuomeniškai optimalų atsargumą. Tačiau atkreipkite dėmesį 
į tai, kad kaštų pasiskirstymas tarp pažeidėjo ir nukentėjusiojo bus nevienodas. 
Esant griežtai atsakomybei, visus nukentėjusiojo kaštus padengia pažeidėjas, o 
įdiegus atsakomybę už neatsargumą, jam kompensuojami tik tie nuostoliai, ku- 
riuos padarė pažeidėjas, nebūdamas reikiamai atsargus. Galime spėti, kad dažniau 
linkę tapti nukentėjusiaisiais teiks pirmenybę griežtos atsakomybės principui, o 
dažniau matantys save pažeidėjais pasisakys už atsakomybės dėl neatsargumo 
principą. 


32.4. Abipusis susidūrimas 


Labai retai dėl eismo įvykio kalta tik viena pusė. Dažniausiai abi pusės „įneša 
savo indėlį“. Vairuojantis automobilį tikrai dažniau partrenks pėstįjį, jei šis pereina 
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gatvę draudžiamoje vietoje, eina ne ta kelio puse ir pan. Išplėskime aprašytą modelį: 
nukentėjusysis taip pat galėtų būti atsargesnis, siekdamas išvengti susidūrimo. 

Tam tikrą nukentėjusiojo atsargumo lygį pažymėkime y, c. (y) tebūnie šio at- 
sargumo kaštai. Taip pat tarkime, kad laukiamieji nuostoliai dėl eismo įvykio 
priklauso nuo faktinio abiejų pusių atsargumo; tai užrašykime L(A, y). Atitinkamas 
visuomeninis tikslas bus minimizuoti bendruosius kaštus 


min c;(x)+c,(y)+ L(x, y). 

x, Y 
Taigi turime dvi sąlygas, nuo kurių priklauso du optimalaus atsargumo lygiai: 
pažeidėjo atsargumo didinimo ribiniai kaštai turi būti lygūs nukentėjusiojo ribinei 
naudai, gaunamai dėl laukiamųjų susidūrimo kaštų sumažinimo. Be to, nukentėju- 
siojo ribiniai kaštai, atsirandantys didinant savo atsargumą, turi būti lygūs ribinei 
naudai, kurią jis gauna dėl laukiamųjų susidūrimo kaštų sumažinimo. 

Panagrinėkime, kaip įvairios atsakomybės formos darys įtaką abiejų pusių 

elgesiui. 


* Nėra atsakomybės. Kaip ir ankstesniame pavyzdyje, čia pažeidėjas pasirinks 
nulinį atsargumo lygį, o nukentėjusysis - tokį, kuris minimizuos jo bendruosius 
kaštus, atsižvelgiant į tai, kad pažeidėjas neturi jokių paskatų būti atsargus. Kaip 
jau matėme, visuomenės požiūriu tai nėra optimalu. 


* Griežta atsakomybė. Šiuo atveju nukentėjusiems bus atlyginami visi jų patirti 
nuostoliai. Todėl jie neturi paskatų patys būti atsargūs. Jų optimalus pasirin- 
kimas yra y = 0, o pažeidėjai pasirinks tokį atsargumo lygį, kuris optimalus jiems 
patiems, atsižvelgiant į lengvabūdišką nukentėjusiųjų elgesį. Šis pasirinkimų va- 
riantas taip pat nebus visiškai optimalus. 


* Tikslus nuostolių paskirstymas. Esant šiai taisyklei, pažeidėjas turi sumokėti f 
dalį eismo įvykio kaštų. Todėl jis pasirinks tokį x, kuris minimizuos c;(x) + JL(x, y), 
o tai apskritai lems žemesnį, nei visuomeniškai optimalus atsargumo lygį. Nuken- 
tėjusysis pasirinks tokį y, kad c,(y)+(1- f)L(x, y) būtų minimalus; tai vėl sąly- 
gos žemesnį, negu reikėtų, visuomenės požiūriu, atsargumo lygį. 


* Atsakomybė už neatsargumą. Prisiminkime, kad šiuo atveju pažeidėjas atsako 
tada, kai negali įrodyti, jog buvo reikiamai atsargus. Tarkime, nukentėjusysis 
kažkaip pasirinko visuomeniškai optimalų atsargumo lygį y". Jei pažeidėjas tikisi, 
kad nukentėjusysis bus reikiamai atsargus, tada galima pasinaudoti ankstesniu 
„vieno kaltininko“ atvejo įrodymu, jog pažeidėjas pasirinks x = x". O jei pastarasis 
pasirinks reikiamą atsargumo lygį x = x", jokia atsakomybė jam neklius, ir visus 
kaštus c,(y)+L(x",y) dengs nukentėjusysis. Jei taip, tai pastarasis rinksis tokį 
atsargumo lygį, kuriam esant tie kaštai bus minimalūs, o tai ir bus visuomeniškai 
optimalus lygis y". Šis įrodinėjimas rodo, kad kiekviena pusė, pasirinkdama vi- 
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suomeniškai optimalų atsargumo lygį, yra Nasho pusiausvyroje atsakomybės 
už neatsargumą sąlygomis“. Išsiaiškinome, jog, darant įprastas prielaidas, tokia 
pusiausvyra yra vienintelė galima. Vadinasi, galime tikėtis, kad atsakomybės už 
neatsargumą principas garantuos visuomeniškai optimalų atsargumo lygį. 


* Griežta atsakomybė atsižvelgiant į kitos šalies neatsargumą. Čia pažeidėjas at- 
sako už visus susidūrimo nuostolius, išskyrus atvejį, kai jis gali įrodyti, jog nuken- 
tėjusiojo atsargumo lygis buvo žemesnis, nei kaip apibrėžtas reikiamas y. Jūs 
tikriausiai nuspėsite, kad jei reikiamą nukentėjusiojo atsargumo lygį įstatymas 
apibrėžia kaip turintį būti lygiu visuomeniškai optimaliam lygiui, tada abi šalys 
pastarąjį ir pasirinks. 


Yra ir daugiau tokių įstatymų variantų, jų čia nesvarstysime. Pagrindinė išvada 
jau aiški - jei teismas gali apibrėžti reikiamą bet kurios šalies atsargumo lygį, kai 
kurie atsakomybės už neatsargumą variantai lems abiejų šalių visuomeniškai 
optimalius sprendimus. 

Norėdami apibrėžti visuomeniškai optimalų reikiamo atsargumo lygį, teismai 
turi turėti tam tikrą įvertinimą, kiek kainuoja būti atsargiems pažeidėjui ir nuken- 
tėjusiajam, ir kaip atsargumas veikia laukiamuosius eismo įvykio kaštus. Teismai 
visada gali pasitelkti ekspertų nuomonę šiais klausimais, bet daugeliu atveju būtų 
labai nelengva tuos dydžius nustatyti. 

Tarkime, teismas gali nustatyti dėl eismo įvykio atsiradusius nuostolius L(A, y), 
bet jis negali apibrėžti, kiek buvo atsargūs abu eismo dalyviai, o dėl to negali 
pritaikyti jokio atsakomybės už neatsargumą taisyklės varianto. Tačiau yra būdas 
garantuoti, kad abi šalys pasirinks visuomeniškai optimalų atsargumo lygį. Teis- 
mui tereikia pavesti susidūrimo kaštus padengti abiem — pažeidėjui ir nukentėju- 
siajam! 

Sakykim, automobilis kliudo dviratį ir nukentėjusiajam padaro 200 dolerių vertės 
žalą. Jei automobilio vairuotojas baudžiamas kitai šaliai padarytos žalos — šiuo atve- 
ju 200 dolerių - dydžio bauda, jį tai skatins tokius kaštus minimizuoti. Kadangi nu- 
kentėjusysis irgi patyrė 200 dolerių vertės nuostolių, tokio įvykio jis taip pat vengs. 

Šiuo atveju pabrėžtina, kad nukentėjusiojo patirtų nuostolių pažeidėjas nepa- 
dengia, kaip kad griežtos atsakomybės atveju, antraip šis turėtų per mažai 
paskatų vengti susidūrimo. Tokiai atsakomybės įgyvendinimo schemai svarbu, 
kad kiekviena šalis dengtų visus susidūrimo kaštus. Šitaip paprasta ekonominė 
analizė vėl pagrindė svarbią išvadą: optimalus nuostolių dydis, būtinas, kad 
pažeidėjas būtų reikiamai atsargus, nebūtinai lygus optimaliam nukentėjusiojo 
nuostolių atlyginimui. Kalbant tiksliai, tie du dydžiai vienas nuo kito dažnai gali 
visai nepriklausyti. 


* Nasho pusiausvyros aptarimą žr. 27 skyriuje. 


Triguba žala antimonopoliniuose įstatymuose 537 


Tokia logika grindžiamas civilinės atsakomybės draudimas. Teismai rūpinasi ei- 
smo saugumo taisyklių pažeidėjus bausti, o nukentėjusių eismo įvykiuose nuosto- 
lius dengia draudimo bendrovės. Taigi atgrasinimo nuo avarijų ir jose patirtų nuos- 
tolių dengimo funkcijos yra atskirtos. Tai valstybei leidžia būti lankstesnei, nustatant 
tvarką ir taisykles, siekiant eismo saugumo, o draudimas nuo eismo įvykių lieka 
privačiam sektoriui. 


32.5. Triguba žala antimonopoliniuose įstatymuose 


Kovoti su monopoliniais veiksmais, nesąžininga konkurencija, susitarimais dėl kainų 
sukurta didelė grupė antimonopolinių įstatymų. Už jų apibrėžtus neteisėtus veiks- 
mus numatyta civilinė ir baudžiamoji atsakomybė. Pavyzdžiui, didžiausia bausmė 
už suderintas kainas — 3 metai kalėjimo, 100 000 dolerių individuali bauda ir 1 
milijono dolerių bauda bendrovei. Ir šalia šių nuobaudų Shermano aktas ir Clayto- 
no aktas leidžia privačiam asmeniui ar bet kuriai firmai kreiptis į teismą su ieški- 
niu dėl neteisėto kainų suderinimo ir reikalauti „patirtus nuostolius kompensuoti 
trigubai“. 

Civilinė atsakomybė tokiuose įstatymuose ir numatyta dėl to, kad nukentėjusios 
šalys būtų paskatintos teikti valdžios organams faktus apie nelegalią veiklą. JAV 
Teisingumo departamentas nemažą dalį informacijos apie susitarimus dėl kainų 
gauna būtent iš vartotojų skundų. 

Panagrinėkime paprastą trigubo žalos atlyginimo taisyklės antimonopoliniuose 
įstatymuose modelį". Tarkime, keletas firmų, turinčių vienodus ir pastovius ribi- 
nius kaštus, slapta susitaria sudaryti kartelį, kuris nustatys šakos produkcijos kai- 
nas ir gamybos apimtį. Darysime prielaidą, kad kol nepanaudojami antimonopo- 
liniai įstatymai, kartelis pajėgus palaikyti monopolinį gamybos lygį. 

Sakykim, x yra kartelio paklausos funkcija. Tada pelno maksimizavimo proble- 
ma bus 


max(p-c)x(p). (32.5) 
p 


Šios monopolinio pelno maksimizavimo problemos sprendimą pažymėkime 
(X, Pa) 

Firmos klientas gali iškelti ieškinį karteliui ir jam žala bus padengta trigubai, jei 
sugebės įrodyti, kad tos šakos firmos kainas suderino. Paprastumo dėlei tarkime, 
Jog tikimybė laimėti ieškinį yra 7, ir laimėjus vartotojai gaus žalos atlyginimą, lygų 
y kartų padaugintam firmos pelnui. (Paprasčiausiame modelyje y =3, bet norime 
atsižvelgti ir į kitokias galimybes.) Tai reiškia, kad laukiamoji žala bus 


3 Medžiaga pagrįsta: Stephen W. Salant, „Treble Damage Awards in Private Lawsuits for Pricc 
Fixing“, Journal of Political Economy, 95, 6, 1987, 1326-1336. 
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D(x) =1y(p-c)x. (32.6) 
Tos firmos tikslo funkcija dabar turi būti 
max(p —c)x(p)—- D(x(p)). (32.7) 


Pažymėkime, kad firma pripažįsta, jog nuo jos pasirinktos gamybos apimties 
priklausys jai nustatytos baudos dydis. (32.6) lygybę įrašę į (32.7) lygybę, gausime 
tokią pelno maksimizavimo problemą: 


koakli - TVP -0)x(p). (32.8) 


Taigi šiame modelyje antimonopolinės žinybos skirta bauda ekvivalentiška fir- 
mos pelno mokesčiui: dalis laukiamo pelno turės būti sumokėta kaip žalos atlygi- 
nimas ją patyrusiems vartotojams. Toks mokėjimas kartelio elgesio nepakeičia: 
kaina, kuri maksimizuoja pelną, taip pat maksimizuoja (1-77y) kartų padaugintą 
pelną. Vadinasi, firmos elgesys išvis neturėtų pasikeisti! 

Tačiau šitokia išvada priklauso nuo karteliui taikomų apribojimų. Dėl antimo- 
nopolinių įstatymų kartelio pelnas nukrinta žemiau monopolinio lygio. Keltinas klausi- 
mas — ar kartelio pelnas pasidaro mažesnis, negu kad būtų firmoms konkuruojant 
tarpusavyje? Jei palyginti imsime nulinį pelną duodančią konkurencinę pusiau- 
svyrą, tai iš (32.8) lygybės matysime, kad laukiamą kartelio pelną antimonopoliniai 
įstatymai padarys neigiamą, jei 7y > 1. Tai reiškia, kad firmos neturės paskatų 
kurti kartelį, jei demaskavimo tikimybė 1r baudos dydis bus gana dideli. 


Geidžia patirti žalą 

Aptartame pavyzdyje darėme prielaidą, kad vartotojo paklausa nesikeičia, jo pa- 
tirtai žalai įvairuojant. Tačiau tai ne vienintelė galima prielaida. Jei susitarimai dėl 
kainų firmoms duoda didelį papildomą pelną, potencialūs vartotojai gali bandyti 
„patirti žalą“, siekdami gauti naudos 1š įstatymų numatyto trigubo žalos atlyginimo 
principo. 

Paprastumo dėlei tarkirhe, kad vartotojo naudingumo funkcija kvazitiesinė. Kai 
nuostolių dėl kainų suderinimo nėra, vartotojo naudingumą maksimizuojanti prob- 
lema bus 

max v(x)+m- px. 
Jei vartotojas gauna galimybę teikti ieškinį dėl žalos ir jam terūpi laukiamasis jos 
atlyginimas, jo naudingumą maksimizuojanti problema bus 


max u(x)+m- px+ D(x). 
X 


Paėmę reikšmes iš (32.7) lygybės, galime tai užrašyti kitaip: 
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max u(x)+m- px+71y(pD-c)AX. 
x 


Pertvarkę gausime 
max u(x)+m-[p-TyY(p-c)|x. 


Įdomiausias dalykas šioje paskutinėje formulėje tai, kad narys skliausteliuose elgiasi 
visiškai taip pat, kaip kaina — paprastoje vartotojo naudingumą maksimizuojančio- 
je problemoje. 

Panaudoję šią analogiją, p= p-7y(p-c) galime apibrėžti kaip galutinę kainą 
vartotojui. Kiekvienas vartotojo perkamos prekės vienetas tiesiogiai kainuoja p, 
bet kartu jam atneša ir 7y(p-c) laukiamųjų nuostolių. Galimybė gauti keleriopą 
tų nuostolių atlyginimą galutinę prekės kainą vartotojui sumažina. 

Pripažįstant, kad vartotojo elgesys priklauso nuo galutinės kainos, kartelio pelno 
maksimizavimo problemą galima užrašyti kaip 

max [1-7y](p-c)x(p). 
p 
Keli paprasti algebriniai veiksmai — turėtumėte mokėti tai atlikti! - parodys, kad 
šią išraišką galima užrašyti ir taip: 
max (p-c)x(p). (32.9) 
p 

Atkreipkite dėmesį į itin paprastą pelno maksimizavimo problemos formą. Ir 
vartotojui, ir karteliui galioja /a pati galutinė kaina p (32.5) lygybėje p,, apibrėžėme 
kaip kainą, maksimizuojančią monopolijos pelną nesant antimonopolinių įstatymų. 
Iš čia išeina, kad galutinė kaina, maksimizuojanti (32.9), taip pat turi būti p, . 
Jei tarsime, kad p* yra faktiškai kartelio nustatyta kaina, tada 


P„=D*-mM(p*- OC). (32.10) 


Iš šios lygybės matyti, kad p* didesnė už p, . Tai reiškia, kad kainą kartelis padidina 
virš monopolinės kainos lygio, kadangi jis tikisi turėsiąs padengti tam tikrus 
nuostolius vartotojams. O esant tokiai kainai, pastarieji nori pirkti daugiau, negu 
pirktų kitokiomis aplinkybėmis, nes jie tikisi, kad nuostolius padengs firma! Žinoma, 
karteliui ir vartotojui galutinė kaina čia visiškai tokia pati, kokia būtų nesant 
antimonopolinių įstatymų. 


32.6. Kuris modelis teisingas? 
Pateikėme du trigubo žalos atlyginimo taisyklės antimonopoliniuose įstatymuose 


modelius. Pirmame buvo daroma prielaida, kad vartotojai nekeičia elgesio netgi 
tada, kai yra galimybė, jog jiems bus atlyginti teismo pripažinti nuostoliai. Nu- 
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statėme, jog tada kartelis — tariant, kad jis būtų įkurtas, - numatytų tokią pačią 
kainą ir tokią pačią gamybos apimtį, kaip ir nesant antimonopolinių įstatymų. An- 
trame modelyje vartotojai elgėsi strategiškiau. Jie pripažino faktą, kad kuo dau- 
giau vartos, tuo daugiau gaus žalos atlyginant, jei kartelis bus sučiuptas suderinęs 
kainas. Šiuo atveju faktinė kartelio nustatyta kaina būtų didesnė už monopolinę, 
tačiau galutinė būtų tokia pati kaip monopolinė. Vadovaujantis vien loginiu mąsty- 
mu, neįmanoma atsakyti į klausimą, kuris modelis teisingesnis. Atsakymas pri- 
klausys nuo to, kaip realiai elgsis vartotojai. 


Santrauka 


1. Ekonomikos teorija gali būti taikoma nusikalstamos veiklos sprendimams tyrinėti 
ir nusikaltimų prevencijos priemonėms parinkti. 


2. Ji taip pat gali būti taikoma įvairių atsakomybės įstatymų variantų pasekmėms 
analizuoti. 


3. Pagal ekonomikos teoriją gali būti vertinamas teisinių sankcijų už kainų sude- 
rinimą poveikis firmų elgesiui. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Kramtomosios gumos pakuotės švystelėjimas pro langą Kalifornijos greitkelyje 
gali kainuoti 1000 dolerių baudos už šiukšlinimą, nors visuomeniniai tokio šiu- 
kšlinimo kaštai už baudą mažesni. Ar ji turi ekonominę prasmę? 


2. Kuri šalis —- pažeidėjas ar nukentėjusysis — yra per mažai atsargi joms susi- 
duriant, kai galioja griežtos atsakomybės principas? 

3. Aptarkite trigubo žalos atlyginimo modelį, kuriame vartotojai „prašosi žalos“. 
Jei y=3, z=1/6, c=0, p„ 100, kokia bus p* reikšmė? 


39 


SKYRIUS 


INFORMACIJOS 
TECHNOLOGIJA 


Vienas didžiausių įvykių ekonomikoje per pastaruosius 15 metų yra informacijos 
ekonomikos atsiradimas. Spauda gausiai informuoja apie nuolatinę kompiuterių 
technologijos, Interneto ir programinės įrangos pažangą. Nereikia stebėtis, kad 
daugelis tų rašinių yra puslapiuose apie verslą — ši technologinė revoliucija kartu 
yra ūkinė revoliucija. 

Kai kurie tyrinėtojai nuėjo tiek toli, kad informacinę revoliuciją prilygino pra- 
moninei. Lygiai kaip pastaroji pakeitė prekių gamybos, paskirstymo ir vartojimo 
būdą, taip informacinė revoliucija pertvarko informacijos gamybos, paskirstymo 
1r vartojimo būdą. 

Buvo tvirtinama, kad šios sukrečiančiai naujos technologijos pareikalaus 1š es- 
mės kitokių ūkininkavimo formų. Bitai, - sakė kai kas, - yra iš esmės kitokie nei 
atomai. Juos galima reprodukuoti be nuostolių ir paskirstyti po pasaulį šviesos 
greičiu, jie niekad negenda. Iš atomų sudarytos materialios prekės nė vienos iš 
tokių savybių neturi: jas brangu gaminti ir vežioti, laikui bėgant, neišvengiamai 
genda. 

Kad nepaprastos bitų savybės reikalauja naujos ekonominės analizės — tiesa, 
bet aš labai ginčyčiausi dėl teiginio, kad jiems reikia naujo tipo ekonominės analizės. 
Juk galų gale ekonomikos teorija yra apie žmones, ne apie prekes. Šioje knygoje 
mūsų tyrinėti modeliai turėjo aiškinti, kaip žmonės daro sprendimus ir sąveikauja 
vieni su kitais. Mums retai teprireikdavo atsižvelgti į žmonių sandoriuose da- 
lyvaujančių prekių savitumus. Pagrindinis uždavinys buvo įvertinti individų skonį, 
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gamybos technologiją, rinkos struktūrą, ir būtent ši/ie patys veiksniai lems ir tai, 
kaip veiks — arba neveiks — informacijos rinkos. 

Šiame skyriuje aptarsime keletą tinkamų informacinei revoliucijai ekonominių 
modelių. Pirmas bus skirtas informacinių tinklų ekonomikai, antras - intelektinės 
nuosavybės teisei, trečias - informacijos prekių dalyboms. Matysime, kaip funda- 
mentalūs ekonominės analizės metodai gali taip pat gerai padėti suvokti bitų pasaulį, 
kaip padėjo suvokti atomų pasaulį. 


33.1. Tinklo išoriniai poveikiai 


Išorinių poveikių sąvoką jau esame aptarę 31 skyriuje. Prisiminkime, kad eko- 
nomistai ja apibūdina aplinkybes, kai vieno asmens vartojimas daro poveikį kito 
asmens gaunamam naudingumui. Tinklo išorinis poveikis yra ypatinga išorinio 
poveikio rūšis: šiuo atveju vieno žmogaus iš kurios nors prekės gaunamas naudin- 
gumas priklauso nuo ją vartojančių žmonių skaičiaus.! 

Paimkime, pavyzdžiui, vartotojų paklausą fakso aparatui. Žmonėms jų reikia 
susisiekti tarpusavyje. Jei niekas daugiau aparato neturi, jums tikrai neverta jį 
pirkti. Ta pati savybė būdinga ir modemams: jis naudingas tik tada, kai kur nors 
kitur yra kitas modemas, su kuriuo būtų galima užmegzti ryšį. 

Tinklo išoriniai poveikiai taip pat gali atsirasti dėl mados. Troškimas turėti skustą 
galvą ar pervertą nosį iš dalies gali būti atsiradęs dėl to, kad tam tikras žmonių skaičius 
jau apsisprendė dėl tokių kosmetinių naujovių. Šiuo atveju tinklo išoriniai poveikiai 
gali pasireikšti dviem būdais: geriausia, kai tokią madą būna pasirinkę nedaugelis, 
tačiau kai madingų žmonių per daug, mada jau praėjo — ji nustoja būti mada. 

Kita, jau netiesioginė, tinklo išorinių poveikių pasekmė atsiranda drauge su papil- 
dančiomis prekėmis. Nėra prasmės įkurdinti miestelyje vaizdajuosčių kioską, jei jame 
niekas neturi vaizdo magnetofono; betgi, kita vertus, maža prasmės pirkti vaizdo 
magnetofoną, jei nebus kur gauti vaizdajuosčių. Čia jų paklausa priklauso nuo vaiz- 
do magnetofonų skaičiaus, o pastarųjų paklausa — nuo to, kiek vaizdajuosčių bus 
galima gauti pasižiūrėti; čia taip pat yra kiek bendresnė tinklo išorinių poveikių forma. 


33.2. Rinkos ir tinklo išoriniai poveikiai 
Pabandykime sumodeliuoti tinklo išorinius poveikius, pritaikę paprastą paklausos 
ir pasiūlos modelį. Tarkime, kurios nors prekės rinkoje yra 1000 žmonių, kuriuos 


žymėsime v = 1, ..., 1000. v laikykime esant v asmens mokama už tą prekę 


' Apibūdinant bendriau, asmens gaunamas naudingumas gali priklausyti nuo kitų tos prekės nau- 
dotojų tapatybės; tai nesunku pridėti analizėje. 
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rezervavimo kaina. Jei tos prekės kaina yra p, tada žmonių, manančių tą prekę 
esant verta mažiausiai p, bus 1000 - p. Jei, sakykim, prekės kaina 200 dolerių, tai 
bus mažiausiai 800 žmonių, sutinkančių mokėti už tą prekę mažiausiai 200 dolerių, 
kas reiškia, kad galės būti parduota 800 tos prekės vienetų. Esant tokiam žmonių 
pasiskirstymui, nubrėžtume įprastą besileidžiančią paklausos kreivę. 

O dabar modelį kiek pakeiskime. Sakykim, mūsų nagrinėjamai prekei būdingi 
tinklo išoriniai poveikiai — kaip fakso aparatui ar telefonui. Paprastumo dėlei 
laikykime, kad prekės vertė v asmeniui yra vn, kur n yra tą prekę vartojančių 
žmonių skaičius, tai yra prie tinklo prisijungusių žmonių skaičius. Kuo daugiau 
žmonių naudojasi ta preke, tuo daugiau kiekvienas asmuo pasiruošęs už ją mokėti?. 
Kaip tokiame modelyje atrodo paklausos funkcija? 

Jei kaina yra p, visada bus vienas individas, kuriam vis vien — pirkti prekę ar 
nepirkti. Šį ribinį individą pažymėkime indeksu v. Pagal apibrėžimą, šis asmuo 
abejingas prekės pirkimui, taigi - jo noras pirkti prekę lygus jos kainai: 


p= VA. (33.1) 


Kadangi šis „ribinis asmuo“ prekei abejingas, kiekvienas su v reikšme, didesne už 
A ši 5 : į Ž 3 14 š i š “ P 
v, neabejotinai norės tą prekę pirkti. Tai reiškia, kad norinčių pirkti skaičius bus 


n=1000-v. (33.2) 


(33.1) ir (33.2) lygybes sudėję, gauname sąlygą, nusakančią šios rinkos pusiau- 
svyrą: 
p= n(1000 - n). 


Ši lygybė apibūdina prekės kainos ir prekės naudotojų skaičiaus sąryšį. Šia pras- 
me ji - tam tikra paklausos kreivės atmaina, jei yra n perkančių prekę Žmonių, tai 
ribinio individo noras mokėti už prekę priklauso nuo kreivės aukščio. 

Tačiau, pažvelgę į šią kreivę 33.1 paveiksle, pamatysime, kad jos kontūras vi- 
siškai kitoks nei įprastos paklausos kreivės! Jei norinčių prekę pirkti skaičius ne- 
didelis, tada ribinio individo noras mokėti taip pat nedidelis, nes maža žmonių, su 
kuriais jis galėtų komunikuoti. Jei tinkle žmonių daug, tada ribinio individo noras 
mokėti taip pat nedidelis, kadangi kiekvienas, kuris vertino prekę daugiau už jį, jau 
yra prisijungęs. Šios dvi jėgos ir nubrėžia lenktą kontūrą, kokį matome šiame 
paveiksle. 

Išsiaiškinę nagrinėjamos rinkos paklausą, pažvelkime į pasiūlą. Vengdami painu- 
mo, tarkime, kad ta prekė gali būti tiekiama rinkon, gaminant ją pagal technologiją 
su pastovia masto grąža. Jau žinome, jog tai reiškia, kad tada pasiūlos kreivė yra 
gulsčia linija, kainai esant lygiai vidutiniams kaštams. 


2 Tiesą sakant, 7 turėtume laikyti skaičiumi žmonių, kuric, tikėtina, naudosis preke, bet šis 
netikslumas vėlesnėms išvadoms nebus svarbus. 


33.1 pav. 
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NORAS 
MOKĖTI 






Paklausos kreivė 





Tinklo išoriniai poveikiai. 
Paklausą rodo lenkta linija, 
pasiūlą - horizontali tiesė. 
Atkreipkime dėmesį, jog 
čia yra trys susikirtimai, kur 
paklausa lygi pasiūlai. 


Pasiūlos kreivė  —*- 1— 


TINKLO DYDIS 


Pažymėtina, kad tada bus trys galimi paklausos ir pasiūlos kreivių susikirtimo 
taškai. Vienas jų — žemo lygio pusiausvyra, kur m = 0. Šis taškas žymi padėtį, kai 
niekas tos prekės nevartoja (neįžengia į tinklą), taigi — niekas nenori bent kiek 
mokėti už prekės vartojimą. Tokį tašką galima vadinti „pesimistinių lūkesčių“ pu- 
siausvyra. 

Vidurinė pusiausvyra su teigiamu, bet nedideliu vartotojų skaičiumi yra tokia, 
kuriai esant žmonės nesitiki tinklą būsiant labai didelį, todėl jie nelinkę daug mokė- 
ti už prisijungimą prie jo; atitinkamai ir tinklas nedidelis. 

Galiausiai — trečioji pusiausvyra su dideliu žmonių skaičiumi m, . Čia kaina maža, 
kadangi ribinis asmuo, kuris perka prekę, labai jos nevertina, nors rinka ir itin 
didelė. 


33.3. Rinkos dinamika 


Kur iš tų trijų galimų pusiausvyrų galiausiai nusistovės? Kol kas modelis neteikia 
jokio pagrindo rinktis vieną. Kiekvienos pusiausvyros atveju paklausa lygi pasiūlai. 
Bet mes galime pridėti dinaminio koregavimo procesą - kad galėtume apsispręsti, 
kuri pusiausvyra labiausiai tikėtina. 

Pagrįsta manyti, kad žmonėms norint mokėti už prekę daugiau negu jos ka- 
štai, prekės rinka plečiasi, o kai jie linkę mokėti mažiau — siaurėja. Geomet- 
riškai tai reikš, kad paklausos kreivei esant virš pasiūlos kreivės, kiekis didėja, 
o priešingu atveju — mažėja. 33.1 paveiksle tokį koregavimo procesą rodo 
strėlytės. 

Ši dinamika pasako ir dar kai ką. Dabar jau aišku, kad žemo lygio pusiau- 
svyra, kai į tinklą nesijungia niekas, ir aukšto lygio pusiausvyra, kai įsijungia 
labai daug Žmonių, yra pastovios, o vidurinė pusiausvyra nepastovi. Vadinasi, 
sunkiai tikėtina, kad galutinis sistemos nusistovėjimo taškas bus pastaroji pu- 
siausvyra. 
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NORAS 


MOKĖTI Dideli kaštai 







Paklausos 
kreivė 


Kaštų koregavimas ir tinklo 
išoriniai poveikiai. Kai kaštai 
dideli, vienintelė pusiausvyra 
būna tik rinkos dydžiui esant 
lygiam nuliui. Kaštams 
mažėjant, įmanomos ir kitos 
pusiausvyros. 


Maži kaštai 





TINKLO DYDIS 


Liekame su dviem galimomis stabiliomis pusiausvyromis; kuo remdamiesi 
galėtume pasakyti, kad nusistovės kuri nors viena? Būtų galima pagalvoti apie 
tai, kaip, laikui bėgant, keisis kaštai. Natūralu manyti, kad tokių prekių, kurias 
nagrinėjome savo pavyzdžiuose — fakso aparatai, vaizdo magnetofonai, kom- 
piuterių tinklai ir pan., — kaštai, joms tik pasirodžius, buvo dideli, o vėliau dėl 
technologinės pažangos sumažėjo. Šis procesas pavaizduotas 33.2 paveiksle. 
Esant dideliems prekės vieneto kaštams yra tik viena pastovi pusiausvyra — 
kai paklausa lygi nuliui. Jiems gerokai sumažėjus, atsiranda dvi pastovios pu- 
siausvyros. 

O dabar į sistemą įleiskime šiek tiek triukšmo. Tarkime, sutrikdome tinkle su- 
sijungusius žmones, susitelkusius apie pusiausvyros tašką x = 0. Kaštams mažėjant, 
vis didėja tikimybė, kad vienas 1š tokių trikdymų galiausiai išstums sistemą už 
nepastovios pusiausvyros. Kai tai atsitiks, dinaminis koregavimas stums sistemą 
tolyn prie aukšto lygio pusiausvyros. 


TINKLO 
DYDIS 


Galimas pusiausvyros koregavimas. Iš 
pradžių tinklo naudotojų skaičius mažas, 
bet didėja pamažu, kai mažėja kaštai. Kai 
pasiekiama kritinė masė, tinklas ima 
staigiai plėstis. 


Kritinė LAIKAS 
masė 


33.2 pav. 


33.3 pav. 


33.4 pav. 
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Fakso aparatų rinka. Ilgą laiką fakso aparatų paklausa buvo nedidelė, nes mažai kas juos 
naudojo. Devintojo dešimtmečio viduryje faksų kainos gerokai sumažėjo ir paklausa 
staigiai šoktelėjo. 


Tikėtinas prekės vartotojų skaičiaus plėtros kelias nubrėžtas 33.3 paveiksle. Jis 
prasideda nuo nulio ir kurį laiką keičiasi nelabai. Kaštai mažėja, ir tam tikrame 
taške pasiekiama kritinė masė, kuri išmeta sistemą už žemo lygio pusiausvyros 
ribų, ji išsiplečia iki aukšto lygio pusiausvyros. 

Tokio rinkos koregavimo pavyzdys iš realaus gyvenimo yra fakso aparatų rin- 
ka. 33.4 paveiksle parodyta realizuotų fakso aparatų skaičius ir kaina per 12 metų 
laikotarpį.? 


* Brėžinys paimtas iš: Nicholas Economides and Charles Himmelberg, „Critical Mass and 
Network Sizc with Applications to the US Fax Market“ (Discussion Paper no.EC-95-11, 
Stern School of Business, N.Y.U., 1995). Žr. taip pat: Michael L.Katz and Carl Shapiro, 
„Systems Competition and Network Effects“, Journal of Economic Perspectives, 8 (1994), 
93-116, kuriame pateikta puiki tinklo išorės poveikių ir jų pasekmių apžvalga. 
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PAVYZDYS: tinklo išoriniai poveikiai 
kompiuterių programinės įrangos rinkoje 


Kompiuterių programinės įrangos rinkoje tinklo išoriniai poveikiai iškyla natūraliai. 
Labai patogu keistis duomenų bylomis ir priedais su kitais tos pačios programinės 
įrangos naudotojais. Dėl to didžiausias pardavėjas šioje rinkoje turi pranašumą; 
tai savo ruožtu skatina programinės įrangos pardavėjus investuoti dideles lėšas, 
siekiant gauti rinkos dalį. 

Pavyzdžių gausybė. Pavyzdžiui, Adobe Systems įdėjo daug lėšų, kurdama „pusla- 
pio aprašymo kalbą“, pavadintą PostScript ir naudojamą kompiuterinėje knygų 
leidyboje. Ši bendrovė gerai suprato, kad joks leidėjas neinvestuos savo laiko ir 
lėšų išmokti naudotis PostScript programa, kol ši akivaizdžiai netaps „šakos stan- 
dartu“. Todėl bendrovė sąmoningai leido konkurentams kopijuoti jos sukurtą kalbą, 
kad susikurtų konkurencinė Pos/Script sistemos rinka. Strategija pasitvirtino: at- 
sirado keletas konkurentų (vienas iš jų savo sukurto produkto atsisakė) ir Pos/- 
Script tapo plačiai naudojamu standartu knygų leidyboje kompiuteriais. Adobe 
Systems savo rankose išlaikė keletą dalykų - pavyzdžiui, šriftų rodymą ekrane 
mažu raiškumuų — ir sugebėjo būti vyraujančia bendrove gatavos produkcijos rinkoje. 
Tiesiog kuriozas - firma įsiviešpatavo rinkoje todėl, kad sugebėjo paskatinti įeiti į 
ją keletą konkurentų! 

Vėlesniais metais daugelis programinės įrangos gamintojų sekė šiuo modeliu. 
Keleto programinės įrangos produktų - pavyzdžiui, nuskaitymo programos Ado- 
be Acrobat, atsisakė pati Adobe Systems. Viena iš naujų, 1995 metais savo ak- 
cijomis ažiotažą sukėlusių biržoje bendrovių, Netscape Communications Corpo- 
ration, įsigijo liūto dalį Interneto naršyklių rinkoje, atsisakiusi savo pagrindinio 
produkto ir tapusi tipiniu firmos, kuri „pralošia kiekvienąsyk, kai parduoda, bet 
kompensuoja apimtimi“, pavyzdžiu. 


33.4. Tinklo išorinių poveikių apibendrinimai 


Anksčiau aprašytas modelis, nors ir paprastas, leidžia padaryti ne vieną api- 
bendrinančią įžvalgą. Pavyzdžiui, labai svarbi kritinės masės tezė: jei vieno var- 
totojo paklausa priklauso nuo to, kiek vartotojų jau yra, tai labai svarbu jau anks- 
tyvoje produkto ciklo stadijoje skatinti augimą. Mūsų laikais visai įprasta matyti 
gamintojus siūlant labai mažą kainą už naudojimąsi kokios nors programinės 
įrangos dalimi ar kokių ryšių paslauga, taip siekiant „sukurti rinką“ ten, kur jokios 
dar nebuvo. 

Žinoma, esminis klausimas - kokio dydžio turi būti rinka, kad imtų funkcionuoti 
savarankiškai? Teorija čia mažai ką gali padėti; viskas priklauso nuo prekės 
pobūdžio ir nuo vartotojų kaštų bei naudos, kai jie svarsto, ar ją naudoti. 
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Kita svarbi tinklo išorės poveikių analizės išvada skirta vyriausybės politikos 
reikšmei šioje srityje. Geriausias pavyzdys - Internetas. Iš pradžių Interneto tin- 
klą naudojo tik grupelė mažų tyrimo laboratorijų, kurios šitaip keitėsi duomenų 
bylomis. Devintojo dešimtmečio viduryje Nacionalinis mokslo fondas (the Na- 
tional Science Foundation) Interneto technologiją panaudojo prijungti keletui 
didžiųjų universitetų prie 12 superkompiuterių, išdėstytų įvairiose vietose. Pradinė 
1dėja buvo ta, kad universitetų mokslininkai galėtų siuntinėti duomenis į superkom- 
piuterius. Bet svarbiausia ryšių tinklų savybė ta, kad jei jūs visi esate prisijungę 
prie vieno ir to paties daikto, tai kartu esate susiję ir vienas su kitu. Tai leido 
mokslininkams siuntinėti vienas kitam elektroninius pranešimus, kuriems superkom- 
piuteriai buvo visai nereikalingi. Kai susijungusių Internete skaičius pasiekė kri- 
tinę masę, jo vertė naujiems vartotojams nepaprastai išaugo. Daugumai pastarųjų 
visai nereikėjo superkompiuterių paslaugų, nors kaip tik tai buvo pradinė tinklo 
kūrimo priežastis. 


33.5. Intelektinės nuosavybės kopijavimas 


Viena savybė, informacines prekes skirianti nuo fizinių, yra ta, kad pirmąsias sunku 
sukurti, bet lengva reprodukuoti. Kai pirmasis vaizdajuostės ar programinės įrangos 
egzempliorius pagamintas, padaryti jo kopiją dažniausiai labai paprasta. Jei buvo 
panaudota analoginė informacijos saugojimo technologija, kopija bus šiek tiek 
prastesnė už originalą, bet jei skaitmeninė - kopija iš esmės nuo originalo niekuo 
nesiskirs. 

Tiesą sakant, programinės įrangos ir kitų intelektinės nuosavybės formų kopi- 
javimas labai paplitęs. Programinės įrangos leidėjų asociacijos (the Software 
Publisher 5 Association) vertinimu, dėl piratavimo įrangos rinkoje vien Jungtinėse 
Valstijose nuostoliai viršija 1 milijardą dolerių. Azija ir Europa prideda dar tris su 
puse milijardo. 

Kaip ir 23 skyriuje aptartu patentų atveju, išplitęs kopijavimas gali pakirsti or1- 
ginalų gamybą. Paimkime pirmą pasitaikiusį pavyzdį - vadovėlį. Jei jis būtų priei- 
namas skaitmenine forma, jo naudotojai lengvai galėtų pasigaminti papildomus 
egzempliorius iš esmės nuliniais kaštais. Dėl to būtų parduota mažiau egzemplio- 
ių, kas, veikiausiai, nuliūdintų autorių. Iš tiesų, jei autorius būtų žinojęs, kad jo 
vadovėlį bus galima pasidauginti veltui, jis galbūt išvis nebūtų ėmęsis jo rašyti 
anksčiau už kitus darbus, net jei visuminis potencialių skaitytojų noras užmokėti 
už jį būtų didesnis už autoriaus kaštus, kuriant tą knygą. 

Tokio pobūdžio neefektyvumas yra autorinės teisės (Copyright) motyvas. 
Naujų kūrinių autoriams suteikiama teisė kontroliuoti kūrinio reprodukavimą. Sa- 
vaime suprantama, žmonės, norintys kūrinį nusikopijuoti, privalo už tai sumokėti. 
Pažeidžiantys autorinę teisę — nusikopijuojantys darbą be reikiamo leidimo - gali 
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būti patraukti atsakomybėn ir gauti mokėti baudą. Tačiau kokia ji turėtų būti? 
Pasirodo, atsakymas priklausys nuo ekonominių veiksnių, lemiančių kopijuotojo 
elgesį. 


33.6. Optimali bauda 


Išnagrinėkime paprastą komercinės kopijavimo firmos modelį ir pažiūrėkime, kaip 
galima panaudoti ekonomikos teoriją optimaliai baudai nustatyti. Simboliu x 
pažymėkime kokio nors originalo kopijų skaičių. Darome prielaidą, kad kopijos 
nuo originalo nesiskiria ir visos parduodamos ta pačia kaina p. Norėdami pabrėžti 
minimalius skaitmeninės medžiagos kopijavimo kaštus, laikysime, kad pastovūs ir 
kintamieji kopijavimo kaštai lygūs nuliui. 

Vienintelė kliūtis, stovinti skersai kelio neribotam kopijavimui, yra teisinė siste- 
ma. Tarkime, kad yra tam tikra tikimybė x(x) būti nutvertam; šiuo atveju kopi- 
javimo firmos savininkas mokės F baudą ir turės grąžinti pajamas, gautas už ko- 
pijavimą. 7(x) tikimybė yra didėjanti x funkcija: kuo daugiau kopijuojama, tuo 
labiau tikėtina įkliūti. Pagrįsta manyti, kad 7(x) kontūras bus kaip tikimybės pa- 
siskirstymo funkcijos — žr. 33.5 paveikslą. 


TIKIMYBĖ 
ĮKLIŪTI 


Tikimybė įkliūti. Nubrėžtas 

kontūras rodo tikimybę įkliūti 

kaip pagamintų kopijų skaičiaus 

funkciją. 33.5 pav, 
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KOPIJŲ SKAIČIUS 


Laukiamas kopijuotojo pelnas gali būti užrašytas kaip 
[1 - T(x)|px - 1(x)F. 


Pirmasis narys yra laukiamos pajamos, antrasis - laukiami kaštai. Kaip paprastai, 
darome prielaidą, kad gamintojas nori maksimizuoti laukiamą pelną, vadinasi, jis steng- 
sis, kad (laukiamos) ribinės pajamos būtų lygios (laukiamiems) ribiniams kaštams. 

Darome prielaidą, jog į kopijavimo paslaugų šaką įėjimo kliūčių nėra; kiekvienas 
panorėjęs gali tuo užsiimti. Tai reiškia, kad firmos eina į šaką tol, kol laukiamas 
pelnas tampa lygus nuliui, tai yra 
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[1- Z(x)]px - T(x)F =0. (33.3) 


Šios dvi sąlygos - pelno maksimizavimas ir nulinis pelnas dėl nevaržomo ėjimo į 
šaką - gali būti panaudotos, nustatant optimalų reprezentacinio kopijuotojo „gamy- 
bos“ lygį x . (Truputį keista, kad gamybos lygis čia pasirodo besąs nepriklauso- 
mas nuo F'; žr. šio skyriaus Priedą su matematiniu įrodymu.) 

Čia logika iš esmės tokia pati, kaip U pavidalo vidutinių kaštų kreivės logika. 
Įprastame konkurenciniame modelyje kaina lygi ribiniams kaštams ir taip pat lygi 
vidutiniams kaštams žemiausiame U pavidalo vidutinių kaštų kreivės taške. Tai 
reiškia, kad firmos veiklos mastas visiškai priklauso nuo kaštų funkcijos savybių. 
Mūsų nagrinėjamu atveju 7(x) funkcijos kontūras - tikimybės įkliūti kontūras — 
baigiasi tiksliai nusakydamas kopijavimo firmos veiklos mastą. 

Jei žinome veiklos mastą x*, iš (33.3) lygties galime apskaičiuoti p*: 


MI (33.4) 
[1- Z(x )|x 
Lygybė rodo, kad nors x" nuo F dydžio nepriklauso, kaina labiausiai priklauso nuo 
F. iš esmės ji tiesiog proporcinga F. Kuo didesnę baudą turi mokėti įkliuvęs 
kopijuotojas, tuo didesnė bus intelektinės nuosavybės kaina. 

Jei tikėtina bauda labai maža, tada tipinio kopijuotojo veiklos apimtis bus didelė, 
nes jos tikėtini kaštai bus maži. Tačiau jei galima bauda didelė, tada kopijų kaina 
bus aukšta, nes kopijuotojui reikia padengti ir tuos ypatinguosius jo veiklos kaštus. 
Kitą vertus, aukšta kaina patraukia verslo Žmones į šaką, potencialiai didindama 
kopijuotojų skaičių. Be matematinio modelio, leidžiančio tiksliai įvertinti visus veik- 
snius, visas tas sąveikas sunku apibūdinti. 


Produkto kūrėjo dilema 


Dabar atsigręžkime į kopijuojamo gaminio kūrėją. Sakėme, kad informacines prekes 
sunku pagaminti, bet pigu reprodukuoti. Kaip efektyviausiai firma gali padengti 
produkto sukūrimo kaštus? 

Kadangi nagrinėjame skaitmeninio produkto rinką, tai darysime prielaidą, jog 
kopija yra tokia pat gera kaip originalas. Tokiu atveju, jei kūrėjas nustato didesnę 
kainą negu kopijuotojai, jis išvis negalės pardavinėti savo gaminio. Vadinasi, kūrė- 
jo nustatoma kaina turi būti lygi arba mažesnė už kopijų p' kainą rinkoje. Papras- 
tumo dėlei tarkime, kad gaminio kūrėjas, siekdamas užkirsti kelią kopijuotojų veik- 
lai, nustato šiek tiek mažesnę už p* kainą. 

Sakykime, kūrėjo kaštai yra K, galutinė jo gaminimo paklausa — D(p). Kad 
produktas išvis būtų gaminamas, jo kūrėjas privalo padengti savo kaštus, taigi 


pD(p)Z K. 
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Tačiau pusiausvyros kainą p lemia (33.4) lygybėje aprašyta kopijų rinka. Tai 
reiškia, kad 
T) EDp')BK. 
[1- Z(x )Jx 
Šią nelygybę pertvarkome taip: 


x K. (33.5) 


F2(1-T 
ž "Dp 





Tai - galutinis rezultatas. 

Ką teigia (33.5) lygybė? Kad naujas gaminys išvis būtų sukurtas, tikėtina bauda 
turi būti bent jau tokio dydžio, kokia yra tikimybė išvengti įkliuvimo, padauginta iš 
potencialios to kopijuotojo rinkos dalies ir iš produkto sukūrimo išlaidų. Jei tipinis 
kopijuotojas parduos, sakykim, 2 procentus to kiekio, kurį parduos kūrėjas, o tikimy- 
bė jam įkliūti yra 0,01 procento, tai pagal (33.5) nelygybę gausime 


0,01F > (1 —0,01)0,02K. 


Tai reiškia, kad tikėtina bauda turi būti maždaug 2 procentai nuo produkto kūrėjo 
kaštų dydžio, kad būtų atgrasinta nuo kopijavimo, o pati bauda - dukart didesnė už 
produkto sukūrimo kaštus. 

Jei nagrinėtume šitokį atvejį šalyje, kurioje nelabai paisoma autorinių teisių ir 
kurioje dėl to įkliūti tikimybė maža, tada (1-7) bus maždaug 1. Tuomet (33.5) 
nelygybė susiaurėja iki tokio paprasto rezultato: 


tikėtina bausmė > potenciali kopijuotojo rinkos dalis X gaminio sukūrimo kaštai. 


Itin vertinga šito modelio savybė ta, kad jį galima pritaikyti bet kur ir bet kada. Pa- 
kanka turėti vos keletą vertinimų dėl tikimybės įkliūti ir dalį rinkos. Jei šalyje kontrolė 
menka, taigi tikimybė būti nutvertam maža, yra prasmės nustatyti didelę baudą. Šalyje, 
kur tokia kontrolė gan efektyvi, tą patį tikslą pasieksime mažesnėmis baudomis. 

Aptartas modelis iš tiesų labai paprastas, ne vienas skaitytojas galėtų pasakyti, 
kad realiose rinkose gausu visokių papildomų parametrų. Tačiau net ir šis papras- 
tutis modelis padeda svarstyti, kokio dydžio baudos reikėtų. 


33.7. Intelektinės nuosavybės dalijimasis 


Intelektine nuosavybe dažnai dalijamasi. Pavyzdžiui, knygomis dalijamasi biblio- 
tekose. Vaizdajuosčių nuoma leidžia „dalytis“ juostomis — už tai mokant. Tarp- 
bibliotekiniai ryšiai padeda dalytis knygomis tarp bibliotekų. Netgi vadovėliai — 
tokie, kaip dabar jūsų skaitomas, - per naudotų knygų rinką, semestrui pasibaigus, 
iš vienų studentų pereina kitiems. 
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Leidėjų ir bibliotekų bendruomenės nemažai diskutuoja apie tikrąją dalijimosi 
reikšmę. Bibliotekininkai ryšiuose tarp bibliotekų laikosi neoficialios „penkių tai- 
syklės“: kūrinį galima skolinti iki penkių kartų, toliau jau reikia mokėti papildomas 
nuoskaitas jo leidėjui. Leidėjai ir autoriai nuo seno kreivai žiūri į knygų perparda- 
vinėjimo rinką. 

Padėtis pasidarė dar sudėtingesnė atsiradus skaitmeninei informacijai. Ją gali- 
ma idealiai reprodukuoti, ir „dalijimasis“ gali šoktelėti iki naujų milžiniškų apimčių. 
Neseniai vienas žinomas kantri dainininkas įsivėlė į triukšmingą viešą kampaniją 
prieš naudotų kompaktinių diskų parduotuves. Problema buvo ta, kad jie naudoja- 
mi neprastėja, todėl visai įmanoma nusipirkti, nukopijuoti ir pardavinėti naudotų 
kompaktinių diskų parduotuvėse. 

Pabandykime sudaryti šios rūšies dalijimosi reiškinio modelį. Pradėkime nuo 
bazinio atvejo, kai nesidalijama. Čia vaizdajuosčių gamintojas nusprendžia paga- 
minti y skaičių juostų, siekdamas pelną maksimizuoti: 


max p(y)y - cy - F. (33.6) 
Y 


Kaip paprastai, p(y) yra atvirkštinė paklausos funkcija, c - (pastovieji) ribiniai 
kaštai, F— pastovieji kaštai. Pelną maksimizuojančią gamybos apimtį pažymėkime 
y, , kur n reiškia „nesidalijama“. 

Dabar tarkime, kad leista atsirasti vaizdajuosčių nuomos rinkai. Tada peržiūrėtų 
juostų skaičius nuo pagamintų juostų skaičiaus skirsis. Jei pagaminta y juostų, ir 
kiekviena juosta dalijasi k žiūrovų, peržiūrų skaičius bus x = ky. (Paprastumo 
dėlei darome prielaidą, kad nuomojami visi vaizdajuostės egzemplioriai). 

Panagrinėkime atvirkštinę paklausos funkciją, su kuria susiduria vaizdajuosčių 
gamintojas. Jei pagaminta y egzempliorių, bus peržiūrėta x = ky egzempliorių, 
nuomojama, užuot turėjus nuosavą, susidaro ir tam tikri nepatogumo kaštai. Šiuos 
„sandorių kaštus“ pažymėkime :, ir tada ribinio individo noras mokėti bus p(x) - t. 

Prisiminkime, kad padarėme prielaidą, jog visais vaizdajuosčių egzemplioriais 
dalijasi k naudotojų. Todėl vaizdajuosčių parduotuvės noras mokėti bus tiksliai 
lygus ribinio individo norui mokėti, padaugintam iš k. Kitaip tariant, jei pagaminta 
y egzempliorių, vaizdajuosčių parduotuvės noras mokėti bus 


P(y) = klp(k) - V. (33.7) 


(33.7) lygybė apibūdina dvi svarbias dalijimosi pasekmes: noras mokėti mažėja, 
nes vaizdajuosčių peržiūrima daugiau, negu pagaminama, bet kartu noras mokėti 
didėja, nes vienos juostos kaštai padalijami keliems individams. 

Dabar gamintojo pelno maksimizavimo problema pasidaro 


max P(y)y-cy- F, 
y 
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kurią galima užrašyti ir kaip 


max k[p(ky)-tJy-cy- F 
J 


arba kaip 
max p(by)ky-| Žr) ky - F. 
Y 


Prisimindami, kad peržiūrėjimo skaičius x pagamintų juostų skaičiumi y susijęs su 
lygybe x = ky, maksimizavimo problemą galime užrašyti ir kaip 


max p(s)x | Ž4r] x-F. 


Atkreipkite dėmesį, kad ši problema tapati (33.6) problemai, tik yra viena išimtis — 
dabar ribiniai kaštai yra ne c, bet (c/k + t). 

Glaudus sąryšis tarp šių dviejų problemų labai naudingas, nes leidžia padaryti 
tokią išvadą: pelnas bus didesnis, kai nuoma leidžiama, negu kai ji draudžiama, 
tuomet ir tik tuomet, kai 


C 
—+f<C. 
k 


k 
— | t<c. 
7 


Jei k didelis, trupmena kairėje bus artima 1.Vadinasi, čia svarbiausia santykis tarp 
ribinių gamybos kaštų c ir nuomos sandorių kaštų /. 

Jei gamybos kaštai dideli, o nuomos - maži, tada pelningiausia išeitis gamintojui — 
pagaminti keletą egzempliorių, brangiai juos parduoti ir leisti vartotojams juostas 
nuomoti. Kita vertus, jei sandorių kaštai nuomojant didesni negu gamybos kaštai, 
gamintojui bus pelningiau, jei nuomoti bus draudžiama: jei nuomoti vartotojams 
nepatogu, vaizdajuosčių nuomos punktai nenorės mokėti daug daugiau už juostas, 
kuriomis bus „dalijamasi“, ir todėl gamintojui apsimokės jas pardavinėti. 


Pertvarkę šią sąlygą, gausime 


Santrauka 


1. Tinklo išoriniai poveikiai atsiranda tada, kai vieno asmens noras mokėti už 
prekę priklauso nuo kitų tos prekės vartotojų skaičiaus. 


2. Šiuos poveikius apibūdinantys modeliai paprastai rodo esant keletą galimų pu- 
siausvyrų. Galutinė pusiausvyra dažnai priklauso nuo šakos raidos ypatybių. 
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3. Autorinė teisė padeda skatinti intelektinės nuosavybės kūrimą. Todėl nuo to, 
kiek ji įgyvendinama, priklauso kuriamų produktų kaina. 


4. Informacinės prekės (pavyzdžiui, knygos ir vaizdajuostės) dažnai yra ne tik 
perkamos, bet ir nuomojamos ar jomis dalijamasi kitaip. Kas bus pelningiau — 
nuomotis ar pirkti - priklauso nuo sandorių kaštų ir gamybos kaštų santykio. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Apibūdinkite, kaip teksto redagavimo programų paketo paklausoje gali atsiras- 
ti tinklo išorės poveikių savybės. 


2. Ar yra prasmės nustatyti didesnes baudas už produktų, kurių kūrimo kaštai 
didesni, kopijavimą? 


3, Tarkime, papildomos vaizdajuostės gaminimo kaštai lygūs nuliui, jos sandorių 
kaštai nuomojant taip pat lygūs nuliui. Kada gamintojas uždirbs daugiau - vaizda- 
Juostes parduodamas ar jas nuomodamas? 


PRIEDAS 
Prisiminkime, kad pelno maksimizavimo problema yra 


max [1 - T(x)]px - T(x)F. 


Jos pirmosios eilės sąlyga yra 
[1- Z(x)]p- pxn (x)- 1 (x)F =0. 


Pertvarkę ją, gausime 








Po TX) (33.8) 
pxX+F 1-A(x) 


Nulinio pelno sąlyga reiškia 
[1 - T(x)|px -T(x)F =0. 
Ją taip pat galima užrašyti taip: 


p (33.9) 


(33.8) ir (33.9) lygybes sudėję, gausime: 
„TO 764) 
T (x) 
Ši lygybė rodo, kad pusiausvyrą užtikrinantis gamybos lygis nuo baudos dydžio nepriklauso, kas 
tr buvo teigiama šio skyriaus tekste. 


34 


SKYRIUS 


VIEŠOSIOS 
GERYBES 


Praeitame skyriuje teigėme, kad tam tikrų išorinių poveikių sukeliamą neefekty- 
vumą nesunku pašalinti. Pavyzdžiui, išoriniam vartojimo poveikiui susidarant tarp 
dviejų žmonių, užtenka, kad pačioje pradžioje būtų tiksliai apibrėžtos nuosavybės 
teisės. Po to žmonės įprastu būdu galės keistis teisėmis kurti išorinius poveikius. 
Kai yra išoriniai poveikiai gamybai, pati rinka siunčia signalus, pagal kuriuos 
nuosavybės teises galima panaudoti pačiu efektyviausių būdu. Bendruomeninės 
nuosavybės atveju neefektyvumą pašalintų nuosavybės teisių priskyrimas kuriam 
nors subjektui. 

Deja, ne su visais išoriniais poveikiais galima šitaip susitvarkyti. Kai tik yra 
daugiau negu du ūkiniai subjektai, viskas pasidaro kur kas sudėtingiau. Tarkime, 
vietoj praeitame skyriuje aptartų dviejų kambario draugų turime /ris bendra- 
mokslius — vieną rūkalių ir du nerūkančiuosius. Tada paleisti dūmai bus neigiamas 
išorinis poveikis abiem nerūkantiesiems. 

Sakykime, kad nuosavybės teisės apibrėžtos tiksliai - nerūkantieji turi teisę reika- 
lauti švaraus oro. Nors šitokią teisę turi, jie — kaip ir ankstesniame pavyzdyje — 
taip pat turi teisę dalį šito švaraus oro išmainyti į atitinkamą atlyginimą. Tačiau 
dabar jau atsiras problema — nerūkantieji tarpusavyje gali nesutarti, kiek dūmų 
įsileisti 1r kaip už tai turi būti atlyginama. 

Gali būti, kad vienas iš nerūkančiųjų dūmams yra jautresnis, ar kuris nors iš jų 
turtingesnis. Jų pirmenybės ir ištekliai gali būti labai skirtingi, bet jiedviems vis tiek 
reikia kažkaip susitarti dėl to, kiek rūkaliaus dūmų vertėtų įsileisti. 
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Palikim studentus ramybėje, imkime visos šalies gyventojus. Kiek teršalų turi 
būti leista šalyje? Jei, kaip matėme, sunku susitarti vos trims kambario draugams, 
tai įsivaizduokime, kokio masto problema, kai yra milijonas žmonių! 

Dėl dūmų susidarantis išorinis poveikis yra viešosios gėrybės pavyzdys; viešoji 
gėrybė - tai prekė arba paslauga, kuri turi būti pateikta vienodos apimties visiems 
su ja turintiems ryšį vartotojams. Mūsų aptariamu atveju išleistų dūmų kiekis 
vienodas kiekvienam vartotojui - kiekvienas jį gali vertinti skirtingai, bet visi turi 
vartoti po tiek pat. 

Daugelį viešųjų gėrybių teikia valdžia, vyriausybė. Pavyzdžiui, grįstos gatvės ir 
šaligatviai — vietinių savivaldybių nuopelnas. Mieste yra tam tikras skaičius tam 
tikros kokybės gatvių, ir kiekvienas jomis gali naudotis. Kitas geras pavyzdys — 
krašto apsauga; šiuo atveju yra vienas krašto apsaugos lygis, teikiamas visiems 
šalies gyventojams. Esamą lygį kiekvienas pilietis gali vertinti skirtingai - vienam 
jo per daug, kitam per maža, - bet visiems apsaugos parūpinta po tiek pat. 

Viešosios gėrybės yra ypatingos rūšies išorinių poveikių vartojimui pavyzdys: jos 
kiekvienas privalo vartoti tokį patį kiekį. Šio pobūdžio išorinis poveikis ypač prob- 
lemiškas, kadangi ekonomistų taip giriamos decentralizuotos rinkos sprendimai nepa- 
jėgia gerai išdėstyti viešųjų gėrybių teikimo. Žmonės negali nusipirkti skirtingų krašto 
apsaugos kiekių; jiems kažkaip reikia susitarti dėl vienos bendros apimties. 

Pirmas klausimas, kurį panagrinėsime, yra apie tai, koks turi būti idealus viešosios 
gėrybės kiekis. Paskui aptarsime keletą būdų, kaip daryti visuomeninius sprendimus 
dėl viešųjų gėrybių. 


34.1. Kada viešąją gėrybę teikti? 


Pradėkime nuo paprasto pavyzdžio. Tarkime, du kambario draugai, pirmas ir an- 
tras, bando nuspręsti, pirkti televizorių ar ne. Pagal buto plotą, jį teks statyti 
svetainėje, ir galės žiūrėti abu. Vadinasi, televizorius bus ne privati, bet viešoji 
gėrybė. Ar verta jiedviem jį turėti? 

Kiekvieno individo asmeninį turtą pažymėkime W. 1f Ww. kiekvieno įnašą į te- 
levizoriaus pirkimą — g, ir g, kiekvienam likusią kasdieniams reikmenims pirkti 
pinigų sumą —X IrxX,. Biudžetiniai apribojimai bus 

A, *8 L ši 
X, T TW 


Taip pat tarkime, kad televizorius kainuoja c dolerių, todėl, norint jį nusipirkti, abiejų 
draugų įnašų suma turi būti mažiausiai lygi c: 


ž.*RE6 
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Ši lygybė išreiškia technologiją, kuri įgalina pateikti viešąją gėrybę: kambario draugai 
gali įsigyti televizorių, jei drauge jie sumokės kainą c. 

Pirmo asmens naudingumo funkcija priklausys nuo jo asmeninio vartojimo x, ir 
galimybės žiūrėti televizorių — viešąją gėrybę. Šio asmens naudingumo funkciją 
užrašysime kaip u,( x, , G), kur G bus arba O, reiškiantis, kad televizoriaus nėra, 
arba 1 — jis yra. Antrojo asmens naudingumo funkcija bus w, (x,, G). Kiekvieno 
asmeninis vartojimas pažymėtas žemutiniu indeksu, viešosios gėrybės vartojimas 
tokio indekso neturi. Taip yra todėl, kad ją „vartoja“ abu asmenys. Žinoma, viešoji 
gėrybė nėra iš tikrųjų vartojama ta prasme, kad ji „sunaudojama“; ji yra televizo- 
riaus paslaugos, kuriomis naudojasi abu kambario draugai. 

Televizoriaus paslaugas bičiuliai gali vertinti labai nevienodai. Jų duodamą tų 
paslaugų vertinimą galime nustatyti paklausę, kiek vienas ir antras sutiktų mokėti 
už tai, kad bute būtų televizorius. Tam tikslui naudosime rezervavimo kainos 
sąvoką, kurią įvedėme 15 skyriuje. 

Pirmo asmens rezervavimo kaina yra didžiausia suma, kurią jis sutinka mokėti 
už televizorių. Kitaip tariant, tai yra kaina r, , kurios atžvilgiu asmuo jau pasidaro 
abejingas — mokėti ją ir turėti bute televizorių ar nemokėti ir neturėti. Jei rezervavimo 
kainą sumoka ir gauna televizorių, jis turės dydį w, — r, privačiam vartojimui. 
Jei už televizorių jis nemoka, privačiam vartojimui jam liks w,. Kai jis tampa 
abejingu šioms dviem alternatyvoms, užrašome šitaip: 


u(w, =, 1) = uj (w,,0). 


Ši lygybė rodo rezervavimo kainą - maksimalią sumą, kurią asmuo sutinka mokėti, 
kad būtų televizorius. Analogiška lygybė nusakys ir antro asmens rezervavimo 
kainą. Pabrėžiame, kad paprastai kiekvieno asmens rezervavimo kaina priklausys 
nuo to asmens turto: maksimali suma, kurią individas sutiks mokėti, tam tikru 
laipsniu priklausys nuo to, kiek jis pajėgus sumokėti. 

Prisiminkime, kad paskirstymas yra efektyvus pagal Pareto, jei nebelieka būdų 
pakelti abiejų asmenų gerovę. Analogiškai paskirstymas bus neefektyvus pagal 
Pareto, jei yra likęs koks nors būdas pakelti abiejų žmonių gerovę; šiuo atveju 
sakome, kad yra galimas Pareto pagerinimas. Televizoriaus įsigijimo proble- 
moje tėra dvi vertos dėmesio paskirstymo rūšys. Viena — tai paskirstymas, kai 
televizorius neįsigyjamas. Jo forma paprasta (w,, w,, 0); kitaip pasakius, čia kiek- 
vienas asmuo savo turtą naudoja vien privačiai. 

Kita paskirstymo rūšis yra tokia, kai atsiranda viešoji gėrybė. Jos forma yra 
(x,, x,, 1), kur 


558 VIEŠOSIOS GĖRYBĖS 


Šios dvi lygybės atsiranda perrašant biudžetinius apribojimus. Jos teigia, kad pri- 
vatus kiekvieno asmens vartojimas priklauso nuo jo turto, likusio po to, kai tas 
asmuo padarė savo įnašą viešajai gėrybei įsigyti. 

Kokioms sąlygoms esant turėtų būti įsigytas televizorius? Kitaip tariant, kokia 
turėtų būti mokėjimų schema (g,, g,), kad, abiem bičiuliams įmokėjus savo dalį 
ir įsigijus televizorių, jų gerovė pakiltų, palyginti su gerove be televizoriaus? 
Ekonomikos kalba kalbant - kokiomis sąlygomis bus Pareto pagerinimas, įsigy- 
jant televizorių? 

Pareto pagerinimas, pasirenkant paskirstymą ( x,, x, , 1), bus tada, kai abiejų 
asmenų gerovė turint televizorių bus didesnė, nei jo neturint. Vadinasi, 


up(w,, 0)<u,(x,, I) 
Uj(w3, 0) <u;(x;, I). 
Dabar panaudokime rezervavimo kainų r, ir r, apibrėžimą, taip pat biudžetinius 
apribojimus ir užrašykime: 
up(w, =, 1)=up(w,, 0)<u (x, I) =u (Ww, —gį, I) 
Žvelgdami į šių nelygybių kairiąją ir dešiniąją puses bei prisimindami, kad didesnis 
privatus vartojimas turi padidinti naudingumą, galime padaryti išvadą, jog 
Kr“ Ei 


Wp-M<W- 8), 
kas savo ruožtu reiškia 


r > Ei 
Fr, > £9. 


Tai, ką gavome, yra sąlygos, kurios turi būti įvykdytos, jei paskirstymas (w,, 
w,, 0) yra neefektyvus pagal Pareto: tada kiekvieno asmens įnašas televizoriui 
įsigyti yra mažesnis už jo pasiruošimą mokėti už tai. Jei vartotojas gali įsigyti 
prekę už mažesnę sumą, nei jo tam tikslui skirtas maksimumas, tai pirkinys atneš 
jam naudą. Taigi suformuluota sąlyga, jog rezervavimo kaina viršija kaštus, tiesiog 
teigia, kad jei kiekvienas kambario gyventojas gali įsigyti televizoriaus paslaugas 
pigiau nei jo tam skirtas maksimumas, tai bus Pareto pagerinimas. Tai, žinoma, 
yra būtina sąlyga, kad televizoriaus pirkimas būtų Pareto pagerinimas. 

Jei kiekvieno kambario draugo noras mokėti viršija jo faktinį įnašą, tada jų norų 
mokėti suma turi būti didesnė negu televizoriaus kaštai: 


„th>8 t8)-C. (34.1) 
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Ši sąlyga yra pakankama televizoriaus pirkimui būti Pareto pagerinimų. Jei ji 
įvykdoma, tai turės būti ir tam tikras mokėjimų planas, pagal kurį abu kolegos 
pakels savo gerovę naudodami viešąją gėrybę. Jei Ą +7, 2c, tai bendra suma, 
kurią draugai linkę sumokėti, yra bent jau lygi pirkinio kaštams, kas reiškia, jog jie 
lengvai gali sudaryti tokį mokėjimų planą (g,, g5), kur Ą2gį, r; 2 g, II 
g, +g5 =c. Šį sąlyga yra tokia paprasta, kad jūs galite pradėti stebėtis, kam reikėjo 
tiek daug įrodinėti, ją nustatant. Neskubėkite, įrodinėjime yra ir keletas subtilesnių 
dalykų. 

Pirma, svarbu pabrėžti tai, kad sąlyga, apibūdinanti, kada viešosios gėrybės 
pateikimas bus Pareto pagerinimas, priklauso tik nuo kiekvieno subjekto noro 
mokėti ir bendrųjų kaštų. Jei rezervavimo kainų suma viršija televizoriaus kaštus, 
tuomet visada yra galima mokėjimų schema, kurią įgyvendinant abiejų žmonių 
gerovė, jiems gaunant viešąją gėrybę, bus didesnė negu be jos. 

Antra, ar viešosios gėrybės pateikimas pagal Pareto bus efektyvus, ar ne, ap- 
skritai priklauso nuo pradinio turto pasiskirstymo (w,,w,J. Tai suprantama, ka- 
dangi rezervavimo kainos r, ir r, priklauso būtent nuo turto pasiskirstymo. Vi- 
siškai įmanomas dalykas, kad kai kuriems turto pasiskirstymo variantams r, + 
r, >c,o kitiems variantams bus r, +7r, <c. 

Norėdami tuo įsitikinti, įsivaizduokime padėtį, kai vienas kambario draugas labai 
mėgsta žiūrėti televizorių, o antrasis beveik visai tam abejingas. Jei televizijos 
mėgėjas turėtų visą abiejų turtą, jis šiuo atveju būtų pasiruošęs vienas pats mokėti 
net daugiau, negu kainuoja televizorius. Taigi, parūpinant televizorių, būtų gautas 
Pareto pagerinimas. Bet jei visas turtas priklausytų televiziją ignoruojančiam 
bičiuliui, tada jo televiziją mėgstantis draugas neturėtų pakankamai pinigų pirkti 
televizorių ir pasidarytų efektyvu pagal Pareto televizoriaus paslaugų neteikti. 

Apskritai, išeina taip, kad bus viešoji gėrybė pateikta vartotojams ar ne, pri- 
klausys nuo turto pasiskirstymo. Tačiau atskirais atvejais jos pateikimas nuo turto 
pasiskirstymo gali ir nepriklausyti. Pavyzdžiui, abiejų kambario draugų pirmeny- 
bės yra kvazitiesinės. Vadinasi, naudingumo funkcijos bus: 

U(xX,,G)=x, +, (G) 
U5(x>,G) =X, +) (G), 
kur G bus O arba 1, priklausomai nuo to, teikiama viešoji gėrybė ar ne. Papras- 
tumo dėlei tarkime, kad v,(0) =v,(0) = 0. Tai reiškia, kad, nesant televizoriaus, iš 
jo žiūrėjimo gauname nulinį naudingumą . 
Šiuo atveju rezervavimo kainų apibrėžimai bus tokie: 
u(w, =, )=W-Ą tv (0) =up(w;, 0) =W, 


' Ko gero, televizoriaus žiūrėjimui reikėtų priskirti neigiamą naudingumą. 
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iš ko darome išvadą, kad rezervavimo kainos yra 


r. = V, (I) 
r, = V; (I). 


Taigi rezervavimo kainos nuo turto dydžio nepriklauso, dėl ko ir optimalus viešo- 
sios gėrybės teikimas nuo turto nepriklausys, bent jau tam tikroje turto paskirstymo 
pakopoje“. 


34.2. Privatus viešosios gėrybės teikimas 


Ką tik išsiaiškinome, kad televizoriaus įsigijimas abiem bičiuliams bus efektyvus 
pagal Pareto, jei jų noro mokėti suma viršys viešosios gėrybės teikimo kaštus. Toks 
apibendrinimas atsako į klausimą apie efektyvų tos gėrybės paskirstymą, bet iš jo 
nebūtinai darytina išvada, kad abu draugai iš tikrųjų nuspręs įsigyti televizorių. Bus 
taip ar ne- priklauso nuo konkretaus būdo, kuriuo jie darys bendrus sprendimus. 

Jei abu kambario draugai bendraus ir sąžiningai pasakys, kiek kiekvienas verti- 
na televizijos laidas, tada jiems neturėtų būti sunku susitarti — pirkti televizorių ar 
ne. Bet kai kuriomis aplinkybėmis jie gali nenorėti sakyti tiesą apie savo vertybes. 

Pavyzdžiui, abu draugai televiziją vertina vienodai ir kadangi kiekvieno asmens 
rezervavimo kaina didesnė nei televizoriaus kaštai, taigi r, > c ir r, > c. Tada 
pirmas asmuo gali manyti, kad jei jis sakys teikiąs 0 vertę televizoriui, antrasis vis 
tiek jį įsigis. Bet ir antrasis asmuo gali būti lygiai tokios nuomonės! Nesunku įsi- 
vaizduoti ir kitas situacijas, kai ir vienas, ir antras atsisako prisidėti tikėdamasis, 
kad kitas eis į tikslą ir vienas nupirks tai, ko nori abu. 

Kai susidaro tokia padėtis, ekonomistai sako, jog žmonės bando išsisukti: kiek- 
vienas tikisi, kad kitas pats vienas nupirks viešąją gėrybę. Kadangi kiekvienas 
galės laisvai Žiūrėti televizorių, kai jis jau bus nupirktas, tai kiekvienas turi paskatą 
bandyti sumokėti už jį kiek įmanoma mažiau. 


34.3. Išsisukinėjimas 


Išsisukinėjimas panašus (bet netapatus) į kalinio dilemą, kurią nagrinėjome 27 
skyriuje. Iš ankstesnio pavyzdžio apie televizorių sukurkime pavyzdį su skaičiais 
ir pamatysime. Tarkime, kiekvieno asmens turtas yra 500 dolerių, kiekvienas ver- 
tina televizorių 100 dolerių, televizoriaus kaina yra 150 dolerių. Kadangi rezervavimo 
kainų suma viršija kaštus, pirkti televizorių yra efektyvu pagal Pareto. 


* Net ir tokia išvada galios tik kai kurioms turto pakopoms, kadangi visada turi būti r Sw, ir 
r; S w;, tai yra noras mokėti turi būti mažesnis už pajėgumą mokėti. 
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Išsisukinėjimo lošimo matrica 


B lošėjas 
Pirkti Nepirkti 


Pirkti -50, -50 | -50, 100 
A lošėjas TKO |-50, -50 | -50, 100) 
Nepirkti 100, -50 | 00 | | 


Sakykim, kambario draugai neturi jokių galimybių izoliuoti vienas kitą nuo 
televizoriaus žiūrėjimo ir kiekvienas nepriklausomai sprendžia, pirkti jį ar ne. 
Pažiūrėkime, kaip sprendžia A lošėjas. Jei televizorių jis pirks, gaus 100 do- 
lerių naudos ir sumokės 150 dolerių kaštų, likdamas su neigiama nauda -50. 
Bet televizorių nupirkus A lošėjui, B lošėjas galėtų jį žiūrėti nemokamai, taigi — 
jis gautų 100 dolerių naudos. Viso lošimo pasekmės pavaizduotos 34.1 len- 
telėje. 

Vyraujančių (dominuojančių) strategijų pusiausvyra čia bus tada, kai nė vienas 
lošėjas televizoriaus nepirks. Jei A nuspręs jį pirkti, tada B verta išsisukti: televizorių 
žiūrėti, bet prie jo pirkimo neprisidėti. Jei A nuspręs jo nepirkti, B juolab neverta 
pirkti. Visa tai panašu į kalinio dilemą, bet tapatumo čia nėra. Kalinio dilemoje 
lošėjų naudingumo sumą maksimizuojanti strategija yra kiekvienam lošėjui daryti 
tokį patį pasirinkimą. Dabar naudingumų sumą maksimizuojanti strategija yra 
pirkti televizorių vienam iš lošėjų (ir abiem lošėjams jį žiūrėti). 

Jei televizorių perka A, o jį žiūri abu lošėjai, galime surengti Pareto pagerinimą, 
jei B tiesiog „primokėtų“ A. Pavyzdžiui, jei B duotų A 51 dolerį, tai pakiltų abiejų 
lošėjų gerovės lygis, kai A nupirktų televizorių. Sakant bendriau, bet kuris sumokėji- 
mas tarp 50—100 dolerių ribų šiuo atveju reikš Pareto pagerėjimą. 

Greičiausiai taip ir bus padaryta: kiekvienas lošėjas įneš savo indėlį į televizo- 
riaus įsigijimo kaštus. Išspręsti šitokią viešosios gėrybės problemą palyginti nesunku, 
kur kas sunkiau dalijantis kitų namų apyvokos reikmenų naudojimusi. Imkime 
svetainės valymą. Kiekvienas asmuo teikia pirmenybę švariai svetainei ir yra linkęs 
įnešti savo dalį. Bet kartu kiekvieną masina išsisukti kito kaina - ir šitaip nė vienas 
nesusiruošia jos sutvarkyti. 

Dar blogesnė padėtis, kai problema kyla daugiau negu dviem žmonėms - nes 
tada daugiau Žmonių, kurių sąskaita galima išsisukti! /ndivido požiūriu gali būti 
optimalu palikti tai padaryti „jaunesniems“, tačiau, visos visuomenės požiūriu, tai 
bus neefektyvu pagal Pareto. 


34.4. Skirtingi viešosios gėrybės lygiai 
Ką tik aptartame pavyzdyje turėjome daryti „arba - arba“ tipo sprendimą; įsitai- 


syti televizorių arba ne. Tačiau tokio pat pobūdžio problema atsiranda ir tada, kai 
reikia spręsti, kiek viešosios gėrybės teikti. Pavyzdžiui, du kambario draugai turi 
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numatyti, kiek pinigų išleisti televizoriui. Kuo daugiau jų tam skirs, tuo geresnį 
televizorių galės nusipirkti. 

Kaip ir anksčiau, privatų kiekvieno asmens vartojimą pažymėkime x, ir x,, jų 
įnašus televizoriui pirkti — g, ir g,. Simboliu G dabar pažymėkime televizoriaus, 
kurį jie pirks, „kokybę“, o kaštų funkcija pagal kokybę bus c(G). Tai reiškia, kad 
jei abu bičiuliai norės įsigyti G kokybės televizorių, jie turės išleisti c(G) dolerių. 

Abiejų draugų apribojimas toks, kad bendra juodviejų privačiam ir viešam var- 
tojimui išleidžiama suma turi būti lygi jų turimų pinigų sumai: 

X +X5) +C(G)=W, +W5. 


Efektyvus pagal Pareto paskirstymas bus tada, kai pirmo vartotojo gerovės lygis 
pakyla kiek įmanoma, esant žinomam antro vartotojo gerovės lygiui. Jei šis fik- 
suojamas kaip 4, , tada problemą užrašysime kaip 


max Up(xX,, G) 
X,,Xą, 


Ur(x>, G)=ū 
taip, kad 202 6) 
X, +X, +C(G)=W, + W). 


Pasirodo, reikiama šios problemos optimalumo sąlyga tokia: dviejų vartotojų 
privačios ir viešosios gėrybių ribinių pakeitimo normų absoliučių reikšmių suma 
turi būti lygi papildomo viešosios gėrybės vieneto pateikimo ribiniams kaštams: 


|MRS,|+|MRS;| = MC(G), 
arba, jei užrašytume išskirdami ribines pakeitimo normas, 


Ax, 
AG 


Ax; 
AG 


„MU; „MUų 


+ = 
MU, MU, 


= MC(G). 

















Norėdami įsitikinti, kodėl tai turi būti reikiama efektyvumo sąlyga, pasinaudokime 
įprasta gudrybe ir pagalvokime, kas atsitiktų, jei šitos sąlygos nebūtų paisoma. 
Sakykim, ribinių pakeitimo kaštų suma už ribinius kaštus mažesnė: tarkime, MC = 
1,|ĮMRS,|=1/4 ir |MRS,|=1/2. Turime įrodyti, kad yra kažkoks būdas pakelti abiejų 
žmonių gerovę. 

Žinodami vieno asmens ribinę pakeitimo normą, darome išvadą, kad jis bus linkęs 
gauti papildomai privačios gėrybės už /4 dolerio mainais į 1 dolerio vertės viešo- 
sios gėrybės (kai abiejų gėrybių kaina 1 doleris už vienetą). Analogiškai antras 
asmuo sutiks gauti papildomai "4 dolerio vertės privačios gėrybės mainais į 1 do- 
lerio vertės viešosios gėrybės. Tarkime, teikiamą viešosios gėrybės apimtį 
sumažiname ir abiem asmenims siūlome kompensuoti jų netekimą. Sumažinę vienu 
vienetu, sutaupome vieną dolerį. Kai kiekvienam asmeniui sumokame sumą, 
kompensuojančią šį pakeitimą (4 =/4 + 4), matome, jog dar liko 14 dolerio. Šis 
likutis gali būti padalytas abiem individams - šitaip pakelti jų abiejų gerovę. 
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Panašiai bus ir ribinėms pakeitimo normoms esant didesnėms už 1; tada viešosios 
gėrybės apimtį galėsime padidinti ir pakelti abiejų asmenų gerovę. Jei 
|ĮMRS,|=2/3, |MRS,|=1/2, tai tada pirmas asmuo sutiks atsisakyti 2/3 dolerio 
vertės privataus vartojimo, mainais gaudamas 1 vienetu viešosios gėrybės dau- 
giau, o antrasis atsisakys / dolerio vertės privataus vartojimo mainais į 1 papi1l- 
domą viešosios gėrybės vienetą. Betgi jei pirmas asmuo atsisako savo 2/3 viene- 
to, o antrasis — savo / vieneto, tai turėsime daugiau, nei pakankamai papildomam 
viešosios gėrybės vienetui pagaminti, nes viešosios gėrybės vieneto pateikimo 
ribiniai kaštai yra 1. Taigi likutį galėsime grąžinti abiem asmenims ir pakelti jų 
abiejų gerovę. : 

Kokia šios Pareto efektyvumo sąlygos prasmė? Vienas iš jos interpretavimo 
būdų yra laikyti, kad ribinė pakeitimo norma išreiškia ribinį norą mokėti už papil- 
domą viešosios gėrybės vienetą. Šiuo atveju efektyvumo sąlyga tiesiog teigs, kad 
ribinių norų mokėti suma turi būti lygi papildomo viešosios gėrybės vieneto pateiki- 
mo ribiniams kaštams. 

Diskrečiosios gėrybės atveju - kada tą gėrybę galima tik teikti arba tik neteikti — 
sakome, kad efektyvumo sąlyga buvo tai, jog norų mokėti suma privalo būti bent 
jau ne mažesnė už kaštus. Dabar nagrinėjamu atveju, kai viešosios gėrybės gali 
būti teikiamos skirtingos apimties, efektyvumo sąlyga bus ta, kad ribinių norų 
mokėti suma turi būti /ygi optimalios viešosios gėrybės apimties kaštams. Taigi 
kai tik ribinių norų mokėti už viešąją gėrybę suma viršija ribinius kaštus, viešosios 
gėrybės dera pateikti daugiau. 

Pravartu palyginti viešosios gėrybės efektyvumo ir privačios gėrybės efektyvu- 
mo sąlygas. Privačios gėrybės atveju ribinės kiekvieno asmens pakeitimo norma 


MRS 


MRS + MRS, MC 


Viešosios gėrybės efektyvios apimties 
nustatymas. Ribinių pakeitimo normų 
suma turi būti lygi ribiniams kaštams. 


Ž 
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lygi ribiniams kaštams, viešosios gėrybės atveju ribinės pakeitimo normų suma turi 
būti lygi ribiniams kaštams. Privačios gėrybės atveju kiekvienas asmuo gali vartoti 
skirtingą tos gėrybės kiekį, tačiau visi tos prekės ribinį vienetą turi vertinti vienodai 
— antraip jie norės tarpusavyje mainytis. Viešosios gėrybės atveju kiekvienas priva- 
lo vartoti vienodą tos gėrybės kiekį, tačiau jos ribinį vienetą gali vertinti skirtingai. 

Viešosios gėrybės efektyvumo sąlyga parodyta 34.1 paveiksle. Nubrėžiame 
kiekvieno asmens MRS kreivę ir, sudėję jas vertikaliai, gauname MRS kreivių 
sumą. Efektyvus viešosios gėrybės paskirstymas bus taške, kuriame MRS kreivių 
suma lygi ribiniams kaštams. 


34.5. Kvazitiesinės pirmenybės ir viešosios gėrybės 


Apskritai optimalus viešosios gėrybės kiekis, skirtingai išsiskirsčius, privačiai gėry- 
bei bus nevienodas. Tačiau jei vartotojų pirmenybės yra kvazitiesinės, tai, kaip 
paaiškėja, kiekvienam efektyviam išteklių paskirstymui bus pateikiamas vienintelis 
viešosios gėrybės kiekis. Lengviausias būdas tuo įsitikinti yra prisiminti tą 
naudingumo funkcijos rūšį, kuri apibūdina kvazitiesines pirmenybes. 

Kaip matėme 4 skyriuje, kvazitiesinių pirmenybių atveju naudingumas užrašomas 
taip: u;(x;, G)= x; +v;(G). Tai reiškia, kad ribinis privačios prekės naudingumas 
visada lygus 1, dėl ko privačios ir viešosios gėrybės ribinė pakeitimo norma — 
ribinių naudingumų santykis - priklausys tik nuo G. Konkrečiai: 


Au,(x,, G)/AG Av (G) 





MRS, |= 

MRS, Au, / Ax, AG 

MRS iš Au5(x>, G)/AG  Avo(G) 
S Au; / Ax; AG | 


Jau žinome, kad efektyvus pagal Pareto viešosios gėrybės lygis turi vykdyti 
sąlygą 
|ĮMRS,|+|MRS;|= MC(G). 


Pritaikę specialią MRS formą kvazitiesinio naudingumo atvejams, paskutinę sąlygą 
galime užrašyti taip: 


Av,(G) | Av;(G) 


= MC(G). 
AG AG 


Atkreipkite dėmesį, kad ši lygybė apibrėžia G nenaudodama x, ir x, . Taigi čia 
turime efektyvų viešosios gėrybės teikimo lygį, lygų vienetui. 

Kitas būdas pažvelgti į šią problemą yra panagrinėti abejingumo kreivių 
judėjimą. Kvazitiesinių pirmenybių atveju visos abejingumo kreivės tėra perkil- 
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notos vienos kitų variantai. Tai, be kita ko, reiškia, kad abejingumo kreivių 
nuolydis — ribinė pakeitimo norma - nesikeičia, keičiant viešosios gėrybės apimtį. 
Tarkime, suradome vieną efektyvų privačių ir viešųjų gėrybių paskirstymą, kai 
ribinių pakeitimo normų absoliučių reikšmių suma lygi MC(G). Jei dabar atim- 
sime dalį privačių gėrybių iš vieno asmens ir atiduosime jas kitam, abiejų abe- 
jingumo kreivių nuolydžiai liks nepakitę, todėl ir abiejų MRS aboliučių reikšmių 
suma tebebus lygi MC(G), vadinasi —- turėsime kitą efektyvų pagal Pareto pa- 
skirstymą. 

Kvazitiesinių pirmenybių atveju visi efektyvūs pagal Pareto paskirstymai suran- 
dami tiesiog perskirstant privačią gėrybę. Viešosios gėrybės apimtis yra efekty- 
vumo apibrėžta apimtis ir lieka nekintama. 


PAVYZDYS: dar sykį apie taršą 


Prisiminkime plieno firmos ir žvejybos įmonės modelį, aprašytą 31 skyriuje. Ten 
teigėme, kad efektyvus taršos lygis yra tas, kuris internalizuoja plieno liejyklos ir 
žvejybos įmonės patiriamus taršos kaštus. Dabar sakykime, kad yra dvi žvejybos 
įmonės, o plieno liejyklos gaminami teršalai yra viešoji gėrybė (ko gero, tiksliau 
juos vadinti viešąja blogybe!). 

Šiuo atveju efektyvus taršos lygis nusistovės maksimizuojant trijų firmų pelną — 
tai yra minimizuojant visuomeninius taršos kaštus. Formalizuodami analizę, plieno 
firmos, gaminančios s vienetų plieno ir x vienetų teršalų, kaštus pažymėkime c "6, 
X), c, (/,, x) tebūnie pirmos firmos kaštai sugaunant f, žuvies, kai taršos lygis 
yra X, O cj (/;, x) yra analogiška antros firmos išraiška. Tada, norėdami apskai- 
čiuoti efektyvų pagal Pareto taršos mastą, maksimizuojantį tų trijų firmų pelną, 
užrašome: 

4 PST PrJi +D, J: -c,(s, x)-c; (Jis x)-cž (J2, X). 
Gavome įdomią mūsų tyrimui išvadą apie didėjančios taršos poveikį visuminiam 
pelnui. Didėjantis teršalų kiekis mažina plieno gamybos kaštus, tačiau didina žuvų 
gaudymo kaštus abiejose žvejybos firmose. Atitinkama šios pelno maksimizavimo 
problemos optimalumo sąlyga yra 


AA 1,/A A 2475 A 
Ac, (5, X) - Ac; (Ji, *) i Ac; (J;,*) -(; 
Ax Ax Ax 
ji teigia, kad visų trijų firmų ribinių taršos kaštų suma turi būti lygi nuliui. Lygiai 
kaip viešosios gėrybės atveju - kai skaičiuojama ekonominių subjektų patiriamos 
ribinės naudos arba kaštų suma, reikalinga nustatant efektyvią pagal Pareto 
viešosios gėrybės teikimo apimtį. 
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34.6. Išsisukinėtojo problema 


Dabar, kai jau Žinome, kaip atrodo efektyvūs pagal Pareto viešųjų gėrybių pa- 
skirstymai, laikas paklausti - kaip ten nusigauti? Kai yra privačios prekės, nesu- 
keliančios jokių šalutinių efektų, efektyvų paskirstymą garantuoja rinkos mecha- 
nizmas. Ar jis veiks ir viešosios gėrybės atveju? 

Kiekvieną asmenį galime manyti turint kažkiek privačios prekės w,. Dalį jos 
kiekvienas gali išleisti privačiam vartojimui, dalį — skirti viešajai gėrybei pirkti. 
Privatų pirmo asmens vartojimą pažymėkime x,, jo perkamą viešosios gėrybės 
kiekį — g,; analogiškai padarome antram asmeniui. Paprastumo dėlei tarkime, 
kad c(G) = G, tai yra ribiniai viešosios gėrybės teikimo kaštai yra pastovūs ir lygūs 
1. Bendras pateiktas viešosios gėrybės kiekis bus G = g, + g,. Kadangi kiek- 
vienam svarbu, koks bendras viešosios gėrybės kiekis bus pateiktas, i asmens 
naudingumo funkcija bus 


u(Xi, g. +g5)= UilX;, G). 


Kad pirmas asmuo galėtų apsispręsti, kiek jis turėtų prisidėti prie viešosios gėry- 
bės atsiradimo, jam reikia nors apytikriai Žinoti apie antro asmens įnašo dydį. Pa- 
prasčiausias būdas - panaudoti Nasho pusiausvyros modelį, aprašytą 27 skyriuje ir 
manyti, kad antro asmens įnašas bus g,. Darome prielaidą, jog pastarasis taip pat 
spėlioja apie pirmo asmens įnašo dydį; todėl ieškosime tokios pusiausvyros, kurioje 
kiekvienas daro savo optimalų įnašą, kai žinomas kito asmens elgesys. 

Pirmo asmens maksimizavimo problema bus 


max v (X, £, +£5) 
„8; 


taip, kad 


X 78, = M. 


Tai įprastinė vartotojo maksimizavimo problema. Todėl ir optimizavimo sąlyga 
tokia pati: jei abu asmenys perka abi prekes, privačios prekės ir viešosios gėrybės 
ribinė pakeitimo norma kiekvienam vartotojui turi būti lygi 1: 


|MRS,|=1 
|ĮMRS;|= L. 


Tačiau turime būti atidūs. Teisinga, kad jei antras asmuo išvis perka kokį nors 
viešosios gėrybės kiekį, tai jis pirks ją, kol ribinė pakeitimo norma lygi vienetui. 
Bet gali atsitikti taip, kad antras asmuo nuspręs, jog pirmo asmens įnašo pakanka, 
todėl jam išvis nebūtina kiek nors prisidėti prie viešosios gėrybės įsigijimo. 

Išsireikšdami formaliai sakome, jog darome prielaidą, kad asmenys gali daryti 
tik teigiamus įnašus į viešąją gėrybę - pinigus į skrybėlę gali dėti, bet negali išimti. 
Vadinasi, kiekvieno įnašui yra papildomas apribojimas: g, 20 ir g, 20. Kiek- 
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Išsisukinėtojo problema. Pirmas asmuo savo įnašą daro, o antrasis nuo to išsisuka. 


vienas gali spręsti tik „į vieną pusę“ — nori jis ar nenori padidinti viešosios gėry- 
bės kiekį. Tačiau tokiomis sąlygomis gali atsitikti taip, kad pirmas asmuo nutaria, 
Jog antrojo įnašas yra tai, ko reikėjo, ir jam pačiam jau galima nesivarginti. 

Panašus į tokį atvejis pavaizduotas 34.2 paveiksle. Horizontaliojoje ašyje parody- 
ta kiekvieno asmens privatus vartojimas, vertikaliojoje — viešasis. Kiekvieno „ap- 
sirūpinimą“ sudaro jo turtas w; bei ki/o asmens įnašas viešajai gėrybei įsigyti - nes 
jis nulems, kiek bus viešosios gėrybės iš viso, jei kalbamas asmuo savo įnašo nu- 
spręs nedaryti. 34.2 paveikslo A dalyje matome atvejį, kai pirmas asmuo yra vien- 
intelis darantis įnašą viešajai gėrybei įsigyti; taigi g, = G. Jei jo įnašas yra G dydžio, 
tai antro asmens apsirūpinimas susidarys iš jo privataus turto w, ir viešosios gėry- 
bės kiekio G - kadangi šis asmuo galės vartoti viešąją gėrybę nepriklausomai nuo 
to, prisidėjo ją perkant ar ne. Kadangi viešosios gėrybės kiekio sumažinti jis negali, 
o tik padidinti, tai jo biudžetinio apribojimo tiesė yra pastorinta linija paveikslo B 
dalyje. Atsižvelgiant į antro asmens abejingumo kreivės kontūrą, jo požiūriu, bus 
optimalu išsisukti nuo įnašo ir naudotis savo apsirūpinimu, kaip ir parodyta. 

Toks yra pavyzdys, kai antras asmuo išsisukinėja, pasinaudodamas tuo, kad 
pirmasis daro savo įnašą viešajai gėrybei įsigyti. Kadangi viešoji gėrybė yra tokia 
gėrybė, kurios kiekvienas vartoja neišvengiamai tiek pat, tai, vienam asmeniui ją 
parūpinus, kitų noras prie to prisidėti mažėja. Bendras rezultatas bus tas, kad 
laisvai susidarančios pusiausvyros sąlygomis viešosios gėrybės bus pateikiama 
per mažai, palyginti su efektyvia jos teikimo apimtimi. 


34.7. Lyginimas su privačiomis gėrybėmis 


Nagrinėdami privačias gėrybes sugebėjome įrodyti, kad ypatinga visuomeninė in- 
stitucija — konkurencinė rinka — padeda įgyvendinti efektyvų pagal Pareto tokių 
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gėrybių paskirstymą. Kiekvienas vartotojas, vienas pats spręsdamas, kiek įvairių 
prekių įsigyti, suformuoja efektyvią pagal Pareto savo vartojimo struktūrą. Pa- 
grindinė tokios analizės prielaida buvo ta, kad individo vartojimas kitų Žmonių gau- 
namo naudingumo nepaveikia — kitaip tariant, nėra išorinių poveikių vartojimui. 
Šiuo atveju visuomeniniam optimumui pasiekti pakako to, kad kiekvienas vartotojas 
optimizavo savo vartojimą. 

Visiškai kas kita dėl viešųjų gėrybių. Čia individų naudingumai tarpusavyje 
neatsiejamai susiję, kadangi kiekvienas turi vartoti vienodą viešosios gėrybės kiekį. 
Tokiomis sąlygomis sunku įsivaizduoti, kad viešosios gėrybės teikimas per rinką 
nulemtų efektyvią pagal Pareto pasiūlos apimtį. 

Viešąsias gėrybes dažniausiai teikia įvairios visuomeninės institucijos. Kai kada 
taikomas komandinis mechanizmas: vienas asmuo ar jų grupelė nusprendžia, 
kiek įvairių viešųjų gėrybių bus pateikta gyventojams. Kitu atveju naudojama bal- 
savimo sistema: dėl viešųjų gėrybių teikimo žmonės balsuoja. Tiek apie bal- 
savimą, tiek apie kitas visuomenines institucijas irgi galima klausti taip pat, kaip 
apie privačią rinką — ar jie padės pasiekti efektyvų pagal Pareto viešųjų gėrybių 
paskirstymą? Ar tokie mechanizmai išvis leidžia pasiekti efektyvų pagal Pareto 
viešųjų gėrybių paskirstymą? Kaip reikiant išnagrinėti šiuos klausimus mūsų kny- 
gos nepakaks, bet kai kurių metodų taikymą galima truputį pasiaiškinti. 


34.8. Balsavimas 


Privačiai viešosios gėrybės teikiamos ne itin gerai, bet visuomeniniam pasirinkimui 
yra keletas kitų mechanizmų. Vienas iš plačiausiai taikomų demokratinėse šalyse — 
balsavimas. Panagrinėkime, kiek jis tinka viešosioms gėrybėms parūpinti. 

Dviejų vartotojų atveju balsavimas nebus įdomus būdas, todėl tarkime, jog yra n 
vartotojų. Kad nebūtų problemų dėl sąveikos ryšių, padarykime prielaidą - nr yra 
nelyginis skaičius. Įsivaizduokime: vartotojai balsuoja dėl kurios nors viešosios 
gėrybės dydžio — pavyzdžiui, dėl krašto apsaugos išlaidų. Kiekvienas vartotojas 
turi išlaidų apimtį, kuriai jis teikia didžiausią pirmenybę, todėl jo teikiami kitokių 
išlaidų apimčių vertinimai priklausys nuo apimties, kuriai teikiama didžiausia pir- 
menybė. 

Pirmoji problema - balsavimas kaip visuomeninių sprendimų būdas - jau buvo 
nagrinėta 30 skyriuje. Sakykime, turime apsvarstyti tris galimus krašto apsaugos 
išlaidų lygius — A, B ir C. Visiškai galimas dalykas, kad dauguma vartotojų teikia 
pirmenybę A prieš B, dauguma - B prieš C ir dauguma... C prieš A! 

Vartodami 30 skyriaus terminologiją teigsime, kad šių vartotojų socialinės pir- 
menybės netranzityvios. Tai reiškia, jog balsavimo dėl viešosios gėrybės apimties 
rezultatai negalės būti tiksliai apibrėžti - visada bus toks išlaidų lygis, kuriam tei- 
kiama pirmenybė prieš bet kurį kitą lygį. Jei būtų balsuojama daug sykių, tai rezul- 
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tatai „suktųsi“ aplink įvairius variantus, jei tik vieną kartą - rezultatas priklausytų 
nuo eilės tvarkos, pagal kurią buvo teikiami pasirinkimai. 

Jei pirmiausia renkamasi iš A ir B, po to iš A ir C, tai laimės C. Tačiau jei iš 
pradžių bus renkamasi iš C ir A, paskui iš C ir B, tai laimės B variantas. Galima 
gauti bet kurį iš šių trijų rezultatų, pasirinkus atitinkamą alternatyvų pateikimą! 

Šis „balsavimo paradoksas“ kelia nerimą. Todėl natūralu klausti, kokie pirmenybių 
apribojimai leistų to išvengti; kitaip tariant, kokią formą turi turėti pirmenybės, kad 
būtume tikri, jog minėtų „ciklų“ neatsiras? 

i vartotojo pirmenybes pavaizduokime brėžiniu kaip 34.3 paveiksle, kur kreivės 
aukštis rodo skirtingų išlaidų viešajai gėrybei lygių vertingumą arba grynąjį naudin- 
gumą. Sąvoka grynasis naudingumas čia tinkama, nes kiekvienam asmeniui 
rūpi, kokia bus viešosios gėrybės apimtis bei jo paties įnašas į ją. Aukštesnis 
išlaidų lygis reikš tos viešosios gėrybės daugiau, bet taip pat ir didesnius mokesčius, 
iš kurių ji bus sukurta. Todėl pagrįsta daryti prielaidą, kad grynasis viešosios gėry- 
bės išlaidų naudingumas iš pradžių didėja, nes ima rastis jos teikiama nauda, 
paskui — mažėja, nes jos teikimo kaštai vis auga. 

Vienas iš šios rūšies pirmenybių apribojimų yra tas, kad jos turi būti su viena 
viršūne. Tai reiškia, kad pirmenybių kontūras turi būti toks, kaip pavaizduotas 
34.3 paveikslo A dalyje, bet ne kaip B dalyje. Esant tokioms pirmenybėms gryna- 
sis skirtingų išlaidų lygių naudingumas didėja, kol pasiekiamas taškas, kuriam 
teikiama didžiausia pirmenybė, ir po to eina žemyn - kaip kad parodyta A dalyje; 
jis niekad nekyla ir nesileidžia dukart - tai matyti B dalyje. 

Jei kiekvieno individo pirmenybės yra su viena viršūne, tada galima įrodyti, jog 
daugumos balsavimu atskleistos visuomeninės pirmenybės aprašytos netranzity- 
vumo savybės niekada neturės. Tokią išvadą priimdami kol kas be įrodymo, ga- 
lime klausti, kuris išlaidų lygis bus išsirinktas, jei kiekvieno vartotojo pirmenybės 
su viena viršūne? Pasirodo, bus išsirinktos medianinės išlaidos — tokios, kurių 
atžvilgiu pusė gyventojų norės, kad būtų išleidžiama daugiau, ir pusė - kad mažiau. 
Tai yra priimtina ir intuityviai: jei daugiau nei pusė balsuotojų tai viešajai gėrybei 
norėtų didesnių išlaidų, tai jie balsuotų už daugiau, todėl vienintelė galima balsavi- 
mo rezultatų pusiausvyra bus tuomet, kai balsai už išlaidų didinimą ir balsai už jų 
mažinimą tiksliai susibalansuos. 

Ar tai būtų efektyvus viešosios gėrybės kiekis? Apskritai —- ne. Medianinis re- 
zultatas tiek ir tereiškia, kad pusė gyventojų nori daugiau ir pusė - mažiau; jis 
nerodo, kiek daugiau tos viešosios gėrybės jie nori. Kadangi efektyvumui pasiekti 
tokia informacija būtina, darytina išvada, jog apskritai iš balsavimo apie efektyvią 
apimtį nebus aišku. 

Negana to, net jei tikrosios pirmenybės turi vieną viršūnę — kas reiškia, jog 
balsavimas pagrįsto sprendimo neduos, individai gali sumanyti už tikrąsias savo 
pirmenybes nebalsuoti. Žmonėms gali rastis paskatų balsuoti kitaip, nei jų tikro- 
sios pirmenybės, jei jie norės padaryti įtaką galutiniam rezultatui. 
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34.3 pav. 
IŠLAIDOS IŠLAIDOS 


A B 


Pirmenybių kontūrai. A dalyje parodytos pirmenybės su viena viršūne, B dalyje - pir- 
menybės su daugeliu. 


PAVYZDYS: manipuliavimas darbotvarke 


Jau matėme, kad balsavimo rezultatai gali priklausyti nuo eilės tvarkos, pagal kurią 
balsuojama. Patyrę politikai tai gerai žino. JAV Kongrese įstatymo pataisos turi 
būti svarstomos prieš svarstant patį įstatymą, ir tai yra plačiai taikomas būdas 
paveikti įstatymų leidimą. 

1956 metais Atstovų rūmai (/he House of Representatives) svarstė įstatymo 
projektą, numatantį skirti federalinės valdžios pagalbą mokykloms statyti. Vienas 
atstovas pasiūlė pataisą, reikalaujančią, kad federalinė pagalba būtų teikiama tik 
toms valstijoms, kurių mokyklose įdiegtas rasinės integracijos principas. Atstovų 
rūmų nariai susiskirstė į tris daugmaž vienodo dydžio grupes su griežtai apibrėžtais 
požiūriais tuo klausimu. 


+ Respublikonai. Jie priešinosi, kad federalinė valdžia padėtų valstijų švietimo sis- 
temai, bet teikė pirmenybę įstatymui su pataisa prieš jo pradinį variantą. Jų 
alternatyvų rikiavimas buvo toks: įstatymo nereikia, pataisytas įstatymas, pra- 
dinis įstatymo variantas. 


+ Šiaurinių valstijų demokratai. Jie buvo už tai, kad federalinė valdžia pagelbėtų 
švietimo įstaigoms ir paremtų integruotas mokyklas; taigi jų rikiavimas buvo 
toks — pataisytas įstatymas, pradinis variantas, įstatymo nereikia. 


+ Pietinių valstijų demokratai. Ši grupė pasisakė už federalinės valdžios pagalbą 
švietimui, bet jei būtų priimtas pataisytas įstatymas, jų valstijos tos pagalbos 
negautų, nes pietinių valstijų mokyklose tada buvo segregacija. Taigi jų rikia- 
vimas buvo toks: pradinis įstatymo variantas, nereikia įstatymo, pataisytas 
įstatymas. 
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Balsuojant dėl pataisos, respublikonų ir šiaurinių valstijų demokratų buvo dau- 
guma, ir pradinis įstatymo variantas buvo pakeistas variantu su pataisa. Balsuo- 
jant dėl pataisyto varianto daugumą sudarė respublikonų ir pietinių valstijų 
demokratų balsai — taigi, pataisytas įstatymas nebuvo priimtas. O pradinis įstatymo 
variantas turėjo balsų daugumą! 


34.9. Paklausos atskleidimas 


Kaip matome, net konkrečiu rezultatu pasibaigiantis daugumos balsavimas nebū- 
tinai skatins žmones sąžiningai atskleisti savo tikrąsias pirmenybes. Apskritai bus 
netgi noro tikrąsias pirmenybes nuslėpti, siekiant manipuliuoti balsavimo rezul- 
tatais. 

Tokia išvada kelia klausimą, kokie būdai dar galėtų skatinti individus tiksliai 
atskleisti savo tikrąsias pirmenybes viešosios gėrybės atžvilgiu. Ar yra kokių nors 
metodų, kuriais verstų sakyti tiesą apie viešosios gėrybės vertę? 

Pasirodo, būdas, garantuojantis, kad Žmonės teisingai atskleis savuosius viešosios 
gėrybės vertinimus, yra — reikia panaudoti tam tikrą rinkos, arba „aukciono“, va- 
riantą. Deja, ir šis būdas reikalauja konkretaus pirmenybių apribojimo - jos turi 
būti kvazitiesinės. Kaip matėme anksčiau, tokios pirmenybės reiškia, kad optimali 
viešosios gėrybės apimtis bus vienintelė, ir visa problema - kokia ji. Paprastumo 
dėlei paimsime nagrinėti atvejį, kai gali būti pateikta tik vienos apimties viešoji 
gėrybė; taigi telieka klausimas — teikti ją ar ne. 

Pavyzdys gali būti kaimynų bendrija, svarstanti, apšviesti gatvę ar ne. Apšvieti- 
mo įrengimo kaštai yra žinomi; tarkime, tai 100 dolerių. Kiekvienas asmuo i gatvės 
apšvietimui teikia tam tikrą vertę v,. Iš anksčiau atliktos viešųjų gėrybių analizės 
žinome, kad apšviesti gatvę bus efektyvu, jei apšvietimo vertinimų suma bus 
didesnė arba lygi apšvietimo kaštams: 

n 
> 1, 2100 dol. 
į=] 

Vienas iš būdų nuspręsti, įvesti šviesą ar ne, yra paklausti kiekvieno asmens, 
kiek jis vertina gatvės apšvietimą, kiekvienam suvokiant, kad jo įnašas į kaštus 
bus proporcingas teikiamai vertei, jei sumanymą bus imtasi realizuoti. Sunku bus 
dėl to, kad Žmonės turės paskatą išsisukinėti: jei kiekvienas manys, jog kiti nori tos 
šviesos tiek, kad ją įrengti pakaks jų įnašų, tai kam dar jis turėtų kišti savo pinigus? 
Ir gali atsitikti taip, kad gatvės apšvietimas nebus įrengtas, nors tai padaryti būtų 
efektyvu. 

Šio metodo trūkumas yra tas, kad asmens įnašo dydį nulemia sąžiningas gėry- 
bės įvertinimas; taigi čia yra natūrali paskata tikrąjį vertinimą slėpti. Raskime 
būdą, kuris šito trūkumo neturi. Tarkime, iš anksto nusprendžiame, jog jei gatvės 
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apšvietimas bus įrengtas, kiekvienam teks sumokėti nustatytą sumą c;. Po to kiek- 
vienas asmuo įvertins ir pamatysime, ar vertinimų suma viršija kaštus, ar ne. Pa- 
togu įsivesti grynosios vertės sąvoką n,;, kuri apibūdintų skirtumą tarp asmens i 
teikiamos vertės v,; 1r jo patiriamų kaštų c;: 


Norint šią formulę pritaikyti reikia, kad kiekvienas asmuo pasakytų savo tikrąjį 
vertinimą, tada tiesiog sudėtume visas reikšmes ir žiūrėtume, ar suma teigiama. 

Šitas metodas netikslus todėl, kad jame glūdi paskata tikrąsias vertes padidinti. 
Jei gatvės apšvietimą vertinate truputį daugiau negu savo kaštus, jūs lengvai ga- 
lite pasakyti, kad apšvietimą vertinate milijonu dolerių daugiau - jūsų mokėtinai 
sumai įtakos tai nepadarys ir kartu tai padės garantuoti, kad verčių suma viršija 
kaštus. O jei apšvietimą vertinate mažiau nei jūsų kaštai, taip pat drąsiai galite 
teigti, kad to apšvietimo vertė jums lygi nuliui. Tai vėlgi nenulems jūsų įnašo dydžio 
1r kartu garantuos, kad gatvės apšvietimas nebus įrengtas. 

Pagalvokime, kaip būtų šito galima išvengti. Pirma svarbi mintis - dirbtinis vertės 
padidinimas arba sumažinimas neturės prasmės, jei jis nedarys įtakos visuome- 
niniam sprendimui. Jei kiekvieno asmens verčių suma jau viršija kaštus, jūsiškis 
vertinimas bus bereikšmis. Analogiškai, jei verčių suma jau mažesnė negu kaštai, 
tai nebeturi reikšmės, ką jūs tvirtinate apie tikrąją vertę. 

Turi reikšmę tvirtinimai tik tų asmenų, kurie keičia verčių sumą, — padaro ją 
didesnę arba mažesnę už viešosios gėrybės kaštus. Tokie asmenys vadinami le- 
miančiais subjektais. Jų gali ir nebūti, lygiai kaip ir kiekvienas juo gali būti. 
Tokie subjektai svarbūs dėl to, kad būtent jie turi pagrįstas paskatas sakyti tiesą; 
ir tada visi likę subjektai neturi reikšmės. Žinoma, bet kuris asmuo gali būti 
lemiančiu subjektu, todėl norint būti tikriems, kad lemiantys individai turi pagrįstas 
paskatas, turime garantuoti, kad kiekvienas turi pagrįstas paskatas spręsdamas, 
sakyti jam tiesą ar ne. 

Apsvarstykime kokio nors lemiančio subjekto, tai yra asmens, keičiančio vi- 
suomeninį sprendimą, situaciją. Keičiant šį sprendimą, kiti subjektai patirs tam 
tikrą žalą. Jei likusieji apšviestos gatvės norėjo, o vienas lemiantis asmuo balsavo 
prieš, tada dėl šio subjekto kitų subjektų gerovė sumažėjo. Analogiškai jei kiti 
apšviesti gatvės nenorėjo, o vieno subjekto piniginis įnašas lėmė „balsavimą“ 
priešingo sprendimo naudai, likusių subjektų gerovė pablogės. 

Kiek pablogės? Ką gi, jei grynųjų verčių suma be asmens j buvo teigiama, ir j 
asmuo padarė ją neigiama, tai bendra kitiems / žmonėms padaryta žala bus 


H| = Nn > 0. 


it j 
Ji atsiranda todėl, kad kiti žmonės gatvės apšvietimo norėjo, o / asmuo lėmė, jog 
jo nebus. 
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Jei kiti apšvietimo nenori, taigi — jų grynųjų verčių suma yra neigiama, bet j 
asmuo padarė tą sumą teigiama, tai jo padaryta žala kitiems bus 


H;= -» n; > 0. 
It j 
Kad j asmuo turėtų pagrįstas paskatas nutarti, būti jam lemiančiu subjektu ar 
ne, turime užkrauti jam būtent šiuos - žalos dydžio - visuomeninius kaštus. Šitaip 
būsime tikri, kad jis suvokia tikruosius visuomeninius savo sprendimo kaštus, tai 
yra kokią žalą dėl jo patirs kiti žmonės. Tai labai panašu į anksčiau aptartą Pigou 
mokestį, reguliuojant išorės poveikius; viešosios gėrybės teikimo atveju šis mokestis 
žinomas kaip Groves-Clarke, arba Clarke, mokestis, pagerbiant pirmuosius 
tai tyrinėjusius ekonomistus. 
Dabar jau galime tiksliai apibūdinti Groves-Clarke mechanizmą darant spren- 
dimus dėl viešųjų gėrybių. 
1. Kiekvienam subjektui būtina apibrėžti kaštus c;, kuriuos jis turės sumokėti, jei 
bus nuspręsta viešąją gėrybę teikti. 
2. Kiekvienas subjektas turi paskelbti grynąją vertę s; (tai nebūtinai turi būti jo 
tikroji grynoji vertė nį). 
3. Jei paskelbtų grynųjų verčių suma yra teigiama, viešoji gėrybė bus teikiama; 
jei neigiama — nebus teikiama. 


4. Kiekvienas lemiantis asmuo turi mokėti mokestį. Jei / asmuo viešosios gėry- 
bės teikimo sprendimą iš teigiamo pakeičia į neigiamą, mokestis šiam asmeniui 


turi būti 
H;= 2 
ij 
Jei / asmuo keičia sprendimą iš neigiamo į teigiamą, mokestis bus 
H = -> Sį. 
itj 
Mokestis nėra mokamas kitiems subjektams - jis mokamas valstybei. Jei tie 
pinigai kieno nors sprendimui įtakos nedaro, tada nesvarbu, kam jie panaudojami; 
svarbu, kad lemiantys subjektai juos sumokėtų, šitaip gaudami pagrįstas paskatas 
sakyti tiesą. 


PAVYZDYS: Clarke mokesčio pavyzdys 


Bus patogu imti konkretų pavyzdį su skaičiais, norint suprasti, kaip veikia Clarke 
mokestis. Tarkime, yra trys kambario draugai, kuriems reikia spręsti — pirkti televi- 
zorių, kainuojantį 300 dolerių, ar ne. Jie iš anksto susitaria, kad jei visi drauge nutars 


34.2 lentelė 


574 VIEŠOSIOS GĖRYBĖS 


Clarke mokesčio pavyzdys 


A 100 50 -50 
B 100 50 -50 
100 















Clarke mokestis 
(0 
(0 


100 


pirkti, tai kiekvienas turės mokėti po 100 dolerių. A ir B asmenys sutiktų mokėti po 
50 dolerių, o C nepagailėtų 250 dolerių. Šie duomenys sutelkti 34.2 lentelėje. 

Atkreipkime dėmesį, kad grynąją teigiamą vertę televizorius teikia tik asmeniui 
C. Taigi, jei bičiuliai balsuotų dėl televizoriaus pirkimo, dauguma būtų prieš, nors 
įsigyti televizorių būtų efektyvu pagal Pareto, kadangi verčių suma (350 dol.) 
viršija kaštus (300 dol.). 

Pažiūrėkime, kaip šiuo atveju veiks Clarke mokestis. Imkime A asmenį. Be jo 
grynųjų verčių suma yra 100, A asmens grynoji vertė yra -50. Vadinasi, A nėra 
lemiantis asmuo. Kadangi viešosios gėrybės teikimo atveju A vertė neigiama 
(sumažėja), tai jis gali būti paakintas dirbtinai išpūsti savąjį neigiamą vertinimą. 
Norint, kad viešoji gėrybė nebūtų teikiama, A asmeniui reikės siekti grynosios 
vertės -100 arba mažesnės. Bet jei jis taip ir padarytų, liktų lemiančiu asmeniu ir 
turėtų mokėti Clarke mokestį, lygų kitų dviejų asmenų vertinimams: -50 + 150 = 
100. Vadinasi, sumažinęs savo vertinimą, jis sutaupys 50 dolerių grynosios vertės, 
tačiau turės 100 dolerių kaštų, kas sudėjus duos 50 dolerių grynojo nuostolio. 

Tas pat pasakytina apie B asmenį. O kaip su C? Mūsų pavyzdyje C yra lemian- 
tis asmuo — be jo vertinimo viešoji gėrybė nebūtų teikiama, su jo vertinimu ji bus 
teikiama. Jis gauna 150 dolerių dydžio grynąją vertę iš viešosios gėrybės, tačiau 
moka 100 dolerių mokestį, taigi — jo veiksmai palieka jam 50 dolerių vertės. Ar 
apsimokėtų jam didinti vertinimą virš tikrosios vertės? Ne, kadangi tai pasekmių 
nepakeis. O gal apsimokėtų vertinimą sumažinti? Ne, tai sumažins tikimybę, jog 
viešoji gėrybė bus teikiama, o jam privalomas mokestis vis tiek liks koks buvęs. 
Taigi kiekviena šalis turi interesą teisingai atskleisti savuosius viešosios gėrybės 
vertinimus. Sąžiningumas - geriausia politika, bent jau kur Clarke mokestis*! 


34.10. Clarke mokesčio problemos 


Nors Clarke mokesčio charakteristika puiki, jis turi ir trūkumų. Pirma, veikia tik 
esant kvazitiesinėms pirmenybėms, kadangi jūsų paklausa viešajai gėrybei negali 


2 Smulkcsnį Clarke mokesčio išdėstymą žr.: N. Tideman and G. Tullock, „A New and Supcrior 
Proccss for Making Social Choices“, Journal of Political Economy, 84, December 1976, p. 
1145-1159. 
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priklausyti nuo jūsų įnašo dydžio. Čia labai svarbu, kad yra tik viena optimali 
viešosios gėrybės apimtis. 

Antra, Clarke mokestis, tiesą sakant, nelemia efektyvaus pagal Pareto rezul- 
tato. Viešosios gėrybės apimtis bus optimali, tačiau privataus vartojimo lygis 
galėtų būti didesnis. Taip yra dėl mokesčio surinkimo. Žinome, kad, siekdami 
pagrįstų paskatų, lemiantys subjektai turi mokėti mokestį, kuris rodo tų subjektų 
daromą žalą kitiems žmonėms. Tie mokesčiai negali atitekti kitiems dalyviams, 
nes tai paveiktų jų sprendimus. Mokesčiai iš sistemos turi dingti. Tai ir yra minėtas 
trūkumas — jei mokesčiai turi būti sumokėti, tai privatus vartojimas galiausiai 
bus mažesnis, negu būtų buvęs be mokesčių, taigi — jis nebus efektyvus pagal 
Pareto. | 

Tačiau mokestis mokamas tik tada, kai kuris nors subjektas yra lemiantis. Jei 
sprendžiant dalyvauja daug Žmonių, tai tikimybė kuriam nors iš jų būti lemiančių 
bus nedidelė; todėl ir surenkamų mokesčių suma nebus didelė. 

Paskutinis, trečias, trūkumas glūdi teisingumo ir efektyvumo keitimesi. Kadangi 
įnašų schema turi būti nustatyta iš anksto, neretai susidarys padėtis, kuomet kai 
kurių Žmonių gerovė pablogės, net teikiant efektyvų pagal Pareto viešosios gėry- 
bės kiekį. Teigti, jog viešosios gėrybės teikimas atitinka Pareto optimalumo kri- 
terijus, vadinasi, sakyti, kad yra kažkuri įnašų schema, kuriai esant kiekvieno gerovė 
pakyla, jei viešoji gėrybė yra teikiama. Tačiau tai nereiškia, jog kiekvieno gerovė 
pakils, jei įnašų schema bus parinkta /aisvai. Clarke mokestis garantuoja: jei kiek- 
vieno gerovė, teikiant viešąją gėrybę, gali pakilti, tada ji bus pateikta. Bet negalima 
tvirtinti, kad iš tikrųjų kiekvieno gerovė pakils. 

Būtų puiku turėti tokią schemą, kuri ne tik nustatytų - teikti viešąją gėrybę ar 
jos neteikti, bet ir apibrėžtų efektyvų pagal Pareto būdą už tai sumokėti - tai yra 
tokį įnašų planą, kuris pakeltų kiekvieno gerovę. Deja, nepanašu, kad toks bendras 
planas būtų įmanomas. 


Santrauka 


1. Viešosios gėrybės yra gėrybės, kurias kiekvienas „privalo“ vartoti vienoda apim- 
timi — pavyzdžiui, krašto apsauga, oro tarša ir pan. 


2. Jei viešosios gėrybės gali būti teikiama tam tikra apimtis arba išvis neteikiama, 
tada būtina ir pakankama sąlyga tam teikimui būti efektyviam pagal Pareto 
yra ta, kad noro mokėti (rezervavimo kaina) suma viršytų viešosios gėrybės 
kaštus. 


3. Jei viešoji gėrybė gali būti teikiama įvairios apimties, tada būtina sąlyga kuriai 
nors apimčiai būti efektyviai pagal Pareto yra ta, jog ribinių norų mokėti (ri- 
binių pakeitimo normų) suma būtų lygi ribiniams kaštams. 
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VIEŠOSIOS GĖRYBĖS 
Išsisukinėtojo problema apibūdina asmenų polinkį palikti kitiems pasirūpinti vie- 
šąja gėrybe. Apskritai grynai individualistiniai mechanizmai nepajėgs garan- 
tuoti optimalios viešosios gėrybės apimties, nes pasitaiko išsisukinėjimo. 


Yra pasiūlyta įvairių kolektyvinių sprendimų metodų, viešosios gėrybės pasiūlai 
nustatyti; tarp jų - komandinis mechanizmas, balsavimas, Clarke mokestis. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


Imkime aukcioną, kuriame kainas žmonės siūlo paeiliui, kiekvienas siūlymas 
turi būti mažiausiai vienu doleriu didesnis nei ankstesnysis ir prekė parduodama 
pasiūliusiam aukščiausią kainą. Jei tos prekės vertė 1 asmeniui yra v, kokia bus 
galutinė kaina? Kuris asmuo gaus prekę? 


Imkime slaptą kurios nors prekės pasiūlymų aukcioną su n dalyvių. Tos prekės 
vertę 1 asmeniui pažymėkime v. Įrodykite, kad jei prekė bus parduota aukščiausią 
kainą pasiūliusiam asmeniui pagal antrą didžiausią siūlytą kainą, tai kiekvieno 
dalyvio interesas bus sakyti tiesą. 


„ Tarkime, gatvėje gyvena 10 žmonių ir kiekvienas nori mokėti 2 dolerius už 


kiekvieną papildomą gatvės apšvietimo lempą kiek tų lempų bebūtų teikiama. 
Jei x lempų įrengimo kaštai yra c(x) = x“, koks bus efektyvus pagal Pareto 
įrengtinų lempų skaičius? 


PRIEDAS 


Išspręskime maksimizavimo problemą, kuri apibrėžia efektyvią pagal Pareto viešosios gėrybės 
paskirstymą: 


taip, kad 


max V, (x,, G) 
X, ,X) „G 


uU>(X;,G) =u2 


X, +Xx5 +C(G)=wW, +W). 


Užrašome Lagrange sprendimą: 


L=u(x,,6)-A[u5(x3,6)—42]-A[xų +x5 +0(G)-w, -w)], 


diferencijuojame pagal x,, x, ir G ir gauname 


OL Dux, 0) | 0 
0X, Ox, 
OL ACS jag 


Ox, Ox; 
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LE GLS) 90) O) p 


0G  0G 0G 0(G) 
Trečiąją lygybę padaliję iš 4 ir pertvarkę, gausime 





Į Ou, (x, , G) Ą 0u;(X>, G) Oc(G) 
S MA 0, 34.2 
u 9G up 0G 3(G) -) 


Dabar išspręskime lygybę, surasdami U : 


0 „G 
u= ui (X ) 


Ox, 
ir išspręskime antrąją lygybę, surasdami U/A: 
HL =Ž 0u) (X; , G) 
Ą Ox 


Šias dvi lygybes įstatykime į (34.2) lygybę: 


Bu (x,,G)/3G Bus (x;,G)/0G  30(G) 
LM 
Ju (x,„G)/0x, Ouj(x;,G)/0x) 0G 





Tai, ką gavome, yra 
MRS, + MRS; = MC(G), 


kaip ir teigiama tekste. 
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SKYRIUS 


ASIMETRINĖ 
INFORMACIJA 


Iki šiol, nagrinėdami rinkas, nesiėmėme problemos, atsirandančios dėl informaci- 
jos skirtumų: darėme prielaidą, kad ir pirkėjai, ir pardavėjai yra tobulai informuoti 
apie rinkoje parduodamų prekių kokybę. Tokią prielaidą daryti nesunku, kai prekių 
kokybė lengvai nustatoma. Jei be didelių sąnaudų galime pasakyti, kurios prekės 
aukštos kokybės ir kurios — žemos, tai tuos kokybės skirtumus tinkamai atspindės 
prekių kainų skirtumai. 

Tačiau jei informaciją apie kokybę gauti brangu, tada vienodo pirkėjų ir par- 
davėjų informuotumo apie prekes prielaida jau nebus pagrįsta. Realiame pasau- 
lyje tikrai yra nemaža rinkų, kuriose gali būti labai brangu ar net išvis neįmanoma 
gauti tikslią informaciją apie parduodamų prekių kokybę. 

Vienas ryškus pavyzdys — darbo rinka. Anksčiau naudotuose paprastuose mo- 
deliuose darbas buvo apibrėžiamas kaip homogeniškas produktas — kiekvienas 
asmuo turėjo „tokį patį“ darbą ir kiekvienas per darbo valandą pateikdavo vienodą 
jo kiekį. Tai išties įžūlus supaprastinimas! Iš tikrųjų firmai gali būti net labai sunku 
nustatyti, kiek produktyvūs jos darbuotojai. 

Informacija brangi ne tik darbo rinkose. Panašių problemų kyla ir vartojimo 
prekių rinkose. Kai vartotojas perka naudotą automobilį, jam gali būti labai sunkų 
nustatyti, geras tai daiktas ar grynas niekalas. O to naudoto automobilio pardavėjas, 
priešingai, ko gero puikiai Žino, kokia jo kokybė. Tuojau pamatysime, kad dėl tokios 
asimetrinės informacijos efektyviai funkcionuojančiai rinkai gali atsirasti nemažų 
sunkumų. 
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35.1. Niekalų rinka 


Aptarkime modelį tokios rinkos, kurioje apie parduodamų prekių kokybę tiekėjai ir 
pirkėjai turi skirtingą informaciją. 

Imkime rinką, kurioje 100 Žmonių nori parduoti naudotus automobilius ir 100 
žmonių — nusipirkti. Kiekvienas žino, kad 50 automobilių yra „saldainiukai“, 50 — 
„laužai“.* Dabartinis kiekvieno automobilio savininkas jo kokybę žino, o būsimas 
pirkėjas nenutuokia, ar tas automobilis „saldainiukas“, ar „laužas“. 

Jei patikrinti automobilių kokybę būtų lengva, šioje rinkoje būtų viskas paprasta. 
„Laužai“ būtų parduodami nuo 1000 iki 1200, o „saldainiukai“ — nuo 2000 iki 2400 
dolerių. Bet kas gi atsitinka rinkai, kai pirkėjai negali „iš akies“ nustatyti automo- 
bilio kokybės? 

Tada pirkėjai turi spėti, kiek kuris automobilis yra vertas. Padarykime paprastą 
prielaidą: tarkime, jei tikimybė automobiliui būti „saldainiuku“ arba „laužu“ vieno- 
da, tai pirkėjas bus linkęs mokėti jo spėjamą vertę. Mūsų atveju tai reiškia, jog 
pirkėjas norės mokėti / 1200 + > 2400 = 1800 dol. 

Kas sutiktų parduoti automobilį už tokią kainą? „Laužų“ savininkai — tikrai su- 
tiktų, bet „saldainiukų“ — jokiu būdu ne, nes, pagal mūsų prielaidą, jie tikėsis 
mažiausiai 2000 dolerių už mašiną. Taigi kaina, kurią pirkėjai linkę mokėti už 
„vidutinį“ automobilį, yra mažesnė už tą, kurios norės „saldainiukų“ savininkai. Už 
1800 dolerių bus parduodami tik „laužai“. 

Tačiau jei pirkėjas bus tikras, kad perka laužą, tai jis nesutiks mokėti 1800 do- 
lerių! Iš tikrųjų pusiausvyros kaina šioje rinkoje turėtų būti tarp 1000 ir 1200 do- 
lerių. Bet už tokias kainas tik „laužų“ savininkai siūlys savo automobilius, o pirkėjai 
(pagrįstai) ir tikėsis tokį įsigyti. Šioje rinkoje niekada nebus parduodamas „saldai- 
niukas“! Net jei kaina, už kurią pirkėjai norėtų juos pirkti, viršytų kainą, už kurią 
pardavėjai norėtų parduoti, nebūtų sudarytas nė vienas sandoris. 

Verta apmąstyti tokio rinkos ydingumo priežastį. Esmė ta, kad ir gerų, ir blogų 
automobilių pardavėjus abipusiškai veikia išoriniai poveikiai; kai žmogus nusprendžia 
parduoti blogą automobilį, jis paveikia pirkėjo nuomonę apie vidutinio automobilio 
kokybę šioje rinkoje. Dėl to sumažėja kaina, kurią pirkėjai linkę mokėti viduti- 
niškai už automobilį, o tai pakenkia žmonėms, kurie nori parduoti gerus automobi- 
lius. Būtent šis išorinis poveikis ir lemia kalbamos rinkos ydą. 

Labai siūlomi pirkti tie automobiliai, kuriais žmonės nori atsikratyti. Jau pats 
siūlymas pirkti yra signalas galimam pirkėjui apie daikto kokybę. Jei siūloma par- 
duoti pernelyg daug žemos kokybės vienetų, aukštos kokybės egzempliorių par- 
davėjams parduoti savuosius pasidaro sunku. 


' Pirmasis straipsnis, apibūdinęs tokių rinkų sunkumus, buvo: George Akcrlof, „Thc Market for 
Lcmons: Ouality Uncertainty and the Market Mechanism“, The Ouarterly Journal of 
Economics, 84, 1970, pp. 488-500. 


* Sekdami originalu, vartojame lictuviškus neformalius (slengo) atitikmenis. - Vert. past. 
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35.2. Kokybės pasirinkimas 


Niekalų rinkos modelyje abiejų kokybės tipų automobilių skaičius buvo nekinta- 
mas. Dabar aptarsime tokį variantą, kai kokybė priklauso nuo gamintojo. Paro- 
dysime, kaip paprasta rinka nulemia pusiausvyrą kokybės atžvilgiu. 

Tarkime, vartotojas nori nusipirkti vieną skėtį ir gali išsirinkti iš dviejų kokybės 
rūšių. Aukštos kokybės skėtį vartotojai vertina 14 dolerių, žemos kokybės - 8. 
Nustatyti skėčių kokybę parduotuvėse neįmanoma; įsitikiname tik patyrus keletą 
kliūčių. 

Sakykime, dalis gamintojų gamina aukštos kokybės skėčius, dalis - žemos. Taip 
pat sakykime, kad ir aukštos, ir žemos kokybės skėčio gamyba kainuoja 11,50 dole- 
rių, o šakoje yra tobula konkurencija. Kokios pusiausvyros kokybės turėtume tikėtis? 

Manysime, kad apie rinkoje esančių skėčių kokybę vartotojai sprendžia pagal 
vidutinę jau parduotų skėčių kokybę, lygiai kaip niekalų rinkoje. Jei aukštos kokybės 
skėčių dalis yra g, tada vartotojas už skėtį bus linkęs sumokėti p = 144 + 8(1 - g). 

Galimi trys atvejai, kuriuos turime apsvarstyti. 

Gaminami tik žemos kokybės skėčiai. Šiuo atveju už vidutinį skėtį vartotojai 
bus linkę mokėti tik 8 dolerius. Kadangi skėčio gamybos kaštai yra 11,50 dolerio, 
tai nė vienas nebus parduotas. 

Gaminami tik aukštos kokybės skėčiai. Čia vyks konkurencija, kuri „numuš“ 
taigi jie gaus tam tikrą vartotojo perviršį. 

Gaminami abiejų rūšių skėčiai. Šiuo atveju konkurencija užtikrina, kad kaina 
bus 11,50 dolerio. Todėl vidutinė kokybė vartotojui turi būti mažiausiai verta 11,50 
dolerio. Vadinasi, turime gauti 


144 +8(1-4) 2:11,50. 


Mažiausia g reikšmė, patenkinanti šią nelygybę, yra g = 7/12. Tai reiškia, kad jei 
7/12 tiekėjų bus aukštos kokybės gamintojai, vartotojai dar sutiks mokėti 11,50 
dolerio už skėtį. 

Aukštos kokybės skėčių gamintojų dalies nusistatymas, susidarant pusiausvyrai, 
pavaizduotas 35.1 paveiksle. Horizontaliojoje ašyje žymime aukštos kokybės gamin- 
tojų dalis g, vertikaliojoje — vartotojų norą mokėti už skėtį, jei parduodamų aukštos 
kokybės skėčių dalis yra g. Gamintojai pasiruošę pateikti bet kokį jų skaičių už 
11,50 dolerio kainą - šias pasiūlos sąlygas rodo plonesnė horizontali tiesė 11,50 
dolerio lygyje. 

Vartotojai skėčius pirks tik tada, jeigu 144 + 8(1 —4)2:11,50; šio lauko riba — 
pastorinta linija. g pusiausvyros reikšmė bus tarp 7/12 ir 1. 

Šioje rinkoje pusiausvyros kaina yra 11,50, bet vidutinė skėčio vertė vartotojui 
gali būti bet kuris dydis tarp 11,50 ir 14 dolerių, priklausomai nuo aukštos kokybės 
skėčių gamintojų dalies. Bet kuri reikšmė tarp 1 ir 7/12 yra pusiausvyra. 
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KAINA 


p=1449+8(1 -g) 


11.50 





7/12 1 AUKŠTOS KOKYBĖS PRODUKCIJĄ 
GAMINANTI FIRMŲ DALIS 


Pusiausvyros kokybė. Horizontali tiesė rodo pasiūlos sąlygas: rinka pasirengusi pateikti 
bet kurį skėčių skaičių, kai kaina 11,50 dolerio. Įžambi linija - paklausos sąlygos: varto- 
tojai moka daugiau, jei vidutinė kokybė gerėja. Rinka bus pusiausvyroje, kai aukštos 
kokybės skėčių gamintojų dalis yra mažiausiai 7/12. 


Tačiau visos šios pusiausvyros, visuomenės požiūriu, nėra ekvivalentiškos. Esant 
joms visoms, gamintojams tenka nulinis gamintojų perviršis, nes laikomės prielai- 
dos, jog šakoje yra laisvoji konkurencija ir nekintantys ribiniai kaštai; taigi lieka tik 
išnagrinėti vartotojų perviršį. Tada nesunkiai įsitikinsime, kad kuo aukštesnis 
vidutinis kokybės lygis, tuo didesnė vartotojų gerovė. Vartotojų požiūriu, geriausia 
pusiausvyra yra ta, kurioje gaminami vien tik aukštos kokybės skėčiai. 


Kaip renkamasi kokybė 


Modelį truputį pakeiskime. Tarkime, kiekvienas gamintojas skėčių kokybę gali 
pasirinkti, kad aukštos kokybės jo gamyba kainuoja 11,50 dolerio, žemos kokybės — 
11 dolerių. Kas bus šiuo atveju? 

Sakykime, aukštos kokybės skėčių gamybą pasirinkusių gamintojų dalis yra g, 
kai 0<4< 1. Panagrinėkime vieno tokio gamintojo elgseną. Jei jis konkuruoja su 
daugeliu kitų ir mano, kad jo įtaka rinkos kainai ir kokybei yra nereikšminga, jis 
visada norės gaminti tik žemos kokybės skėčius. Kadangi tas gamintojas, laikan- 
tis prielaidų, turi tik mažytę rinkos dalį, savo poveikį rinkos kainai jis ignoruoja ir 
todėl pasirenka gaminti pelningesnį produktą. 

Tačiau kiekvienas gamintojas svarstys lygiai taip pat, taigi bus gaminami tik 
žemos kokybės skėčiai. Bet vartotojai už žemos kokybės skėčius telinkę mokėti 
8 dolerius, vadinasi, pusiausvyros nebus. Arba, jei norite, vienintelė pusiausvyra 
bus gaminant nulį vienetų bet kurios kokybės skėčių! Galimybė gaminti žemos 
kokybės gaminius sugriauna abiejų kokybės rūšių prekių rinką! 


35.1 pav. 
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35.3. Atvirkštinė atranka 


Ką tik aprašytas reiškinys yra atvirkštinės atrankos pavyzdys. Šiame mode- 
lyje žemos kokybės gaminiai išstumia aukštos kokybės gaminius, nes informacijai 
gauti kaštai yra dideli. Kaip ką tik įsitikinome, atvirkštinė atranka gali būti tokia 
svarbi, kad net sužlugdyti rinką. Panagrinėkime dar kelis atvirkštinės atrankos 
atvejus. 

Imkime draudimą. Tarkime, kuri nors draudimo bendrovė sumanė drausti dvi- 
račių vagystes. Ji rūpestingai ištiria rinką ir nustato, kad skirtinguose miesto ra- 
jonuose vagysčių skaičius labai skiriasi. Kai kuriose vietose tikimybė, kad dviratį 
nujos, labai didelė, kituose tai retenybė. Sakykim, bendrovė nusprendžia siūlyti 
draudimą, pagrįstą vidutiniu vagysčių skaičiumi. Kas, jūsų manymu, iš to išeis? 

Atsakymas vienas - nepraeis daug laiko ir ši bendrovė bankrutuos! Pagalvokime. 
Kas pirks draudimo polisus už vidutinę kainą? Žinoma, kad ne saugiųjų rajonų 
gyventojai - jiems draudimo išvis nereikia. Taigi kreipsis tik Žmonės iš tų rajonų, 
kur dviračių vagysčių gausu - jiems tokio draudimo tikrai reikia. 

Jei taip, tai draudimo sumos atlyginimo dažniausiai ir kreipsis didesnės rizikos 
rajonų gyventojai. Draudimo įmokos, apskaičiuotos pagal vagystės tikimybės vi- 
durkį, klaidingai informuos draudimo bendrovę apie faktiškas draudimo išmokas. 
Bendrovė nesulauks objektyvios klientų atrankos; ji susidurs su atvirkštine al- 
ranka. Terminas atvirkštinė atranka pirmiausia ir buvo panaudotas draudimo 
srityje, ką tik aptartai problemai apibūdinti. 

Tenka daryti išvadą, kad draudimo bendrovė, norėdama subalansuoti įmokas ir 
išmokas, draudimo polisų kainą turi nustatyti pagal „blogiausio atvejo“ prognozes 
1r turėti galvoje, kad klientai, kurių rizika netekti dviračio yra nedidelė, bet reali, 
nenorės pirkti taip apskaičiuoto brangaus draudimo. 

Panaši problema yra ir sveikatos draudimo srityje — bendrovės negali draudimo 
įmokas apskaičiuoti pagal vidutinį gyventojų susirgimo lygį. Vidutinio susirgimo 
lygio tikimybę jos gali taikyti tik konkrečiai savo klientų grupei. Juk įsigyti sveika- 
tos draudimą visada labiau nori Žmonės, kuriems greičiau negu kitiems gali jo 
prireikti, todėl, nustatant draudimo poliso kainą, į šį neproporcingumą reikia 
atsižvelgti. 

Tokiomis sąlygomis yra galimybė pakelti kiekvieno gerovę reikalaujant apsi- 
drausti sveikatą tokiais įkainiais, kurie atspindi vidutinę gyventojų susirgimo riziką. 
Tuomet žmonių su didesne tikimybe susirgti gerovė padidės, nes jie galės įsigyti 
draudimą mažesniais už jų tikrąją riziką įkainiais, o žmonės su maža tikimybe 
susirgti turės galimybę apsidrausti palankesnėmis sąlygomis negu tada, kai draustųsi 
tik didelės rizikos gyventojai. 

Tokia padėtis, kai rizikos pusiausvyrą nulemia privalomo pirkimo planas, ekono- 
mistams yra gana nelaukta. Paprastai manome, kad „daugiau pasirinkimo - ge- 
riau“, todėl labai savotiška, kai Pareto pagerinimas gaunamas pasirinkimą suvaržant. 
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Tačiau reikia pabrėžti, kad ši paradoksali išeitis atsiranda dėl to, jog didelės ir 
mažos rizikos Žmonių grupes veikia išorinis poveikis. 

Šį rinkos mechanizmo neefektyvumą padeda išspręsti tam tikri socialiniai insti- 
tutai. Pavyzdžiui, visuotinai paplitusi priemonė yra darbdavių siūlomas samdomų 
darbuotojų sveikatos draudimas - kaip dalis tos firmos teikiamų papildomų leng- 
vatų. Tada draudimo bendrovė yra tikra, kad draudimo programoje dalyvaus visi 
darbuotojai ir ji savo įkainius galės nustatyti pagal visų darbuotojų sergamumo 
vidurkį, vadinasi, atvirkštinės atrankos išvengs. 


35.4. Moralinė rizika 


Draudimo rinkoje egzistuoja ir įdomi moralinės rizikos problema. Pats terminas 
gal kiek mįslingas, bet apibūdinti turinį nesunku. Grįžkime vėl prie dviračių vagysčių 
draudimo rizikos ir kad būtų paprasčiau, tarkime, jog atvirkštinės atrankos prob- 
lemos nėra. Užtat yra kita ypatybė — vagystės tikimybė gali priklausyti nuo dvi- 
račių savininkų veiksmų. 

Pavyzdžiui, jei dviračių savininkai jų neprirakina arba užraktėlis labai menkas, 
tai tokį dviratį pavogs greičiau, negu su patikimu užraktu. Panašių pavyzdžių rasime 
ir kitose draudimo srityse. Pavyzdžiui, sveikatos draudimo polisą rečiau pirks tie, 
kurie laikosi sveiko gyvenimo būdo. Veiksmus, kurie paveikia kurio nors įvykio 
tikimybę, pavadinkime atsargumu. 

Nustatydama įmokų dydį draudimo bendrovė turi atsižvelgti į paskatas klien- 
tams būti deramai atsargiems. Jei draudimo nėra išvis, klientams rūpi būti maksi- 
maliai atsargiems. Jei nėra galimybės apsidrausti nuo vagystės, visi dviratininkai 
turės naudoti didelius brangius užraktus. Šiuo atveju patys dviratininkai padengia 
visus savo veiksmų kaštus ir todėl „investuoti“ į atsargumą siekia tol, kol ribinė 
nauda dėl dar didesnio atsargumo tampa lygi ribiniams atsargumo priemonių kaš- 
tams. 

Tačiau jei nuo vagystės dviratį apdrausti galima, tada dėl vagystės atsiradę ka- 
štai bus kur kas mažesni. Tiesą sakant, jei dviratį pavogė, asmuo tiesiog praneša 
draudimo bendrovei ir gauna draudimo išmoką, už kurią nusiperka kitą tokį dvi- 
ratį. Kraštutiniu atveju, kai bendrovė visiškai atlygina vagystės nuostolį, individas 
turi paskatų išvis nesirūpinti dviračio saugumu. Kai paskatų būti atsargiam nėra, 
vadinama moraline rizika. 

Tai tiesiog savotiškas dviejų svarstyklių pusių balansavimas: per mažos draudi- 
mo įmokos reiškia, kad žmonės labai rizikuoja, per dideli - nebus deramai at- 
sargūs. 

Jei atsargumo lygį galima įvertinti, tada problemos nėra. Draudimo bendrovė 
įmokas gali apskaičiuoti pagal esamą atsargumo lygį. Praktikoje draudimo ben- 
drovės visada skirtingas įmokas firmoms nustato priklausomai nuo to, ar patal- 
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pose jos turi automatinę gaisro gesinimo sistemą, ar ne; tą patį jos daro, draus- 
damos rūkančiųjų arba nerūkančiųjų sveikatą. Šiais ir panašiais atvejais draudi- 
mo bendrovės suskirsto klientus pagal jų padarytus pasirinkimus, turinčius įtaką 
žalos tikimybei. 

Tačiau toli gražu ne visus reikiamus besidraudžiančiųjų veiksmus draudimo ben- 
drovės gali nustatyti. Todėl ir atsiranda toks savotiškas minėtas susikeitimas: vi- 
siškas apsidraudimas reiškia, kad individas bus per mažai atsargus, kadangi jam 
nereiks padengti visų jo elgesio kaštų. 

Kokie draudimo sutarčių tipai gali padėti išspręsti šią problemą? Apskritai drau- 
dimo bendrovės nebus linkusios siūlyti klientams „pilno“ draudimo. Jos visada 
norės, kad dalį rizikos prisiimtų pats klientas. Štai kodėl daugelis draudimo bend- 
rovių sutartyje numato „išskaičiuojamą“ dalį - sumą, kurią turės padengti ap- 
draustoji šalis draudimo įvykio atveju, - tada bendrovės užsitikrina, kad klientas 
visada turės paskatų būti šiek tiek atsargus. Ji norėtų apdrausti klientą visiškai, 
jei galėtų nustatyti jo atsargumo lygį; tačiau kadangi savo atsargumo lygį klientas 
gali pasirinkti, bendrovė neleis jam apsidrausti kuo didžiausia jo norima suma. 

Palyginti su tipine rinkos padėtimi, toks rezultatas paradoksalus. Paprastai 
konkurencinėje rinkoje prekės pardavimo apimtis priklauso nuo sąlygos, kad pa- 
klausa yra lygi pasiūlai - ribinis noras mokėti tampa lygus ribiniam norui parduoti. 
Moralinės rizikos atveju rinkos pusiausvyra turi tą ypatybę, kad kiekvienas klien- 
tas norėtų įsigyti draudimo daugiau, o draudimo bendrovės norėtų apdrausti didesniu 
draudimu, jei klientai išliktų atsargūs, kaip buvę..., tačiau tiek toli rinka nenueiss, 
nes jei klientai galėtų gauti draudimo daugiau, jie, racionaliai elgdamiesi, pasirink- 
tų būti mažiau atsargūs! 


35.5. Moralinė rizika ir atvirkštinė atranka 


Moralinė rizika apibūdina padėtį, kai viena rinkos pusė negali stebėti kitos pusės 
veiksmų. Todėl ji kartais vadinama paslėptų veiksmų problema. 

Savo ruožtu atvirkštinė atranka atsiranda, kai viena rinkos pusė negali nustatyti 
kitos rinkos pusės prekių „tipo“ arba kokybės. Todėl neretai sakoma, kad tai — 
paslėptos informacijos problema. 

Rinkoje su paslėptu veiksmu pusiausvyrą lemia kuri nors normavimo forma — 
firmos norėtų tiekti daugiau, nei tiekia, bet jos nebus linkusios taip daryti, kadangi 
tada pasikeistų jų klientų paskatos. Rinkoje su paslėpta informacija pusiausvyra 
paprastai susidaro esant per mažai mainų apimčiai, kadangi „geri“ ir „blogi“ prekių 
tipai turi viens kitą veikiančius išorinius poveikius. 

Tokios rinkos pusiausvyra turėtų būti neefektyvi, tačiau taip tvirtinti neapdairu. 
Derėtų patikslinti: palyginti su kuo neefektyvi? Šios rinkos pusiausvyra visada bus 
neefektyvi palyginti su pusiausvyra, susidarančia turint visą informaciją. Bet tai 
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mažai ką padės, darant ūkinės politikos sprendimus: jei šakos firmoms per brangu 
surinkti daugiau informacijos, tai veikiausiai ir vyriausybei bus per brangu tai daryti. 

Svarbiau išsiaiškinti, ar galimas koks nors vyriausybės įsikišimas į rinką, kuris 
padidintų efektyvumą, net jei vyriausybė, panašiai kaip ir firmos, susidurtų su kai 
kuriomis informacijos problemomis. 

Dėl aptartų paslėptų veiksmų atsakymas būtų neigiamas. Jei vyriausybė negali 
įvertinti klientų atsargumo, nieko daugiau už draudimo bendroves ji negalės pa- 
daryti. Žinoma, vyriausybė gali pasinaudoti kitomis priemonėmis, neprieinamomis 
draudimo bendrovei — ji gali apibrėžti kokį nors privalomą atsargumo lygį ir nu- 
statyti baudžiamąją atsakomybę už jo nesilaikymą. Bet jei vyriausybė tik nusta- 
tinėtų kainas bei apimtis, tada nieko daugiau už privačią rinką ji padaryti negalėtų. 

Analogiška padėtis ir dėl paslėptos informacijos. Jau kalbėjome, kad jei visų 
rizikos kategorijų Žmones draustis vyriausybė gali priversti, tada pakelti kiek- 
vieno gerovę įmanoma. Iš pirmo žvilgsnio tai geras argumentas vyriausybei įsikišti. 
Tačiau, kita vertus, toks įsikišimas taip pat kainuoja: kaštų požiūriu vyriausybės 
daromi ekonominiai sprendimai gali nebūti tiek efektyvūs, kaip privačių firmų 
sprendimai. Vien tai, kad kokie nors vyriausybės veiksmai, kurie gali pakelti vi- 
suomeninę gerovę, yra galimi, nereiškia, jog jie bus atlikti! 

Dar daugiau, atvirkštinės atrankos problema gali būti išsprendžiama vien privačiais 
sprendimais. Pavyzdžiui, jau matėme, kaip sveikatos draudimo įtraukimas į firmos 
samdomiems darbuotojams teikiamas lengvatas šią problemą padeda pašalinti. 


35.6. Signalizavimas 


Prisiminkime naudotų automobilių rinkos modelį: savininkai jų parduodamų auto- 
mobilių kokybę žino, o pirkėjai priversti apie ją spėlioti. Tokia asimetrinė informa- 
cija, kaip matėme, gali kelti problemų rinkoje; kai kada dėl atvirkštinės atrankos 
sandorių sudaroma per mažai. 

Bet čia pasakojimas nesibaigia. Gerų naudotų automobilių savininkai turi paskatų 
bandyti perduoti potencialiems pirkėjams informaciją, kad jie parduoda gerą auto- 
mobilį. Jie imsis veiksmų, kurie signalizuos apie automobilio kokybę tiems, kurie 
galėtų jį pirkti. 

Vienas logiškas signalas —- automobilio savininko siūlymas suteikti garantiją. 
Tai pažadas sumokėti pirkėjui tam tikrą sutartą sumą, jei paaiškės, kad automobi- 
lis netikęs. Gerų naudotų automobilių savininkams tokia garantija priimtina, o blogų 
automobilių savininkai niekada nesutiks jos duoti. Šitokiu būdu gerų naudotų auto- 
mobilių savininkai gali signalizuoti, jog jie turi gerus automobilius. 

Aprašytu atveju signalizavimas padeda rinkai veikti geriau. Siūlydami garantiją — 
signalą - gerų automobilių pardavėjai nuo blogų automobilių pardavėjų gali atsiskirti. 
Bet kitais atvejais signalizavimas tokio teigiamo poveikio rinkai gali nepadaryti. 


586 ASIMETRINĖ INFORMACIJA 


Imkime labai supaprastintą išsimokslinimo rinkos modelį, pateiktą Michaelio Spen- 
ce'. Tarkime, yra du darbininkų tipai, gabių ir negabių. Gabieji sukuria ribinį produktą 
a,, negabieji -a,, kur a, >a,. Sakykime, jog visų darbininkų dalis b yra gabūs, o 1— 
b - negabūs. 

Paprastumo dėlei darome prielaidą, jog gamybos funkcija yra tiesinė, todėl ben- 
dra gamybos apimtis, sukurta L, gabių darbininkų, ir L, - negabių, yra a,L, +a;L;. 
Taip pat tariame, kad darbo rinka - konkurencinė. 

Jei darbininko tipą nustatyti nesunku, tai firmos, suprantama, siūlys w; = a; 
atlyginimą gabiems, o w, =a, - negabiems. Kitaip tariant, kiekvienam darbininkui 
bus mokamas jo ribinis produktas ir bus efektyvi pusiausvyra. 

Bet kaip bus, jei firma negalės nustatyti darbininko tipo? Jei ji negalės atskirti 
vienų darbininkų nuo kitų, tada geriausia, ką ji galės jiems pasiūlyti, bus vidutinis 
atlyginimas, kuris bus w=(1- b)a, +ba;, . Jei — ir kol - geri ir blogi darbininkai 
sutinka dirbti už tokį atlyginimą, jokių problemų dėl atvirkštinės atrankos nekils. Ir 
jei laikysimės savo prielaidos dėl gamybos funkcijos, firma gamins būtent tiek 
produkcijos ir gaus tiek pelno, kiek ji gamintų ir gautų, jei sugebėtų tiksliai skirti 
darbininkus pagal jų tipą. 

O dabar tarkime, kad yra galimas toks signalas, kurį darbininkai galėtų turėti ir 
būtų pagal jį atskiriami pagal tipą. Sakykime, kad darbininkai gali įsigyti išsimoksli- 
nimą. Pirmo tipo darbininkų gaunamo išsilavinimo apimtis tebūnie e,, antro tipo — 
e,. Taip pat laikysime, kad išsimokslinimo kaštai skiriasi: bendri gabiųjų darbininkų 
kaštai yra c,,e, , negabiųjų — c,,e,. Šie kaštai apima ne tik mokyklos lankymo 
išlaidas, bet ir alternatyviuosius kaštus, reikalingų pastangų kaštus ir pan. 

Turime apsvarstyti du sprendimus. Darbininkai turi nuspręsti, kiek išsimokslini- 
mo jiems įsigyti, o firmos — kiek mokėti darbininkams, turintiems skirtingą 
išsimokslinimą. Padarykime vieną drastišką prielaidą — įgytas išsimokslinimas 
darbininkų našumo visiškai nekeičia. Žinoma, kad tikrovėje taip nėra — ypač jei 
mokomasi ekonomikos dalykų, bet šitaip išsaugosime modelio paprastumą. 

Pasirodo, šiame modelyje pusiausvyra didžiausia dalimi priklauso nuo išsimoksli- 
nimo kaštų. Sakykime, kad c; < c,. Tai reiškia, jog ribiniai gabiųjų išsimokslinimo 
kaštai yra mažesni negu negabiųjų. Simbolių e* pažymėkime tokį išsimokslinimo 
lygį, kuris patenkina žemiau pateikiamas nelygybes: 

UL S ių, 
Cį €2 
Toks e" turėtų būti, jei laikysimės prielaidų, kad a, >a, ir c, <cj. 

Dabar tarkime, kad yra toks pasirinkimų derinys: visi gabūs darbininkai gauna 
e išsimokslinimo lygį, negabūs - 0, ir tada firma pirmiesiems moka atlyginimą a;, 
antriesiems — a,. Atkreipkime dėmesį, kad darbininko pasirinktas išsimokslinimo 
lygis tiksliai atspindi jo tipą. 


' Michacl Spence, Market Signaling (Cambridge, Mass.: Harvard University Press, 1974). 
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Bet ar tai bus pusiausvyra? Ar kas nors dar turi paskatų keisti savo elgesį? 
Kiekvienam darbininkui firmos moka jo ribinį produktą, taigi jos nebeturi paskatų 
ką nors keisti. Lieka vienintelis klausimas - ar darbininkai elgiasi racionaliai esant 
tokiai atlyginimų schemai? 

Ar atitiks negabių darbininkų interesus įsigyti e" išsimokslinimą? Nauda iš to 
bus atlyginimo padidėjimas a, - a,. Kaštai negabiam darbininkui bus c,e“ . Nau- 
da bus mažesnė už kaštus, jei 


" 
a, - A, <C e. 


Betgi būtent tokią nelygybę garantuoja e" išsimokslinimo lygio pasirinkimas. Vadi- 
nasi, negabūs darbininkai nuspręs, kad jiems optimalu rinktis nulinį lygį. 

O gabiems darbininkams ar tikrai verta įsigyti e* lygio išsimokslinimą? Būtina 
sąlyga, kad nauda viršytų kaštus, yra 


ž * 
a) — d; >C5€ 3 


o ši sąlyga taip pat vykdoma, jei pasirenkamas e' lygis. 

Darome išvadą, kad nustatyta atlyginimų sandara tikrai yra pusiausvyroje: jei 
kiekvienas gabus darbininkas pasirenka lygį e', o kiekvienas negabus - lygų nuliui, 
tada nė vienas darbininkas neturi jokios priežasties keisti savo elgesio. Jei laikysimės 
savo prielaidos dėl kaštų skirtumo, tai išeis, jog kurio nors darbininko išsimoksli- 
nimo lygis pusiausvyros sąlygomis gali būti skirtingo našumo signalas. Tokio pobūdžio 
signalizuojanti pusiausvyra kartais vadinama išskiriančia, kadangi, jai esant, abiejų 
tipų darbininkai daro pasirinkimus, pagal kuriuos vieną tipą galima atskirti nuo 
kito. 

Kita galimybė yra suvestinė pusiausvyra, kai abu darbininkų tipai daro tokį 
patį pasinnkimą. Pavyzdžiui, c, > c, , kas reiškia, jog gabių darbininkų išsimokslinimo 
kaštai didesni nei negabių. Šiuo atveju galima įrodyti, kad vienintelė galima pu- 
siausvyra susidarys tada, kai visi darbininkai bus atlyginami pagal jų vidutinius 
gabumus, taigi jokio signalizavimo nebus. 

Išskirianti pusiausvyra yra ypač įdomi, kadangi, visuomenės požiūriu, ji neefek- 
tyvi. Kiekvienas gabus darbininkas už signalo įsigijimą nori mokėti, net jei jo našu- 
mo visiškai nepakeičia. Juk gabūs darbininkai siekia turėti signalą ne todėl, kad jų 
darbas bus našesnis, o todėl, kad tai atskiria juos nuo negabiųjų. (Išskiriančios) 
signalizuojančios pusiausvyros sąlygomis produkcijos pagaminama lygiai tiek pat, 
kiek jos būtų pagaminama be jokio signalizavimo. Šiame modelyje signalo įsigiji- 
mas, visuomenės požiūriu, yra tik išteklių švaistymas. 

Verta pagalvoti apie tokio neefektyvumo prigimtį. Kaip ir ankstesnieji reiškiniai, 
jis kyla dėl išorinio poveikio. Jei ir gabūs, ir negabūs darbininkai gautų savo vidutinį 
produktą, gabiųjų atlyginimas būtų sumažintas dėl to, kad yra ir negabių darbininkų. 
Todėl jie turėtų paskatų investuoti į signalus, kurie atskirtų juos nuo mažiau gabių. 
Tokia investicija teikia privačią naudą, bet visuomeninės - jokios. 
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Suprantama, signalizavimas ne visada lemia neefektyvų rezultatą. Kai kurie 
signalų tipai - pavyzdžiui, minėtos garantijos naudotiems automobiliams - preky- 
bą palengvina. Tokiais atvejais pusiausvyrai su signalais teiktina pirmenybė prieš 
pusiausvyrą be signalų. Išvada: signalizavimas procesą gali ir pagerinti, ir pa- 
bloginti; viskas priklauso nuo konkretaus jo turinio. 


PAVYZDYS: pergamento efektas 


Aprašyto signalizavimo išsimokslinimu modelio kraštutiniame variante jokio po- 
veikio darbo našumui jis nedaro: mokyklose praleisti metai rodo tik tikrai turimus 
individo gabumus. Tai, žinoma, truputį perdėta: 11 metų mokęsis jaunuolis beveik 
garantuotai yra produktyvesnis už tokį, kuris mokėsi tik 10 metų, kadangi per tuos 
papildomus vienerius metus jis įsigijo daugiau naudingų žinių. Manoma, kad dalis 
mokymosi investicijų grąžos gaunama dėl signalizavimo, o kita dalis - dėl to, kad 
mokykloje įgyjama naudingų įgūdžių. Kaip tuodu veiksnius būtų galima išskirti? 

Išsimokslinimo grąžą tyrinėję darbo ekonomistai pastebėjo vieną reikšmingą 
faktą: aukštesniąją mokyklą baigusių žmonių uždarbis yra daug didesnis negu tų, 
kurie baigė tik 3 tokios mokyklos kursus. Vienoje studijoje buvo nustatyta, kad 
aukštesniosios mokyklos diplomo turėjimas uždarbį padidina 5—6 kartus, palyginti 
su uždarbiu tų, kurie tokioje mokykloje mokėsi, bet diplomo negavo. Toks pat 
laipsnišką didėjimą nutraukiantis šuolis paliečia ir žmones, kurie mokėsi kolegi- 
jose. Pagal vieną įvertinimą, baigus 16-u0si10s mokymosi metus, uždarbis yra 
maždaug tris kartus didesnis, negu pasimokius 15 metų.“ 

Jei išsimokslinimas duoda produktyviųjų įgūdžių, tai galime tikėtis, jog 11 metų 
mokęsi žmonės atlyginami daugiau, negu mokęsi 10 metų. Bet stebina tai, jog toks 
staigus šuolis tarp atlyginimų susijęs su aukštesniosios mokyklos baigimu. Eko- 
nomistai tai pavadino pergamento efektu, darydami užuominą į tai, kad diplomai 
dažnai būdavo rašomi ant pergamento. Galima manyti, jog baigta aukštesnioji 
mokykla yra tam tikra signalo rūšis. Bet koks tas signalas? Aptartame signaliza- 
vimo išsimokslinimu modelyje jo įgijimas buvo gabumų signalas. Ar būtent tai 
signalizuoja aukštesniosios mokyklos baigimas? O gal dar ką nors kita? 

Bostono universiteto ekonomistas Andrewas Weissas pabandė atsakyti į šiuos 
klausimus.* Jis peržiūrėjo duomenis, kaip darbininkai surenka įrengimus, ir surado 
būdus apskaičiuoti, koks buvo darbininko išdirbis pirmąjį darbo mėnesį. Jis nu- 
statė, kad išsimokslinimas išdirbiui darė labai menką poveikį: kiekvieni vidurinio 
mokymosi metai išdirbį tedidino 1,3 procento. Be to, aukštesniųjų mokyklų absol- 


* Žr.: Thomas Hungerford and Gary Solon, „Shecpskin Effects in the Returns to Education“, 
Review of Economics and Statistics, 69, 1987, 175-177. 


* „High School Graduation, Performancc and Wages“, Journal of Political Economy, 96, 4, 
1988, 785-820. 
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ventai iš esmės pagamindavo tiek pat, kiek ir jos nebaigusieji. Visai akivaizdžiai 
išsimokslinimas tik truputėlį padidindavo tų darbininkų pradinį našumą. 

Tai atlikęs Weissas išnagrinėjo ir kitus duomenis, kurie rodė įvairiausias daugelio 
profesijų darbininkų charakteristikas. Jis atskleidė, kad aukštesniųjų mokyklų ab- 
solventai gerokai rečiau daro pravaikštas ir prašosi atleidžiami iš darbo, negu 
nebaigusieji. Taigi, manytina, jog aukštesniųjų mokyklų absolventai didesnį atly- 
ginimą gauna todėl, kad yra našesni — tačiau didesnio našumo priežastis yra ta, 
jog jie pasirinktoje firmoje dirba ilgiau ir daro mažiau pravaikštų. Tai duoda pa- 
grindą daryti išvadą, kad signalizavimo modelis iš tiesų leidžia orientuotis realaus 
pasaulio darbo rinkose. Tik reikia nepamiršti, kad tikrieji išsimokslinimo siunčiami 
signalai yra kur kas sudėtingesni negu paprasčiausiame signalizavimo modelio 
variante. 


35.7. Paskatos 


Dabar pažvelkime į truputį kitokią problemą, į skatinimo sistemų analizę. Na- 
grinėjant šią problemą, kaip paaiškėja, natūraliai teks susidurti su asimetrine in- 
formacija. Bet naudingiau pradėti nuo pilnos informacijos. 

Kuriant skatinimo sistemas, pagrindinis klausimas — ko reikia, kad kas nors 
imtųsi tai man padaryti? Šis klausimas tegul bus kokiam nors konkrečiam kontek- 
stui. Tarkime, turite žemės sklypą, bet pats jo dirbti negalite. Taigi bandote ką 
nors pasamdyti ūkininkauti. Kokio pobūdžio atlyginimą turėtumėte nustatyti? 

Vienas atlyginimo būdas gali būti toks, kad sumokate darbininkui apibrėžtą sumą, 
kiek produkcijos jis bepagamintų. Tačiau tada jis turės menkas paskatas dirbti. 
Bet kuris skatinimo planas turi kokiu nors būdu susieti darbininko atlyginimą su jo 
gaminamos produkcijos kiekiu; vadinasi, reikia tiksliai nustatyti, kiek apmokėjimas 
už darbą reaguos į išdirbio dydį. 

Darbininko „pastangų“ kiekį pažymėkime x, jo pagamintos produkcijos kiekį — 
y= f(x); paprastumo dėlei tarkime, kad produkcijos kaina lygi 1, taigi, y kartu 
reikš ir produkcijos vertę. Dydis s(y) bus suma, kurią mokame darbininkui, jei jis 
per dieną pagamina y vertės produkcijos. Laikysime, jog reikia parinkti tokią funk- 
ciją 5(y), kad pelnas y — s(y) būtų maksimalus. 

"Su kokiais apribojimais čia susidursime? Atsakydami į tai, turime pažiūrėti į 
padėtį darbininko akimis. 

Darome prielaidą, kad darbininkas savo pastangas laiko kaštais ir x pastangų 
kaštus užrašome kaip c(x). Sakykime, ši kaštų funkcija turės įprastinį pavidalą — 
kai didinamos pastangos, didėja tiek bendrieji, tiek ribiniai kaštai. Darbininko, 
pasirinkusio x pastangų lygį, gaunamas naudingumas tada bus 
s(y)-c(x) =s(f(x))-c(x) . Darbininkas gali turėti ir kitas alternatyvas, teikiančias 
jam naudingumą 4 . Jos atsirastų, pasirinkus darbą kitur arba nutarus išvis nedirb- 
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ti. Kuriant skatinimo sistemą, svarbu tai, kad darbo darbininko gaunamas naudin- 
gumas turi būti bent jau ne mažesnis negu naudingumas, kurį jis gautų kitur. Šitaip 
gauname dalyvavimo apribojimą: 


sU(x))-c(x) ZA. 


Turėdami šį apribojimą galime nustatyti, kiek darbininkas gali pagaminti produk- 
cijos. Mūsų siekis bus paskatinti darbininką pasirinkti x pastangų lygį, kuris lems 
didžiausią prieaugį, atsižvelgiant į apribojimą, kad darbininkas nori dirbti pas mus: 


max f(x) - s(J (x)), 


kad s(/(x)-c(x)20. 


Apskritai mes norėsime, jog darbininkas pasirinktų x, nes tik tada minimaliai 
vykdomas apribojimas, gaunant s(/(x)-c(x)=u . Įrašę tai į tikslo funkciją, gausime 
maksimizavimo problemą jau be apribojimų: 


max f(x)-c(x)=u. 
X 
Betgi tokią problemą išspręsti visai lengva! Tereikia pasirinkti x" — kad ribinis 
produktas būtų lygus ribiniams kaštams: 


MP(x')= MC(x'). 


Joks pasirinktas x“, kai ribinė nauda nėra lygi ribiniams kaštams, negalės mak- 
simizuoti pelno. 

Iš čia darosi aišku, kokį darbininko pastangų lygį nori pasiekti firmos savininkai; 
tada lieka kitas klausimas — kiek firma turi mokėti darbininkui, kad jis dėtų tiek 
pastangų? Kitaip tariant, kaip turi atrodyti funkcija s(y), kad ji skatintų darbininką 
pasirinkti x kaip optimalų variantą? 

Tarkime, nusprendėme skatinti darbininką dėti x kiekį pastangų. Tąsyk turime 
suinteresuoti jį tai daryti; tai yra turime sukurti tokią skatinimo schemą s(y), kad 
darbininko gaunamas naudingumas, pasirinkus dirbti x pastangomis, būtų didesnis 
už naudingumą dirbant bet kokiu kitu x dydžiu. Tai reiškia esant apribojimą 


sUV(xY-c(x )25(f())-c(x) visiems x. 


Šis apribojimas vadinamas paskatų atitikimo apribojimu. Jis tiesiog teigia, 
kad naudingumas darbininkui, pasirinkus x , turi būti didesnis už naudingumą bet 
kurio kito pasirinkimo atveju. 

Taigi gavome dvi sąlygas, kurias turi patenkinti skatinimo sistema: pirma, ga- 
rantuoti darbininkui bendrą naudingumą 4 , antra, užtikrinti, kad ribinis pastangų 
produktas būtų lygus ribiniams pastangų kaštams, kai pastangų lygis yra x". Tai 
padaryti yra keletas būdų. 
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Nuoma. Žemės savininkas gali tiesiog išnuomoti sklypą darbininkui už R kainą, 
tada visa pagaminta produkcija, sumokėjus nuomos mokestį, atitenka nuomininkui. 
Šiuo atveju 


S( f (x)) = J (x) - R. 


Jei darbininkas maksimizuoja s(f(x)-c(x)= f(x) - R-c(x), jis pasirinks tokį 
pastangų lygį, kad MP(x“)= MC(x"), kas yra būtent tai, ko nori savininkas. Nuo- 
mos mokestį R lems dalyvavimo sąlyga. Kadangi bendras darbininko gaunamas 
naudingumas turi būti 47 , tai 


f(4)-c(x')- R=u, 
iš kur R= f(x )-c(x)-ū. 


Darbo užmokestis. Pagal šią schemą žemės savininkas moka darbininkui 
pastovų atlyginimą už pastangų vienetą bei vienkartinę pastovią sumą K. Čia 
skatinimo sistema atrodo taip: 


s(x)=wx+ K. 


Atlyginimo dydis w yra lygus darbininko ribiniam produktui, esant optimaliam x* 
pasirinkimui, tai yra MP (x'). Pastovioji atlyginimo dalis K reikalinga todėl, kad 
darbininkui būtų nesvarbu — dirbti pas šitą savininką ar kur nors kitur; kitaip ta- 
riant, ši dalis parinkta dalyvavimo apribojimo sąlygai vykdyti. 

Tada s(f(x))-c(x) maksimizavimo problema bus 


max wx + K —c(x), 
X 


kuri reiškia, jog darbininkas pasirinks tokį x, kad jo ribiniai kaštai būtų lygūs jo 
atlyginimui: w = MC(x). Kadangi atlyginimas yra MP (x*), tai reiškia, jog opti- 
malus darbininko pasirinkimas bus x* — kad būtų MP (x*) = MC (x*), kas yra 
būtent tai, ko nori savininkas. 


Pastovus atlyginimas. Šiuo atveju žemės savininkas moka B* darbininkui, jei 
jis dirba x*, ir nieko nemoka visais kitais atvejais. Dydį B* lemia dalyvavimo 
apribojimas B“ -c(x')=u „tai yra B“ =ū +c(x' ). Jei darbininkas pasirenka bet 
kokį pastangų lygį x * x, jo gaunamas naudingumas bus -c(x). Jei jis pasirenka 
x*, gaus naudingumą + . Taigi optimalus pasirinkimas darbininkui yra susiorien- 
tuoti Į x =X*. 


Kiekviena iš pateiktų skatinimo sistemų yra lygiavertė —- kiekviena garantuoja 
darbininkui naudingumą 44 ir duoda paskatų dirbti optimaliomis pastangomis x*. 
Šiame apibendrinimo lygyje neturime jokio pagrindo išsirinkti vieną iš jų. | 

Jei visos sistemos optimalios, tai kaip tada atrodytų neoptimali sistema? 
Pasižiūrėkime pavyzdį. 


592 ASIMETRINĖ INFORMACIJA 


Pusininkystė. Pusininkystės atveju darbininkas ir žemės savininkas gautą 
produkciją dalijasi iš anksto sutartomis dalimis (nebūtinai 50 : 50). Tarkime, dar- 
bininko dalis apibūdinama kaip s(x)=0f(x)+ F., kur F yra konstanta, o a<!. 
Nagrinėjamos problemos požiūriu tai nebus efektyvi sistema. Ir tai nesunku įro- 
dyti. Darbininko maksimizavimo problema yra 


max Of (x) + F -c(3), 


kas reiškia, kad jis pasirinks pastangų lygį x, kur 
6MP(x) = MC(x).. 


Toks pastangų lygis akivaizdžiai nepatenkina efektyvumo sąlygos MP(x) = 
MC(x). 


Nagrinėjimą apibendrinkime šitaip. Norint sukurti efektyvią skatinimo sistemą, 
būtina garantuoti, kad sprendimą dėl pastangų darantis asmuo būtų likutinis ga- 
minamos produkcijos pretendentas. Savininko gerovė bus pati didžiausia, jei jis 
sugebės pasiekti, kad darbininkas pagamintų optimalų produkcijos kiekį, t. y., kai 
ribinis papildomų darbininko pastangų vieneto produktas yra lygus tų pastangų 
ribiniams kaštams. Vadinasi, skatinimo sistema turi duoti darbininkui ribinę naudą, 
lygią jo ribiniam produktui. 


PAVYZDYS: balsavimo teisės akcinėje bendrovėje 


Paprastai bendrovės akcijų savininkai turi teisę balsuoti įvairiais klausimais, susi- 
Jjusiais su bendrovės valdymu, o bendrovės obligacijų savininkai tokios teisės ne- 
turi. Kodėl taip? Atsakymas atsiras pats, kai pažvelgsime į akcijų bei obligacijų 
savininkų pasekmių struktūrą. Jei bendrovė kuriais nors metais gauna X dolerių 
pelno, obligacijų savininkai yra pirmos eilės pretendentai į jį, o akcijų savininkams 
atiteks tik tai, kas liks. Jei bendra obligacijų turėtojams išmokėtina suma yra B, tai 
akcininkams lieka X — B. Vadinasi, akcijų savininkai yra likutiniai pretendentai — 
tai reiškia, kad jie turi paskatų siekti kiek galima didesnės X apimties. O obligacijų 
savininkų interesas tėra užtikrinti, kad X būtų bent B dydžio, nes tai yra daugiausia, 
ką jie turi teisę gauti. Todėl teisės daryti sprendimus suteikimas akcijų savininkams 
paprastai užtikrina didesnį pelną. 


PAVYZDYS: Kinijos ūkio reformos 


Iki 1979 metų Kinijos kaimo bendruomenės buvo organizuotos pagal ortodoksines 
marksistines dogmas. Darbininkams buvo atlyginama tik pagal labai apytikrį jų 
įnašo į bendruomenės pajamas įvertinimą. Penki procentai bendruomenės žemės 
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buvo suteikta asmeniniam ūkiui, tačiau valstiečiams nebuvo leidžiama vežtis į mies- 
tus savo užaugintą derlių ir ten parduoti. Visa prekyba turėjo vykti tik griežtai 
reglamentuotoje valstybinėje rinkoje. 

1978 metų pabaigoje Kinijos vyriausybė pradėjo esminę žemės ūkio reformą, 
žinomą kaip „atsakomybės sistemos“ įdiegimas. Atsakomybės sistemoje visa 
produkcija, viršijanti nustatytą kvotą, buvo paliekama valstiečio šeimai bei galėjo 
būti parduodama privačioje rinkoje. Vyriausybė taip pat pašalino asmeninio ūkio 
apribojimus ir padidino privačiam ūkininkavimui skiriamos žemės kiekį. Baigiantis 
1984 metams 97 procentai valstiečių ūkių jau dirbo pagal šią atsakomybės sis- 
temą. 

Reikia pažymėti, kad sistemos struktūra labai panaši į aptartą optimalų skatini- 
mo mechanizmą: kiekvienas asmeninis ūkis daro apibrėžtą įnašą į komunos paja- 
mas, bet viskas virš tos apimties priklauso jam. Taigi ribinės paskatos asmeninio 
ūkio gamyboje ekonomiškai yra visiškai pagrįstos. 

Šitos naujos sistemos poveikis žemės ūkio produkcijos apimčiai buvo tiesiog 
stulbinantis: nuo 1978 iki 1984 metų Kinijos žemės ūkio gamyba išaugo 61 pro- 
centu! Tiesa, tai lėmė ne tik geresnis skatinimas; vykstant reformai Kinijos vy- 
riausybė taip pat pakeitė jos kontroliuojamas žemės ūkio produkcijos kainas ir 
netgi leido kai kurioms kainoms susidaryti privačioje rinkoje. 

Trys ekonomistai tą produkcijos prieaugį bandė padalyti į dalį, gautą dėl geres- 
nių paskatų, ir dalį, gautą dėl kainų pasikeitimo.“ Jie apskaičiavo, kad, pagerinus 
paskatas, buvo gauta trys ketvirtadaliai prieaugio, o kainų reformai teko vienas 
ketvirtadalis. 


35.8. Asimetrinė informacija 


Atliktas nagrinėjimas teikia keletą įžvalgų apie įvairių skatinimo sistemų naudojimą. 
Pavyzdžiui, iš šito nagrinėjimo aišku, kad žemę išnuomoti samdomam darbininkui 
yra geriau negu pusininkystė. Bet tai - per stiprus įrodymas. Jei mūsų analizė gerai 
atspindėtų realųjį pasaulį, tai žemės ūkyje tebūtų nuoma arba darbo užmokestis 
pagal darbo kiekį, bet niekada nesusidurtume su pusininkyste, nebent įvyktų klaida. 

Betgi tai neatitinka faktų. Kai kuriose pasaulio dalyse pusininkystė naudojama 
jau tūkstančius metų, vadinasi - ji, kaip galima manyti, atitinka tam tikras reikmes. 
Ką mes praleidome savo modelyje? 

Žinant šio skyrelio pavadinimą, atspėti nesunku: praleidome problemas, susiju- 
sias su netobula informacija. Darėme prielaidą, kad firmos savininkas gali tiksliai 
įvertinti darbininko pastangas. Daugeliu svarbių atvejų tai padaryti neįmanoma. 


* J.McMillan, J.Whalley and L.Zhu, „The Impact of China's Economic Recforms on Agricul- 
tural Productivity Growth“, Journal of Political Economy, 97, 4, 1989, 781-807. 
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Geriausiu atveju savininkas tegali pamatyti pastangų signalą —- pavyzdžiui, jų dėka 
gautą produkcijos kiekį. Pagamintos produkcijos kiekis tikrai priklauso nuo ūkininko 
pastangų, bet taip pat ir nuo orų, naudotų gamybos veiksnių kokybės ir nuo daugelio 
kitų dalykų. Dėl tokio „triukšmo“ savininko išmokėtas darbininkui atlyginimas, 
nustatytas pagal produkcijos kiekį, apskritai nebus ekvivalentiškas apmokėjimui 
vien už pastangas. 

Tai iš esmės yra asimetrinės informacijos problema: darbininkas gali pasirinkti 
pastangų lygį, tačiau savininkas negali tiksliai jo įvertinti. Pastangų lygį pastara- 
jam tenka nuspėti pagal produkcijos apimtį, todėl, kuriant optimalią skatinimo sis- 
temą, reikia atsižvelgti į šią nuspėjimo problemą. 

Trumpam grįžkime prie aptartų keturių skatinimo sistemų. Kas bus negerai, jei 
pastangos tobulai nekoreliuos su produkcijos apimtimi? 


Nuoma. Jei darbininkui firma išnuomoja visą technologiją, tada jam atiteks visa 
po nuomos mokesčio sumokėjimo likusi produkcijos vertės dalis. Jei vertės dydis 
priklauso ir nuo atsitiktinių veiksnių, darbininkui atiteks ir visa jų keliama rizika. 
Jei darbininkas linkęs vengti rizikos daugiau nei savininkas — kas yra labiausiai 
tikėtina, - tai nuomos principas jam bus neefektyvūs. Apskritai darbininkas dalies 
likutinio pelno atsisakys dėl mažiau rizikingo pajamų srauto. 


Darbo užmokestis. Mokant darbo užmokestį reikia sekti įdėto darbo kiekį. 
Užmokestis turi būti mokamas ne už firmoje praleistas valandas, bet už į veiklą 
įdėtas pastangas. Jei savininkas jų apimties nustatyti negali, tai šio tipo skatinimo 
sistemos bus neįmanoma įdiegti. 


Pastovus atlyginimas. Jei skatinamasis atlyginimas mokamas pagal įdėtą dar- 
bą, tai čia atsiras ta pati problema kaip samdomojo darbo atveju. O jei bus mokama 
pagal produkcijos apimtį, tada darbininkui teks visa tikėtina rizika. Net nežymiai 
neįvykdęs produkcijos apimties „užduoties“ jis gaus nulinį atlyginimą. 


Pusininkystė. Tai gali būti tas laimingasis „vidurys“. Darbininko atlyginimas iš 
dalies priklauso nuo apskaičiuotos produkcijos apimties, tačiau darbininkas ir sa- 
vininkas drauge dalijasi tos apimties svyravimo riziką. Todėl darbuotojas suin- 
teresuotas siekti daugiau produkcijos, o rizikos kaštai tenka ne vien jam. 


Įvedę asimetrinės informacijos reiškinį labai pakeitėme skatinimo metodų verti- 
nimą. Jei savininkas negali nustatyti pastangų apimties, tai darbo užmokestis 
jam neįmanomas. Nuoma ir pastovus atlyginimas užkrauna per daug rizikos 
darbininkui. Taigi pusininkystė yra kompromisas tarp abiejų kraštutinumų: ji 
suteikia darbininkui tam tikras paskatas stengtis ir kartu nesuverčia jam visos 
rizikos. 
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PAVYZDYS: priežiūros kaštai 


Dažnai visai nelengva nustatyti, kiek pastangų įdėjo darbuotojas į savo veiklą. 
Imkime, pavyzdžiui, eilinį darbuotoją visą parą dirbančioje kasdienių prekių par- 
duotuvėje. Kaip gali jos vadybininkas kontroliuoti darbuotojų veiklą, kai jo paties 
nėra parduotuvėje? Net jei įmanoma stebėti fizines darbuotojo veiklos pasekmes 
(lentynos papildomos, klientai aptarnaujami), tai tokius dalykus, kaip mandagus 
elgesys su pirkėjais kur kas sunkiau stebėti. 

Mažai kas abejoja, kad paslaugų kokybė ankstesnėse Rytų Europos komunistinėse 
šalyse buvo itin prasta: kai jums pagaliau pavykdavo atkreipti tarnautojo dėmesį, 
atsigręždavo sugižusi fizionomija be užuominos į šypseną. Tačiau vengrų verslinin- 
kas Gaboras Varszegi uždirbo milijonus, teikdamas aukštos kokybės paslaugas 
savo fotojuostų ryškinimo laboratorijose Budapešte.! 

Varszegi pasakojo, kad jis kaip verslininkas veiklą pradėjo septintojo dešimtmečio 
viduryje — grojo roko grupėje bosine gitara ir jai vadovavo. „Tais laikais, - sakė 
jis, - vieninteliai privatūs verslininkai Rytų Europoje buvo roko muzikantai“. 1985 
metais Vengrijoje jis įdiegė fotojuostų ryškinimą per valandą; alternatyva jo vienos 
valandos ryškinimo laboratorijoms buvo valstybinė firma, užsakymus įvykdanti 
per vieną mėnesį. 

Darbo santykiuose Varszegi laikėsi dviejų taisyklių: nesamdė nė vieno, kas buvo 
dirbęs komunistiniais laikais, ir mokėjo savo darbuotojams keturiskart daugiau nei 
atlyginimai rinkoje. Šis faktas labai prasmingas, svarstant ką tik padarytas pasta- 
bas apie darbuotojų elgesio priežiūros kaštus: parduotuvėje ar laboratorijoje dar- 
buotojų labai nedaug ir stebėti jų elgesį daug kainuotų. Jei atleidimas iš darbo būtų 
neypatinga bausmė, dažnam kiltų pagunda patinginiauti. Mokėdamas darbuoto- 
jams daug daugiau, negu jie uždirbtų bet kur kitur, Varszegi nepaprastai padidino 
jiems atleidimo iš darbo kaštus - ir kartu smarkiai sumažino savuosius jų priežiūros 
kaštus. 


PAVYZDYS: Grameeno bankas 


Palūkininkas Bangladešo kaime ima didesnes nei 150 procentų dydžio metines 
palūkanas. Bet kuris JAV bankininkas mirtų iš laimės tiek gaudamas; tai kodėl 
Čitibank neįrengia savo pinigų aparatų Bangladeše? Taip klausiant kartu ir atsa- 
koma: Citibank'ui, matyt, neitųsi taip gerai kaip palūkininkui. Šis turi konkuren- 
cinį pranašumą, teikiant smulkias paskolas, dėl keleto priežasčių: 


+ kaimo palūkininkas gali efektyviau tvarkyti nedidelio masto skolinimą; 


" Žr.: Steven Grecnhouse, „A New Formula in Hungary: Speed Service and Grow Rich“, New 
York Times, Junc 5, 1990, A I. 
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+ palūkininkas turi geresnę informaciją apie gerų ir blogų paskolų riziką negu skolin- 
tojas iš šalies; 

+ palūkininko padėtis daug geresnė, kontroliuojant skolos grąžinimą iki pat visiško 
atsiskaitymo. 

Šios trys problemos — masto grąža, atvirkščioji atranka ir moralinė rizika - leidžia 
kaimo palūkininkui išlaikyti monopoliją vietinėje kredito rinkoje. 

Vietinė monopolija nepakankamai išsivysčiusioje šalyje — tokioje, kaip Bangla- 
dešas - ypač pražūtinga. Kai palūkanų norma siekia 150 procentų, valstiečiai turi 
atsisakyti daugelio pelningų projektų. Lengvesnės kredito sąlygos gerokai padi- 
dintų investicijas, atitinkamai pakeltų ir gyvenimo lygį. 

Muhammadas Yunas, Amerikoje išsimokslinęs Bangladešo ekonomistas, su- 
kūrė įdomią instituciją - Grameeno banką (kaimo banką), skirtą spręsti tokioms 
problemoms. Pagal Grameeno principą, verslininkai su įvairiais projektais susitel- 
kia būrin ir kreipiasi paskolos kaip viena grupė. Jei kreditas suteikiamas, paskolą 
gauna du grupės nariai ir pradeda investicinę veiklą. Jei paskolą jie grąžina, kreditą 
gauna kiti du. Jei ir jiems viskas pavyksta, paskutinis grupės narys, jos vadovas, 
paskolą gauna taip pat. 

Grameeno banko veikla padeda spręsti visas tris minėtas problemas. Kadangi 
grupės kokybė turi reikšmės, gaus ar negaus kiekvienas jos narys paskolą, poten- 
cialūs nariai labai rūpestingai renkasi, kas bursis į grupę. Kadangi visi grupės nariai 
gaus paskolas tik tada, jei savo planus sėkmingai įvykdys pirmieji, tai jie turi stiprias 
paskatas padėti vienas kitam 1r keistis patirtimi. Pagaliau kandidatus į grupę paskolai 

Grameeno banko veikla sėkminga. Jis kas mėnesį išduoda apie 475 000 paskolų, 
kurių vidutinis dydis — 70 dolerių. Paskolų grąžinimo norma yra 98 procentai, o kiti 
Bangladešo kreditoriai tepasiekia 30—40 procentų. Grupinės atsakomybės pro- 
gramos, skatinant investicijas, sėkmė lėmė jos taikymą daugelyje skurstančių vie- 
tovių Šiaurės ir Pietų Amerikoje. 


Santrauka 


1. Dėl netobulos ir asimetrinės informacijos gali būti labai iškreipta rinkos pu- 
siausvyra. 


2. Atvirkštinė atranka vyksta tada, kai negalima atskirti rinkos subjektų tipų, dėl 
ko viena rinkos šalis subjekto tipą arba produkto kokybę tegali nustatyti pagal 
kitos šalies elgesį. 

3. Rinkose su atvirkštine atranka mainų apimtis gali būti mažesnė už optimalią. 
Šiuo atveju yra galimybė pagerinti kiekvieno rinkos dalyvio gerovę priverčiant 
juos sudaryti sandorį. 
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4. Moralinė rizika apibūdina tokią padėtį, kai viena rinkos šalis negali sekti kitos 
šalies veiksmų. 


5. Signalizavimu vadiname atvejį, kai, esant atvirkštinei atrankai arba moralinei 
rizikai, kai kurie subjektai linkę investuoti į signalus, kurie atskirs juos nuo kitų 
subjektų. 


6. Investavimas į signalus individo požiūriu gali būti naudingas, bet visuomenės 
požiūriu — tai išteklių švaistymas. Kita vertus, investavimas į signalus gali padėti 
spręsti problemas, susijusias su asimetrine informacija. 


7. Efektyvios skatinimo sistemos (kai pastangos įvertinamos visiškai tiksliai) dar- 
bininką paverčia likutiniu pretendentu. Tai reiškia, jog darbininkas sieks, kad 
ribinė nauda būtų lygi ribiniams kaštams. 


8. Tačiau jei informacija netobula, to nesulauksime. Apskritai tinkamiausia tokia 
skatinimo sistema, kuri riziką padalija abiem šalims ir kartu suteikia paskatų. 


KARTOJIMO KLAUSIMAI 


1. Imkime šiame skyriuje aprašytą naudotų automobilių rinką. Kokio dydžio yra 
maksimalus vartotojų perviršis, sukuriamas mainų, kai rinkoje susidaro pusiau- 
svyra? 


2. Kokio dydžio vartotojų perviršis susidarys tame modelyje, jei pirkėjai su par- 
davėjais susisieks atsitiktinai? Kuriuo atveju perviršis bus didesnis? 


3. Darbininkas gali pagaminti x vienetų produkcijos esant kaštams c(x)=x*/2. 
Dirbdamas kitur, jis gali pasiekti sau naudingumo lygį + =0. Kokia turi būti 
optimali darbo užmokesčio pagal darbo kiekį skatinimo sistema s(x) šiam 
darbininkui? 


4. Laikantis pateiktų parametrų, kiek sutiktų mokėti darbininkas už visos tech- 
nologijos išnuomojimą? 


5. Kaip pasikeistų jūsų atsakymas į 4-tą klausimą, jei alternatyvus darbininko 
įsidarbinimas teiktų jam 4 =07 


MATEMATINIS 
PRIEDAS 





Šiame Priede glaustai apžvelgsime kai kurias šioje knygoje vartojamas matema- 
tines sąvokas. Medžiaga turėtų priminti įvairių tekste vartojamų terminų 
apibrėžimus. Tai tikrai ne matematikos mokymosi medžiaga. Pateikiami apibrėžimai 
dažniausiai bus paprasčiausi, 0 ne griežčiausi. 


A.1. Funkcijos 


Funkcija yra taisyklė, kuri apibūdina skaičių sąryšį. Kiekvienam x skaičiui funk- 
cija pagal tam tikrą taisyklę priskiria vienintelį skaičių y . Todėl funkciją galima 
nurodyti taisyklės apibūdinimu, tokiu, kaip „paimk skaičių ir pakelk jį kvadratu“ 
arba „paimk skaičių ir padaugink jį iš 2“, ir taip toliau. Šias ypatingas funkcijas 
užrašome y = x“ ir y = 2x. Funkcijos kartais vadinamos transformacijomis. 

Dažnai norime nurodyti, kad koks nors kintamasis y priklauso nuo kito kinta- 
mojo X, bet nežinome, kokia ypatinga algebrinė priklausomybė sieja šiuos du 
kintamuosius. Tada rašome y = f(x), tai tas pat, kaip pasakyti, jog kintamasis 
y priklauso nuo kintamojo x pagal taisyklę f. 

Tam tikroje funkcijoje y = f (r skaičius x dažnai vadinamas nepriklau- 
somuoju kintamuoju, o skaičius y — priklausomuoju kintamuoju. Tai reiš- 
kia, jog X kinta nepriklausomai, tačiau y reikšmė priklauso nuo X reikšmės. 
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Dažnai tam tikras kintamasis y priklauso nuo keleto kitų kintamųjų x,, X, ir 
taip toliau, todėl rašome y = f(x,,x;) norėdami parodyti, jog y reikšmę nulemia 
abu kintamieji kartu. 


A.2. Grafikai 


Funkcijos grafikas vaizduoja funkcijos elgesį brėžinyje. A.1 brėžinyje - du funk- 
cijų grafikai. Matematikoje nepriklausomąjį kintamąjį paprastai vaizduoja hori- 
zontalioji ašis, o priklausomąjį - vertikalioji. 


y y 
4 4 
3 3 
2 2 
1 1 
1 2 3 4 X 1 2 3 4 X 
A B 


Funkcijų grafikai. A brėžinys vaizduoja y = 2x grafiką, o B - y = x“ grafiką. 


Tačiau ekonomikoje yra įprasta brėžti funkcijas nepriklausomąjį kintamąjį 
pažymint vertikaliojoje ašyje, o priklausomąjį — horizontaliojoje. Pavyzdžiui, vaiz- 
duojant paklausos funkcijas vertikalioji ašis paprastai žymi kainą, o horizontalioji — 
pareikalautą kiekį. 


A.3. Funkcijų savybės 


Tolydžiąją funkciją galima nubrėžti neatitraukus pieštuko nuo popieriaus lapo: 
tolydžioji funkcija šuolių nedaro. Glodžioji funkcija niekur „nelūžta“ ir neturi 
kampų. Monotoninė funkcija visada didėja arba visada mažėja; teigiamoji 
monotoninė funkcija visada didėja, kai x didėja, o neigiamoji monotoninė 
funkcija visada mažėja, kai x didėja. 


A.1 pav. 
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A.4. Atvirkštinės funkcijos 


Prisiminkime, jog funkcija turi savybę kiekvienai x reikšmei priskirti vienintelę y 
reikšmę, o monotoninė funkcija visada didėja arba visada mažėja. Tai reiškia, kad 
monotoninėje funkcijoje kiekviena y reikšmė yra susijusi su vienintele x reikšme. 

Funkciją, kuri tokiu būdu susieja X su y, vadinsime atvirkštine funkcija. Jei 
žinome y kaip funkciją, priklausančią nuo x, tai atvirkštinę funkciją galime rasti 
tiesiog išreikšdami x kaip funkciją, priklausančią nuo y. Jei y = 2x , tai atvirkš- 
tinė funkcija yra x = y/2. Jei y = X“, tai atvirkštinės funkcijos nėra, nes bet 
kokią y reikšmę gausime pakėlę kvadratu x = + y arba X =—„/y. . Taigi nėra 
vienintelės x reikšmės, susietos su kiekviena y reikšme, kaip to reikalauja funk- 
cijos apibrėžimas. 


A.5. Lygtys ir tapatybės 


Lygtimi klausiame, kada funkcija yra lygi tam tikram skaičiui. Štai lygčių pavyzdžiai 


2x=8 
x? =9 
f(x)=0. 


Lygties sprendinys yra x reikšmė, kuri tenkina lygtį. Pirmos lygties sprendinys 
yra x =4. Antra lygtis turi du sprendinius, x = 3 ir x = -3. Trečia lygtis yra 
tiesiog bendroji lygtis. Mes nežinome jos sprendinio, nes nežinome, kokią taisyklę 
išreiškia f , tačiau jos sprendinį galime pažymėti x „Tai tiesiog reiškia, kad x 
yra toks skaičius, kad Fe = (0. Sakome, jog x tenkina lygtį f(x)= 0. 

Tapatybė yra kintamųjų sąryšis, kuris galioja visoms kintamųjų reikšmėms. Štai 
keli tapatybių pavyzdžiai: 

(x+ y) =x? + 2xy+ y" 
2(x+1)=2x+2. 

Ypatingas simbolis = reiškia, kad kairioji ir dešinioji tapatybių pusės yra lygios 
visoms kintamųjų reikšmėms. Lygtis teisinga tik kai kurioms kintamųjų reikšmėms, 


o tapatybė yra teisinga visoms kintamųjų reikšmėms. Dažnai tapatybė yra teisin- 
ga pagal susijusių narių apibrėžimus. 
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A.6. Tiesinės funkcijos 


Tiesinės funkcijos pavidalas yra 
y=zsa+b, 

čia a ir b yra konstantos. Štai tiesinių funkcijų pavyzdžiai: 
y=2x43 
y=x- 99, 


Kalbant griežčiau, funkcija, kurios pavidalas yra y = ax + b, turėtų būti vadinama 
afiniąja funkcija, o tiesinėmis funkcijomis turėtų būti vadinamos y = ax pavidalo 
funkcijos. Tačiau laikytis šio skirtumo primygtinai nereikalausime. 

Tiesines funkcijas galima užrašyti neišreikštiniu pavidalu, pavyzdžiui ax + by =c. 
Tokiu atveju dažnai norime išreikšti y kaip funkciją, priklausančią nuo X ir gauti 
„įprastinį“ pavidalą: 


=—-—x. 
5 


A.7. Pokyčiai ir kitimo greičiai 


Žymėjimas Ax reiškia A „pokytį“ Tai nereiškia, jog A yra padauginta iš x. Jei 
X pasikeičia nuo x iki X „tai X aaa yra tiesi0g 
AxX=X"-X. 
Taip pat galime užrašyti 
x =x +Ax 
norėdami parodyti, kad x yra x ir x pokyčio suma. 
Paprastai Ax reiškia mažą x pokytį. Kartais tai išreiškiame sakydami, kad 
Ax pažymi ribinį pokytį. 
Kitimo greitis yra dviejų pokyčių santykis. Jei y yra funkcija, priklausanti 
nuo X, išreikšta y = f(X),tai y kitimo greitį x atžvilgiu užrašysime 
Ay flat Ax)- f(x) 
Ax Ax 
Kitimo greitis rodo, kaip pasikeičia y pakitus x. 
Tiesinė funkcija pasižymi savybe, jog y kitimo greitis x atžvilgiu yra pastovus. 
Norėdami tai įrodyti, atkreipkime dėmesį, jog jei y=a+bx „tai 


A.2 pav. 
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Netiesinių funkcijų kitimo greičiai priklausys nuo X reikšmės. Panagrinėkime, 
pavyzdžiui, funkciją y = x“. Šiai funkcijai 


Ay | (x+ Ax) -x* " x* + 2xAx + (Ax) - x" 
Ax Ax Ax 


Čia kitimo greitis nuo x iki x + Ax priklauso nuo x reikšmės ir nuo pokyčio 
dydžio Ax . Tačiau, nagrinėjant labai mažus x pokyčius, Ax artės prie nulio ir 
todėl y kitimo greitis x atžvilgiu bus apytiksliai lygi 2x. 


A.8. Nuolydžiai ir atkarpos 


Funkcijos kitimo greitis grafiškai reiškia funkcijos nuolydį. A.2A brėžinyje pa- 
vaizdavome tiesinę funkciją y = —-2x +4.. Vertikalioji šios funkcijos atkarpa 
yra y reikšmė; kai x = 0,jiyra y =4. Horizontalioji atkarpa yra x reikšmė, 
kai y = O,ji yra x = 2. Funkcijos nuolydis yra y kitimo greitis x atžvilgiu. Šios 
funkcijos nuolydis lygus -2. 










Vertikalioji 8 


mi atkarpa 


Nuolydis = -2 






Liestinė 


Horizontalioji 
atkarpa 





Nuolydis = -2 


Nuolydžiai ir atkarpos. A brėžinys vaizduoja funkciją y = -2x +4, 0 B brėžinys - funkciją 
2 
y=x. 


Apskritai, jei tiesinės funkcijos pavidalas yra y = ax + b, tai vertikalioji atkarpa 
yra y =b,ohorizontalioji x" = -b/a . Jei tiesinė funkcija užrašyta pavidalu 
ax, +0,x, =C, 


tai horizontalioji atkarpa bus x, reikšmė, kai x, =O0,ji yra x, =c/a,, 0 vertika- 
liąją atkarpą rasime, kai x, = 0, otai reiškia x; = c/a, . Šios funkcijos nuolydis 
yra -a,/a,. 
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Netiesinė funkcija pasižymi savybe, kad jos nuolydis kinta kintant x . Funkcijos 
liestinė tam tikrame taške X yra tiesinė funkcija, turinti tą patį nuolydį. A.2B 
brėžinyje pavaizdavome funkciją x“ ir liestinę taške x = 1. 

Jei y visada didės didėjant X , tai Ay visada bus tokio pat ženklo kaip ir Ax, 
todėl funkcijos nuolydis bus teigiamas. Kita vertus, jei y mažės didėjant x , arba 
y didės mažėjant x „tai Ay ir Ax ženklai bus priešingi ir todėl funkcijos nuoly- 
dis bus neigiamas. 


A.9. Absoliutieji didumai ir logaritmai 


Skaičiaus absoliutusis didumas yra f(x) funkcija, kurią apibrėžia tokia tai- 
syklė: 
x, kai x 20 
/4)-| 


— x, kai x <. 
Taigi absoliutųjį skaičiaus didumą galima surasti numetus skaičiaus ženklą. Abso- 
liučiojo didumo funkcija paprastai užrašoma |x| , 

Natūralusis x logaritmas rodo ypatingą funkciją nuo x ,ją užrašome y = In x 
arba y = In(x). Logaritminė funkcija yra vienintelė funkcija, pasižyminti savy- 
bėmis 

In(xy) = In(x)+ In(y) 
visiems teigiamiems skaičiams x ir y bei 
In(e)= 1. 
(Paskutinėje lygybėje e yra natūraliojo logaritmo pagrindas, lygus 2,7183...) Kitaip 


tariant, dviejų skaičių sandaugos logaritmas yra lygus atskirų logaritmų sumai. Iš 
šios savybės atsiranda kita svarbi logaritmų savybė: 


In(x* )= yln(x), 


kuri reiškia, jog X, pakelto laipsniu y , logaritmas yra lygus y ir x logaritmo 
sandaugai. 


A.10. Išvestinės 


Funkcijos y = f (x) išvestinė yra apibrėžiama 


df(x) p Flat Ax)- f) 


dx Ar—0 


604 MATEMATINIS PRIEDAS 


Kitaip tariant, išvestinė yra y kitimo greičio x atžvilgiu riba, kai X pokytis artėja 
prie nulio. Išvestinė suteikia tikslią reikšmę posakiui , y kitimo greičio x atžvilgiu 
esant mažiems x pokyčiams“. f (x) išvestinė x atžvilgiu dar žymima f (x). 
Jau matėme, kad funkcijos y = ax +b kitimo greitis yra pastovus. Todėl šios 
tiesinės funkcijos 
df (x) 


dx 


Netiesinių funkcijų y kitimo greitis x atžvilgiu paprastai priklausys nuo X. 
Matėme, kad f(x)= x* atveju gavome Ay/Ax = 2x + Ax. Pritaikant išvestinės 
apibrėžimą 
d (x) = lim 2x + Ax = 2x. 
dx Ax—0 
Taigi x“ išvestinė x atžvilgiu yra 2x. 
Sudėtingesniais metodais galima parodyti, kad jei y = In x „tai 


df(x) 1 


dx X 


A.11. Antrosios išvestinės 


Funkcijos antroji išvestinė yra jos išvestinės išvestinė. Jei y = f(x), tai antroji 
J (x) išvestinė x atžvilgiu užrašoma d? f(x)/dx* arba f“(x). Žinome, kad 





d(2x) „ 
dx 
2 
su JU 242 
dx 
Todėl 
d*(2x) 402) | 
dx“ dx 
d'(x*) d(2x) 5 





Antroji išvestinė rodo funkcijos kreivumą. Jei funkcijos antroji išvestinė tam tikrame 
taške yra neigiama, tai funkcija yra įgaubtoji to taško aplinkoje, ir jos nuolydis 
mažėja. Jei funkcijos antroji išvestinė tam tikrame taške yra teigiama, tai funkcija 
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yra iškiloji to taško aplinkoje, ir jos nuolydis didėja. Jei funkcijos antroji išvestinė 
tam tikrame taške yra lygi nuliui, tai funkcija yra gulsčia to taško aplinkoje. 


A.12. Sandaugos ir sudėtinės funkcijos taisyklės 
Tarkime, kad g(x) ir h(x) abi yra x funkcijos. Galime apibrėžti funkciją f(x), 
kuri išreikštų jų sandaugą f(x)= g(x)M(x). Tada f(x) išvestinė yra 


0) 0) 20) 
Jei yra dvi funkcijos y = g(x) Ir Z= h(y), tai sudėtinė funkcija yra 
f(x)= hlebx)). 
Pavyzdžiui, jei g(x)= x* ir h(y)= 2y +3,, tai sudėtinė funkcija yra 
f(x)= 2x7 +3. 


Sudėtinės funkcijos taisyklė sako, kad sudėtinės funkcijos f (x) išvestinė X 
atžvilgiu yra 








dx dy dk 
Mūsų pavyzdyje dh(y)/ dy = 2 ir de(x)/ dx = 2x , todėl pagal sudėtinės funkcijos 
taisyklę df (x)/ dx = 2x2x =4x.. Tiesioginis diferencijavimas patvirtina, kad tai 
yra funkcijos f(x)= 2x7 +3 išvestinė. 





A.13. Dalinės išvestinės 


Tarkime, kad y priklauso nuo abiejų x, ir x,,todėl y = f (x, „X,). Tada f (x,,X,) 
dalinė išvestinė x, atžvilgiu yra apibrėžiama 


Of (x „x; ) lai + Ax25)- f4022) 


>= lm si 
Ox, Ax, 20 Ax, 
f(x,,x, ) dalinė išvestinė x, atžvilgiu yra tiesiog funkcijos išvestinė x, atžvilgiu, 
kai x, išlaikomas pastovus. Panašiai dalinė išvestinė x, atžvilgiu yra 
Of (x,,x5) flax, + Ax5)- f(,43) 


A LEZ 1 


0 x, Ar, 50 Ax, 


606 MATEMATINIS PRIEDAS 


Dalinių išvestinių savybės yra lygiai tokios pat kaip ir paprastų išvestinių; pa- 
vadinimas buvo pakeistas tiktai siekiant, kad nenukentėtų nekalti (tai yra žmonės, 
nematę 0 simbolių). 

Dalinėms išvestinėms galioja sudėtinės funkcijos taisyklė, tačiau su tam tikra 
išlyga. Tarkime, kad x, ir X, abu priklauso nuo tam tikro kintamojo £, o e(r) 


funkciją apibrėžiame 
glr)= f (k (e). x> (0). 
Tada £(+) išvestinė ; atžvilgiu yra lygi 
dg(r) Of (x „x; ) dx, (), Of (x „X; ) dx; (+) 


dt 0X, di 0X, dt 


t pokytis veikia abu x, (+) ir x, (r). Todėl f(x,, x, ) išvestinę turime apskaičiuoti 
kiekvieno iš šių pokyčių atžvilgiu. 


A.14. Optimizavimas 


Jei y = f(x), tai f(x) pasiekia maksimumą taške x“, jei visiems x galioja 
f x')2 f(x). Galima parodyti, kad jei f(x) yra tolydžioji funkcija, pasiekianti 
maksimalią reikšmę taške x“, tai 





dl“) oų 
dx 

d? glx" 20 
dx“ 


Šios išraiškos vadinamos maksimumo pirmosios eilės ir antrosios eilės sąly- 
gomis. Pagal pirmosios eilės sąlygą, funkcija x taške yra gulsčia, o antrosios 
eilės sąlyga sako, kad funkcija yra įgaubtoji x aplinkoje. Aišku, jog jei x iš 
tikrųjų yra maksimumo taškas, tai turi būti tenkinamos abi šios savybės. 

Sakome, kad f(x) savo minimalią reikšmę pasiekia taške x, jei visiems x 
galioja rl< )< 22 Jei f(x) yra tolydžioji funkcija, kuri pasiekia savo mini- 
mumą taške x“, tai 


dk) ų 
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Pagal pirmosios eilės sąlygą funkcija x taške yra gulsčia, o pagal antrosios 
eilės sąlygą - funkcija yra iškiloji x taško aplinkoje. 

Jei y= f (x,, x, yra glodžioji funkcija, kuri pasiekia savo maksimumą ar mi- 
nimumą tam tikrame taške (x,,x; ), tai turi būti 


Of (x x) 
a sa 


a 
Ox, 


Tai vadinama pirmosios eilės sąlygomis. Yra ir šio uždavinio antrosios eilės, 
tačiau jas apibūdinti yra žymiai sunkiau. 


A.15. Optimizavimas su apribojimu 


Dažnai norime surasti tam tikros funkcijos maksimumą ar minimumą, kai (x, 5 ) 
reikšmės yra apribotos. Žymėjimas 


max f(x, , x; ) 


taip, kad e(x,„x,)= C 
reiškia — 
surask tokius x, ir x; , kad f(x 1; )2 f(x,,x,) galiotų visoms x, ir x, 
reikšmėms, tenkinančioms lygtį g(X,,X, J=C. 

Funkcija f(x,,x,) yra vadinama tikslo funkcija, o lygtis g(x,,x,)=c — 
apribojimu. Kaip spręsti maksimizavimo su apribojimu uždavinius, yra aprašyta 
5 skyriaus Priede. 


ATSAKYMAI 


1. Rinka 


1.1. Ji bus pastovi - 500 dolerių 25 butams, o toliau nukris iki 200 dolerių. 


1.2. Pirmuoju atveju bus 500, antruoju — 200 dolerių. Trečiuoju atveju pusiausvy- 
ros kaina bus bet kuri kaina tarp 200 ir 500 dolerių. 


1.3. Norėdami išnuomoti dar vieną butą, turėsime sumažinti kainą. Žmonių, kurių 
rezervavimo kaina didesnė už p, skaičius visada didėja, kai p mažėja. 


1.4. Vidinio žiedo butų kaina kils, kadangi butų paklausa nesikeis, o pasiūla sumažės. 
1.5. Vidinio žiedo butų kaina padidės. 
1.6. Ilgu laikotarpiu mokestis neabejotinai sumažins siūlomų butų skaičių. 


1.7. Jis nustatys kainą, lygią 25, ir išnuomos 50 butų. Antruoju atveju jis išnuomos 
visus 40 butų maksimalia rinkai dar priimtina kaina. Šią kainą rasime, išsprendę 
D(p) = 100 - 2p = 40, tai yra p* = 30. 


1.8. Kiekvienas, kurio rezervavimo kaina didesnė nei konkurencinės rinkos pu- 
siausvyros kaina, dėl ko galutinis rezultatas bus efektyvus pagal Pareto. (Žinoma, 
11gu laikotarpiu tikriausiai bus statoma mažiau naujų butų ir dėl to gali rastis kitokio 
pobūdžio neefektyvumas.) 


2. Biudžetinis apribojimas 


2.1. Naujoji biudžetinė tiesė bus 2p,x, +8p,x,= 4m. 


2.2. Vertikalioji atkarpa ( x; ašyje) mažėja, o horizontalioji ( x, ašyje) lieka tokia 
pat. Todėl biužetinė tiesė gulstesnė. 
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2.3. Gulstesnė. Nuolydis bus -2p, /3p,. 


2.4. Prekė, kurios nustatyta kaina yra 1; visų kitų prekių kainos matuojamos at- 
siskaitomosios prekės kainos atžvilgiu. 


2.5. 8 centų už galoną mokestis. 
2.6. (p, +1)x, +(p> -5)x) =m-u. 


2.7. Taip, kadangi visi rinkiniai, kuriuos anksčiau vartotojas įstengė nusipirkti, jam 
yra įperkami ir esant naujoms kainoms bei pajamoms. 


3. Pirmenybės 


3.1. Ne. Galimas daiktas, kad vartotojas buvo abejingas tų dviejų rinkinių skirtu- 
mui. Galima tik sakyti, kad (x,,x;) = (y; y>). 


3.2. Abiem atvejais taip. 


3.3. Tai tranzityvus pirmenybių santykis, bet ne visiškas - abu Žmonės gali būti 
vienodo ūgio. Nėra refleksyvus, žmogus negali būti griežtai aukštesnis už save. 


3.4. Tai tranzityvus pirmenybių santykis, bet ne visiškas. Kas bus tuo atveju, jei A 
didesnis, tačiau lėtesnis už B? Kam tada jis teiks pirmenybę? 


3.5. Taip. Abejingumo kreivė gali kirsti save, ji tik negali kirsti kitos ir kitokios 
negu ji abejingumo kreivės. 


3.6. Ne, kadangi abejingumo kreivėje yra tokių rinkinių, kurie turi griežtai daugiau 
abiejų prekių, negu kituose tos abejingumo kreivės rinkiniuose. 


3.7. Nuolydis bus neigiamas. Jei duosite vartotojui daugiau ančiuvių, pabloginsite 
Jo padėtį, todėl turite atimti truputį pipirinės, kad jis vėl atsidurtų savojoje abejingu- 
mo kreivėje. Šiuo atveju didėjančio naudingumo kryptis yra koordinačių sistemos 
pradžios linkui. 


3.8. Kadangi vartotojas teikia silpną pirmenybę dviejų rinkinių svertiniam vidurkiui 
prieš bet kurį iš jų. 
3.9. Jei atsisakote vieno 5 dolerio banknoto, kiek 1 dolerio banknotų jums reikia 


tai kompensuoti? Penkių puikiausiai pakaktų. Todėl atsakymas yra —5 arba -1/5, 
priklausomai nuo to, kurią prekę atmatuojate horizontaliojoje ašyje. 


3.10. Nulis - jei atimate kiek nors pirmos prekės, vartotojui reikia nulio vienetų 
antros prekės netekimui kompensuoti. 


3.11. Ančiuviai ir žemės riešutų sviestas, škotiškas viskis ir Ko0/ Aid bei kitokie 
panašūs atstumiantys deriniai. 
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4. Naudingumas 


4.1. Funkcija ffu) = u* yra monotoninė transformacija tik tada, kai u neneigia- 
mas. 

4.2. (1) Taip. (2) Ne (teisinga tik esant teigiamam v), (3) Ne (teisinga tik esant 
neigiamam »v). (4) Taip (apibrėžiamas tik teigiamam v). (5) Taip. (6) Ne. (7) Taip. 
(8) Ne. 

4.3. Tarkime, kad įžambinė kirto tą abejingumo kreivę dviejuose taškuose - (A, x) 
ir (y, y). Tada bus arba x > y, arba y > x, kas reiškia, jog viename iš rinkinių yra 
abiejų prekių daugiau. Tačiau jei pirmenybės yra monotoninės, tada vienam rinki- 
niui turės būti teikiama pirmenybė prieš antrą. 

4.4. Abu yra tobulieji pakaitalai. 

4.5. Kvazitiesinės pirmenybės. Taip. 

4.6. Naudingumo funkcija išreiškia Cobbo-Douglaso pirmenybes. Ne. Taip. 


4.7. Kadangi MRS matuojama iši/gai abejingumo kreivės, o naudingumas išilgai 
abejingumo kreivės išlieka pastovus. 


5. Pasirinkimas 


5.1.x,; =0,kai p, >p,,x; =m/ p,, kai p, < p, ir bet kuri reikšmė intervale nuo 0 
iki m/ p,,kai p, = p). 

5.2. Optimalus rinkinys bus x, =m/ p, ir x, =0,jei p,/p, <b,x, =01r x; =m/ p), 
Jei p,/p, >b ir bet kuris taškas biudžetinėje tiesėje, jei p, / p, =b. 

5.3. Vartotojų perkamų kavos puodelių skaičių pažymėkime z. Tada žinosime, kad 


2z yra jo perkamų arbatinių šaukštelių cukraus skaičius. Turi būti patenkinta 
biudžetinio apribojimo sąlyga 


2p,Zz+p)Zz= m. 


Išreikšdami z, gausime 
m 
z=z—, 
2p, + P; 
5.4. Žinome, kad jūs suvartosite arba visus ledus, arba visas alyvuoges. Todėl du 
pasirinkimai, ieškant optimalaus vartojimo rinkinio, bus x, =m/ p,, x, =0 arba 
X, =0, X) =mM/ p, “ 


5.5. Tai Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija, vadinasi, antrai prekei ji išleis 
4/(1 +4) =4/5 savo pajamų. 
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5.6. „Laužtoms“ pirmenybėms, tokioms, kaip tobulieji papildiniai, kada kainos 
pasikeitimas jokio paklausos pokyčio nesukelia. 


6. Paklausa 
6.1. Ne. Jei jos pajamos didėja ir visas jas išleidžia, tai bent vienos prekės ji pirks 
daugiau. 


6.2. Tobulųjų pakaitalų naudingumo funkcija yra v(x,,x;)=x, +x,. Todėl jei 
u(x,,xX>)>uU(y,,y>), turėsime x, +x,>y,+y;). Iš čia išeina, kad 
x, + x, >, +1y;,, dėl ko u(rx,,tx;) > ulty, ty). 
6.3. Cobbo-Douglaso naudingumo funkcija turi šią savybę: 

a,1-a a.l-a a „1-a 


u(lx,,X))= (A) (x,)V“ =t f X, X) = IX, x) = tu(Xj, X; ). 


Todėl jei v(x,,x;)>u(y,, y»), bus u(x, ,tx;) > u(ty,,ty>), kas reiškia, jog Cobbo- 
Douglaso pirmenybės iš tikrųjų yra homotetinės. 


6.4. Paklausos kreivė. 


6.5. Ne. Esant įgaubtosioms pirmenybėms gali atsirasti tik tokie optimalūs varto- 
jimo rinkiniai, kuriuose vienos prekės vartojimas lygus nuliui. 


6.6. Žinome, kad x, = m/(p, + p;). Suradę p kaip kitų kintamųjų funkciją, gausime 


m 
= — B 
X 


7. Atskleistoji pirmenybė 


7.1. Ne. Vartotojas pažeidžia silpnąją atskleistosi0os pirmenybės aksiomą, ka- 
dangi vietoj (x,,x;) Jis jau galėjo nusipirkti (y,,y;), ir atvirkščiai. Užrašant 
simboliais 


P,X, + p)X; =1xX1+2x2=5>4=1x2+2x1=py, + P>V> 
1 

gY, +9)y; =2X24+1x1=5>4=2x1+1x2=g1,x, +95A5. 
7.2. Taip. Silpnoji atskleistosios pirmenybės aksioma čia nepažeidžiama, kadangi 
y rinkinys yra neįperkamas, kai perkamas x rinkinys, ir atvirkščiai. 


7.3. Kadangi y rinkinys buvo brangesnis už x rinkinį, kai pastarasis buvo perka- 
mas, ir atvirkščiai, tai neįmanoma pasakyti, kuriam rinkiniui teiktina pirmenybė. | 
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7.4. Jei abi kainos pasikeitė vienodai. Tada bazinių metų rinkinys išliks optimalus. 


7.5. Tobulieji papildiniai. 


8. Slutskio lygybė 


8.1. Taip. 


8.2. Tada pajamų efekto nebeliktų. Liktų vien pakeitimo efektas, kuris automa- 
tiškai būtų neigiamas. 


8.3. Jie gauna x pajamų ir išmoka /x, taigi patiria nuostolių. 


8.4. Kadangi galima išlaikyti jų ankstesnįjį vartojimą, vartotojų gerovė bent jau 
neturėtų pablogėti. Taip bus todėl, kad vyriausybė grąžina jiems daugiau pinigų, 
negu jie netenka dėl didesnės benzino kainos. 


9. Pirkimas ir pardavimas 


9.1. Bendrosios paklausos yra (9, 1). 


9.2. Rinkinys (y,,y;) = (3, 5) dabartinėmis kainomis kainuoja daugiau negu rin- 
kinys (4, 4). Vartotojas nebūtinai teiks pirmenybę šį rinkinį vartoti, tačiau tikrai 
teiks pirmenybę jam įsigyti, kadangi jis galės jį parduoti ir pirkti rinkinį, kuriam 
teikia pirmenybę. 

9.3. Teisingai. Priklauso nuo to, ar jis buvo tos pabrangusios prekės grynasis pirkėjas 
ar grynasis pardavėjas. 

9.4. Taip, bet tik tada, jei JAV taptų grynuoju naftos eksportuotoju. 


9.5. Naujoji biudžetinė tiesė persikels dešinėn ir liks lygiagreti senajai, kadangi 
dienos valandų skaičiaus padidėjimas yra grynas pradinio turto pajamų efektas. 


9.6. Nuolydis būtų teigiamas. 


10. Laikotarpinis pasirinkimas 


10.1. Pagal 10.1 lentelę 1 doleris po 20 metų šiandien vertas 3 centus, esant 15 
procentų palūkanų normai. Taigi 1 mln. dolerių šiandien verti 0,03 x 1 000 000 = 
30 000 dolerių. 


10.2. Laikotarpinio biudžetinio apribojimo nuolydis yra —(1 + 7). Taigi, kai 7 didėja, 
nuolydis darosi neigiamesnis (statesnis). 
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10.3. Jei prekės yra tobulieji pakaitalai, tai vartotojai pirks vien pigesnę prekę. 
Laikotarpinio maisto pirkimo atveju tai reiškia, kad vartotojai pirks maistą tik vienu 
laikotarpiu, ko praktiškai nebūna. 

10.4. Norėdamas likti skolintojų pasikeitus palūkanų normai, vartotojas turėtų pa- 
sirinkti tašką, kurį jis būtų galėjęs pasirinkti esant senajai palūkanų normai, tačiau 
tada nusprendė nepasirinkti. Taigi jo gerovė sumažės. Jei pasikeitus palūkanų 
normai vartotojas tampa skolininku, tada jis pasirenka anksčiau jam neįmanomą 
tašką, kurio negalima palyginti su pradiniu tašku (nes pradinis taškas, esant nau- 
jam biudžeto apribojimui, jau nebepasiekiamas) ir todėl liks nežinoma, kaip pasikeitė 
j0 gerovė. 

10.5. Jei palūkanų norma yra 10 procentų, dabartinė 100 dolerių vertė yra 90,91 
dolerio. Kai palūkanų norma 5 procentai, dabartinė vertė bus 95,24 dolerio. 


11. Aktyvų rinkos 


11.1. A aktyvas turi būti parduodamas už 11/(1 +0,10) = 10 dolerių. 
11.2. Grąžos norma lygi (10 000 + 10 000)/100 000 = 20 procentų. 


11.3. Žinome, kad neapmokestinamų obligacijų grąžos norma r turi būti tokia, kad 
(1-1) Ą=r,todėl(1- 0,40) 0,10= 0,60= r. 


11.4. Šios dienos kaina turi būti 40 / (1 +0,10)'? = 15,42 dolerio. 


12. Ateities neapibrėžtumas 


12.1. Reikia rasti būdą sumažinti vartojimą blogoje padėtyje ir jį padidinti geroje 
padėtyje. Todėl turėtumėte veikiau drausti kitus, o ne draustis pats. 

12.2. Funkcijos (a) ir (c) turi laukiamojo naudingumo savybę (jos yra skyriuje 
aptartų funkcijų afiniosios transformacijos), tuo tarpu (b) neturi. 

12.3. Kadangi jis nelinkęs rizikuoti, tai teiks pirmenybę laukiamajai rizikingo suma- 
nymo vertei, 325 doleriams, o ne pačiam rizikingam sumanymui. 

12.4. Jei mokėjimas yra 320 dolerių, sprendimas priklausys nuo naudingumo funk- 
cijos pavidalo; nieko čia apibendrinti negalima. 

12.5. Turėtumėte nubrėžti funkciją, kuri pradžioje yra iškiloji, paskui pasidaro 
įgaubtąja. 

12.6. Siekiant apsidrausti tarpusavyje, rizika turi būti nepriklausoma. To negali. 
būti potvynio žalos atveju. Jei vienas kaimynas patyrė nuostolių dėl potvynio, labai 
tikėtina, kad nukentės visos sodybos. 
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13. Rizikingi aktyvai 


13.1. Norint pasiekti 2 procentų standartinį nukrypimą, jums reikia investuoti 
x= 9,70 „=2/3 jūsų turto į rizikingus aktyvus. Tada grąžos norma bus (2/3) 0,09 
+(1 — 2/3) 0,06 = 8 procentai. 


13.2. Rizikos kaina yra lygi (r„—r;)/0, =(9—6)/3=1. Tai yra kiekvienam stan- 
dartinio nukrypimo procentui jūs galite laimėti 1 procentą grąžos. 


13.3. Pagal CAPM modelio kainų lygybę, iš turimų aktyvų bus galima tikėtis grąžos 
normos r; + B(r„ —"/)=0,05 + 1,5(0,10 - 0,05) = 0,125 , arba 12,5 procento. Šį akty- 
vą reikėtų parduoti už jo laukiamąją dabartinę vertę, kuri lygi 100/1,125 = 88,89 
dolerio. 


14. Vartotojo perviršis 


14.1. Reikia apskaičiuoti plotą po paklausos kreive į kairę nuo kiekio 6. Sus- 
kirstykime jį į trikampį, kurio pagrindas 6 ir aukštinė 6, bei stačiakampį, kurio 
pagrindas 6 ir kraštinė 4. Pagal vidurinės mokyklos geometrijos formules apskai- 
čiuojame, kad trikampio plotas yra 18, o stačiakampio — 24. Taigi bendra vartotojo 
nauda yra 42. 

14.2. Kai kaina lygi 4, vartotojo perviršio plotą rodys trikampis, kurio pagrindas 6 
ir aukštinė 6; vartotojo perviršis bus 18. Kai kaina yra 6, trikampio pagrindas bus 
4, aukštinė - 4, taigi — visas plotas bus 8. Vadinasi, kainos pokytis vartotojo perviršį 
sumažino 10 dolerių. 

14.3. Dešimt dolerių. Kadangi paklausa diskrečiajai prekei nepakito, tai pasikei- 


timų būta tik tiek, kad vartotojas turėjo sumažint 10-čia dolerių savo išlaidas ki- 
toms prekėms. 


15. Rinkos paklausa 
15.1. Atvirkštinės paklausos kreivė yra P(4) = 200 - 2g. 


15.2. Sprendimas, ar išvis vartoti narkotikus, gali būti jautrus kainai, todėl rinkos 
paklausos ekstensyvus ribinis prisitaikymas padidintų rinkos paklausos elastingumą. 


15.3. Pajamos yra R (p) = 12p - 2p“, jų maksimumas bus esant p = 3. 


15.4. Pajamos yra pD(p) = 100, nepriklausomai nuo kainos, taigi visos kainos 
maksimizuos pajamas. 


15.5. Taip. Pajamų elastingumų svertinis vidurkis turi būti 1, kas reiškia, kad jei 
vienos prekės pajamų elastingumas neigiamas, tai kitos prekės elastingumas turi 
būti didesnis už 1, kad vidurkis būtų 1. 
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16. Pusiausvyra 


16.1. Visa subsidija atiteks vartotojams, jei pasiūlos kreivė yra horizontalioji, tačiau 
jei ji vertikalioji, tada visą subsidiją gaus gamintojai. 


16.2. Vartotojas. 


16.3. Šiuo atveju raudonų pieštukų paklausos kreivė, esant kainai p, „bus hori- 
zontalioji, kadangi tai yra didžiausia kaina, kurią jie sutinka mokėti už raudoną 
pieštuką. Vadinasi, jei raudoniems pieštukams uždedamas mokestis, vartotojai 
mokės už juos p,, dėl ko visą mokesčio dydį turės padengti gamintojai (jei raudo- 
ni pieštukai išvis tebebus parduodami - gali atsitikti ir taip, kad mokestis paskatins 
gamintojus raudonų pieštukų verslą mesti). 


16.4. Čia užsienio naftos pasiūlos kreivė, esant 25 dolerių kainai, bus horizontalioji. 
Todėl kaina vartotojams turės padidėti 5 dolerių mokesčio dydžiu, dėl ko visa kaina 
vartotojams bus 30 dolerių. Kadangi užsienio nafta ir šalyje išgaunama nafta, varto- 
tojų požiūriu, yra tobulieji pakaitalai, tai vidaus gamintojai taip pat ims pardavinėti 
savo naftą po 30 dolerių ir gaus netikėtą papildomą 5 dolerių pelną už barelį. 


16.5. Nulis. Perteklinis nuostolis išreiškia netektos produkcijos vertę. Kadangi 
prieš mokesčio įvedimą ir po jo produkcijos pateikiama tiek pat, tai prarastos produk- 
cijos čia nėra. Kitaip tariant, tiekėjai sumoka visą mokestį, ir visa suma atitenka 
vyriausybei. Suma, kurią tiekėjai sumokėtų, norėdami išvengti mokesčio, yra tie- 
siog vyriausybės surenkamos mokesčių pajamos, todėl perteklinė mokesčių našta 
čia nesusidaro. 


16.6. Nulis pajamų. 
16.7. Pajamos bus neigiamos. Kadangi šiuo atveju yra grynasis skolinimosi sub- 


sidijavimas. 


17. Technologija 


17.1. Didėjanti masto grąža. 

17.2. Mažėjanti masto grąža. 

17.3.Jei a + b= I, yra pastovi masto grąža, kai a + b< 1 - mažėjanti, kai a + b 
> 1 - didėjanti. 

17.4.4 «3 = 12 vienetų. 

17.5. Teisingai. 

17.6. Taip. 
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18. Pelno maksimizavimas 


18.1. Pelnas sumažės. 


18.2. Pelnas padidės, kadangi gamybos apimtis padidės daugiau negu gamybos 
veiksnių kaštai. 


18.3. Jei firma tikrai turėjo mažėjančią masto grąžą, tai visų gamybos veiksnių 
mastą padaliję iš 2 gausime daugiau nei pusę tos gamybos apimties. Vadinasi, 
padalyta firma pelno gaus daugiau negu didelė firma. Tai vienas iš argumentų 
įrodinėjant, kodėl nerealu gauti mažėjančią masto grąžą visose firmose. 


18.4. Sodininkas neatsižvelgė į galimybės kaštus. Norėdamas tiksliai apskaičiuoti 
tikruosius kaštus, jis turi įskaityti savo paties laiką, sunaudotą derliui išauginti, net 
jei atlyginimas tiesiogiai ir nebuvo mokamas. 


18.5. Apskritai ne. Imkime, pavyzdžiui, ateities netikrumo atvejį. 
18.6. Padidės. 
18.7. x, panaudojimas nepasikeis, o pelnas padidės. 


18.8. Ne. 


19. Kaštų minimizavimas 


19.1. Kadangi pelnas lygus bendrosioms pajamoms minus bendriesiems kaštams, 
tai, firmai kaštų neminimizuojant, yra, matyt, kitas būdas didinti pelną; tačiau tai 
prieštarauja faktui, kad firma yra pelno maksimizuotoja. 


19.2. Padidinti pirmo gamybos veiksnio naudojimą ir sumažinti antrojo. 


19.3. Kadangi gamybos veiksniai yra tobulieji pakaitalai, kurių kaina vienoda, tai 
firmai bus vis vien, kurį gamybos veiksnį ji naudos. Taigi firma naudos bet kuriuos 
abiejų gamybos veiksnių kiekius, laikydamasi sąlygos, kad x,+x, = y. 


19.4. Popieriaus paklausa mažės arba nesikeis. 


n 
19.5. Iš čia išeina, kad Y Aw;Ax; <0, kur Aw, =w; —wĮ ir Ax; = x; — x; 


į=l 
20. Kaštų kreivės 
20.1. Taip, taip, ne. 


20.2. Vienu metu padidindama gamybą antroje gamykloje ir sumažindama pirmo- 
Joje, firma kaštus galės sumažinti. 


20.3. Ne. 
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21. Firmos pasiūla 
21.1. Atvirkščia pasiūlos kreivė yra p= 20y, taigi pasiūlos kreivė bus y = p/20. 


21.2. Įveskite AC = MC, norėdami rasti 10y + 1000/y = 20y. Išspręskite ir raskite 
y*ž= 10. 


21.3. Išspręskite ir raskite p, kad P.(y)=(y - 100) / 20. 


21.4. Jei 10, tai pasiūla bus 40. O jei 20, tai 80. Gamintojo perviršis susideda iš 
stačiakampio, kurio plotas 10 x 40, ir trikampio, kurio plotas 1 x 10 x 40; taigi 
bendras gamintojo perviršio pokytis bus 600. Jis toks pat kaip pelno pokytis, ka- 
dangi pastovūs kaštai nepasikeitė. 


21.5. Pasiūlos kreivę nusako y = p/2 visiems p22 beiy= O visiems p<2.Kai p 
= 2, firmai vis vien, tiekti 1 vienetą produkcijos ar ne. 


21.6. Daugiau techninis (tobulesniuose modeliuose tai galėtų būti rinkos); rinkos; 
galėtų būti rinkos arba techninis; techninis. 


21.7. Visos šakos firmos paklūsta rinkos kainai. 


21.8. Rinkos kaina. Pelną maksimizuojanti firma nustatys tokią gamybos apimtį, 
kad paskutinio produkcijos vieneto ribiniai gamybos kaštai būtų lygūs už jį gau- 
namoms ribinėms pajamoms, kurios tobulos konkurencijos atveju lygios rinkos 
kainai. 


21.9. Firma turėtų gaminti nulį produkcijos (nepriklausomai nuo to, turi ji pasto- 
viuosius kaštus ar ne). 


21.10. Trumpu laikotarpiu, jei rinkos kaina už vidutinius kintamuosius kaštus didesnė, 
šiek tiek produkcijos firma turėtų gaminti, net jei dėl to pinigų ji prarastų. Taip 
reikėtų dėl to, kad firma prarastų daugiau, jei negamintų išvis, nes jai vis vien 
reikia dengti pastoviuosius kaštus. Tačiau ilgu laikotarpiu pastoviųjų kaštų nėra, ir 
todėl bet kuri nuostolius gaunanti firma gali gaminti nulį produkcijos ir maksimaliai 
prarasti nulį dolerių. 


21.11. Visoms šakos firmoms rinkos kaina turi būti lygi ribiniams gamybos kaštams. 


22. Šakos pasiūla 


22.1. Atvirkščios pasiūlos kreivės yra Ą(y,)=10+ y, ir P,(y;)=15 + y, . Kai kai- 
na mažesnė už 10, jokia firma produkcijos netieks. Kai kaina lygi 15, į rinką įeis 
antra firma, o kai kaina bus daugiau kaip 15, rinkoje bus abi firmos. Taigi lūžis bus 
ties kaina, lygia 15. 
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22.2. Trumpu laikotarpiu vartotojai mokės visą mokesčio dydį. Ilgu laikotarpiu 
mokestį mokės gamintojai. 

22.3. Ne. Geresnis apibūdinimas būtų toks: kasdienių prekių parduotuvės gali 
nustatyti aukštesnes kainas, nes jos yra arčiau universiteto miestelio. Kadangi 
parduotuvės gali prekiauti didesnėmis kainomis, tai žemės savininkai savo ruožtu 
gali nustatyti aukštesnę nuomą už patogią vietą. 

22.4. Taip. 

22.5. Pelnas ar nuostoliai tų firmų, kurios šiuo metu veikia šakoje. 

22.6. Gulstesnė. 


22.7. Ne, tai nepažeidžia modelio. Apskaičiuodami kaštus praleidome licencijos 
rentą. 


23. Monopolija 


23.1. Ne. Pelną maksimizuojantis monopolistas niekada negamins ten, kur pa- 
klausa neelastinga. 


23.2. Iš pradžių raskime atvirkštinę paklausos kreivę, gaudami p(y) = 50 - y/2. Iš 
čia išeina, kad ribinės pajamos bus MR(y) = 50 - y. Prilyginkime jas ribiniams 
kaštams 2, išspręskime ir gausime y = 48. Norėdami nustatyti kainą, y reikšmę 
įstatykime į atvirkštinę paklausos funkciją p(48) = 50 —- 48/2 = 26. 


23.3. Paklausos kreivė turi pastovų elastingumą -3. Pagal formulę p[1+1/e=MC, 
gausime p[1 — 1/3] = 2. Išsprendę gausime p= 3. Šią reikšmę įstatykime į paklau- 
sos funkciją ir gausime pagamintos produkcijos kiekį: D(3)=10 x 37. 

23.4. Paklausos kreivė turi pastovų elastingumą —1. Ribinės pajamos visų gamy- 


bos apimčių atveju lygios nuliui. Todėl darytina išvada, kad jos niekada nebus 
lygios ribiniams kaštams. 


23.5. Esant tiesinei paklausos funkcijai kaina didės puse to dydžio, kuriuo kils 
kaštai. Šiuo atveju tai bus 3 doleriai. 


23.6. Šiuo atveju p = MC, kur k = 1/(1 - 1/3) = 3/2. Taigi kaina pakils 9 dole- 
niais. 
23.7. Kaina bus lygi ribiniams kaštams, padaugintiems iš 2. 


23.8. 50 procentų dydžio subsidija, todėl monopolisto ribiniai kaštai bus perpus 
mažesni už esamus ribinius kaštus. Tai garantuos, kad kaina bus lygi ribiniams 
kaštams esant monopolisto pasirinktai gamybos apimčiai. 
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23.9. Monopolistas veikia taške, kuriame p(y)+ yAp/ Ay = MC(y) . Pertvarkę lygybę 
gausime p(y)= MC(y) - yAp/ Ay. Kadangi paklausos kreivė turi neigiamą nuoly- 
dį, tai Žinome, jog Ap/Ay<0; vadinasi, p(y) > MC(y). 


23.10. Ne. Nustačius mokestį monopolistui kaina gali padidėti daugiau, tiek pat 
arba mažiau nei mokesčio dydis. 


23.11. Kils nemažai problemų, pavyzdžiui, tokios: kaip nustatyti tikruosius ribinius 
firmos kaštus, kaip garantuoti, kad visi klientai bus aptarnauti, kaip užtikrinti, jog 
monopolistas nepatirs nuostolių, kai atsiras nauja kaina ir nauja gamybos apimtis. 


23.12. Kelios reikiamos sąlygos yra šios: dideli pastovieji ir maži ribiniai kaštai, 
didelis mažiausias efektyvusis gamybos mastas, lyginant su rinka, galimybė susitarti 
dėl kainų ir kt. 


24. Monopolijos elgesys 


24.1. Taip, jei gali tobulai diskriminuoti kainomis. 
24.2. p; =€; c(I+e;),kaii= 1,2. 


24.3. Jei jis gali tobulai diskriminuoti kainomis, galės perimti visą vartotojų perviršį; 
jei gali įvesti įėjimo mokestį, irgi perims visą vartotojų perviršį. Taigi monopolistui 
bus vienodai gerai esant bet kuriam kainodaros būdui. (Praktiškai bus daug lengviau 
įvesti įėjimo mokestį, negu prašyti skirtingų kainų už kiekvieną atrakcioną). 


24.4. Tai trečiojo laipsnio diskriminacija kainomis. Matyt, Disneilendas mano, jog 
Pietų Kalifornijos gyventojų paklausa elastingesnė negu kitų parko lankytojų. 


25. Gamybos veiksnių rinkos 


25.1. Tikrai taip. Monopsoninė firma gali gaminti esant bet kuriam pasiūlos elastin- 
gumo lygiui. 


25.2. Kadangi esant tokiam atlyginimui darbo paklausa viršys pasiūlą, matyt, susi- 
dursime su nedarbu. 


25.3. Pusiausvyros kainas randame, įstatę reikiamas reikšmes į paklausos funk- 
ciją. Kadangi p = a — by, galime panaudoti y sprendimą ir rasti 


„3a4cC 
= , 


Kadangi k = a - 2bx, galime panaudoti x sprendimą ir rasti 


ja d E 
2 
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26. Oligopolija 


26.1. Esant pusiausvyrai, kiekviena firma gamins (a - c) / 3b, todėl bendroji ša- 
kos gamybos apimtis bus 2(a - c) / 3b. 


26.2. Nieko. Kadangi visų firmų ribiniai kaštai vienodi, neturi reikšmės, kuri iš jų 
gamins produkciją. 


26.3. Ne, kadangi vienas iš Stackelbergo lyderei galimų pasirinkimų yra pasirinkti 
tokią gamybos apimtį, kokią ji turėtų Cournot pusiausvyros atveju. Todėl firma 
visada turi būti pajėgi bent tai atlikti gerai. 


26.4. Iš teksto žinome, kad reikia turėti p[1-1I/n|z| = MC „Kadangi MC>Oirp> 
0, tai turi būti 1- I/n |e|> 0. Šios nelygybės pertvarkymas ir duos norimą rezultatą. 


26.5. /;(v,) padarykite statesnę už j(y;). 


26.6. Apskritai ne. Tik Bertrand sprendimo atveju kaina lygi ribiniams kaštams. 


27. Lošimų teorija 


27.1. Antrasis lošėjas išsižadės atsakydamas į pirmojo lošėjo (klaidingai nuspręstą) 
išsižadėjimą. Tada pirmasis lošėjas išsižadės jau atsakydamas į tai, ir šitaip kiek- 
vienas lošėjas kartos išsižadėjimus atliepdamas kito išsižadėjimą! Šis pavyzdys 
rodo, kad principas „dantis už dantį“ gali nebūti labai gera strategija, kai lošėjai 
savo veiksmais ar interpretuodami kito lošėjo veiksmus gali daryti klaidų. 


27.2. Taip ir ne. Lošėjas, linkęs lošti pagal vyraujančią strategiją, nepaisant opo- 
nento pasirinktos strategijos (net jei oponentas lošia pagal savąją vyraujančią strate- 
giją). Taigi jei visi lošėjai naudoja vyraujančias strategijas, tai jie visi lošia pagal 
optimalią — kai Žinomos oponentų strategijos — strategiją ir todėl Nasho pusiaus- 
vyra čia galima. Tačiau ne visos Nasho pusiausvyros yra vyraujančios strategijos 
pusiausvyros; pavyzdį žr. 27.2 lentelėje. 


27.3. Nebūtinai. Žinome, kad jūsiškė Nasho pusiausvyros strategija yra tai, kas 
jums labiausiai tinka — tol, kol jūsų oponentas lošia pagal savąją Nasho pusiausvy- 
ros strategiją; tačiau jei jis to nedaro, tada, matyt, jūs galėtumėte pasirinkti geres- 
nę strategiją. 


27.4. Sprendžiant formaliai, jei kaliniams leidžiama atsikeršyti, žaidimo pasekmės 
gali pasikeisti. Tokiu atveju lošime gali susidaryti efektyvus pagal Pareto rezultatas 
(pavyzdžiui, imkime atvejį, kai abu kaliniai sutinka, jog užmuš kiekvieną, kuris 
prisipažins, ir mirtį laikysime labai mažu naudingumu). 


27.5. Vyraujanti Nasho strategija yra išsižadėti kiekviename cikle. Ši strategija 
nustatoma tokiu pačiu grįžtamosios indukcijos būdu, kokį naudojome nagrinėti baig- 
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tiniam 10 ciklų lošimui. Eksperimentinis patyrimas, gautas naudojant daug mažesnius 
laikotarpius, kaip atrodo, liudija, jog tokią strategiją lošėjai naudoja retai. 


27.6. Susidarant pusiausvyrai B lošėjas pasirenka kairę, A lošėjas — viršų. B lošėjui 
geriau veikti pirmam, kadangi tada pasekmė bus 9, užuot buvusi 1. (Tačiau reikia 
pasakyti, kad nuosekliame lošime pajudėti pirmam ne visada bus pranašumas. Gal 
galite pateikti pavyzdį?). 


28. Mainai 


28.1. Taip. Imkime, pavyzdžiui, paskirstymą, kai vienas asmuo turi viską. Tuomet 
kitam asmeniui bus blogiau, negu esant tokiam paskirstymui, kai jis ką nors 
turėtų. 


28.2. Ne, kadangi tai reikštų, jog, esant šiam tariamai efektyviam pagal Pareto 
paskirstymui, dar bus kažkoks būdas padaryti geriau kiekvienam, o tai prieštarauja 
Pareto efektyvumo sampratai. 


28.3. Jei žinome sandorių kreivę, tai bet kokie mainai turėtų baigtis taške, esan- 
čiame toje kreivėje; deja, nežinome, kuriame taške. 


28.4. Taip, tačiau ne be gerovės pabloginimo kažkuriam kitam. 


28.5. Perteklinės paklausos vertė likusiose dviejose rinkose sudėjus turi būti lygi 
nuliui. 


29. Gamyba 


29.1. Atsisakius 1 kokoso riešuto nenaudojami 6 dolerių vertės ištekliai, kuriuos 
galima panaudoti pagaminti 2 svarams žuvies (6 dolerių vertės). 


29.2. Jei atlyginimas didesnis, izopelno linija bus statesnė, kas reikštų, kad firmos 
pelno maksimizavimo lygis bus taške į kairę nuo esamos pusiausvyros, ir dėl to 
atsiras darbo paklausos sumažėjimas. Tačiau, esant šiam naujajam biudžetiniam 
apribojimui, Robinsonas norės pateikti darbo daugiau negu yra paklausa (kodėl?) 
1r todėl darbo rinka nebus pusiausvyroje. 


29.3. Padarius keletą prielaidų, konkurencinėje pusiausvyroje esanti ekonomika 
yra efektyvi pagal Pareto. Visuotinai pripažinta, jog, visuomenės požiūriu, tai geras 
dalykas, nes tai reiškia, jog nebėra galimybių pagerinti padėtį kuriam nors indivi- 
dui nepabloginus jos kam nors kitam. Tačiau gali būti ir taip, kad visuomenė teiks 
pirmenybę kitokiam gerovės pasiskirstymui; kitaip tariant, visuomenė gali norėti, 
kad vienų Žmonių grupių gerovė didėtų kitų sąskaita. 
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29.4. Jis turėtų gaminti daugiau žuvies. Jo ribinė pakeitimo norma rodo, kad jis 
sutinka atiduoti du kokoso riešutus už vieną papildomą žuvį. Ribinė transforma- 
cijos norma reiškia, kad jam pakanka atiduoti vieną riešutą už papildomą žuvį. 
Taigi jis gaus vieną papildomą žuvį atsisakęs vieno kokoso riešuto (nors sutiktų 
atiduoti ir du). 


29.5. Abiem reikėtų dirbti 9 val. per dieną. Jie pagamintų tiek pat produkcijos, jei 
abu dirbtų 6 val. per dieną (Robinsonas rinktų kokoso riešutus, o Penktadienis 
gaudytų žuvį) ir kiekvienas pusę savo produkcijos atiduotų kitam. Darbo valandų 
sumažėjimas nuo 9 iki 6 per dieną atsiranda dėl to, kad gamyba pertvarkoma 
pagal individualų kiekvieno gamintojo santykinį pranašumą. 


30. Gerovė 


30.1. Didžiausias trūkumas tai, kad yra daugybė tarpusavyje nepalyginamų pa- 
skirstymų — nėra jokio būdo pasirinkti vieną iš dviejų efektyvių pagal Pareto pa- 
skirstymų. 


30.2. Tai turės tokią išraišką: W(u,,...„u„)= maxdu,„.,u). 


30.3. Kadangi Nietzsche's gerovės funkcijoje gerovė vertinama pagal individą su 
didžiausia gerove, šio tipo paskirstymo gerovės maksimumas bus pasiektas tada, 
kai vienam asmeniui atiteks viskas. 


30.4. Tarkime, kad taip nėra. Tada kiekvienas individas kam nors pavydės. 
Sudarykime sąrašą, kas kam pavydi. A asmuo pavydi kažkam - pavadinkime jį B 
asmeniu. B savo ruožtu irgi kažkam pavydi - tarkime, C asmeniui. Ir taip toliau. 
Tačiau galiausiai rasime tokį asmenį, kuris pavydi individui, jau įrašytam sąraše. 
Sakykim, ratas užsidaro taip: „C pavydi D, D pavydi E, E pavydi C.“ Tada ap- 
svarstykime tokį susikeitimą: C gauna tai, ką turi D, D gauna, ką turi E, E gauna, 
ką turi C. Kiekvienas asmuo šiame rate gauna rinkinį, kuriam teikia pirmenybę, ir 
šitaip kiekvieno asmens gerovė padidėja. Jei taip, tai pradinis paskirstymas nebu- 
vo efektyvus pagal Pareto! 


30.5. Pradžioje balsuokite, rinkdamiesi iš x ir Z, po to — iš nugalėtojo (z) ir y. 
Pirmiausia sudarykite porą iš x ir y, paskui rinkitės iš nugalėtojo (x) ir z. Toks 
darbotvarkės sudarymo reikšmingumas atsiranda dėl to, kad visuomeninės pir- 
menybės yra tranzityvios. 


31. Išoriniai poveikiai 


31.1. Taip. Paprastai efektyvumo problemos išsprendžiamos apibrėžiant nuosavy- 
bės teises. Tačiau, nustatydami nuosavybės teises, kartu nustatome ir pradinių 
išteklių rinkinį, dėl kurio gali susidaryti svarbios pajamų paskirstymo pasekmės. 
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31.2. Ne. 
31.3. Najau, jūsų kambario draugai ne tokie jau blogi... 


31.4. Vyriausybė tiesiog galėtų apibrėžti optimalų teisių ganyti skaičių. Kita alter- 
natyva — teises ganyti parduoti. (Klausimas: už kiek tokios teisės būtų parduoda- 
mos? Užuomina: nepamirškite nuomos). Vyriausybė taip pat galėtų nustatyti / 
mokestį už karvę, kad būtų /(c“)/c" +:=a. 


32. Teisė ir ekonomika 


32.1. Gali. Tikimybė sučiupti ką nors šiukšlinant gali būti labai maža, todėl bauda 
turi būti didelė, kad nuo tokio elgesio atgrasintų. 


32.2. Jei nukentėjusiajam susidūrimo kaštai atlyginami visiškai, jis neturės jokių 
paskatų tokių susidūrimų vengti. 


32.3. Įstatę reikšmes iš formulės tekste, gausime 100= p" -3 x 1/6p*. Surasdami 
p*, gausime p* = 200. 


33. Informacijos technologija 


33.1. Naudotojai telksis apie paketus, turinčius daugiausia naudotojų, nes tada jiems 
bus patogiau keistis bylomis bei informacija apie tai, kaip tą programą naudoti. 


33.2. Kaip teigia (33.5) lygybė, atsakymas bus „taip“, kol tikimybė būti sučiuptam 
išliks nepakitusi. 

33.3. Šiuo atveju pelno maksimizavimo sąlygos yra tokios pat. Jei vaizdajuoste 
naudojasi du žmonės, gamintojui tereikia padvigubinti kainą ir pelnas liks visai 
toks pat. 


34. Viešosios gėrybės 


34.1. Tai nebus didžiausia vertė. Veikiau tai bus antroji pagal dydį vertė plius 
doleris. Asmuo, pasirengęs mokėti didžiausią kainą, laimės prekę, bet jam pakanka 
sumokėti antrąją pagal dydį pasiūlytą kainą plius dar nedidelį priedą. 


34.2. Įrodymas čia panašus kaip Clarke mokesčio atveju. Sakykime, jūs padidi- 
nate siūlomą kainą, jūsų nuomone, daugiau negu prekė verta. Jei jau buvote aukštai 
palypėjęs aukciono dalyvis, jūsų šansai laimėti prekę nepasikeis. Jei jūs nebuvote 
tarp siūliusių aukštas kainas, tada, savo siūlomą kainą padidinęs tiek, kad aplenk- 
tumėte lyderį, prekę laimėsite, bet turėsite sumokėti antrojo konkurento pasiūlytą 
kainą, o ji yra didesnė nei prekės vertė jums. Panašiai galima įrodinėti ir varžymąsi 
kainomis, žemesnėmis už tikrąją prekės vertę. 
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34.3. Reikia, kad ribinių pakeitimo normų suma būtų lygi ribiniams viešosios gėry- 
bės pateikimo kaštams. MRS suma yra 20( = 10 « 2), o ribiniai kaštai - 2x. Taigi 
turime lygybę 2x = 20, iš ko išeina, kad x = 10. Taigi efektyvus pagal Pareto 
gatvės šviestuvų skaičius bus 10. 


35. Asimetrinė informacija 


35.1. Kadangi pusiausvyroje išmainomi tik žemos kokybės automobiliai ir vie- 
name sandoryje gaunamas 200 dolerių priedas, bendras sukurtas perteklius bus 
50 « 200 = 10 000 dolerių. 


35.2. Jei automobiliai buvo paskirstyti atsitiktinai, vidutinis sandorio pelnas bus 
lygus vidutiniam norui mokėti (1800 dolerių) minus vidutiniam norui parduoti (1500 
dolerių). Vienam sandoriui teks 300 dolerių dydžio pelnas, iš viso yra 100 san- 
dorių, taigi - bendras uždarbis bus 30 000 dolerių, kas nepalyginamai geriau, negu 
būtų gauta rinkoje. 


35.3. Iš teksto žinome, kad optimalus skatinimo planas turi išraišką s(x) = wx + 
K. Atlyginimas w turi būti lygus ribiniam darbininko produktui, kuris šiuo atveju 
yra 1. Konstanta K parinkta todėl, kad darbininko gaunamas naudingumas opti- 
malaus pasirinkimo atveju būtų 7 =0. Optimalus x pasirinkimas bus tada, kai kai- 
na (ji lygi 1) bus lygi ribiniams kaštams x, taigi x* = 1. Šiame taške darbininkas 
gaus naudingumą, kurio išraiška x* + K—c(x*)=1 + K—- 1= V + K. Kadangi 
darbininko naudingumas turi būti lygus 0, tai K=-1/2. 

35.4. Ankstesniame atsakyme matėme, kad optimalios gamybos apimties atveju 
pelnas yra 4. Kadangi 4 =0, tai už visos technologijos išnuomojimą darbininkas 
bus linkęs mokėti 4. 


35.5. Jei darbininkui reikia pasiekti naudingumo lygį 1, firma turi teikti jam vien- 
kartinį apmokėjimą, lygų /A. 


Varian, Hal R. 

Va291 Mikroekonomika: šiuolaikinis požiūris: [vadovėlis] / Hal 
R. Varian. - Vilnius: Margi raštai, 1999. - 624, [1] p. iliustr. — 
[Atviros Lietuvos knyga: ALK; ISSN 1392-1673] 

Kn. taip pat: vertėjo pratarmė / J. Rasimavičius, p. 9-11 


ISBN 9986-09-195-0 


Iš Halo R. Variano knygų mokėsi daug ekonomistų įvairiuose pasaulio universite- 
tuose, dabar šia galimybe galės pasinaudoti ir Lietuvos jaunimas. Šis mikroekonomi- 
kos vadovėlis išsiskiria iš daugelio kitų - rašytas ne kaip terminų ir faktų enciklopedija, 
tapo vadovėlio etalonu. 

UDK 330.1[075.8] 


Hal R. Vaiias 
MIKROEKONOMIKA 


ŠIUOLAIKINIS POŽIŪRIS 


Vertė 

Jonas Rasimavičius, 
Jonas Čičinskas 
Redaktorė 

Ona Balkevičienė 
Dailininkas 
Alfonsas Žvilius 


SL 319. 1999 03 31. 50,63 SP. L. TIR. 2000 EGZ. UŽSAKYMAS 302 
LEIDYKLA "MARGI RAŠTAI", LAISVĖS PR. 60, 2056 VILNIUS. 
SPAUSDINO AKCINĖ BENDROVĖ "VILSPA", VIRŠULIŠKIŲ SK. 80, 
2600 VILNIUS. REKOMENDUOJAMA KAINA 29 LT. 


L EEEIe B Eu iale kank ane eee e Tele 
ET IE ae E S AA AEA E ale) 
daug ekonomistų įvairiuose pasaulio univer- 
sitetuose. Dabar šia galimybe galės pasinaudoti 
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eat e Aa le IACTaE EEA a Lia 
rašytas ne kaip terminų ir faktų enciklopedija, 
bet tapo vadovėlio etalonu. Vienas jo privalu- 
mų - modulinė jo sandara. Dėstytojui turėtų 
būti lengviau parinkti temas vieno ar dviejų 
semestrų trukmės kursui. Kiekvienas skyrius 
a Aii Sai aka Sa Ci a 
perskaitytas vienu prisėdimu. 

1“ Vadovėlyje rasite daug teorijos taikymo pa- 
vyzdžių. Kitose knygose dažnai pateikiami 

tik brėžiniai, tačiau uždavinius sprendžiant 
lai Sidi E E ala ii tani 
Aue ai area E aj E Mea eee 
rastas kiekybinis problemos sprendimas. Būsi- 
masis ekonomistas privalo išmokti žodinį pasa- 
kojimą paversti formule ar skaitiniu pavyzdžiu. 
To moko ši knyga. 


ALK - serija verstinių knygų, kurias leidžia įvairios leidyklos, 
remiamos Atviros Lietuvos fondo. Serijos tikslas - supažindinti skaitytojus 
Sea [S iaiiej e A EEE E aTa Taken a e Lai aaTe) ITT a Taaaiale LS LŽ 
knygos leidimą ALF remia kartu su Vidurio Europos 
universiteto Vertimų projektu. 
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